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Pierre Smolarski / René Smolarski / Silke Vetter-Schultheif3

Gezdhnte Geschichte. Die Briefmarke als historische Quelle:
Zur Einfihrung

Die Philatelie hat lingst nicht den Status einer anerkannten (Hilfs-)
Wissenschaft, wie beispielsweise die Numismatik oder die Heraldik. Vielmehr
haftet ihr der Ruf einer Liebhaberei an, die sich lediglich mit dem Sammeln
von Briefmarken und Fragen der Zahnung, Papier- und Farbsorten oder Stem-
peltypen beschiftigt. Dass dem nicht so ist, konnte bereits die dieser Publikati-
on vorgegangene Tagung Gezdhnte Geschichte. Die Briefmarke als historische
Quelle (Universitat Erfurt 2017) anhand von Werkstattberichten aus der uni-
versitdren Wissenschaft wie auch der philatelistischen Forschung aufzeigen,
die sich dem Medium >Briefmarke« aus unterschiedlichen Perspektiven anni-
herten. Dennoch findet philatelistische Forschung nach wie vor in besonderem
Mafle auflerhalb der etablierten universitaren Forschungseinrichtungen statt;
immer wieder aufkeimende Bemilhungen, philatelistische und universitire
Forschung enger und nachhaltiger miteinander zu verbinden, stieflen bislang -
zumindest auf institutioneller Ebene - ins Leere.! Die Konferenz zeigte, dass
eine solche Zusammenarbeit sehr fruchtbringend sein kann. So néherten sich
nicht nur universitire Wissenschaftlerinnen und Wissenschaftler der Brief-
marke als Forschungsgegenstand an, sondern referierten auch Philatelisten
tiber ihr Spezialgebiet oder stellten in einer Ausstellung die Bandbreite heraus,
der sich die Philatelie widmet. Unter Schlagworten wie Citizen Science und
Biirgerwissenschaft nehmen jedoch in den letzten Jahren auch in den Geistes-
wissenschaften die Bestrebungen zu, universitire und aufleruniversitire For-
schung miteinander zu vereinen.? In eben dieser Richtung ist auch der vorlie-
gende Tagungsband zu verstehen.

1 Vgl Joachim Helbig: Ist Philatelie eine Hilfswissenschaft?, in: Postgeschichte — Historie Postale
- Storia Postale 82 (2000), S. 19-28.

2 Vgl. u. a.: Gerhard Ott: Hobbys. Private Quellen der Biirgerwissenschaft, in: Peter Finke (Hrsg.):
Freie Biirger, Freie Forschung. Die Wissenschaft verldsst den Elfenbeinturm, Miinchen 2015,
S. 70-74; Peter Finke: Citizen Science. Das unterschitzte Wissen der Laien, Miinchen 2014;
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Der Band verfolgt im wesentlichen drei Ziele: Erstens ist mit der Publikation
der Versuch unternommen, Wissensbereiche in der eben angesprochenen
Weise zu verbinden, was zugespitzt heifit, sowohl die philatelistische For-
schung aus der Selbstbespiegelung in philatelistischen Fachgruppen und ent-
sprechenden Publikationsorganen herauszulocken als auch die universitire
Forschung fiir einen Gegenstand zu sensibilisieren, der bisher allenfalls als
gemeinfreie Bebilderung mit alltagsdsthetischem Bezug fungiert. Citizen Sci-
ence ist, in dieser Weise verstanden, im Grunde einem Ideal verpflichtet, das in
Anlehnung an Friedrich Schiller als ein Zusammentreffen des universitiren
Barbaren mit dem philatelistischen Wilden im é&sthetischen Nullpunkt be-
zeichnet werden kann.’

Zweitens steht die Frage im Mittelpunkt, welchen Quellenwert die Brief-
marke fiir die historische Forschung haben kann. Die Briefmarke, gleichsam
als populdres Symbol der Philatelie wie auch als dessen prototypischer Gegen-
stand, kann, so die Summe der hier versammelten Beitrdge, in mehrfacher
Hinsicht einen Wert fiir die Geschichtsforschung beanspruchen: Sie ist bei-
spielsweise Zeitdokument in einem hegemonialen Diskurs, sie ist Zeugnis der
Starke einzelner Interessengruppen, sie ist eben darum vor allem eine Quelle
der Mentalitdtsgeschichte und als wiahrungsdquivalentes Zahlungsmittel ist sie
auch ein Gegenstand der Wirtschaftsgeschichte. Insbesondere von der Menta-
litatsgeschichte aus zeigt sich dann auch die Vielfalt der Zugdnge zu einzelnen
Subdisziplinen der historischen Forschung, wie beispielsweise der Technik-,
der Medizin- oder der Religionsgeschichte. Die Briefmarke ist - und darin
kommt auch einer ihrer wesentlichen geschichtsdidaktischen Funktionen zum
Ausdruck - letztlich eine Einladung, gezielt und thematisch fokussiert die
reichen Archivbestdnde zu im Grunde allen gesellschaftlichen Themenfeldern
zu erforschen. Die konkrete Marke wird dann faszinierender Weise zur sicht-
baren Objektivierung eines ganzen Diskurses. Die hier versammelten Beitrage,
die in sehr unterschiedlichen Weisen - von eher allgemeineren Beschreibun-
gen bis hin zu konkreten Fallstudien — den Quellenwert der Briefmarke aufzei-

Kristin Oswald/René Smolarski: Citizen Science in Kultur und Geisteswissenschaften, Guten-
berg 2016.

3 Die Anlehnung erfolgt hier an eine Stelle aus den Briefen zur dsthetischen Erziehung des Men-
schen, die bei Schiller in erster Linie in moralischen Beziigen steht. Jenseits der moralischen
Fragen bringt er dennoch einen Grundkonflikt zum Ausdruck, der auch fiir Fragen der Citizen
Science relevant ist, namlich einen Wertekonflikt zwischen Grundsitzen wissenschaftlichen Ar-
beitens auf der einen Seite und einer oftmals biografisch-emotional begriindeten und deshalb
stets auch interessierten, d. h. Interessen verfolgenden, Zugangsweise auf der anderen Seite. Die
Stelle bei Schiller lautet: »Der Mensch kann sich aber auf eine doppelte Weise entgegengesetzt
sein: Entweder als Wilder, wenn seine Gefiihle iiber seine Grundsitze herrschen; oder als Bar-
bar, wenn seine Grundsitze seine Gefiihle zerstoren.« (Friedrich Schiller: Uber die dsthetische
Erziehung des Menschen, in einer Reihe von Briefen, Stuttgart 1879, 4. Brief).
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gen, sind letztlich durch ebendiese, von diesem Alltagsmedium ausgehende,
didaktische Faszination geeint.

SchlieSlich ist es, drittens, ein Ziel des vorliegenden Bandes, sich dem Me-
dium Briefmarke aus unterschiedlichen Perspektiven anzundhern. Diese
Multiperspektivitit umfasst neben den verschiedenen Teildisziplinen der Ge-
schichtswissenschaft auch die Archiologie, die Religionswissenschaft, die Ge-
schichtsdidaktik, die Politikwissenschaft, die Medien- bzw. Designwissenschaft
sowie die Literaturwissenschaft und nicht zuletzt die Philosophie. Der Sam-
melband wagt damit den Versuch, die Moglichkeiten und Grenzen der Philate-
lie als (Hilfs)Wissenschaft fiir die universitire Forschung interdisziplindr aus-
zuloten. Auch wenn der Fokus vor allem auf der Geschichtswissenschaft liegt,
so erfordert der Gegenstand doch insbesondere im Hinblick auf die methodi-
sche Herangehensweise stets einen die bestehenden Disziplinengrenzen iiber-
greifenden Zugang: sei es die Verwendung empirischer Ansitze aus den Sozial-
wissenschaften?, die ikonographischen Analyseverfahren der Kunstgeschichte
und Visual History® oder die Topik der klassischen Rhetorik.

Aus diesem Grund soll sich in dem Band nicht nur die Beschiftigung mit
dem Medium Briefmarke im Sinne einer Biirgerwissenschaft, sondern auch die
diesen Arbeiten zugrunde liegende methodische und thematische Vielfalt wi-
derspiegeln. Gerade die bereits im Verlauf der Tagung immer wieder als not-
wendig angemahnte Methodenvielfalt, derer eine breite Akzeptanz der Brief-
marke als historischer Quelle bedarf, soll hier ihren zweifachen Platz haben:
zum einen im Rahmen eher allgemeiner methodischer Ansitze im ersten Teil
des Bandes und zum anderen in der Vielzahl der konkreten Fallstudien, die
den grofiten Teil des hier vorliegenden Korpus ausmachen. Die Beitrage des
ersten Teils fragen nach grundlegenden methodischen Eckpfeilern im wissen-
schaftlichen Umgang mit Postwertzeichen.

Gottfried Gabriels Beitrag zeigt den ikonografischen Stellenwert der Brief-
marke und gleichermaflen den Wert der ikonografischen Methode exempla-
risch anhand der Darstellung des Brandenburger Tores auf. Die politische Bil-
dersprache der Briefmarken erscheint im Kern als die Moglichkeit, Geschichte
und Gegenwart im Lichte der eigenen ideologischen Ziele neu zu bestimmen.
Was Gabriel an den Darstellungsweisen des Brandenburger Tores ikonogra-
fisch untersucht, ist der Versuch der beiden deutschen Staaten, ein reales Bau-

4 So verwendet beispielsweise Christian Rohr den Ansatz von Ulrike Mietzner und Ulrike Pi-
larzyk, die in ihrer seriellen Ikonografie quantitative Analysen mit Erwin Panofskys Vorgehen
kombinieren (vgl. Ulrike Mietzner/Ulrike Pilarzyk: Das reflektierte Bild. Die seriell-
ikonografische Fotoanalyse in den Erziehungs- und Sozialwissenschaften, Bad Heilbrunn 2005,
im Internet unter: https://www.pedocs.de/volltexte/2010/2666/pdf/50086_Mietzner_D_A.pdf
(letzter Zugriff: 13. Juni 2018)).

5 Vgl. hierzu u. a.: Gerhard Paul: Das visuelle Zeitalter. Punkt und Pixel, Gottingen 2016.
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werk zu einem in der eigenen politischen Anschauung begriindeten Symbol zu
verkldren und es so darzustellen, dass der Betrachter es in einem Zeige- Akt mal
als Symbol der erstrebten Einheit und der doch faktischen Spaltung erkennt,
ein anderes Mal als Symbol der ganzen Stadt Berlin und damit des Herr-
schaftsanspruchs auf die ganze Stadt versteht. Das stete Changieren zwischen
>Realitdt« und >Idealitat« wird als ein wesentlicher Bestandteil der politischen
Ikonografie deutlich, die auch und insbesondere auf den Briefmarken als ei-
nem mitunter unterschwellig wirkenden Massenmedium® immer wieder ein-
gesetzt wird.

Christian K6énne untersucht den didaktischen Einsatz von Postwertzeichen
im Schulunterricht. Briefmarken im Geschichtsunterricht. Didaktische Konzepte
und die Prisentation in Schulbiichern der Bundesrepublik und der DDR ist
gleichermaflen ein historischer Beitrag zur Geschichtsdidaktik und Schulbuch-
forschung, wie auch der Versuch des Aufzeigens konkreter Einsatzmoglichkei-
ten von Briefmarken im heutigen Geschichtsunterricht und damit ebenfalls ein
Beitrag zu aktuellen didaktischen Diskussionen.” Gerade die auf Geschichts-
vermittlung zielende Perspektive des Beitrags und deren historische Rekon-
struktion zeigt wesentliche Punkte dessen auf, was seit der einsetzenden Dis-
kussion um Briefmarken im Geschichtsunterricht als das Charakteristikum
dieses Kommunikationsmediums verstanden wurde. Der Aufsatz macht aber
auch deutlich, wie weit von diesen jeweiligen Einschdtzungen des didaktischen
Wertes der Marken entfernt die tatsdchliche Umsetzung in den Schulbiichern
erfolgte. Es zeigt sich am Umgang mit den Briefmarken im Geschichtsunter-
richt, was allenthalben auch generell beklagt wird: das mitunter kaum geschul-
te Bildbewusstsein, das einen kritischen Umgang mit diesem Medium ermog-
licht und das sich gerade an Briefmarken aus diversen Griinden sehr gut er-
proben lief3e.

Christian Rohr vergleicht in seinem Beitrag Land der Berge? Alpine Land-
schaften, Kultur und Infrastruktur im Spiegel Osterreichischer und Schweizer
Briefmarkenemissionen nach 1945 den Stellen- und Aussagewert von Alpen-
darstellungen auf Briefmarken Osterreichs und der Schweiz. Dazu nutzt er die
serielle Ikonografie, die eine sowohl quantitative wie auch qualitative Analyse
groflerer Quellenbestdnde erlaubt und dabei Gemeinsamkeiten wie Unter-
schiede dhnlicher Motive herausarbeitet. Rohr nimmt eine Zeitspanne von 60

6 Vgl. Hans-Jiirgen Koppel: Politik auf Briefmarken. 130 Jahre Propaganda auf Postwertzeichen,
Diisseldorf 1971, S. 10.

7 Diese Diskussionen finden nicht nur in der institutionalisierten Geschichtsdidaktik, sondern
auch in der auferuniversitiren Philatelie seit lingerer Zeit statt. So hat der Bund Deutscher Phi-
latelisten e.V. (BDPh) als Dachverband der organisierten Philatelie in Deutschland bereits eige-
ne Arbeitsblatter fiir den Einsatz im Geschichtsunterricht entworfen und herausgegeben.
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Jahren in den Blick, ermittelt den Anteil von Alpenbeziigen an der Zahl der
Gesamtemission an Briefmarken der beiden Linder und zeichnet nach, wie
alpine Klischees, natur(rdumliche) Ikonen oder Infrastrukturmafinahmen wie
transalpine Verkehrswege und Energiegewinnung das nationale Selbstver-
stindnis dieser beiden Alpenrepubliken prigen und auf Postwertzeichen ihren
motivischen Ausdruck bekommen. Es zeigen sich Konjunkturen und Schwer-
punkte in den Alpen-Darstellungen der beiden Linder, die sich auch und be-
sonders tiber diese pragende Landschaftsform definieren.

Die einzelnen Aufsitze der Teile II bis IV werfen exemplarisch den Quellen-
reichtum der Briefmarkenwelt auf und veranschaulichen in konkreten Fallstu-
dien den jeweiligen Zeugnischarakter beziehungsweise fokussieren auf be-
stimmte Teilaspekte der Philatelie, die sie im Zusammenspiel mit anderen
Uberlieferungen zu einer profunden historischen Quelle macht. Damit gehen
die Beitrige vor allem der Frage nach, welchen Aussagewert die Briefmarke fiir
die verschiedenen Teildisziplinen der Geschichtswissenschaft, aber auch dar-
tber hinaus hat. Als ein Querschnitt der hier versammelten Beitrdge mit deren
verschiedenen Blickwinkeln tritt das Postwertzeichen als Massenmedium in
seinen unterschiedlichen kommunikativen Dimensionen hervor und wird
anhand zahlreicher Beispiele auch in seiner Entwicklung empirisch gefasst.

Diese Beitrage stehen jeweils unter bestimmten Fragestellungen und be-
leuchten verschiedene Funktionen, die der Einsatz von Briefmarken im Laufe
ihrer Geschichte hatte und - wie aktuelle Beziige zeigen — immer noch hat. Da
auf die in diesen Kapiteln versammelten Aufsitze in den jeweiligen Kapitel-
einleitungen gesondert und ausfiihrlicher eingegangen wird, soll hier lediglich
die Gliederung der Kapitel vorgestellt werden.

Teil IT widmet sich der Erinnerungsfunktion von Briefmarken und der mit
ihrer Hilfe aufgerufenen Traditionskultur. Die Vergegenwirtigung des Ver-
gangenen hat zwar oft auch legitimatorische Griinde, schafft aber dariiber
hinaus auch ein Bewusstsein tiber die eigene (vermeintliche) Geschichte und
kann so Traditionslinien aufzeigen oder auch erst (mit) erzeugen. In eben
dieser Weise erscheint die Erinnerungsfunktion in einem Appellcharakter: Die
grofien Personlichkeiten der (vorrangig eigenen) Vergangenheit aus Religion,
Kunst, Politik, Wissenschaft und Militir werden unter den jeweils zeitgendssi-
schen politischen Rahmenbedingungen zu Ahnherren der Gegenwart stilisiert,
die Darstellung bedeutender Ereignisse wird wahlweise zum Mahn- oder Ge-
denkappell oder auch zum Anlass fiir Jubilden oder dem Aufzeigen des eigenen
Fortschrittsglaubens. Doch an wen oder was erinnert man? Wer soll erinnert
werden und in welchen gegenwirtigen Kontexten appelliert man an diese Er-
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innerungsorte®? Nicht selten werden Jahrestage genutzt, um einen vermeintlich
objektiven Anlass fiir die Ausgabe einer Marke zu haben. Doch kénnen Jahres-
tage allein weder die Wahl einer konkreten Personlichkeit oder eines Ereignis-
ses erkldren, noch die getroffenen Gestaltungsentscheidungen und Weisen der
Inszenierung. Eben weil der Appell an die Erinnerung stets ein Appell ist, die
eigene Geschichtswahrnehmung zu justieren, kommt es regelmafliig vor, dass
unterschiedliche Lander zwar auf das gleiche Ereignis referieren, diesem je-
doch aus unterschiedlichen Beweggriinden und Perspektiven gedenken.

Teil IIT dreht sich um die Frage, ob und wie die Briefmarke zur politischen
Legitimation und als Herrschaftsinstrument dienen kann und auch eingesetzt
wurde. Schon seit ihrer Einfithrung sind diese wenigen Quadratzentimeter
Papier nicht nur reine Gebiihrenquittungen, sondern dienen auch der Herr-
schaftssicherung des sie herausgebenden Landes. So verweist bereits das Herr-
scherbildnis Queen Victorias auf der ersten Briefmarke der Welt, der Penny
Black, wie in der Antike auf ihren Machtanspruch, ohne dass dies weiter aus-
buchstabiert werden muss. Postwertzeichen konnen aber auch dazu dienen,
beispielsweise mit Rekurs auf eine noch zu konstruierende eigene Vergangen-
heit, dem Aufbau eines Nationalsymbols Vorschub zu leisten und damit einer
neu gegriindeten Nation Legitimation zu verleihen. Gleichzeitig kann mit ihrer
Analyse nachgezeichnet werden, wie sich politische Zielsetzungen und (demo-
kratische) Werte verschieben beziehungsweise an Bedeutung gewinnen oder
verlieren. Dabei wird Legitimation auch in den Raum eingeschrieben. So eig-
nen sich Anrainer eines Naturraums unter dem Stichwort »Heimat« eben die-
sen unterschiedlich an, indem sie ihn auf je eigene Weise konnotieren. Dies
geht auch in groflerem Maf3stab, indem aus globaler Perspektive eine je eigene
Sicht auf die Welt mit unterschiedlichen Allianzen in die Motive ein- und
damit in gewisser Weise auch festgeschrieben werden. Aber diese raumliche
Komponente ldsst sich nicht nur in Bezug auf reale naturrdumliche Gegeben-
heiten erkennen. Marken, die eigentlich als Ausweis eines Staates auf dessen
naturrdumliche Strukturen angewiesen sind, konnen sogar als Medium dazu
dienen, eine auf der Welt verstreute imaginiare Gemeinschaft zu konstituieren
und zu konsolidieren.

Teil IV versammelt Beitrdge, die die Briefmarke als mediale Projektionsfla-
che fiir Ideologie und Utopie thematisieren. Wenn sinnvoll von Fortschritt in
einer Gesellschaft gesprochen werden soll, so muss ein Ziel angegeben werden
kénnen. Andernfalls kann zwar von Veranderung, aber nicht von einer Anni-

8 Der franzosische Historiker Pierre Nora pragte den Begriff Erinnerungsort (lieu de mémoire),
der einen realen oder gedachten Ort bezeichnet, an dem sich das kollektive Gedenken einer so-
zialen Gruppe kristallisiert. Siche dazu beispielsweise: Pierre Nora (Hrsg.): Franzosische Erinne-
rungsorte, Miinchen 2005.
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herung an ein Ziel, also von Fortschritt gesprochen werden. Diese Zielvorstel-
lungen sind im Kern stets ideologisch, denn sie folgen einer Idee, einer Vor-
stellung von einem Soll-Zustand. Sie sind nicht selten auch utopisch, denn
realisiert hat sich allenfalls ein Schritt in diese Richtung. Briefmarken konnen
diesen Weg als einen des Fortschritts propagieren helfen oder versuchen, den
Soll-Zustand zu veranschaulichen. Insbesondere in dieser Funktion wird die
Darstellung klarerweise normativ aufgeladen und dient ausdriicklich der Pro-
paganda. In diesen Bereich gehoren Auseinandersetzungen mit dem Fort-
schrittsoptimismus und der Technikbegeisterung der DDR ebenso wie Ideen
des gemeinsamen Natur- und Umweltschutzes in der Nachkriegszeit oder auch
die NS-Ideologie der kinderreichen Familie und der Rolle der Mutter. Das
Massenkommunikationsmittel Briefmarke wird eben nicht nur zu einem aktu-
ellen Legitimationsnachweis herangezogen, dient auch nicht nur der Inszenie-
rung einer geteilten Erinnerungskultur, sondern propagiert eben auch Leit-
ideen und Zukunftsvisionen, Utopien und Ideologien.

Wir wiinschen diesem Sammelband Leserinnen und Leser sowohl aus der
Philatelie als auch aus der universitdren Wissenschaft und erhoffen uns einen
Dialog auf Augenhohe iiber den Quellenwert von Postwertzeichen wie auch
tiber den methodischen Umgang mit den kleinen Gebiihrenquittungen. Mit
der vorausgegangenen Tagung ist hierzu bereits ein erster Schritt getan.
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Gottfried Gabriel

Die politische Bildersprache der Briefmarken. Beispiele aus der
deutschen Geschichte

Briefmarken - oder genauer und allgemeiner gesagt: Postwertzeichen - dien-
ten urspriinglich dazu, eine Postsendung zu frankieren, das heifit fiir den
Transport >freic zu machen. Daher auch die Bezeichnung >Freimarke«. IThr ur-
spriinglicher Zweck ist, anzuzeigen, dass das Porto fiir die Sendung bezahlt
worden ist. Dariiber hinaus sind Briefmarken zunehmend zu einem Medium
fir Botschaften in Bild und teilweise auch in Schrift geworden. Die Philatelie
ist damit nicht nur ein Gebiet fiir Sammler, sondern auch der vergleichenden
Bildwissenschaft, insbesondere der politischen Ikonographie. Dariiber hinaus
gibt es Bestrebungen, die Philatelie nicht auf das Objekt Briefmarke zu be-
schranken, sondern als eine allgemeine postgeschichtliche Wissenschaft mit
besonderem Blick auf die postalische Kommunikation zu etablieren. Die Phila-
telie wiirde dementsprechend zu einer interdisziplindren Hilfswissenschaft fiir
unterschiedliche Disziplinen wie zum Beispiel Geschichtswissenschaft, Poli-
tikwissenschaft und Sozialwissenschaft aufgewertet werden.! Einem solchen
Bemiihen mochte ich keineswegs widersprechen. Aus der Sicht der politischen
Ikonographie ist es aber doch die Briefmarke als Bildtrager, die im Zentrum
des Interesses steht.

Die Rede von einer >Bildersprache« der Briefmarken, die im Titel in An-
spruch genommen wird, bedarf der Erlauterung. Sie ist im iibertragenen Sinne
zu verstehen. Briefmarken stellen fraglos Bilder dar, fraglich ist aber, ob man
ihnen Sprache zubilligen kann. Wenn es eine Sprache der Bilder im eigentli-
chen Sinne gébe, dann miissten diese uns etwas sagen konnen. Zwar heifit es:
»Ein Bild sagt mehr als tausend Wortes; tatsidchlich aber sagen Bilder gar nichts.
Sie zeigen allerdings etwas, und zwar vielleicht mehr, als tausend Worte sagen
koénnten. Auf dem anschaulichen Zeigen beruht denn auch die Macht der
Bilder, die hiufig stérker ist als die Macht der Worte. Obwohl wir auch bildli-

1 Vgl Joachim Helbig: Ist Philatelie eine Hilfswissenschaft?, in: Postgeschichte — Historie Postale
- Storia Postale 82 (2000), S. 19-28.
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che Darstellungen durchlaufen miissen, um ihre Details zu erkennen, springen
doch deren Kerninformationen, wenn sie nicht gerade absichtlich verborgen
werden sollen, direkter in die Augen. Schon aufgrund wahrnehmungspsycho-
logischer Bedingungen sind die Teile eines Bildes schneller zu iiberblicken als
die Teile eines diskursiven Textes, der auch nur eine anndhernd vollstindige
Beschreibung des entsprechenden Bildinhalts liefert. Daraus folgt natiirlich
nicht, dass Bilder immer schneller verstanden werden als Texte.

Bilder werden wegen ihrer Macht auch politisch eingesetzt, und Briefmar-
ken sind hier ein besonders beliebtes Medium, weil mit und auf ihnen politi-
sche Botschaften und Selbstverstindnisse in die ganze Welt geschickt werden
konnen. Kein Geringerer als der Kunsthistoriker Aby Warburg, auf den die
Begriindung der politischen Ikonographie als Teildisziplin der Kunstgeschich-
te zurtickgeht, hat dies frith erkannt, indem er mit Blick auf die Briefmarken
von der »Bildersprache des Weltverkehrs«? spricht. In einem Brief vom Mai
1927 an seinen Bruder Max Warburg schreibt er, die »Kunstgeschichte der
Briefmarke« gehore »zu den unerldfllichen Forderungen kulturwissenschaftli-
cher Geschichte«.?> Warburg versuchte sogar, auf die Gestaltung der Briefmar-
ken der Weimarer Republik {iber den Kunsthistoriker Edwin Redslob, der das
Amt des Reichskunstwarts innehatte, Einfluss zu nehmen.* Gustav Stresemann
machte er anlédsslich einer Fiihrung durch die Bibliothek Warburg (am 20.
Dezember 1926), die vor einer Schautafel mit Briefmarken endete, eindringlich
auf die Bedeutung der Briefmarken als Symbolen der jungen Weimarer Repub-
lik aufmerksam.® Der Kunsthistoriker Max Osborn ist ihm hier vorangegan-
gen. Er schreibt bereits 1921 in seiner Einfihrung zu Die Briefmarke als
Kunstwerk: »Niemals ist der symbolische Wert der Postmarke so lebhaft emp-
funden worden wie in unseren Tagen.«° Das genannte Bandchen versammelt
Abbildungen von tber 300 Briefmarkenentwiirfen, die zu dem 1920 vom

2 Nach dem Bericht C. H. W.: Die Briefmarke als Kulturdokument, in: Hamburger Nachrichten,
15. August 1927, zit. n. Gottfried Gabriel: Asthetik und politische Ikonographie der Briefmarke,
in: Zeitschrift fiir Asthetik und Allgemeine Kunstwissenschaft 54 (2009), S. 200-201, hier:
S.201.

3 Zit. n. Aby Warburg: Bilderreihen und Ausstellungen, in: Gesammelte Schriften. Studienausga-
be, 7 Bde., Berlin 2012. Bd. II/2, S. 151-189, hier: S. 151. Angedeutet ist dieses Verstdndnis (oh-
ne Nennung Warburgs) auch in: Kurt Karl Doberer: Kulturgeschichte der Briefmarke, Frank-
furt am Main 1973. Der mit Kuriosititen gespickte unterhaltsame Text enthilt verstreut einige
treffliche Beobachtungen.

4 Ulrich Raulff: Der aufhaltsame Aufstieg einer Idee. Warburg und die Vernunft in der Republik,
in: ders.: Wilde Energien. Vier Versuche zu Aby Warburg, Géttingen 2003, S. 72-116, hier:
S. 91ft; ferner Warburg: Bilderreihen und Ausstellungen, S. 153.

5 Raulff: Der aufhaltsame Aufstieg einer Idee, S. 78; ferner Warburg: Bilderreihen und Ausstel-
lungen, S. 152.

6 Reichspostministerium (Hrsg.): Die Briefmarke als Kunstwerk. Ergebnis des Wettbewerbs fiir
Freimarkenentwiirfe mit Geleitwort von Max Osborn, Berlin o. J. [1921], S. 3.
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Reichspostministerium veranstalteten Preisausschreiben zur Erlangung von
Entwiirfen fiir deutsche Briefmarken eingereicht wurden. Osborn selbst liefert
eine detaillierte dsthetische Beurteilung ausgewdhlter Stiicke in Gegentiberstel-
lung zu Briefmarken aus anderen Lindern. Einige der Entwiirfe sind ab 1921
realisiert worden (vgl. Michel, DR, 158-196.). Die einzigartige Dokumentation
lddt ein zu einem Vergleich der sehr unterschiedlich gestalteten Marken mit
gleichwohl hiufig wiederkehrenden Motiven, die den damaligen Zeitgeist
reprasentativ zum Ausdruck bringen. Vielfach erscheint das Motiv der aufge-
henden Sonne beziehungsweise des Strahlenkranzes als Symbol des Aufbruchs
sowie besonders haufig die fiir die deutsche ikonographische Tradition charak-
teristische Eichensymbolik, einschliefllich des Eichenstumpfs mit neuen Trie-
ben, als Symbol der Hoffnung auf eine Erneuerung Deutschlands.”

Warburgs Bemiihen war auf eine Asthetisierung im Geiste der Politik der
Weimarer Republik gerichtet. Zu diesem Zweck studierte er griindlich die
Bildersprache des italienischen Faschismus, um sich deren futuristische Wirk-
samkeit mit gegensinniger Zielrichtung zunutze zu machen, konkret zum Bei-
spiel in dem Entwurf einer Luftpostmarke, die motivisch den volkerrechtlichen
Vertridgen von Locarno unter namentlicher Nennung der beteiligten Auf3en-
minister Chamberlain, Briand und Stresemann gewidmet war.

Eine tragische Ironie der Geschichte ist es, dass die deutschen Nationalso-
zialisten die von Warburg erkannte Wirkung der Briefmarke in gleicher Weise
betonten, diese Wirkung dann freilich seinen Zielen entgegengesetzt nutzten.
Die Formulierungen sind so ahnlich, dass man (der Sache nach) geradezu von
einer >Inversion« im Sinne Warburgs sprechen konnte. So heifit es in einer
Veroftentlichung aus der Deutschen Postzeitung aus dem Jahre 1939 unter der
Uberschrift Auch die Briefmarke kiindet des Fiihrers Werk:

»Mehr und mehr ist diese kleine Marke zu einem Kulturdokument geworden,® zu einem
Kiinder deutschen Tatwillens und erfolgreichen deutschen Schaffens. Oft und oft spiegelt
sich im Bild der Briefmarke das grofie Geschehen unserer grofien Zeit.«

Erginzt ist der Text durch ein Sortiment von zwo6lf propagandistischen Brief-
marken. Sie liefern den Rahmen fiir eine vergroflerte Briefmarke mit dem

7 Abbildungen mit Eichensymbolik: 12, 24, 42 (Eichenstumpf), 44 (Eichenstumpf), 46 (Eichen-
stumpf), 139, 161, 179, 191, 203, 213, 223, 233, 260, 268, 271, 285 (Eichenstumpf), 293, 312, 320
(Eichenstumpf), 322 (Eichenstumpf), 334, 337-343. Abbildungen mit Strahlenkranz: 178-180,
209, 211-212, 243, 266, 274, 280, 284, 287, 296, 300, 303, 311, 320, 326. Zur Eichensymbolik
siehe ausfiihrlich: Gottfried Gabriel: Asthetik und Rhetorik des Geldes, Stuttgart-Bad Cannstatt
2002, Kap. 8; dort zur Eichensymbolik auf Briefmarken S. 107f. und S. 110.

8 Bis hier hitte der Satz genauso bei Warburg stehen konnen.
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Bildnis Hitlers, die 1938 zu dessen 49. Geburtstag ausgegeben worden war
(Michel, DR, 664.).°

Warburgs lebenslange Beschiftigung mit der Ikonographie der Briefmarke
belegt die Ausgabe Bilderreihen und Ausstellungen. Dort findet sich auch eine
Rekonstruktion des Kontextes und des Inhalts von Warburgs Vortrag Die
Funktion des Briefmarkenbildes im Geistesverkehr der Welt, den dieser am 13.
August 1927 in der Kulturwissenschaftlichen Bibliothek Warburg (in Hamburg)
gehalten hat, sowie eine Zusammenstellung der von Warburg in diesem Zu-
sammenhang prasentierten Schautafeln mit typologisch geordneten Arrange-
ments von Briefmarken.'* Den Vortrag hielt Warburg frei im Anschluss an den
Vortrag von Edwin Redslob Die Briefinarke als Kulturdokument."' Aus dem
bereits (in Anm. 2) erwdhnten Bericht in den Hamburger Nachrichten tiber die
Veranstaltung geht hervor, dass Warburg sich besonders kritisch iiber die
Germania-Briefmarke duflerte (Abb. 1). Zur Sprache kam auch die zum 1.
November 1926 ausgegebene Briefmarkenserie Kopfe beriihmter Deutscher.
Hier beméngelte Warburg, bei Schiller und Friedrich dem Groflen sei »von der
Gewalt der dargestellten Personlichkeiten wenig zu spiiren«'2. Diese Kritik ist
allerdings nicht recht nachvollziehbar, da der Abbildung Friedrichs das be-
kannte Gemalde von Anton Graff als Vorlage diente, das fiir die Bevolkerung
einen groflen Wiedererkennungswert besafl (Abb. 2). " Die Schiller-
Darstellung stimmt weitestgehend mit dem Portrait von Jakob Friedrich
Weck(h)erlin {iberein. Bemerkenswert ist, dass Warburg sich nicht in die Schar
derjenigen Kritiker einreihte, die es fir vollig unangemessen hielten, dass die

9 Vgl. die Abbildung mit Text in: Stefan Martens: Post und Propaganda. Das Dritte Reich und die
Briefmarken der Deutschen Reichspost 1933-1945, in: Wolfgang Lotz (Hrsg.): Deutsche Post-
geschichte. Essays und Bilder, Berlin 1989, S. 321-338, hier: S. 322. Der Beitrag von Martens
gibt eine gute Ubersicht iiber den propagandistischen Einsatz der Briefmarken im >Dritten
Reich«. Zu korrigieren ist die Behauptung, dass der Adler auf den aus Anlass des siebten Niirn-
berger Reichparteitags (1935) ausgegebenen Briefmarken (Michel, DR, 586 und 587) in seinen
Fangen einen Lorbeerkranz halte. Es handelt sich, wie in allen Fillen der Darstellung des natio-
nalsozialistischen Hoheitssymbols, um einen Eichenkranz.

10 Warburg: Bilderreihen und Ausstellungen, S. 151-157.

11 Vgl. auch Aby Warburg: Tagebuch der Kulturwissenschaftlichen Bibliothek Warburg, mit
Eintrdgen von Gertrud Bing und Fritz Saxl, in: Gesammelte Schriften. Studienausgabe, 7 Bde.,
Berlin 1998-2018. Bd. VII. Die Stellen zum Thema »Briefmarken« sind freilich nicht sehr ergie-
big. Zu ermitteln sind sie iiber: Bjorn Biester: Tagebuch der Kulturwissenschaftlichen Biblio-
thek Warburg 1926-1929. Annotiertes Sach-, Begriffs- und Ortsregister, Erlangen 2005; siche
dort S. 37 die Stellenangaben, die noch durch S. 129 zu ergédnzen sind. Bestétigt wird dort die
positive Aufnahme der gemeinsamen Veranstaltung mit Edwin Redslob: »Viele begeisterte und
zustimmende Urteile {iber den Redslob-Abend kamen mir zu Ohren.«

12 C. H. W.: Die Briefmarke als Kulturdokument, S. 201.

13 Auf die Wichtigkeit der Wiedererkennung bei einem Massenmedium wie der Briefmarke weist
schon Osborn mit Nachdruck hin: Reichspostministerium: Die Briefmarke als Kunstwerk, S.
21ff.
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neue Republik mit Friedrich dem Groflen - neben Dichtern, Denkern und
Kunstschaffenden' - einen preuflischen Monarchen unter die >beriihmten
Deutschen« aufgenommen hatte. Zudem war dessen Konterfei ausgerechnet
auf dem damaligen Standardwert von 10 Pfennig platziert worden, sodass es
eine besonders grofie Verbreitung fand. Es kam zu einem Briefmarkenstreit,
der zwischen staatsloyalen Republikanern und nationalkonservativen Gegnern
der Weimarer Republik einerseits, aber auch zwischen einigen preuflenkriti-
schen Lindern und dem Reich andererseits ausgetragen wurde.'® Dieser Streit
ist ein frither Beleg fiir die Bedeutung der Briefmarke in politisch-
ikonographischer Perspektive.

Zu betonen sind in diesem Zusammenhang die Gemeinsamkeiten zwischen
Briefmarken und Geldnominalen, insofern es sich — ungeachtet der unter-
schiedlichen Funktionen - in beiden Fillen um von Staaten ausgegebene bild-
liche Objekte mit hoheitlichem Status handelt. Sie legen daher einen politisch-
ikonographischen Vergleich nicht nur nahe, sondern fordern ihn geradezu.
Die Gemeinsambkeiten sind insbesondere bei Portraitdarstellungen offensicht-
lich. Einen Beleg liefert bereits die erste Briefmarke tiberhaupt. Auf dieser, der
am 6. Mai 1840 ausgegebenen One Penny Black Grofibritanniens (Abb. 3), ist
die junge Queen Victoria abgebildet, fiir deren Konterfei eine Gedenkmiinze
als Vorlage diente. Eine Verbindung zwischen Philatelie und Numismatik stellt
bereits Warburg her, indem er in seinen Betrachtungen und Briefmarkentafeln
auch Miinzen und Medaillen vergleichend berticksichtigt.'® Aus Sicht der poli-
tischen Ikonographie sind Philatelie und Numismatik wechselseitig aufeinan-
der zu beziehen."”

Fiir Briefmarken gilt - anders als fiir Miinzen und Geldscheine - der ésthe-
tische Grundsatz »Abwechselung erfreut« (variatio delectat), allerdings nur so
lange die Ubersichtlichkeit nicht verloren geht, wie dies zunehmend der Fall
ist. So spricht Carlrichard Briihl in seiner Geschichte der Philatelie bereits fiir

14 Vertreten sind Goethe (zweimal), Schiller, Beethoven (zweimal), Friedrich der Grofe, Kant,
Lessing, Leibniz, Bach und Diirer.

15 Vgl. Martin Vogt: Das Staatsunternehmen »Deutsche Reichpost« in den Jahren der Weimarer
Republik, in: Wolfgang Lotz (Hrsg.): Deutsche Postgeschichte. Essays und Bilder, Berlin 1989,
S.241-288, hier: S. 274-276.

16 Vgl. zum Beispiel Warburg: Bilderreihen und Ausstellungen, S. 142f,, 13a—c und 14a; vgl. auch
S. 155 die Bildmontage, in der eine antike Miinze und eine franzésische Wechselstempelmarke
mit dem gleichen Kopf der Géttin Demeter/Ceres zusammengestellt sind. Zur Antikenrezepti-
on auf Briefmarken siehe auch den Beitrag von Reinhard Kriiger in diesem Band.

17 Zur Erforschung der politischen Ikonographie des Geldes gibt es inzwischen ein Netzwerk,
dessen Aktivititen abrufbar sind (www.banknotenforschung.de). Zu wiinschen wire eine ent-
sprechende Einrichtung fiir Forschungen zur politischen Ikonographie der Briefmarke.
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die Zeit von 1914 bis 1945 von einer anwachsenden »Markenflut«'8, die er als
das Ergebnis »eine[r] exzessive[n] Ausgabenpolitik fast aller Staaten«'® beklagt.
Gemeint ist damit nicht die Erhéhung der Anzahl von Marken tiberhaupt,
sondern die sich iiberstiirzenden Ausgaben von unterschiedlich gestalteten
Marken. Erst recht sind Briefmarken in den Jahren nach dem Zweiten Welt-
krieg nicht mehr ausschliefllich Ausdruck des Selbstverstindnisses der ausge-
benden Staaten, sondern zu einem groflen Teil lediglich ein willkommenes
Mittel, die Staatskasse mit dem Geld der Sammler aufzufiillen. Insofern wird
man sagen miissen, dass Briefmarken gegenwartig nicht immer die reprisenta-
tive Bedeutung haben, wie dies in fritheren Zeiten der Fall war. Zumindest gilt
dies nicht fiir alle Staaten. Brithl benennt einige der >Siinders, die beliebige
bunte Motive ohne jeden Bezug zum ausgebenden Staat auf die Marken brach-
ten. Genannt werden besonders die Vereinigten Arabischen Emirate in den
Jahren zwischen 1963 und 1972 - das Emirat Ajman gab zum Beispiel 1969 im
Rahmen einer Sportlerserie eine Briefmarke mit dem Konterfei von Franz
Beckenbauer heraus (Abb. 4)% - sowie die Tonga-Inseln im Pazifischen Ozean.
Aber so weit muss man nicht reisen, geniigt doch schon die Vielfalt der Mar-
ken Monacos und San Marinos.?

Die heutige Briefmarke ist abgesehen von den genannten >bunten Bildchen«
gleichwohl ein Massenmedium im doppelten Sinne des Wortes geblieben,
namlich ein massenhaft hergestelltes und verbreitetes Medium und damit ein
Medium fiir die Massen, das dementsprechend genutzt wurde und wird. So ist
die beklagte Briefmarkenschwemme auch eine Folge des Einsatzes der Brief-
marken als Mittel ideologischer Propaganda. Zu nennen sind hier neben den
kommunistischen Staaten in den Zeiten des Kalten Krieges bereits das faschis-
tische Italien und Hitler-Deutschland.? Dabei hat sich letztlich eine Verinde-
rung der urspriinglichen Funktion der Briefmarke als >Freimarke« vollzogen.
Sie ist, so Briithl, »vom staatlichen Hoheitszeichen, das der Frankierung von
Briefen und anderen Postsachen dient, [...] mehr und mehr zum >Werbetra-
gers, das heifit zum Propagandamittel geworden, wihrend ihr eigentlicher
Zweck als Frankatur immer stédrker in den Hintergrund tritt«*.

Einen Beleg fiir diese Entwicklung hat Roman Siebertz in einer exemplari-
schen Studie zu den Briefmarken des Irans vorgelegt.** Auch er hebt mit Bezug

18 Carlrichard Briihl: Geschichte der Philatelie, 2 Bde., Hildesheim/Ziirich/New York 1985-1986.
Bd. 1, S. 143.

19 Ebd.,, S. 239.

20 Siehe die Abbildung ebd., S. 247.

21 Ebd,, S. 245.

22 Vgl. ebd,, S. 244.

23 Ebd.. Bd. 2, S. 1152. Die Seitenzéhlung des 2. Bandes setzt die Seitenzahlung des 1. Bandes fort.

24 Roman Siebertz: Die Briefmarken Irans als Mittel der politischen Bildpropaganda, Wien 2005.
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auf weitere Literatur die Breitenwirkung der Briefmarke als »Massenmedium«
in Verbindung mit deren »hoheitlicher Funktion« hervor und stellt ohne Nen-
nung Warburgs, aber ganz in dessen Sinne fest: »Briefmarken sind somit au-
thentische Dokumente fiir das Selbstverstindnis politischer Regime und die
offizielle Politik ihrer Herausgeberstaaten.«* In dieser Rolle konnen Briefmar-
ken nicht nur dem Gedenken an Vergangenes dienen, sondern auch die Fakti-
zitdit der Gegenwart festschreiben und sogar Fiktionen, die in die Zukunft
weisen, vorstellen. Zu nennen sind in diesem Zusammenhang insbesondere
integrative Motive und Symbole. Gerade hier liegt ein Vergleich zwischen
Geldnominalen (Miinzen sowie Geldscheinen) und Briefmarken nahe.

Die Entwicklung des Miinzwesens im 19. Jahrhundert seit der Griindung
des Deutschen Zoll- und Handelsvereins (zum 1. Januar 1834) diente nicht nur
der Erleichterung des Warenverkehrs zwischen den Vertragspartnern, sondern
forderte letztlich auch die politische Integration, die dann in der Vereinheitli-
chung der Miinzbilder im Deutschen Kaiserreich ihren Ausdruck fand. Diese
Tradition wurde bei der Einfithrung des Euro mit der Festlegung einer ge-
meinsamen européischen Seite auf den Miinzen wieder aufgegriffen, ohne dass
hier freilich die politische Einheit vollzogen worden wire. Fiir den Bereich der
Briefmarken im Kaiserreich gilt, dass die politische Einheit der Vereinheitli-
chung der Briefmarken voranging. Besonders die bekannte Darstellung der
gepanzerten Germania mit Kaiserkrone (Ausgabe ab 1. Januar 1900) war Aus-
druck der nationalen Einheit und des dementsprechenden Selbstverstindnisses
des Kaiserreichs (Abb. 1). Die Bemithungen Warburgs wihrend der Weimar
Republik waren denn auch darauf ausgerichtet, mit dieser Tradition zu bre-
chen und an die Stelle der nicht mehr als zeitgemaf3 erachteten, aber noch bis
31. Oktober 1922 giiltigen Germania-Briefmarke Darstellungen zu setzen, die
der Idee der Republik entsprachen.

In die Zukunft weisende Briefmarken aus neuerer Zeit sind insbesondere
die seit 1956 ausgegebenen Europa-Marken der verschiedenen europdischen
Staaten. Die Bemiihungen, eine Briefmarke zu schaffen, die unabhingig von
den nationalen Grenzen einheitlich fiir alle européischen Staaten giiltig ist und
damit ein Zeichen europdischer Integration setzt, sind freilich trotz vielfaltiger
Bemithungen an dem simplen Faktum unterschiedlicher Postgebithren ge-
scheitert. Bislang besteht die Gemeinsamkeit lediglich in der Verwendung
gemeinsamer europdischer Motive und Themen.*

25 Ebd,, S. 4.

26 Vgl. Markus Goldner: Politische Symbole der européischen Integration. Fahne, Hymne, Haupt-
stadt, Pafi, Briefmarke, Auszeichnungen, Frankfurt am Main u. a. 1988, S. 225-236, Abb. Anla-
ge 6.1. Auch Goldner betont, dass Briefmarken »Ausdruck des politischen und kulturellen
Selbstverstdndnisses der ausgebenden Staaten« sind (8. 225).
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Im Folgenden soll der Erkenntniswert von Untersuchungen zur politischen
Ikonographie exemplarisch demonstriert werden, und zwar am Beispiel des
Bilderstreits, der zwischen den beiden deutschen Staaten ausgetragen wurde.
Dieser Bilderstreit fithrte dazu, dass bestimmte Briefmarken nicht geklebt
werden durften, wenn man vermeiden wollte, dass die Briefe »postwendend:«
zuriickgeschickt wurden. Riicksendungen wegen politisch unliebsamer Motive
gab es von beiden Seiten, allerdings vor allem von Seiten der DDR. Geklebt
werden durfte insbesondere nicht die 2-Pfennig-Marke Notopfer Berlin. Solche
sogenannten Postkriege zwischen Staaten gab es und gibt es immer wieder.”

Meine Uberlegungen konzentrieren sich auf die Interpretation der Intention
der jeweils ausgebenden Instanz, wobei allerdings auch die Unterscheidung
zwischen intendierten und nicht-intendierten, ndmlich symptomatischen
(verrdterischen<) oder die Intention sogar konterkarierenden Aspekten zu
beachten ist. Wieweit die propagandistische Intention oder — neutraler gesagt —
das Bildprogramm im intendierten Sinne von der nationalen und internationa-
len Offentlichkeit jeweils wahrgenommen wird, ist eine Frage, die hier offen
bleiben muss. Eine Voraussetzung fiir eine erfolgreiche Vermittlung ist sicher,
dass die verwendeten Symbole und Motive ihren Ort im »kulturellen Gedicht-
nis« haben.

Gegenstand des Bilderstreits mittels Briefmarken zwischen der Bundesre-
publik (sowie West-Berlin) auf der einen und der DDR auf der anderen Seite
waren insbesondere Darstellungen des Brandenburger Tores.? Zu erinnern ist
daran, dass das Brandenburger Tor in der alten Bundesrepublik und in West-
Berlin das Mahnmal der deutschen Teilung schlechthin darstellte. Dabei ist das
Schicksal der Quadriga auf dem Brandenburger Tor selbst Teil der deutschen
Geschichte. Das Original wurde im Zweiten Weltkrieg zerstort. Eine in West-
Berlin angefertigte Rekonstruktion wurde 1958 aufgestellt, jedoch lehnte es die
DDR aus politischen Griinden ab, das Siegeszeichen der Siegesgéttin in der
alten preuflischen Form zu tibernehmen. Beibehalten wurde schliellich nur
der Eichenkranz. Das urspriingliche Arrangement bestand aus dem preuf3i-
schen Adler, der einen Eichenkranz mit eingeschriebenem Eisernen Kreuz in
den Féangen hilt (Abb. 6).

27 Ein Beispiel aus dem Iran fithrt Siebertz an: Die Briefmarken Irans, S. 222f. Die Islamische
Republik gab 1991 anlidsslich des Weltkindertages eine Briefmarke heraus, die einen Jungen
darstellt, der in den Farben der paléstinensischen Fahne gekleidet eine Scheibe mit dem David-
stern einwirft (siehe die Abb. ebd., 160). Die amerikanische Post kiindigte daraufhin an, Brief-
sendungen, die mit dieser Marke frankiert sind, zuriickzuschicken.

28 Zum Folgenden siehe ausfiihrlich: Gabriel: Asthetik und politische Ikonographie der Briefmar-
ke; vgl. auch die weit {iber den philatelistischen Rahmen hinausgehende Darstellung von Dieter
Hoof: Das Brandenburger Tor in der Welt der Bilder, Zeichen und Symbole. Aspekte eines weit
reichenden Sammelgebietes, Miinster 2007.
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Zum besseren Verstindnis des Bilderstreits um die Darstellung des Bran-
denburger Tors muss man sich vergegenwirtigen, dass man vom Westen aus
auf die Riickseite des Tores schaute, sofern man als Vorderseite diejenige Seite
annimmt, die die Quadriga von vorne zeigt. Gleichwohl bilden auch die westli-
chen Briefmarken stets die Ostseite ab und vereinnahmen so symbolisch DDR-
Gebiet. Unterschlagen wird dabei prinzipiell die auf dem Tor wehende
»Spalterflagges, die auf den DDR-Briefmarken stets prisent ist. Aufmerksam-
keit verdient besonders die unterschiedliche Darstellung des Siegeszeichens.

Auf Briefmarken - wie auch auf Miinzen und Geldscheinen - der DDR er-
scheint das Siegeszeichen nur in der auf den Eichenkranz reduzierten Form,
besonders deutlich auf der 1964 ausgegebenen Gedenkmarke zum 200. Ge-
burtstag von Johann Gottfried Schadow, der die Quadriga (ohne das spiter
angefertigte Siegeszeichen) gestaltet hat (Abb. 5). Verwiesen sei auch auf die 5-
Mark-Gedenkmiinze von 1971, die mit ihrer Umschrift »BERLIN - HAUPT-
STADT DER DDR« den politischen Anspruch auf ganz Berlin zum Ausdruck
bringt (Abb. 7).% Dagegen stellt bereits die erste westdeutsche Darstellung des
Brandenburger Tors in der Briefmarkenserie Bauten (1948), die noch unter
alliierter Besetzung in der amerikanischen und britischen Zone ausgegeben
wurde, die Quadriga kontrafaktisch mit dem vollstindigen Siegeszeichen dar
(Abb. 8). In groflerem Format findet sich eine nahezu identische Darstellung
auf den beiden Werten der ebenfalls in der amerikanischen und britischen
Zone ausgegebenen Berlin-Hilfe von 1948 (Abb. 9).

Von besonderer Bedeutung ist die 1-Pfennig-Briefmarke in der Serie Berli-
ner Bauten (1949) der Deutschen Post fiir Westberlin (Abb. 10). Hier hebt die
Darstellung des Brandenburger Tores als offenen, von Automobilen durchfah-
renen Verkehrsknotenpunkt dessen verbindende Kraft hervor. Bereits so friih,
also noch vor dem Volksaufstand vom 17. Juni 1953 in der DDR und lange vor
dem 1961 erfolgten Bau der Berliner Mauer, wurde das Brandenburger Tor im
Westen bereits als Symbol der Deutschen Einheit gesehen. Um diesen Sym-
bolwert zu dokumentieren, wurde die 1-Pfennig-Marke vielfach zusitzlich
zum anfallenden Porto geklebt.*® Das Kuratorium Unteilbares Deutschland
forderte dazu spater in einer Pressemitteilung vom 19. Juli 1960 unter der
Uberschrift Briefmarken mit dem Symbol der Wiedervereinigung sogar aus-
driicklich auf:

»Das UNTEILBARE DEUTSCHLAND wendet sich an alle Einwohner der Bundesrepub-
lik mit der Bitte, die 1-Pfennig-Marke mit dem Brandenburger Tor zur Erginzung der

29 Kurt Jaeger: Die deutschen Miinzen seit 1871, Basel 2001, Nr. 1536.

30 Vgl. Walter Gabriel: Symbolfrankatur fiir die Wiedervereinigung. Berlin 1 Pf Brandenburger
Tor, in: Rundbriefe der Forschungsgemeinschaft Berlin e. V. (Arbeitsgemeinschaft im Bund
Deutscher Philatelisten e. V.), Nr. 130 (0. J.), S. 59-66.
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iiblichen Freimachung zu benutzen. Das Brandenburger Tor ist zum Symbol des Wieder-
vereinigungswillens aller Deutschen geworden. Jede Karte, jeder Brief, vor allem auch die
Post ins Ausland, sollten die Pfennigmarke mit dem Brandenburger Tor zusitzlich zei-
gen.«’!

Die Hervorhebung der »>Post ins Ausland« folgt dem Gedanken Warburgs,
Briefmarken als politische >Botschafter< zu verschicken. Noch 1967 bestitigte
der damalige Bundesminister fiir gesamtdeutsche Fragen Herbert Wehner,
»die Marke soll immer wieder eine Mahnung zur Einheit Deutschlands sein«®.

In ganz anderer Weise beschwort eine Briefmarke der Deutschen Post zum
17. Juni 1953, die am 17. August desselben Jahres ausgegeben wurde, die Be-
deutung des Wahrzeichens Brandenburger Tor, das hier stilisiert als Silhouette
vor einem Strahlenkranz abgebildet ist (Abb. 11). Es fehlt die Quadriga. Wie
bereits bemerkt wurde, kehrte sie >in Wirklichkeit« auch erst 1958 auf das Tor
zuriick. In die Augen springt die formale expressionistische Ahnlichkeit mit
der Marke des »Dritten Reichs« zum 10. Jahrestag von Hitlers Machtergreifung
(Abb. 12). Es gibt freilich auch gravierende Unterschiede. Auf der Marke des
»Dritten Reichs< sind Menschenkolonnen zu sehen, die durch das Brandenbur-
ger Tor in eine »strahlende Zukunft« marschieren. Die Einzelindividuen ver-
schmelzen in der Masse zu einer dynamischen Gesamtheit — formal faszinie-
rend, inhaltlich erschreckend. Ganz anders die Marke zum 17. Juni. Hier mar-
schieren keine Massen, sondern das Brandenburger Tor steht einfach da als
offenes, strahlendes Mahnmal.

Der Strahlenkranz, der als Glorien- oder Heiligenschein (Aureole) ein reli-
gioses Symbol ist, gibt in seinen sdkularisierten Verwendungen Anlass zu wei-
teren Vergleichen. Im Kaiserreich erscheint er auf der 2-Mark-Marke, auf der
zwei germanische Recken (iiber dem Schriftzug »Seid Einig - Einig — Einig!«)
die Einheit des Deutschen Reichs besiegeln (Abb. 13). In der Weimarer Repub-
lik wird er nicht verwendet. Dabei findet er sich aber wie bereits erwahnt als
aufgehende Sonne - einen Neubeginn symbolisierend - auf zahlreichen Ent-
wiirfen, die zur Ausschreibung des Jahres 1920 eingereicht wurden. Bemer-
kenswert ist, dass auch Warburg in einem eigenen Entwurf einer Luftpostmar-
ke fiir den Hintergrund das »Morgenrot« einer aufgehenden Sonne vorgesehen
hatte.* Der Strahlenkranz beziehungsweise die aufgehende Sonne wird auf
Briefmarken des >Dritten Reichs< zum wiederkehrenden Hintergrundmotiv,
sogar noch auf der letzten, nicht mehr ausgegebenen Briefmarke, die drei mar-
schierende Angehorige des Nationalsozialistischen Kraftfahrerkorps (NSKK)

31 Zit. n. ebd., S. 62.

32 Zit. n. ebd,, S. 64.

33 Zit. n. Warburg: Bilderreihen und Ausstellungen, S. 152; vgl. dort auch die Abbildung des
Entwurfs.
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vor strahlender Sonne im Riicken zeigt (Abb. 14). Als personaler Glorienschein
wird der Strahlenkranz nicht einmal in Darstellungen Hitlers verwendet.

Als in die Zukunft weisendes Symbol wird der Strahlenkranz auch in den
Anfingen der DDR auf Briefmarken in Anspruch genommen. Auf der Marke
zur deutsch-polnischen Freundschaft aus dem Jahr 1951 reichen sich die Pri-
sidenten der DDR (Wilhelm Pieck) und der Republik Polen (Bolestaw Bierut)
vor einem Strahlenkranz die Hénde iiber die anerkannte Oder-Neifle-Grenze
hinweg (Abb. 15). Eine Ausgabe zum ersten Todestag Stalins deutet ansatzwei-
se sogar einen Glorienschein fiir den Diktator an (Abb. 16). Auf Briefmarken
der Bundesrepublik erscheint der Strahlenkranz (als Sonne) ausschliellich auf
den beiden ersten zur Eroffnung des ersten Deutschen Bundestages ausgege-
benen Werten, auch hier fiir einen hoffnungsvollen Neubeginn stehend (Abb.
17).

Zuriick zum Bilderstreit zwischen Bundesrepublik und DDR um das Bran-
denburger Tor. Auch nach der Rekonstruktion der Quadriga und der dabei
vollzogenen Reduktion des Siegeszeichens auf den Eichenkranz hat — den Tat-
sachen zum Trotz — der Adler auf den Briefmarken des Westens Bestand. Be-
sonders nachdriicklich dokumentieren dies die bildgleichen Serien Branden-
burger Tor (1966/67) der Bundesrepublik und West-Berlins (Abb. 18-19).

Die Briefmarken der DDR halten sich strikt daran, die Faktizitit des Ei-
chenkranzes wiederzugeben. In ihrer srealistischen< Darstellung des Branden-
burger Tors geht die DDR allerdings niemals so weit, auch die 1961 gebaute
Mauer hinter dem Brandenburger Tor mit abzubilden. Nicht einmal auf den
»Jubiliumsmarken< der DDR zum 10- und 25-jahrigen Bestehen des sogenann-
ten >antifaschistischen Schutzwalls« findet sich dieser auch nur angedeutet
(Abb. 20-21). Ganz im Gegenteil wird ein freier Durchgang durch das offene
Tor suggeriert. Auf der Marke zum 10-jdhrigen Bestehen wird die Mauer
dadurch kaschiert, dass im Hintergrund identifizierbare Bauwerke aus dem
Ostteil der Stadt, wie der Fernsehturm und das Rote Rathaus, platziert worden
sind. So wird der Eindruck erweckt, dass das Brandenburger Tor nicht Grenze,
sondern Teil der Hauptstadt der DDR ist.

Angefiihrt seien noch drei weitere Beispiele: Eine Briefmarke zum 10-
jahrigen Bestehen der Volksarmee, auf der die Mauer ebenfalls nicht zu sehen
ist (Abb. 22), eine andere zum 20-jihrigen Bestehen der Kampfgruppen der
Arbeiterklasse (Abb. 23), auf der die Mauer aus Stein geschickt durch eine
Kette aus Personen verdeckt wird, und schliefSlich eine mauerlose Abbildung
mit deutlich sichtbarem Eichenkranz und DDR-Fahne (Abb. 24).

Abgesehen von der beschonigenden Verdringung der Mauer ist die DDR
bemiiht, das Brandenburger Tor als reales Bauwerk der DDR abzubilden, wih-
rend die Bundesrepublik es als ideales Symbol der Einheit Deutschlands verge-
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genwirtigt. Vielleicht erklart sich so, dass die reale Mauer auch auf Briefmar-
ken des Westens nicht zu sehen ist. Mit Vortauschungen nicht bestehender
Sachverhalte haben wir es auf beiden Seiten zu tun, allerdings in unterschiedli-
chen Funktionen: »driiben« als Kaschierung, >hiiben« als Idealisierung. Nichts
bestitigt die Symbolkraft des Brandenburger Tors mehr als die von den >real
existierenden<« Gegebenheiten gezielt abweichenden idealisierenden Darstel-
lungen, deren Fiktionen durch die Wiedervereinigung zu Fakten geworden
sind.

Aus der Sicht der Zeitgeschichte liegt ein ikonographischer Vergleich zwi-
schen den Briefmarken der DDR und der Bundesrepublik auch sonst nahe.*
Lohnend diirfte es zum Beispiel sein, die unterschiedlichen (und auch tberein-
stimmenden) Wiirdigungen historischer Ereignisse und Personlichkeiten zu
untersuchen.® Dabei sto8t man durchaus auf Uberraschungen. So bringt die
DDR (und nicht die Bundesrepublik) anlésslich der 150. Wiederkehr der soge-
nannten Befreiungskriege (1963) eine Serie von Briefmarken mit der Aufschrift
»Nationaler Befreiungskampf« (!) heraus. Diese ikonographische Auffilligkeit
ist dadurch zu erkldren, dass der Krieg gegen Napoleon in der DDR als histori-
sches Beispiel einer deutsch-russischen >Waffenbriiderschaft« galt. Dement-
sprechend werden nicht nur von Gneisenau, Bliicher, Arndt, vom Stein und
von Liitzow gewiirdigt, sondern es sind zudem auf dem 10-Pfennig-Wert Ko-
saken und Landwehr in Berlin und auf dem 40-Pfennig-Wert der preuflische
General von Scharnhorst und der russische Feldmarschall Kutusow gemein-
sam abgebildet. Die Bildersprache der Briefmarken spiegelt nicht nur die real-
geschichtliche Entwicklung, sondern auch deren Deutung. Briefmarken bieten
sich somit in zweifacher Hinsicht als historische Quellen an.

34 Vgl. bereits den detailreichen Beitrag von Sebastian Liebold: Politik mit Pinzette. 60 Jahre
deutscher und 20 Jahre vereinter deutscher Geschichte auf Briefmarken, in: Eckhard Jesse
(Hrsg.): Eine normale Republik? Geschichte, Politik, Gesellschaft im vereinigten Deutschland,
Baden-Baden 2012, S. 365-385.

35 Siehe hierzu auch die die Beitrdge von Bjérn Onken und Sebastian Knoll-Jung in diesem Band.
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Abbildung 1-3
Freimarke Germania (1900, Michel, DR, 53); Friedrich der Grofie (1926, Michel, DR, 390); One
Penny Plack (1840, Michel, GB, 1).
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Abbildung 4-5
Franz Beckenbauer(1969, Michel, Ajman, 363A); Quadriga (1964, Michel, DDR, 1009).
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Abbildung 6
Siegeszeichen der Quadriga auf dem Brandenburger Tor.
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Abbildung 7
5-Mark-Gedenkmiinze Berlin - Hauptstadt der DDR (1971).
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Abbildung 8-10
Brandenburger Tor (1948, Michel, Bizone, 85); Berlin-Hilfe (1948, Michel, Bizone, 101); Branden-
burger Tor (1949, Michel, West-Berlin, 42).
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Abbildung 11-12
Volksaufstand 17. Juni (1953, Michel, West-Berlin, 111); 10. Jahrestag der Machtergreifung (1943,
Michel, DR, 829).
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Abbildung 13-14
»Nord und Siid« (1900, Michel, DR, 64); NSKK (1945 (nicht ausgegeben), Michel, DR, X).
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Abbildung 15-17
Deutsch-Polnische Freundschaft (1951, Michel, DDR, 285); 1. Todestag von J. W. Stalin (1954,
Michel, DDR, 425); Er6ffnung des 1. Deutschen Bundestages (1949, Michel, BRD, 111).
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Abbildung 18-20
Brandenburger Tor (1966, Michel, BRD, 508); Brandenburger Tor (1966, West-Berlin, 288); 10
Jahre Berliner Mauer (1971, Michel, DDR, 1692).
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Abbildung 21
25 Jahre Berliner Mauer (1986, Michel, DDR, 3037).
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Abbildung 22-24
10 Jahre Nationale Volksarmee (1966, Michel, DDR, 1162); 20 Jahre Kampfgruppen (1973, Michel,
DDR, 1875); Brandenburger Tor (1973, Michel, DDR, 1879).
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Abbildung 25
150. Jahrestag der Befreiungskriege (1963, Michel, DDR, 988-992).
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Christian Rohr

Land der Berge? Alpine Landschaften, Kultur und Infrastruktur im
Spiegel 6sterreichischer und Schweizer Briefmarkenemissionen
nach 1945

1 Einleitung

Osterreich und die Schweiz gelten als die beiden Alpenstaaten schlechthin und
sie definieren sich auch seit Generationen gemeinhin als »Alpenrepublikenx.
Jeweils zwei Drittel des heutigen Staatsgebiets der beiden Linder sind nach der
Definition der Alpenkonvention von 1991 den Alpen zuzuordnen.'

Die Schweiz wurde spitestens seit dem 18. Jahrhundert allgemein als Alpen-
land wahrgenommen, als vornehmlich britische Touristen im Rahmen der
Grand Tour auch Teile der Schweiz bereisten. Zudem verbreitete sich die
Selbstdarstellung als Alpenvolk, etwa in Form des beriihmten Alpengedichts
Albrecht von Hallers (1708-1777) aus dem Jahr 1729, rasch in den aufgeklar-
ten Zirkeln Europas. In der Folge wurden die Begriffe >Alpen< und >Schweiz«
mitunter fast synonym verwendet, was zu Landschaftsbezeichnungen wie
»Sachsische Schweiz« oder gar >Holsteinische Schweiz« fithrte — und in letzte-
rem Fall eine (aus alpiner Sicht) hochstens als Hiigelkette zu bezeichnende
Erhebung beschreibt.

1 Die Eingrenzung, welche Regionen den Alpen zugerechnet werden, folgt den in der fiir die
Alpenkonvention definierten Gebiete (vgl. dazu etwa die Karte bei Werner Batzing: Die Alpen.
Geschichte und Zukunft einer europdischen Kulturlandschaft, Miinchen 2015, vordere Buchde-
ckelinnenseite bzw. S. 25 mit den Flichenangaben). Osterreich weist mit 28,5 Prozent an der
Gesamtalpenfliche den grofiten Anteil aller Alpenstaaten auf, die Schweiz steht dabei allerdings
nach Italien (27,2 Prozent) und Frankreich (20,7 Prozent) mit 13,9 Prozent nur an vierter Stelle.
Das Juragebirge in der Nordwestschweiz sowie das Miihl- und Waldviertel werden daher trotz
ihrer zum Teil gebirgigen Struktur nicht in die Betrachtung miteinbezogen. Allerdings werden
gegeniiber dieser Regelung Ausnahmen gemacht, wenn etwa eine Landschaft dargestellt ist, die
im Vordergrund extraalpine Regionen zeigt, aber die Alpen bewusst im Hintergrund in Szene
gesetzt werden.
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In Osterreich erfolgte diese Selbstdefinition erst spiter, zumal die Alpen in
der Habsburgermonarchie bis 1918 nur einen deutlich kleineren Anteil an der
Gesamtfliche ausmachten und die Metropolen Wien, Budapest und Prag ab-
seits oder nur an den Ausldufern der Alpen lagen. Mit der Verkleinerung
»Rest-Osterreichs« auf sein heutiges Territorium wurden die Alpen hingegen zu
einer der prigenden Landschaftsformen. Nicht zuletzt wurde der in den Alpen
beheimatete Steinadler zum Osterreichischen Wappentier. Die Alpenblumen
Enzian, Edelweifl und Alpenprimel zieren seit 2002 die Osterreichische 1-, 2-
und 5-Cent-Miinze. Der fiir diesen Beitrag gewéhlte Haupttitel >Land der Ber-
ge« bildet die ersten Worte der &sterreichischen Bundeshymne. Auch die
Schweizer Landeshymne, der Schweizerpsalm, kommt selbstverstandlich nicht
ohne Bezug auf den sich rétenden Alpenfirn aus.

Das nationale Selbstverstindnis wurde und wird in beiden Lindern auch
durch transalpine Verkehrswege gepragt, von der ersten alpinen Bahnstrecke
tiberhaupt tiber den Semmering bis hin zum Gotthard-Basistunnel, von der
Grofiglockner-Hochalpenstrafie bis hin zur Europabriicke der Brennerauto-
bahn. Hochalpine Speicherkraftwerke wie am Grimselpass im Berner Oberland
oder in Kaprun in den Hohen Tauern wurden zu Symbolen von Autarkie und
Wiederaufbau in weltpolitisch turbulenten Zeiten.

Dieser Definition osterreichischer und schweizerischer Identitit {iber die
Alpen steht aber das Alpenvorland beziehungsweise Mittelland in beiden Lin-
dern mit seinen urbanen Zentren gegeniiber: die Schweiz der Finanzmetropole
Zirich, der Pharma-Stadt Basel und der Diplomatie-Stadt Genf sowie das
Osterreich der Kulturmetropole Wien, der Stahl-Stadt Linz und der Mozart-
Stadt Salzburg. Schliefllich priagen Fliisse und Seen nicht nur innerhalb der
Alpen die beiden Lander, vom Rheinfall bei Schafthausen bis zum Donaueng-
tal der Wachau. >Land am Strome« lautet daher die zweite Zeile der osterreichi-
schen Bundeshymne, noch bevor Acker und Dome besungen werden.

Versteht man Briefmarken als gleichsam »offiziése Visitenkarte eines Lan-
des<?, so ldsst sich fragen, inwiefern sich dieses alpine Selbstverstindnis der

2 Vgl in diesem Sinne den erstmals 1927 in der Frankfurter Zeitung (Nr. 584 vom 9. August 1927,
S. 1-2) erschienenen Essay von Walter Benjamin Briefmarken-Handlung, 1928 wiederabge-
druckt in Walter Benjamin: Werke und Nachlafi. Kritische Gesamtausgabe. Bd. 8: Einbahnstra-
e, Frankfurt am Main 2009, S. 62— 65, hier: S. 65: »Marken sind die Visitenkarten, die die gro-
en Staaten in der Kinderstube abgeben.« In eine dhnliche Richtung argumentierte auch der
Kunstwissenschaftler Aby Warburg in den 1920er-Jahren, der in einer Notiz vom 28. Novem-
ber 1926 (Warburg Institute Archive, Notizkasten 3) festhielt: »Wenn alle Documente verloren,
geniigt ein vollstindiges Markenalbum zur Total-Reconstruction der Weltkultur im techni-
schen Zeitalter.« (zit. n. Ulrich Raulff: Der aufhaltsame Aufstieg einer Idee. Warburg und die
Vernunft in der Republik, in: ders.: Wilde Energien. Vier Versuche zu Aby Warburg, Géttingen
2003, S. 72-116, hier: S. 76). Allgemein zu Benjamin und Warburg und ihrer Stellung zur Be-
deutung der Briefmarke als Spiegelbild historischer Entwicklungen vgl. Gottfried Gabriel: As-
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beiden Lander auch in den Motiven der Briefmarkenemissionen widerspiegelt.
Lassen sich dabei Entwicklungen des Blicks auf die Umwelt im langjéhrigen
Vergleich erkennen? Gibt es signifikante Unterschiede zwischen Osterreich
und der Schweiz? Der Schwerpunkt der Untersuchung liegt auf Osterreich, die
Briefmarkenausgaben der Schweiz konnen aus Platzgriinden nur vergleichend
analysiert werden.

Als Untersuchungszeitraum wird die Periode von 1945 bis 2015 herangezo-
gen. Dadurch ergibt sich ein Quellenkorpus, das sowohl mit quantifizierenden
als auch seriell-ikonografischen Ansitzen erschlossen werden kann. Es soll
somit analysiert werden, welchen Anteil Motive mit alpinem Bezug im Dau-
ermarkenprogramm und in Sonderausgaben der beiden Linder ausmachen
und wie diese Motive iiber die Jahrzehnte verteilt sind. Derartige quantifizie-
rende Uberlegungen zur Motivwahl wurden bislang noch kaum im Zusam-
menhang mit Briefmarken angestellt und kénnen somit qualitative und auf
einzelne Ausgaben gerichtete Studien sinnvoll ergdnzen.?

Die serielle Ikonografie im Sinne von Ulrike Pilarczyk und Ulrike Mietzner,
urspriinglich angewandt fiir grofle Bildkorpora mit dhnlichen Motiven, etwa
fir burgerliche Portritfotografie des 19. Jahrhunderts, versucht, signifikante
Gemeinsamkeiten und Unterschiede herauszuarbeiten, die bei einer Einzelana-
lyse nicht auffallen wiirden.* Fiir den hier gewiéhlten Bereich bedeutet dies,
dass erstens festgestellt werden kann, wie oft bestimmte Motive wiederkehren,
zweitens deutlich wird, wie sich deren Darstellung iiber die Jahrzehnte veran-
dert hat beziehungsweise welche Konstanten dabei zu beobachten sind, und
drittens erschlossen werden kann, wie diese Befunde die allgemeinen politi-
schen und gesellschaftlichen Entwicklungen widerspiegeln.

Sowohl bei den quantifizierenden Uberlegungen als auch bei der qualitati-
ven Analyse wird bewusst zwischen Dauermarken und Sonderausgaben unter-

thetik und politische Ikonographie der Briefmarke, in: Zeitschrift fiir Asthetik und Allgemeine
Kunstwissenschaft 54 (2009) 1, S. 183-201, hier: S. 184-185 sowie S. 200-201 (Anhang) mit ei-
nem Zeitungsbericht aus den Hamburger Nachrichten vom 15. August 1927, in dem von einem
Vortrag Aby Warburgs berichtet wird, in dem dieser »eine geistreiche und amiisante Staatspsy-
chologie der verschiedensten Lander« aus der »bald schroffen abstrakten oder gottergleichen,
bald beflissen reklameméfSigen Darstellung der Staatsoberhdupter, Landesprodukte oder Alle-
gorien« auf Briefmarken ableitete.

3 Carlrichard Briihl: Geschichte der Philatelie, 2 Bde., Hildesheim/Ziirich/New York 1985,
S. 241-245 beschiftigte sich erstmals mit der Ausgabenstatistik und nahm eine hohe bzw. nied-
rige Zahl an Ausgaben, insbesondere von Blockausgaben, als Gradmesser fiir die >Seriositét« der
Ausgabenpolitik. Dies miindete in erster Linie in eine scharfe Polemik gegeniiber der Ausga-
benpolitik der Vereinigten Arabischen Emirate in den 1960er- und frithen 1970er-Jahren (mit
iiber 5.000 Freimarken), die allerdings alle Regeln der Wissenschaftlichkeit und political cor-
rectness missachtete.

4 Ulrike Pilarczyk/Ulrike Mietzner: Das reflektierte Bild. Die seriell-ikonografische Fotoanalyse
in den Erziehungs- und Sozialwissenschaften, Bad Heilbrunn 2005.
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schieden. Die erste Gruppe hat schon durch ihre Eigenschaft, in unbeschrank-
ter Zahl in Umlauf gebracht zu werden, die Funktion, auf den Durch-
schnittssendungen im Inland wie auch ins Ausland als Botschafter und Werbe-
trager zu fungieren - zumindest fiir die Zeit, bis automatische Frankaturstem-
pel zur Normalitit wurden. Die zweite Gruppe ist stark an aktuellen Anldssen
und Jubilden orientiert; zudem verraten Sondermarkenserien noch starker
wichtige Trends einer Epoche. Fiir die Schweiz kommt dabei als jahrlich emit-
tierte Sonderform die Gruppe der Pro Patria-Briefmarken - und in einem
kleineren Ausmaf die der Pro Juventute-Briefmarken — hinzu. Sie lassen durch
ihr regelmafliges Erscheinen ganz besonders Entwicklungen hinsichtlich des
Blicks auf die Alpen und des nationalen Selbstverstandnisses zu.

Was die Zahlenangaben fiir den quantifizierenden Teil betrifft, so sind diese
jeweils als Anndherungen zu verstehen, da die Zuordnung einzelner Briefmar-
ken zum Gesamtthema >Alpen< nicht immer eindeutig ist. So sind etwa im
Bereich der Gruppe >Flora, Fauna und Mineralien< manche Motive auch von
ihrem Zeichencharakter ganz eindeutig >alpin¢, etwa Edelweifs, Murmeltier
oder Bergkristall. Andere, weniger eindeutig auf den alpinen Bereich bezogene
Motive aus dieser Gruppe wurden nur dann aufgenommen, wenn etwa die
gesamte Sondermarkenserie als »Alpenblumenc tituliert wurde. Ahnlich wurde
auch mit der Gruppe >Kunst/Brauchtum« verfahren, die unter anderem den
Bereich von regionalen Trachten beinhaltet. In den Alpen liegende Stadte und
Dorfer wurden nur dann beriicksichtigt, wenn die alpine Umgebung zumin-
dest angedeutet wurde. Die Darstellung eines Gebédudes allein in einer Stadt in
den Alpen reicht somit noch nicht fiir eine Zuordnung aus. Ebenso wurde auf
eine Aufnahme verzichtet, wenn bei Wintersportereignissen oder Personen,
die diese Sportarten ausiiben, kein oder nur ein vager Hinweis auf die alpine
Umgebung vorliegt, etwa nur der Schnee als Untergrund fiir einen Schifahrer.
SchliefSlich héngt die genaue Zahl der ausgewerteten Briefmarken auch von der
Nummerierung in den unterschiedlichen Briefmarkenkatalogen ab, das heif3t
manch ein Katalog versieht beispielsweise Neuausgaben auf gedndertem Papier
mit einer neuen Nummer, andere nicht. Aufgrund der hohen Praktikabilitdt
orientieren sich alle Mengenangaben am Austria Netto-Katalog (ANK); fiir alle
Osterreichischen Briefmarken wird jeweils die Nummer nach dem Michel-
Katalog und dem ANK angegeben, fiir die der Schweiz auch nach dem dort
autoritativen Zumstein-Katalog, der allerdings die chronologische Ordnung
massiv durchbricht, indem etwa die Pro Patria- und Pro Juventute- Ausgaben
als eigene Kategorie gezdhlt werden.® Nichtsdestotrotz zeigen die quantifizie-

5 Verwendete Ausgaben der drei Kataloge: Austria Netto-Katalog (ANK) Briefmarken. Vierlan-
derkatalog Osterreich — Deutschland — Schweiz - Liechtenstein 2018, Wien 2017; Michel Euro-
pa. Bd. 1: Mitteleuropa 2017, Minchen 2017; Zumstein Katalog Schweiz/Liechtenstein/
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renden Beobachtungen klare Trends auf, die auch durch die bis zu einem ge-
wissen Grad subjektive Beriicksichtigung oder Nicht-Beriicksichtigung nicht
verdndert wiren.

2 Osterreichische Briefmarken, 1945 bis 2015

Das Gesamtkorpus der offiziellen dsterreichischen Briefmarken® umfasst nach
dem ANK 2.612 Ausgaben, was einem Durchschnitt von 36,8 Briefmarken pro
Jahr entspricht. Allerdings tduscht dieser Durchschnittswert dariiber hinweg,
dass bis zum Wechsel auf die Euro-Wahrung mit Anfang 2002 der Durch-
schnitt noch bei 26,9 Briefmarken pro Jahr lag (gesamt 1.537 Ausgaben), wo-
hingegen er fiir die Zeit von 2002 bis 2015 auf 63,5 hochschnellte (875 Brief-
marken insgesamt). Die allermeisten Ausgaben erschienen im Jahr 2008, insge-
samt 89 Briefmarken, davon 40 zur Fuflball-Europameisterschaft 2008.
Hingegen wurden 1956 nur 7 Briefmarken herausgegeben. Die Zahl der Aus-
gaben pro Jahr schwankt allerdings auch fiir die Jahre vor der Jahrtausend-
wende stark (Abb. 1): 1945 wurden zunéchst eigene Briefmarken fiir die westli-
chen beziehungsweise die sowjetische Besatzungszone in Umlauf gebracht,
dann Ausgaben fiir Gesamtdsterreich. In den Folgejahren bestand weiter ein
Nachholbedarf hinsichtlich der Dauermarken, sodass die Zahl der emittierten
Briefmarken bis 1949 sehr hoch blieb, dann aber in den 1950er-Jahren deutlich
zuriickging und erst gegen Ende des Jahrzehnts wieder stark anstieg.
Abbildung 1 verdeutlicht sowohl die Gesamtzahl der Ausgaben pro Jahr als
auch die Zahl der Briefmarken mit Alpen-Bezug. 264 Briefmarken weisen
einen klaren motivischen Alpenbezug auf, also rund 10,1 Prozent. Davon han-
delt es sich bei 114 um Dauermarken, was bei einer Gesamtzahl von 398 Dau-
ermarken rund 28,6 Prozent Ausgaben mit Alpenbezug bedeutet. Hingegen
machen die 150 Sondermarken mit alpinen Themen nur etwa 6,8 Prozent aller
Sonderausgaben (insgesamt 2.214) aus. Schon daran lasst sich klar erkennen,
dass ein alpines Selbstverstindnis Osterreichs zu einem iiberwiegenden Teil in
den Dauermarken und nicht in den Sondermarken représentiert ist. Wie im
Folgenden noch verdeutlicht wird, sind dabei aber auch >Konjunkturen«< zu
erkennen, also Zeiten, in denen Alpenmotive einen signifikant gréfleren Anteil

Campione und Vereinte Nationen, Genf 2018, Bern 2017. Das Copyright aller in diesem Auf-
satz gezeigten Osterreichischen Briefmarken liegt bei der Osterreichischen Post AG, das der
Schweizer Postwertzeichen bei der Post CH AG.

6 Seit der Jahrtausendwende kdnnen in Osterreich auch Briefmarken fiir private Zwecke sowie als
Firmenwerbung selbst gestaltet werden. Diese werden fiir die Analyse ebenso nicht beriicksich-
tigt wie die seit einigen Jahren von der Osterreichischen Post AG herausgegebenen Markenbii-
cher mit Motivmarken aller Art, die in den Postshops verkauft werden.
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an der Gesamtzahl der Emissionen hatten, und umgekehrt Phasen, in denen
das Thema Alpen fast gar nicht auf Briefmarken zu finden war.

Die Dauermarkenserien der spiten 1940er-Jahre sind motivisch stark von
Natur und Heimat, von Folklore und auf den ersten Blick unpolitischen The-
men geprégt, ein Trend, der sich aus den 1930er-Jahren fortsetzt und etwa
auch auf dem Gebiet der Osterreichischen Tourismusplakate vor 1938 erkenn-
bar ist.” Der alpine Raum spielt dabei naturgemif eine zentrale Rolle, etwa bei
der Serie Landschaftsmarken von 1945 bis 1947, die 1947 bis 1948 nochmals in
einheitlichen Orange- beziehungsweise Violetttonen herausgegeben wurde: 36
von 55 Ausgaben beziehungsweise 18 von 27 Motiven haben einen eindeutigen
Alpinbezug, so auch Abbildung 2° mit einer Darstellung des Silvretta-Massivs
in Vorarlberg.

Eine der am meisten verwendeten und das Osterreich-Bild prigenden Dau-
ermarkenserie war die Trachten-Ausgabe, die zunachst 1948 bis 1952 auf gel-
bem Papier erschien, um ab 1958/1959 auf weiflem Papier nochmals fiir Jahre
die Briefe und Postkarten in und aus Osterreich zu dominieren: 35 von 58
Ausgaben beziehungsweise 20 von 33 Motiven sind in diesem Fall alpin ge-
pragt, wobei die fast ausschlieSlich weiblichen, in regionale Trachten gekleide-
ten Personen schon alleine dadurch einen lindlich-alpinen Eindruck beim
Rezipienten erwecken (auch wenn die Ausgabe durchaus auch traditionell
stadtische und andere nicht-alpine Trachten beinhaltet). Die Gebirgslandschaft
ist in der Regel nur im Hintergrund angedeutet. Die politische Aussage dieser
Dauermarkenserie ist nicht nur durch die Betonung des Konservativ-
Heimatlichen gegeben, sondern bei genauerer Betrachtung auch durch die
Wahl der Trachtenregion. So ist der besonders hiufig verwendete Wert zu 1
Schilling mit einer Tracht aus dem Tiroler Pustertal geschmiickt (Abb. 3%), eine
Region, die seit 1918/19 zu Italien gehdrte; nach dem Zweiten Weltkrieg streb-
te die Osterreichische Regierung vehement die Riickgabe zumindest dieses Teils
von Siidtirol an, zumal das Tal einerseits eine wichtige Verbindung zwischen
den bei Osterreich verbliebenen Teilen Tirols, Nord- und Osttirol, darstellt
und andererseits selbst nach der faschistischen Umsiedelungspolitik von einer
tiberwiegend deutschsprachigen Bevodlkerung bewohnt war. Das sogenannte
Gruber-De Gasperi-Abkommen von 1947 beendete zwar dieses Ansinnen zu-
nichst, sah aber im Gegenzug die Ausarbeitung eines umfassenden Autono-

7 Vgl. Wolfgang Kos: Das Plakat als Leitmedium der Tourismusbewegung, in: Kurt Luger/Franz
Rest (Hrsg.): Alpenreisen. Erlebnis, Raumtransformationen, Imagination, Innsbruck u. a. 2017,
S. 533-552, hier: S. 544-545. Kos erkennt seit der Einrichtung des sogenannten Stdndestaats im
Jahr 1934 einen »Riickgriff auf das Bauerlich-Katholische« (S. 544).

8 Michel, Osterreich, 845 bzw. ANK, Osterreich, 854 (10. Dezember 1947).

9 Michel, Osterreich, 911 bzw. ANK, Osterreich, 905 (13. Mirz 1950).
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miestatus fiir Siidtirol vor (der aber erst in den 1990er-Jahren als erfiillt ange-
sehen wurde). Die Briefmarke mit dem Pustertal-Motiv erschien zudem in
insgesamt drei Farbgebungen,'’ sodass von einer Allgegenwirtigkeit dieser
impliziten politischen Botschaft auszugehen ist.

Mit der Bauten-Serie, die zum Grofiteil im Zeitraum von 1957 bis 1963 er-
schien (mit Ergdnzungswerten bis 1970), riickten alpine Motive auf Dauer-
marken erstmals in den Hintergrund: Nur drei von 34 Ausgaben beziehungs-
weise 29 unterschiedlichen Motiven weisen einen alpinen Bezug auf. Zwar
liegen manche der Bauten durchaus in Stiddten und Dérfern innerhalb der
Alpen, doch wird die alpine Umgebung nicht einmal angedeutet. Ausnahmen
bilden ein Bauernhaus im Salzburger Pinzgau,'' der Miinzturm von Hall in
Tirol vor der Kulisse der Tiroler Nordkette (Abb. 4'%) sowie die Schattenburg
in Feldkirch®. Insgesamt ldsst sich beobachten, dass nicht nur die motivische
Grundausrichtung fiir diesen Riickgang an Alpenbezug verantwortlich war,
sondern dass die alpine Umgebung der Bauten in den meisten Fillen ganz
ausgespart wurde.

Mit der Landschaften-Serie der Jahre 1973 bis 1983 riickte der Alpenraum
wieder mehr ins Blickfeld: 16 von 28 Ausgaben beziehungsweise 15 von 27
Motiven weisen einen deutlichen Bezug zu alpiner Umwelt auf. Die Darstel-
lungen sind weitgehend realistisch gehalten, sodass ein Wiedererkennungsef-
fekt im Sinne der Tourismuswerbung in jedem Fall gegeben ist. Abbildung 5™
mit der Bischofsmiitze im Dachsteinmassiv (Land Salzburg) kann dafiir als
gutes Beispiel dienen. Die Briefmarke zeigt eine Almenidylle mit einer Hiitte,
die zur Einkehr nach einer Bergwanderung einlddt, vor schroffer, imposanter
Bergkulisse.

In den letzten beiden Jahrzehnten des 20. Jahrhunderts verschwanden alpi-
ne Motive auf Dauermarken wieder weitgehend, was — wie unten noch zu
zeigen sein wird - in einem Gegensatz zur Entwicklung bei den Sondermarken
steht. Auf der Dauermarkenserie Klgster I (1984-1992) sind Berge nur in drei
von 18 Motiven im Hintergrund angedeutet,’ bei der Serie Kildster I (1993-
1995), die sich vor allem auf architektonische Details beschrankt, findet sich
keine Briefmarke mit Alpenbezug. Bei der Serie Sagen aus Osterreich (1997

10 Blaue Ausgabe vom 1. Juni 1948 (Michel, Osterreich, 910 bzw. ANK, Osterreich, 904), rote
Ausgabe vom 13. Mirz 1950 (Michel, Osterreich, 911 bzw. ANK, Osterreich, 905), griine Aus-
gabe vom 24. September 1951 (Michel, Osterreich, 912 bzw. ANK, Osterreich, 906).

11 Michel, Osterreich, 1115 bzw. ANK, Osterreich, 1096 (25. September 1962).

12 Michel, Osterreich, 1048 bzw. ANK, Osterreich, 1101 (1. Februar 1960).

13 Michel, Osterreich, 1232 bzw. ANK, Osterreich, 1261 (3. Februar 1967).

14 Michel, Osterreich, 1442 bzw. ANK, Osterreich, 1587 (22. Mirz 1974).

15 Michel, Osterreich, 1791, 1915 und 1967 bzw. ANK, Osterreich, 1807, 1946 und 1994
(28. September 1984, 18. Midrz 1988 und 1. September 1989).
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2000) weisen immerhin drei von zwolf Motiven, also ein Viertel, klare Beziige
zu einem alpinen Umfeld auf.'s

Mit Jahresbeginn 2002 wurde in Osterreich der Euro als neue Wihrung ein-
gefithrt. Dies fithrte dazu, dass eine neue Dauermarkenserie in Umlauf kam,
die noch einmal eine grofie Anzahl an Einzelwerten und Motiven aufwies. Mit
dem Titel Ferienland Osterreich (2002-2006) wurde auch die Intention der
Serie als Werbebotschaft im In- und Ausland betont. Da fiir diese Serie sowohl
Landschafts- als auch stidtische Motive aufgenommen wurden, erreicht der
Anteil von Sujets mit Alpenbezug nicht mehr die Dimensionen der Land-
schaftsserien in den spéten 1940er- und in den 1970er-Jahren, ist aber mit elf
von 28 Ausgaben beziehungsweise vier von 13 Motiven immer noch iiber-
durchschnittlich hoch.

Die sehr traditionell wirkenden Motive von verschneiten Winterlandschaf-
ten (Abb. 6'), Almen mit Kithen oder Kellergassen in Weinbauerndérfern
fithrten allerdings zu allerhand Polemik und gar einem Aufschrei der dsterrei-
chischen Kunstszene. Ein namentlich nicht genannter Redakteur stellte zu-
néchst schon im April 2001 die angekiindigte neue Dauermarkenserie in der
linksliberalen Tageszeitung Der Standard vor und sparte dabei nicht mit spit-
zen Bemerkungen: Osterreich wird dabei ironisch als Nation von heimatver-
bundenen Xenophoben mit einem besonderen Naheverhéltnis zu Kitsch und
Liige dargestellt, die sich einmal mehr in den Briefmarken des Landes manifes-
tiere: »Der Fremde soll wissen, wofiir wir stehen. Und der Einheimische kann
nicht oft genug daran erinnert werden. Wenn sich das mit der Union irgend-
wann einmal als Vereinnahmung herausstellen sollte, dann waren wir eben
nachweislich nie Europder. Unsere Motive beweisen das schon jetzt.« Die
grofite Illustration zum Beitrag, die Briefmarke mit einer Kuh auf einer Alm im
Tiroler Alpbachtal,'® kommentierte der Autor spitz mit: »Ein Osterreich-Bild
geht um die Welt. Im inneren Alpbachtal kulminiert, was uns ausmacht: das
Bekenntnis zur Moderne.«"

Am 9. Mai 2001 erschien dazu ein Leserbrief von Gerald Bast, damals Rek-
tor der Universitdt fiir Angewandte Kunst in Wien, in dem dieser sich einerseits
iiber die fatale Asthetik der Briefmarken beklagte, andererseits darauf hinwies,
dass zeitgenossische Kiinstlerinnen und Kiinstler, etwa auch der von ihm gelei-
teten Universitit, nicht eingebunden worden seien:

16 Michel, Osterreich, 2257, 2290 und 2300 bzw. ANK, Osterreich, 2290, 2321 und 2330 (5. Juni
1998, 27. August 1999 und 12. November 1999).

17 Michel, Osterreich, 2454 bzw. ANK, Osterreich, 2488 (5. Dezember 2003).

18 Michel, Osterreich, 2366 bzw. ANK, Osterreich, 2400 (1. Januar 2002).

19 Ansichten keiner Republik, in: Der Standard, 25. April 2001, S. 13.
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»Offensichtlich versucht die Osterreichische Post mit den neuen Euro-Briefmarken Os-
terreich als Land der Almbewohner und Weindippler international zu positionieren.
Nicht nur, dass die neuen Briefmarken in der Asthetik der 40er Jahre abgefasst sind, auch
mit den gewdhlten Motiven (schummrige Altstadt-Romantik, Weinkeller, Kuh auf der
Alm, verschneites Bergbauerndorf) stellt sich Osterreich in einer Art dar, die wohl alle er-
schauern lassen muss, die Osterreich als modernes Land sehen, in dem Kunst, Kultur und
Wissenschaft eine wichtige Rolle spielen. Ist das die Manifestation des bertichtigten dster-
reichischen Selbsthasses oder blofl die Gedankenlosigkeit eines in der Vergangenheit le-
benden Philatelisten? Auch wenn man die Bedeutung von Briefmarken nicht tiberbewer-
ten sollte, der Eindruck, den Osterreich mit diesen Marken in der Welt erwecken will, ist
jedenfalls sowohl kiinstlerisch als auch was die Botschaft betrifft, verheerend.«*

Bemerkenswert ist die Reaktion auf die Kritik: 2005 wurden einzelne Brief-
marken der Serie Ferienland Osterreich nochmals mit Uberdruck herausgege-
ben.?" In Zusammenarbeit mit einem Wettbewerb an der Universitit fiir An-
gewandte Kunst in Wien wurden auf die Dauermarken nicht nur neue Wert-
angaben aufgedruckt, sondern das Motiv wurde auch humoristisch verfremdet,
etwa durch Schispringer, die iiber eine winterliche Almhiitte im Steinernen
Meer (Land Salzburg) fliegen® oder indem eine Kuh auf einer Alm im Tiroler
Alpbachtal zu einem >Kubra< mutiert (Abb. 7%).

Auch bei der neuen Dauermarkenserie Blumen von 2007 bis 2008 sind ty-
pisch alpine Pflanzen noch mit vier von 13 Motiven vertreten.** In den Folge-
jahren fand offensichtlich ein einschneidender Wechsel bei der Motivwahl fiir
Dauermarken statt. Mit der Serie Kunsthduser (2011-2012), die Museumsbau-
ten in moderner Architektur in Osterreich und auch im Ausland zeigt, fehlt
naturgemifl der Alpenbezug, auch wenn einzelne Gebdude durchaus in den
Alpen stehen. Da aber die Darstellung nur auf die Konturen der Bauten kon-
zentriert ist, spielt das Umfeld des Gebdudes keinerlei Rolle. Erstmals tiber-
haupt hat damit die Osterreichische Post AG Motive fiir eine Dauermarkenserie
gewdhlt, die modern, ja mitunter sogar avantgardistisch wirken. Dies setzt sich
auch in der Serie Osterreichische Wahrzeichen (2013-2014) fort, die Gebiude
in den Osterreichischen Landeshauptstiddten zeigt, aber durch eine abstrahie-
rend-kubische Wiedergabe der Sehenswiirdigkeiten — sowohl historischer als
auch moderner Bauten - ganz ohne Alpenbezug auskommt. Die oben zitierte
harsche Kritik an der Alpenromantik im Stil der 1940er-Jahre hat offenbar —

20 Gerald Bast: Verheerendes Bild, in: Der Standard, 9. Mai 2001, S. 38.

21 Michel, Osterreich, 2509-2516 bzw. ANK, Osterreich, 2543-2550 (25. Januar 2002 bis 18.
Februar 2002).

22 Michel, Osterreich, 2514 bzw. ANK, Osterreich, 2544 (25. Januar 2005).

23 >Kubrac im Tiroler Alpbachtal, Michel, Osterreich, 2515 bzw. ANK, Osterreich, 2543 (25.
Januar 2005).

24 Michel, Osterreich, 2631, 2679, 2681 und 2749 bzw. ANK, Osterreich, 2658, 2706, 2708 und
2788 (26. Januar 2007, 25. August 2007 und 1. September 2008).
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bewusst oder unbewusst — zu einer Neuorientierung bei der grafischen Gestal-
tung gefiihrt.

Besonders bemerkenswert ist der Riickgang an alpinen Beziigen in der letz-
ten hier analysierten Dauermarkenserie Impressionen aus Osterreich (2015).
Wiren hier in fritheren Jahrzehnten noch ein bis zwei Drittel an Alpenmotiven
zu erwarten gewesen, so sind es jetzt gerade noch zwei von 16: Diese beiden
Briefmarken zeigen zum einen die moderne Bergisel-Sprungschanze in Inns-
bruck, einen hoch in die alpine Landschaft ragenden Neubau der Stararchitek-
tin Zahra Hadid,” und zum anderen als Osterreichische >Bergikone« einmal
mehr den Grofiglockner (Abb. 30%).

Allerdings gibt es fiir diesen Trend der letzten zehn Jahre, vom >Land der
Berge«Klischee abzuriicken, eine markante Ausnahme: 2012 erschienen zwei
Post-Frankier- Automatenmarken, welche die beiden Bergmassive Dachstein
und Grofiglockner zeigen und den Bezug auf das >Land der Berge« sogar durch
die Aufschrift explizit betonen (Abb. 8-9%). Hier kommt wieder der Aspekt
der Tourismuswerbung, aber auch des traditionellen Selbstverstindnisses, wie
es die erste Zeile der dsterreichischen Bundeshymne beschreibt, klar zum Aus-
druck. Stilistisch erfolgt eine Abkehr vom gestochenen Markenbild, das iiber
lange Zeit die Osterreichischen Briefmarkenemissionen gepragt und wohl
maf3geblich zur hohen Beliebtheit als Sammelobjekt beigetragen hat. So wie bei
vielen Sondermarken liegen der Darstellung nun Fotos zugrunde.

Die Analyse von Alpenmotiven beziehungsweise -themen auf Osterreichi-
schen Sonderbriefmarken seit 1945 erfolgt in einem ersten Schritt zunéchst
wieder quantifizierend. Abbildung 10 zeigt die Verteilung iiber den Untersu-
chungszeitraum hinweg. Dabei lassen sich deutliche Trends erkennen: Zum
einen finden sich zwischen der Mitte der 1950er-Jahre und 1983 nur relativ
wenige Beispiele fiir Sondermarken mit Alpenbezug; eine Ausnahme bildet das
Jahr 1966, in dem eine sechsteilige Sondermarkenserie mit Alpenblumen er-
schien.”® Zum anderen ist danach fiir die letzten rund 15 Jahre des 20. Jahr-
hunderts ein besonderer Trend zuriick zur (alpinen) Natur, aber auch zu alpi-
nem Kulturgut und Brauchtum zu erkennen, der auch nach der Jahrtausend-
wende etwas anhdlt. Diese Entwicklung stimmt durchaus auch mit der
allgemeinen politisch-gesellschaftlichen #iberein, denn um die Mitte der
1980er-Jahre wurden Umweltschutzthemen aktueller denn je, sowohl auf os-

25 Michel, Osterreich, 3197 bzw. ANK, Osterreich, 3222 (1. Mirz 2015).

26 Michel, Osterreich, 3190 bzw. ANK, Osterreich, 3221 (1. Mirz 2015).

27 Michel, Osterreich, Automatenmarke, ATM26C bzw. ANK, Osterreich, PFK 1, Type II (29.
November 2012); Michel, Osterreich, Automatenmarke, ATM26C bzw. ANK, Osterreich, PFK
2, Type II (29. November 2012).

28 Michel, Osterreich, 1209-1214 bzw. ANK, Osterreich 1239-1244 (17. August 1966).
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terreichischer Ebene als auch in einem internationalen bis globalen Kontext.
Nach der Entstehung der Griin-Parteien in Osterreich war insbesondere in den
frithen 1990er-Jahren auch in den etablierten Grofiparteien eine stirkere Hin-
wendung zu Umweltthemen in der Politik erkennbar, der bis hin zu aktionisti-
schen Medienauftritten vor atemberaubender Alpenkulisse fiihrte.

In absoluten Zahlen blieben die Sondermarken mit Bezug auf die Alpen
auch nach der Umstellung auf den Euro etwa auf dem gleichen Niveau wie
zwischen 1984 und 2001, doch gemessen an der Gesamtzahl der Sondermar-
ken nimmt in den letzten Jahren der Anteil an der Gesamtzahl wieder ab (vgl.
Abb. 1). Dies liegt vor allem daran, dass umfangreiche Blockausgaben und
Einzelmarken bei der Osterreichischen Post mehr im Trend sind als je zuvor.

Innerhalb der Sondermarken mit alpiner Thematik lassen sich mehrere
wichtige Motivgruppen erkennen, deren anteilsméflige Verteilung in Abbil-
dung 11 ersichtlich ist.® Demnach nehmen Motive zur Infrastruktur, also
trans- und inneralpine Verkehrswege (Eisenbahn, Autobahnen) sowie alpine
Elektrizitaitswerke, mit 54 Briefmarken (36 Prozent) den grofiten Anteil ein;
rund drei Flinftel (34 Briefmarken) sind davon Jubilden gewidmet. Die Gruppe
>Kultur und Brauchtum« (24 Briefmarken, 16 Prozent) konstituiert sich vor
allem aus der Sonderausgabenserie Volksbrauchtum (1991-2006); von den
insgesamt 36 Motiven sind 14 eindeutig dem alpinen Raum zuzuordnen, in-
dem sie die alpine Umwelt zumindest andeuten. Im Bereich alpiner Landschaf-
ten (18 Briefmarken, 12 Prozent) fallt vor allem die Sonderausgabenserie Na-
turschénheiten in Osterreich (1984-2001) mit 13 (von insgesamt 20) Motiven
ins Gewicht. Weitere Gruppen bilden >Stadte und Dérfer im Gebirge« vor ent-
sprechender alpiner Kulisse (12 Briefmarken, 8 Prozent), >Flora, Fauna und
Gesteine« (15 Briefmarken, 10 Prozent) sowie »Sport und Freizeit« (19 Brief-
marken, 13 Prozent), wobei eine Zuordnung zur letzten Gruppe nur dann
erfolgte, wenn ein Bezug auf die umgebende Landschaft klar erkenntlich war.
Bezbge man gerade fiir die Zeit nach der Jahrtausendwende noch die zahlrei-
chen Abbildungen zu erfolgreichen Schifahrerinnen und Schifahrern mit ein,
wiirde sich diese Gruppe noch deutlich vergréflern. Verschwindend gering -
und auch das ist signifikant - sind die Gruppen zu den Themen >Umwelt- und
Klimaschutz<* und »>Wissenschaft<*' mit nur vier beziehungsweise zwei Brief-
marken.

29 Die Zuteilung zu einer Gruppe ist mitunter nicht immer eindeutig beziehungsweise kénnten
manche Briefmarken mehreren Gruppen zugeteilt werden. Je nachdem wurde das jeweils do-
minierende Element in der Darstellung fiir die Zuteilung als maf3geblich angesehen.

30 Europdisches Naturschutzjahr 1970 mit einer Darstellung der Krimmler Wasserfélle (19. Mai
1970, Michel, Osterreich, 1325 bzw. ANK, Osterreich, 1355); 100 Jahre Wildbachverbauung
(5. Juni 1984, Michel, Osterreich, 1779 bzw. ANK, Osterreich, 1812); Schiitzt die Alpen (Alpen-
konvention) (Abb. 21, Michel, Osterreich, 2065 bzw. ANK, Osterreich, 2099 (22. Mai 1992));
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In der folgenden qualitativen Analyse von Osterreichischen Sondermarken
mit Alpenbezug kann selbstverstandlich nur auf eine kleine Auswahl niher
eingegangen werden. Die Erorterung erfolgt entweder zu Einzelstiicken oder
zu Gruppen von Motiven. Dabei sollen inhaltliche und stilistische Kontinuita-
ten und Verdnderungen deutlich werden und zudem auch >Ikonen« der Al-
penmotivik herausgearbeitet werden.

Im Jahr 1945 erschien als allererste Sonderausgabe tiberhaupt nach dem
Zweiten Weltkrieg und der Wiedererlangung der Eigenstaatlichkeit eine Zu-
schlagsmarke des Wohlfahrtswerks zugunsten der Kriegsheimkehrer (Abb.
12*2). Ein hagerer Mann steht hoch tiber dem Nebelmeer auf einem Berggipfel
und blickt in Richtung einer hochalpinen Bergkette, hinter der gerade die Son-
ne aufgeht. Vom Himmel schwebt zudem eine Friedenstaube herunter, wih-
rend die Ketten zur Rahmung des Bildes an Kriegsgefangenschaft erinnern.
Die alpine Natur nimmt somit eine zentrale Rolle fiir die Darstellung des Neu-
beginns ein, sowohl auf den Heimkehrer als auch auf den wiedereingerichteten
Staat Osterreich bezogen.

Im Januar 1954 ereignete sich in den westlichen Bundesldndern Osterreichs
einer der schwersten Lawinenwinter iiberhaupt. Allein im Dorf Blons im Gro-
Ben Walsertal (Vorarlberg) kamen bei zwei Lawinenabgangen 57 Menschen
ums Leben; ebenso waren das Montafon, das Klostertal und der Bregenzerwald
schwer betroffen.* Zur Unterstiitzung der Opfer brachte die Osterreichische
Post eine Zuschlagsmarke heraus, wobei das Motiv der Landschaften-
Dauermarkenserie von 1946 mit dem Sujet des winterlichen Dorfes St. Chris-
toph am Arlberg* mit dem Aufdruck >Lawinenopfer 1954« versehen wurde
und zum Nennwert von 1 Schilling weitere 20 Groschen hinzugeschlagen wur-
den (Abb. 13%). Es ist bemerkenswert, dass diese Briefmarke mit einer Auflage
von 3 Millionen Stiick alle anderen Sondermarken in der ersten Halfte der
1950er-Jahre deutlich iibertraf, also auch die damals noch nicht regelméfig
erscheinenden Weihnachtsmarken oder eine weitere Zuschlagsmarke zur Hilfe
fir die Ungarn-Fliichtlinge 1956.%

Erhaltung der Gletscher und Polarregionen mit einer Darstellung der Venediger-Gruppe (Abb.
22, Michel, Osterreich, 2797 bzw. ANK, Osterreich, 2825 (26. Mirz 2009)).

31 Briefmarken zum 75-jihrigen (1. September 1961) bzw. 100-jahrigen (5. September 1986)
Jubilium des Sonnblick-Observatoriums (Michel, Osterreich, 1091 und 1857 bzw. ANK, Oster-
reich, 1133 und 1888).

32 Michel, Osterreich, 720 bzw. ANK, Osterreich, 737 (10. September 1945).

33 Vgl. zu den Ereignissen von 1954: Helga Nesensohn-Vallaster: Der Lawinenwinter 1954. Der
11. Janner 1954 aus der Sicht einer Betroffenen, Schruns 2004.

34 Michel, Osterreich, 76811 bzw. ANK, Osterreich, 772 (29. August 1946).

35 Michel, Osterreich, 998 bzw. ANK, Osterreich, 1007 (19. Februar 1954).

36 Michel, Osterreich, 1030 bzw. ANK, Osterreich, 1039 (21. Dezember 1956).
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Verkehrsinfrastruktur beziehungsweise Verkehrsmittel aller Art sind be-
sonders beliebte Motive auf osterreichischen Briefmarken und beziehen sich
nicht nur auf den alpinen Bereich. Dies ist wohl auch auf die Ndhe zwischen
Post und Bahn zuriickzufiihren, die beide in Osterreich lange als staatliche
Unternehmen gefithrt wurden und deren Strukturen eng miteinander verzahnt
waren. Zudem ist offensichtlich, dass auch eine grofie Gruppe von Philatelisten
gleichzeitig ein Interesse fiir historische Eisenbahnen und dhnliche Motive
haben diirfte. Analysiert man die Briefmarkenmotive mit Bezug zur alpinen
Verkehrsinfrastruktur, so fillt auf, dass analog zum Mobilititsverhalten der
Wirtschaftswunderzeit beziehungsweise der 1970er-Jahre nicht nur die Bahn
héufig thematisiert wurde, sondern auch der StrafSenbau.’” So erschien 1971
eine Sondermarke zur Fertigstellung der Brenner-Autobahn, das die Europa-
briicke, damals die hochste Briicke Europas, zeigt; im Hintergrund erheben
sich die Stubaier Alpen (Abb. 14%). Strale und hochalpine Landschaft bilden
gleichsam eine harmonische Einheit. Transalpiner Straflenbau wurde damals
als wesentliche technische Errungenschaft gesehen, wohingegen die negativen
Folgen des Alpentransits — die Brennerautobahn gehért zu den meistbefahre-
nen Strecken durch die Alpen - ausgeblendet wurden.

Mit den 1980er-Jahren begann eine Serie von Jubildums-Briefmarken, die
an den Bau von Bahnstrecken, die Inbetriebnahme von touristischen Schiff-
fahrtslinien und Bergbahnen sowie andere Jubilden erinnerten. Diese Haufung
ist insbesondere darin begriindet, dass Ende des 19. und Anfang des 20. Jahr-
hunderts der Ausbau des Verkehrsnetzes vor dem Hintergrund des Touris-
musbooms der Belle Epoque vonstattenging. Mit diesen Motiven war aber auch
gleichzeitig eine aktuelle Tourismuswerbung verbunden, wie etwa die 1993
erschienene Briefmarke zum 100-Jahr-Jubilium der Zahnradbahn auf den
Schafberg im oberdsterreichischen Salzkammergut zeigt (Abb. 15%). Die Dar-
stellung ist stilistisch an die Werbeplakatkunst der Zeit um 1900 angelehnt; die
Bahn selbst wird betont, indem sie gleichsam aus dem ovalen Bild herausfihrt,
wiahrend sich dahinter der Blick auf den Wolfgangsee und die Berge des Salz-
kammerguts 6ffnet. Der Aspekt der Tourismuswerbung tiber das Medium
Briefmarke ist somit offensichtlich.

Ebenfalls einen klaren Bezug zur Tourismuswerbung hatte die ab 1984 er-
schienene Serie Naturschonheiten in Osterreich. Pro Jahr kam dazu eine, in
manchen Jahren auch zwei Briefmarken heraus. Zwei Drittel davon sind alpi-

37 Vgl. etwa auch die Sondermarke zum 25-Jahr-Jubilium der Eréffnung der Grofiglockner-
Hochalpenstrafle (Abb. 27, Michel, Osterreich, 1080 bzw. ANK, Osterreich, 1122 (3. August
1960)).

38 Michel, Osterreich, 1372 bzw. ANK, Osterreich, 1402 (8. Oktober 1971).

39 Michel, Osterreich, 2104 bzw. ANK, Osterreich, 2134 (6. August 1993).
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nen Motiven gewidmet, von Wasserfillen (Abb. 16*°) iiber Bergpanoramen
(Abb. 17*") bis zu Tropfstein- und Eishohlen. Sie brachten den Rezipienten
sowohl in Osterreich als auch im Ausland Sehenswiirdigkeiten niher, gleich-
sam als eine Einladung zu einem zukiinftigen Besuch. Mitunter war dabei auch
ein Hinweis auf die in den 1980er- und 1990er-Jahren entstandenen neuen
Nationalparks verbunden, wie auch Abbildung 17 zum Nationalpark Hohe
Tauern zeigt.

Auch der Themenbereich >Sport und Freizeit< weist eine touristische Kom-
ponente auf. Dabei ist in erster Linie zwischen Wintersport, der in Osterreich
traditionell eine wesentliche Rolle einnimmt, und einem auf den Sommer
fokussierten Alpinismus beziehungsweise Wandertourismus zu unterscheiden.
Letzterer soll anhand von drei Abbildungen ndher vorgestellt werden. 1970
erschien in einer Zeit, in der alpine Motive nur wenig zu finden sind, eine
Briefmarke zum Thema >Wandern und Alpinismus< (Abb. 18*?). Die Motivati-
on fiir diese Themenwahl ist nicht naher erkennbar, sodass denkbar wire, dass
diese Briefmarke den Wandertourismus in den Bergen propagieren sollte, der
damals zugunsten von Individual- und Gruppenurlaub am Meer deutlich an
Boden verlor. Zwei Wanderer stehen beziehungsweise sitzen im hochalpinen
Gelidnde und blicken auf eine Bergkulisse, vor der sich auch noch ein kleiner
See befindet. Zwei weitere Briefmarken sind Jubilden der beiden groflen Alpi-
nismus- und Wandervereine gewidmet: 1995 erschien eine Briefmarke zum
100-Jahr-Jubildum der Naturfreunde, einer vor allem auf die Arbeiterschaft
ausgerichteten Freizeitorganisation (Abb. 19*%). Die Briefmarke zeigt die Ab-
bildung auf der Titelseite der ersten Ausgabe der Vereinszeitschrift Der Natur-
freund: Ahnlich wie bei der Heimkehrer-Briefmarke von 1945 (Abb. 12) steht
ein Wanderer auf einer Anhohe und blickt tiber eine Gebirgslandschaft; hinter
einem hohen Berg im Hintergrund geht gerade die Sonne auf. Auch dieses
Motiv hatte zur Zeit seiner Entstehung (1895) einen hohen Symbolwert fiir
eine bessere Zukunft der Arbeiterschaft. Im Jahr 1995 wirkte es wohl eher als
nostalgischer motivischer Riickgriff auf eine ldngst vergangene Zeit. SchliefSlich
wurde 2012 eine Briefmarke zum 150-Jahr-Jubilaum des Osterreichischen Al-
penvereins herausgegeben (Abb. 20*). Auch hier ist die Darstellung auf die
Vergangenheit gerichtet, indem das Foto eines Kletterers aus der Zwischen-
kriegszeit verwendet wird, der am Seil in einer senkrechten Wand héngt. Bei

40 Michel, Osterreich, 1853 bzw. ANK, Osterreich, 1884 (4. Juli 1986).

41 Michel, Osterreich, 2183 bzw. ANK, Osterreich, 2214 (29. Mirz 1996).

42 Michel, Osterreich, 1341 bzw. ANK, Osterreich, 1371 (16. September 1970).
43 Michel, Osterreich, 2154 bzw. ANK, Osterreich, 2186 (28. April 1995).

44 Michel, Osterreich, 2974 bzw. ANK, Osterreich, 3003 (12. Januar 2012).
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beiden Jubildumsmarken spielt somit die Tourismuswerbung eine nur unter-
geordnete Rolle, wihrend die Geschichte des Alpinismus im Zentrum steht.

Wie schon erwihnt, nehmen Umwelt- und Klimaschutz einen verschwin-
dend kleinen Anteil unter den Briefmarken mit Alpen-Bezug ein. Eine der
Ausnahmen dabei ist die Briefmarke Schiitzt die Alpen als Gemeinschaftsaus-
gabe mit der Schweiz (Abb. 21),% die ganz offensichtlich als Reaktion auf die
Alpenkonvention von 1991 erschien. Vor einer Alpenkulisse im Hintergrund
sind zahlreiche Landesflaggen zu sehen, wobei die beiden Flaggen Osterreichs
und der Schweiz im Zentrum einen >Knoten« bilden, von dem andere Flaggen
strahlenférmig ausgehen. Aus diesem Gemeinschaftsmotiv ist somit unschwer
zu erkennen, dass sich Osterreich und die Schweiz als die beiden zentralen
Alpenldnder sehen, wihrend andere Alpenlinder beziehungsweise Signatar-
staaten der Alpenkonvention wie Frankreich, Italien und Deutschland nur im
»Flaggenstrahlenkranz« erfasst sind. Anstelle der kleineren Alpenanrainerstaa-
ten Slowenien,* Liechtenstein und Monaco finden sich hingegen weitere eu-
ropéische Flaggen, die eigentlich keinerlei geografischen Bezug zum Alpen-
raum haben, ja bei den beiden durch Flaggen vertretenen Landern Griechen-
land und Tiirkei spielt wohl auch der Tourismus in den Alpen eine sehr
untergeordnete Rolle. Vermutlich wird damit auf den gesamteuropéischen
Alpentransit angespielt, doch konnte dazu keine »offizielle« Interpretation der
Flaggenauswahl ausfindig gemacht werden.

2009, also kurz vor der UN-Klimakonferenz von Kopenhagen, veroffent-
lichte die Osterreichische Post eine Briefmarke zum Thema Erhaltung der
Gletscher und Polarregionen (Abb. 22%), die erstmals das dominierende Um-
weltthema der Klimaerwdrmung aufgreift. Das auf einem Foto basierende
Motiv zeigt die Venediger-Gruppe in den Hohen Tauern mit einem offensicht-
lich schon deutlich geschrumpften Gletscher.

Aus der Zeit nach 2000 existieren schliefilich einige >experimentelle« Brief-
marken, die an alpine Themen, ja alpine Klischees ankniipfen. Dabei stechen
vor allem die aus Textilien fabrizierten Briefmarken mit einem Edelweif8 (Abb.
23"%) beziehungsweise einem Enzian* hervor, ebenso eine Textilmarke mit

45 Zur zeitgleich erschienenen Schweizer Briefmarke vgl. Michel, Schweiz, 1477 bzw. Zumstein,
Schweiz, 831 bzw. ANK, Schweiz, 1488 (22. Mai 1992).

46 Slowenien war damals ein ganz junger Staat, der am 25. Juni 1991 seine Unabhangigkeit erklart
hatte, danach aber noch mit Rest-Jugoslawien in einem Kriegszustand war. Die damals zwolf
Mitgliedsstaaten der EG erkannten den neuen Staat Ende Dezember 1991 beziehungsweise im
Januar 1992 an. Eine Aufnahme der slowenischen Flagge wire somit zum damaligen Zeitpunkt
noch ein sehr starkes politisches Statement gewesen.

47 Michel, Osterreich, 2797 bzw. ANK, Osterreich, 2825 (26. Mirz 2009).

48 Michel, Osterreich, 2538 bzw. ANK, Osterreich, 2572 (19. Juli 2005).

49 Michel, Osterreich, 2773 bzw. ANK, Osterreich, 2801 (19. September 2008).
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einem oOsterreichischen Dirndlkleid in Silhouettenstickerei®® und als mannli-
ches Pendent eine Lederbriefmarke in Form einer Lederhose aus dem Mikrofa-
servliesstoff Alcantara mit Swarovski-Kristallen (Abb. 24°'). Sowohl von der
Praktikabilitdt als auch vom Nennwert sind sie als reine Sammlerstiicke anzu-
sehen, die wohl kaum in den nicht-philatelischen Umlauf kamen. Nichtsdes-
totrotz sind sie geeignet, Osterreich wieder stirker als >Land der Berge« zu
positionieren.

Schliesslich soll noch auf zwei »alpine Ikonen« der dsterreichischen Nach-
kriegsgeschichte eingegangen werden, die sich immer wieder auf Briefmarken
finden. Dazu gehort zunichst der »Mythos Kapruns, ein hochalpines Speicher-
kraftwerk zur Elektrizitdtsgewinnung. Erste Pline dazu reichen ins Jahr 1928
zuriick, doch erfolgte der Spatenstich schlieSlich erst am 16. Mai 1938, also
kurz nach dem >Anschluss< Osterreichs an Hitler-Deutschland, durch Her-
mann Goring personlich. Die konkreten Bauarbeiten begannen 1939, sodass
die gewaltige Staumauer bis 1945 rund zur Hilfte fertiggestellt war, vor allem
durch auslandische Zwangsarbeiter und Kriegsgefangene. Nach dem Zweiten
Weltkrieg wurde das Kraftwerksprojekt zum Symbol schlechthin fiir den Wie-
deraufbau Osterreichs - die NS-Vergangenheit des Projekts wurde dabei tun-
lichst ausgeblendet. 1951 wurde mit der Limbergsperre der erste Teil eroffnet,
1955, also im Jahr des Staatsvertrags und der Wiedererlangung der vélligen
Unabhingigkeit, das Gesamtprojekt. Alle Schulbiicher seit den 1950er-Jahren,
die Wochenschauen der Jahre 1950 bis 1955 und zahlreiche andere Publikatio-
nen waren von diesem herausragenden Beispiel fiir die Wiederaufbauleistung
Osterreichs geprigt. Mehr als ein Dutzend Kaprun-Filme sorgten fiir die Ver-
ankerung des Wiederaufbaumythos im kollektiven Gedédchtnis der 1950er-
und 1960er-Jahre, ja die Baustelle von Kaprun schaffte es sogar auf ein Werbe-
plakat der Osterreichischen Zigarettenmarke Elektra. Bis heute ist das Kraft-
werk eine der wichtigsten touristischen Attraktionen der osterreichischen
Alpen.®

So verwundert es nicht, dass auch mehrere Briefmarken das Motiv des
Kraftwerks Kaprun aufnehmen. 1955, also unmittelbar nach der Fertigstellung,
bildete die imposante Staumauer den hochsten Wert des fiinfteiligen Sonder-
markensatzes 10 Jahre Wiederherstellung der Republik (Abb. 25°). Nur wenige
Jahre spéter wurde das Motiv erneut aufgenommen, nun im Rahmen des Son-

50 Michel, Osterreich, 3285 bzw. ANK, Osterreich, 3314 (22. September 2016).

51 Michel, Osterreich, 3231 bzw. ANK, Osterreich, 3260 (24. September 2015).

52 Oliver Rathkolb/Richard Hufschmied/Andreas Kuchler/Hannes Leidinger: Wasserkraft, Elek-
trizitdt, Gesellschaft. Kraftwerksprojekte ab 1880 im Spannungsfeld, Wien 2012, hier: S. 198-
201 sowie S. 195 mit einer Abbildung der genannten Zigarettenverpackung.

53 Michel, Osterreich, 1016 bzw. ANK, Osterreich, 1025 (27. April 1955).
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dermarkensatzes 15 Jahre verstaatlichte Elektrizititswirtschaft (Abb. 26°*).
Danach verblasste der alpine Wiederaufbaumythos offensichtlich; das offizielle
Briefmarken-Osterreich definierte sich immer mehr als Land der Stidte und
der Kiinstler auflerhalb des Alpenraums.

Nur wenige Kilometer westlich von Kaprun fithrt die Strale durch das Fu-
schertal hinauf zum Hochtor, einer alten Passroute nach Siiden, die seit der
Romerzeit in Verwendung war, allerdings die langste Zeit nur mit Saumtieren
begangen wurde. Im Zuge eines staatlichen Grofiprojekts zur Verminderung
der Arbeitslosigkeit wihrend der Weltwirtschaftskrise wurde in den frithen
1930er-Jahren eine Fahrstrafle iiber das Hochtor errichtet, die 1935 fertigge-
stellt wurde. Aufgrund des niedrigen Motorisierungsgrades in den 1930er-
Jahren und des kriselnden Tourismus hatte sie zunidchst kaum eine wirtschaft-
liche Bedeutung. Nach dem Zweiten Weltkrieg hingegen wurde sie zur mit
Abstand wichtigsten Panoramastraf3e der Ostalpen. Ein Ausflug zur Pasterze,
dem Gletscher am Fufle des Grofiglockners, des hochsten Berges Osterreichs
(3.797 Meter iiber dem Meeresspiegel), gehdrte zu jeder Gruppen- oder Indi-
vidualreise in den Hohen Tauern.>

Kaum ein anderes Motiv findet sich 6fter auf Osterreichischen Briefmarken
als die Grofiglockner-Hochalpenstrafle oder der Grofiglockner selbst mit der
Pasterze. In 25-Jahres-Schritten wurde mit Briefmarken der Eréffnung dieser
Panoramastrafle gedacht (Abb. 27-28°°), ebenso dem 200-Jahr-Jubildum der
Erstbesteigung des Gipfels (Abb. 29%). Die Spitze des Grof3glockners ist gerade
in den letzten Jahren wieder vermehrt auf Briefmarken zu finden (Abb. 9, Abb.
30°%). Wenn auch von der Form nicht ganz so markant wie das Matterhorn, so
ist er wenigstens die Osterreichische Entsprechung dazu.

3 Schweizer Briefmarken von 1945 bis 2015 — ein Vergleich

Es wiirde zu weit fihren, auch die Schweizer Briefmarken-Emissionen nach
1945 in derselben Ausfithrlichkeit zu analysieren, doch sollen hier gezielte

54 Michel, Osterreich, 1103 bzw. ANK, Osterreich, 1144 (26. Mirz 1962).

55 Zur Geschichte und identititsstiftenden Rolle dieser Aussichtsstrafle, die mittlerweile Kandida-
tenstatus auf der UNESCO-Weltkulturerbeliste geniefit, vgl. zuletzt: Bernd Paulowitz/Johannes
Horl: Die Grofiglockner Hochalpenstrafe. Ein Gesamtkunstwerk auf dem Weg zum Welterbe,
in: Kurt Luger/Franz Rest (Hrsg.): Alpenreisen. Erlebnis, Raumtransformationen, Imagination,
Innsbruck u. a. 2017, S. 83-106.

56 Michel, Osterreich, 1080 und 1822 bzw. ANK, Osterreich, 1122 und 1853 (3. August 1960 und
2. August 1985).

57 Michel, Osterreich, 2309 bzw. ANK, Osterreich, 2342 (28. April 2000).

58 Michel, Osterreich, 3190 bzw. ANK, Osterreich, 3221 (1. Mirz 2015).
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quantitative und qualitative Vergleiche angestellt werden, um Parallelen und
Unterschiede zu Osterreich herauszuarbeiten.

Das Gesamtkorpus der Schweizer Briefmarken ist um rund ein Viertel ge-
ringer als das Osterreichische und umfasst nach dem ANK® 1.989 Ausgaben,
was einem Durchschnitt von 28,0 Briefmarken pro Jahr entspricht. Allerdings
tauscht auch hier der Durchschnittswert dariiber hinweg, dass bis etwa zum
Jahr 2001 der Durchschnitt noch bei 21,6 Briefmarken pro Jahr lag (gesamt
1.336 Ausgaben), wohingegen er fiir die Zeit von 2002 bis 2015 auf 46,5 hoch-
schnellte (653 Briefmarken insgesamt). Die allermeisten Ausgaben erschienen
im Jahr 2015, insgesamt 53 Briefmarken, die wenigsten 1950 mit nur acht
Briefmarken, ndmlich die beiden jihrlich erscheinenden Sondermarkensitze
Pro Patria und Pro Juventute.

279 Schweizer Briefmarken weisen einen klaren motivischen Alpen-Bezug
auf; das sind rund 14 Prozent an der Gesamtzahl der Briefmarken im Zeitraum
von 1945 bis 2015. Im Gegensatz zu Osterreich ist allerdings der Anteil bei den
Dauermarken etwas geringer (53 Briefmarken von 230, also rund 23 Prozent).
Bei den Sondermarken ist die Schweiz ein Sonderfall: Bis in die 1960er-Jahre
gab es kaum Sondermarken mit Ausnahme der jihrlich erscheinenden Zu-
schlagsmarken der Stiftungen Pro Juventute (seit 1913) und Pro Patria (seit
1938). In der Nachkriegszeit wurden im Namen der beiden Stiftungen von der
Schweizerischen Post jeweils Sondermarkensétze mit in der Regel vier bis fiinf
Motiven herausgegeben. Besonders die Stiftung Pro Patria, auf die im Folgen-
den noch néher eingegangen wird, wahlte dabei zahlreiche Motive zu alpinen
Themen, konkret fiir 61 Briefmarken, was bei insgesamt 304 Pro Patria-
Marken im Untersuchungszeitraum einen Anteil von rund 20 Prozent aus-
macht. Bei den Pro Juventute-Marken ist der Anteil an Alpen-Beziigen hinge-
gen deutlich geringer: Nur 18 Briefmarken von 302 (rund 6 Prozent) fallen in
diese Kategorie. Bei den sonstigen Sonderausgaben betragt der Alpen-Anteil
rund 12,7 Prozent (147 Briefmarken von 1.153). Zahlt man alle drei Gruppen
zusammen, so fallen insgesamt 226 Sondermarken (inklusive Pro Patria/Pro
Juventute) in die Kategorie >Alpine Themen«. Bei 1.759 Sondermarken insge-
samt ist dies ein Anteil von 12,84 Prozent, also fast doppelt so hoch wie bei den
Sondermarken in Osterreich.

Analysiert man den Anteil von Briefmarken mit Alpen-Bezug an der Ge-
samtzahl der Schweizer Briefmarken im langjahrigen Vergleich, so fallen einige
Unterschiede zu Osterreich auf. Wie aus Abbildung 31 ersichtlich ist, war
zundchst nach dem Zweiten Weltkrieg kein grofler Bedarf gegeben, neue Dau-
ermarkenserien zu emittieren. Abgesehen von einigen Ausreiflern war die Zahl

59 Zur besseren Vergleichbarkeit wird hier wieder die Zahlweise nach dem Austria Netto-Katalog.
Vierlinderkatalog Osterreich — Deutschland - Schweiz - Liechtenstein herangezogen.
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der jahrlich herausgegebenen Briefmarken in den 1950er-Jahren leicht stei-
gend, um dann bis in die 1990er-Jahre relativ konstant zu bleiben und erst um
die Jahrtausendwende signifikant anzusteigen. Schweizer Dauermarken mit
Alpenbezug sind zunéchst in den spaten 1940er-Jahren zu finden, danach nur
unregelmaflig in Einzeljahren. Hingegen fillt eine Haufung von alpinen Pro
Patria-Motiven in den 1950er-Jahren und dann wieder in den letzten zehn
Jahren auf. Die sonstigen Sondermarken mit Alpen-Themen sind zu einem
tiberwiegenden Teil in den letzten rund 15 Jahren zu finden.

Im Gegensatz zu Osterreich hat die Schweiz seit 1945 deutlich mehr ver-
schiedene Dauermarkenserien herausgebracht, wobei viele davon nur relativ
wenige unterschiedliche Werte umfassten. Die Darstellung war in den meisten
Fillen deutlich abstrahierter als in Osterreich, sodass auch bei Themen mit
einer grundsitzlichen Ansiedelung in einer alpinen Umwelt - etwa in den
Dauermarkensitzen Postgeschichte und Bauten (1960-1968) und Schweizer
Volksbriuche (1977-1984) - nie der alpine Kontext aufgegriffen wird. Konkret
auf die Alpen gehen die meisten Dauermarken der Serie Landschaftsbilder von
1948 ein, wobei es sich dabei um Farbénderungen zu Ausgaben von 1934/1936
handelt.® Ebenso ist die Serie Technik und Landschaft (1949) zu zwei Drittel
auf die Alpen bezogen (8 von 12 Motiven, Abb. 32%"). Erst die Dauermarkense-
rie Landschaftsbilder (1973-1975, Abb. 33%) ist wieder stark auf die Alpen
fokussiert (8 von 11 Motiven), ebenso die Serie Tierkreiszeichen mit Landschaf-
ten (1982-1986, Abb. 34%*) mit neun von 14 Motiven sowie die Miniserie Berg-
seen (1991-1993, 2015, Abb. 35%), bei der alle vier Ausgaben beziehungsweise
drei Motive naturgemifd einen alpinen Bezug aufweisen. Auch die Serien Bil-
der der Schweiz (1998) und Tourismus (2000-2001) gehen bei jeweils rund der
Hilfte der Motive auf die Alpen ein. Nach der Jahrtausendwende hingegen ist
freilich nur mehr die Miniserie Mineralien (2003-2005) alpin zu verorten.
Danach sind alle verbliebenen Alpenbeziige in den Sondermarken-Ausgaben
zu finden, dafiir aber in steigender Zahl.

Bei den Sondermarken weist die Verteilung nach Motivtypen durchaus
markante Unterschiede auf (Abb. 36). Zwar ist die Gruppe >Verkehr/

60 Von der am 15. Mirz 1948 erschienenen Serie (Michel, Schweiz, 500-505 bzw. Zumstein,
Schweiz, 285-290 bzw. ANK, Schweiz, 511-516) sind bis auf ein Motiv alle klar im alpinen
Raum angesiedelt. Bezogen auf die Gesamtserie seit den 1930er-Jahren sind es 18 von 22 Aus-
gaben beziehungsweise neun von elf Motiven.

61 Michel, Schweiz, 539 bzw. Zumstein, Schweiz, 307 bzw. ANK, Schweiz, 550 (1. August 1949).

62 Michel, Schweiz, 1009 bzw. Zumstein, Schweiz, 530 bzw. ANK, Schweiz, 1020 (30. August
1973).

63 Michel, Schweiz, 1244 bzw. Zumstein, Schweiz, 688 bzw. ANK, Schweiz, 1255 (17. Februar
1983).

64 Michel, Schweiz, 1460 bzw. Zumstein, Schweiz, 820 bzw. ANK, Schweiz, 1471 (16. Dezember
1991).
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Infrastruktur< auch in der Schweiz die grofite, allerdings mit 23 Prozent (53
Briefmarken) nur relativ knapp vor den Gruppen >Landschaft« (21 Prozent, 50
Briefmarken), »Stadt/Dorf im Gebirge« (19 Prozent, 45 Briefmarken) und »Flo-
ra/Fauna/Gesteine« (19 Prozent, 44 Briefmarken), die alle auf einen deutlich
hoheren Anteil kommen als in Osterreich. >Kunst/Brauchtum« (7 Prozent, 17
Briefmarken) sowie »Sport/Freizeit« (5 Prozent, 12 Briefmarken) sind hingegen
seltener zu finden als in Osterreich. Der Themenbereich >Umwelt-
schutz/Klimas, der in Osterreich nur eine Randerscheinung ist (4 Briefmar-
ken), bringt es in der Schweiz zumindest auf elf Briefmarken oder 5 Prozent.

Im Folgenden sollen noch die Pro Patria-Briefmarken als Schweizer Beson-
derheit naher in den Fokus genommen werden. Die Stiftung Pro Patria.
Schweizerische Bundesfeierspende wurde 1909 gegriindet. Thr Tétigkeitsbereich
beziehungsweise Motto wird mit >Erbe nutzen - Zukunft stiften< umschrie-
ben.® Die Bevolkerung sollte dazu am Tag der Bundesfeier (1. August) eine
patriotisch motivierte Spende zur Erhaltung des kulturellen Erbes leisten. Dies
geschah zunichst durch den Verkauf des »1. August-Abzeichens, das bis heute
in der Schweiz ein in manchen Kreisen beliebtes Sammlerobjekt darstellt. Nach
dem Vorbild der Pro Juventute-Ausgaben erschienen seit 1938 auch Pro Pa-
tria-Briefmarken, zunichst einzeln, ab 1944 jeweils in Form von Sonder-
markensdtzen zu vier bis finf Briefmarken pro Jahr, die patriotische Motive
aller Art tragen. Alpine Landschaft und Kultur spielen naturgemaf eine zen-
trale Rolle, etwa Bauernhduser vor alpiner Landschaft (Abb. 38%), alpin-
landliche Geriatschaften oder landlich-alpines Brauchtum. Abbildung 37 ver-
deutlicht, dass die Wahl explizit alpiner Motive freilich Schwankungen unter-
worfen war. Dominierten diese bis in die spaten 1950er-Jahre, so waren sie
danach nur vereinzelt zu finden, nahmen aber nach der Jahrtausendwende
wieder zu. Es waren dann aber weniger ldndlich-patriotische Darstellungen als
solche mit touristischem und denkmalschiitzerischem Hintergrund, etwa zu
den Kulturwegen der Stiftung Via Storia (2007-2009, Abb. 39-40%).

65 http://www.propatria.ch (letzter Zugriff: 27. Mai 2018).

66 Michel, Schweiz, 508-511 bzw. Zumstein, Schweiz, PP 38-PP 41 bzw. ANK, Schweiz, 517-520
(15. Juni 1948): Grenzwichter im Gebirge; Freiburger Bauernhaus; Walliser Haus; Hauser im
Tessin.

67 Schweizer Pro Patria-Ausgaben zu Kulturwege Schweiz (2007-2009): Michel, Schweiz, 2010
bzw. Zumstein, Schweiz, PP 299 bzw. ANK, Schweiz, 2022 (10. Mai 2007); Michel, Schweiz,
2108 bzw. Zumstein, Schweiz, PP 304 bzw. ANK, Schweiz, 2113 (8. Mai 2009). Vgl. zum Kul-
turwege Schweiz-Projekt von ViaStoria. Stiftung fiir Verkehrsgeschichte zuletzt: Hanspeter
Schneider: Kulturwege Schweiz. Erlebnis - Raumtransformationen — Imagination, in: Kurt Lu-
ger/Franz Rest (Hrsg.): Alpenreisen. Erlebnis, Raumtransformationen, Imagination, Innsbruck
u. a. 2017, S. 149-166, hier: S. 158 mit Abb. 14 mit Bezug auf die Schweizer Pro Patria-
Ausgaben von 2007 bis 2009, konkret auf die Darstellung von Vuiteboeuf an der Via Salina im
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Bei den iibrigen Sondermarken bestehen zwar durchaus, wie oben erwihnt,
Unterschiede zwischen der Schweiz und Osterreich in der quantitativen Ver-
teilung, doch tiberwiegen qualitativ gesehen die Gemeinsamkeiten. Im Bereich
»Verkehr/Infrastruktur« sind Briefmarken zu Eisenbahnjubilden auch in der
Schweiz haufig, wobei bis in die 1970er-Jahre auch die Alpenstraflen relativ
héufig Beachtung fanden, etwa in Form einer Briefmarke zur Eréffnung des
Straflentunnels am Grof3en St. Bernhard im Jahr 1964 (Abb. 41°).

Landschaftsdarstellungen mit dem impliziten Ziel, Touristen anzulocken,
sind in der Schweiz mindestens genauso weit verbreitet wie in Osterreich. In
den letzten Jahren bauen sie vermehrt auf Fotos auf und geben Ansichten wie
aus dem Tourismusprospekt wieder, etwa die Blockausgaben Typische Schwei-
zer Landschaften mit Motiven aus dem Mattertal mit dem Matterhorn im Hin-
tergrund® und dem Emmental mit der Bergkulisse des Berner Oberlandes im
Hintergrund (Abb. 427°).

Auch Freizeit- und Sportaktivititen wie Wandern und Alpinismus finden
sich prominent in den Briefmarkenausgaben der letzten Jahre: Widmete die
Osterreichische Post den Jubilien von Naturfreunden und Osterreichischem
Alpenverein jeweils eine Einzelmarke, so gedachte die Schweizer Post den Jubi-
lden der Schweizer Naturfreunde” und des Schweizer Alpen-Clubs (Abb. 437%)
jeweils mit grofiformatigen Blockausgaben, die jeweils mehrere Formen von
Bergsport zeigen.

In den letzten Jahren werden auch in der Schweiz wieder vermehrt alpine
Klischees bedient. Als Beispiel hierfiir kann die Blockausgabe zur Esposizione
internazionale di filatelia trilaterale delle Alpi, die 2003 in Locarno stattfand,
dienen. Der Block zeigt einen stilisierten Berg, aus dem ein iiberdimensional
grofer Adlerkopf sowie Enzianbliiten herauswachsen (Abb. 447%).

»Ikonen«< werden auch in der Schweiz immer wieder aufgenommen. Dies gilt
insbesondere fiir das Matterhorn, das mit seiner markanten Silhouette der
weltweit wohl meistbekannte Berg iiberhaupt ist. Es taucht als Hauptmotiv von

Schweizer Jura (2009, Michel, Schweiz, 2109 bzw. Zumstein, Schweiz, PP 305 bzw. ANK,
Schweiz, 2114 (8. Mai 2009)).

68 Michel, Schweiz, 791 bzw. Zumstein, Schweiz, 406 bzw. ANK, Schweiz, 802 (9. Mirz 1964).

69 Michel, Schweiz, 2321 bzw. Zumstein, Schweiz, 1490 bzw. ANK, Schweiz, 2335 (14. November
2013).

70 Michel, Schweiz, 2365 bzw. Zumstein, Schweiz, 1530 bzw. ANK, Schweiz, 2379 (13. November
2014).

71 Michel, Schweiz, 1937-1940 bzw. Zumstein, Schweiz, 1168-1171 bzw. ANK, Schweiz, 1945-
1948 (6. September 2005).

72 Michel, Schweiz, 2288-2291 bzw. Zumstein, Schweiz, 1455-1458 bzw. ANK, Schweiz, 2302-
2305 (7. Mirz 2013).

73 Michel, Schweiz, 1836-1837 bzw. Zumstein, Schweiz, 1085-1086 bzw. ANK, Schweiz, 1847-
1848 (8. Mai 2003).
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Briefmarken ebenso auf wie im Hintergrund, etwa fiir die Pro Aero-Briefmarke
vom 8. Mirz 1988.7

Bei einem Dauerthema der Alpenwahrnehmung unterscheiden sich die bei-
den Linder jedoch: der Gewinnung von elektrischem Strom aus Wasserkraft
im hochalpinen Geldnde. Dieses hat zwar in beiden Landern eine lange Tradi-
tion als Sinnbild fiir die Autarkie eines kleinen Alpenstaats, doch hat das The-
ma nur in Osterreich Eingang auf Briefmarken gefunden. In jedem Fall geht es
mehr um die symbolische Wahrnehmung als um absolute Zahlen, denn die
Zahl der alpinen Wasserkraftwerke in Osterreich (112) und in der Schweiz
(117) ist im gesamtalpinen Vergleich héchstens durchschnittlich. So weist
Italien, das nach Osterreich den hochsten Prozentanteil an der Alpenfléche hat,
mit 169 alpinen Wasserkraftwerken eine deutlich héhere Zahl auf, ohne dass
dies dort besonders zum alpinen Selbstverstindnis beitragt.”

Insgesamt belegt auch die quantitative und seriell-ikonografische Untersu-
chung osterreichischer und Schweizer Briefmarken, dass die Alpen als konsti-
tuierendes Element der Identitdt beider Lander dienen, wenn auch mit gewis-
sen Konjunkturen und feinen Unterschieden im Detail. So wird der Bereich
»alpine Heimat« auf osterreichischen Briefmarken deutlich mehr in Form von
Trachten und traditionellem Brauchtum ausgedriickt, und zwar von den spéa-
ten 1940er-Jahren bis zur Jahrtausendwende, wihrend dies in der Schweiz im
ersten Jahrzehnt des Untersuchungszeitraums stirker iiber Motive wie alpine
Bauernhausformen geschah. In neuerer Zeit sind in der Schweiz hingegen
Briefmarken in den Vordergrund getreten, die eine heile touristische Bergwelt
reprasentieren oder die Alpen als Raum fast unbegrenzter Freizeitmoglichkei-
ten interpretieren. Einzelne markante Berge wie der Grofiglockner oder das
Matterhorn sind durchgehend auf Briefmarken présent und lassen sich somit
als >alpine ITkonen«< deuten. Beide Linder erheben gleichermaflen die Deu-
tungshoheit iiber typisch alpine Pflanzen und Tiere, allen voran Alpenblumen
wie dem Enzian oder dem Edelweif8 oder Alpentieren wie dem Steinadler, dem
Steinbock oder dem Murmeltier. Sie sind daher immer wieder auf Briefmarken
zu finden.

Gemessen an den quantifizierenden Ergebnissen, was den Anteil an alpinen
Themen auf Briefmarken betrifft, ist die Tendenz, sich iiber die Alpen als ein
»Land der Berge« zu definieren, in beiden Lindern besonders fiir die 1940er-
und 1950er-Jahre offensichtlich. Danach wandte sich die Osterreichische Post
AG signifikant von alpinen Motiven ab, um erst Mitte der 1980er- Jahre wieder

74 Michel, Schweiz, 1369 bzw. Zumstein, Schweiz, FP 49 bzw. ANK, Schweiz, 1375 (6. September
2005).

75 Vgl. die Tabelle bei Batzing: Alpen, S. 229. Erfasst sind dort jeweils Wasserkraftanlagen mit
mehr als 10 Megawatt installierter Leistung, also ohne die zahlreichen Kleinkraftwerke.
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verstirkt darauf zuriickzukommen. Insgesamt vermitteln die osterreichischen
Sondermarken seit den 1960er-Jahren aber mehr eine 6sterreichische Identitat,
die sich iiber beriihmte Komponisten, Maler und Literaten sowie durch touris-
tisch attraktive Kulturstidte definiert denn durch alpine Kulturen. In der
Schweiz ist dieser Verlauf dhnlich, aber nicht so markant zu erkennen. Hier
fallt aber im Unterschied zu Osterreich auf, dass die Alpen in den letzten 15
Jahren wieder deutlich mehr Stellenwert als Motive auf Sondermarken gewon-
nen haben, wohl auch ein Reflex eines schweizerischen Sonderwegs aufSerhalb
der Européischen Union, der mit einem spiirbar verstarkten >Schweizbewusst-
sein« in Politik und Gesellschaft einhergeht.
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Abbildung 1
Zahl der pro 6sterreichischen Briefmarken-Emissionen 1945-2015. Eigene Darstellung.
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Abbildung 2-4
Silvretta (1947, Michel, Osterreich, 845); Tracht aus dem (Siid-)Tiroler Pustertal (1950, Michel,
Osterreich, 911); Miinzturm von Hall in Tirol aus der Bauten-Serie (1960, Michel, Osterreich,
1048).
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Abbildung 5-7
Bischofsmiitze bei Filzmoos (1974, Michel, Osterreich, 1442); Winterliches Kleinwalsertal aus der
Serie Ferienland Osterreich (2003, Michel, Osterreich, 2454); >Kubracim Tiroler Alpbachtal (2005,
Michel, Osterreich, 2515).
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Abbildung 8-9
Post-Frankier- Automatenmarke Dachstein (2012, Michel, Osterreich, Automatenmarke,
ATM26C); Post-Frankier-Automatenmarke Grof8glockner (2012, Michel, Osterreich, Automa-
tenmarke, ATM26C).
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Abbildung 10
Zahl der 6sterreichischen Sondermarkenausgaben mit Alpen-Bezug pro Jahr, 1945-2015. Eigene
Darstellung.
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Abbildung 11
Alpine Motive auf osterreichischen Sondermarken nach Gruppen, 1945-2015. Eigene Darstellung.

Abbildung 12-13
Wohlfahrtsmarke mit einem Heimkehrer vor Berglandschaft (1945, Michel, Osterreich, 720);
Zuschlagsmarke zugunsten der Lawinenopfer von 1954 (1954, Michel, Osterreich, 998).
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Abbildung 14-15
Eréffnung der Brenner-Autobahn (1971, Michel, Osterreich, 1372 2); 100 Jahre Schafbergbahn
(1993, Michel, Osterreich, 2104).
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Abbildung 16-17
Sondermarken-Serie Naturschonheiten in Osterreich: Tschaukofall und Tscheppaschlucht, Kirnten
(1986, Michel, Osterreich, 1853); Eiskogele im Nationalpark Hohe Tauern, Salzburg/Osttirol
(1996, Michel, Osterreich, 2183).
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Abbildung 18-20
Wandern und Bergsteigen als Themen auf Briefmarken: Wandern und Bergsteigen (Michel, Oster-
reich, 1341); 100 Jahre Naturfreunde (1995, Michel, Osterreich, 2154); 150 Jahre Alpenverein
(2012, Michel, Osterreich, 2974).
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Abbildung 21-22
Umwelt- und Klimaschutz als Thema 6sterreichischer Sondermarken: Schiitzt die Alpen (1992,
Michel, Osterreich, 2065); Erhaltung der Gletscher und Polarregionen (2009, Michel, Osterreich,
2797).
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Abbildung 23-24
Alpine Klischees in Form von Textil- und Leder-Briefmarken: Edelweif3 (2005, Michel, Osterreich,
2538); Lederhose mit Swarovski-Kristallen (2015, Michel, Osterreich, 3231).
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Abbildung 25-26
Speicherkraftwerk Kaprun in den Hohen Tauern: Motiv des Sondermarkensatzes 10 Jahre Wie-
derherstellung der Republik (1955, Michel, Osterreich, 1016); Motiv des Sondermarkensatzes
15 Jahre verstaatlichte Elektrizitdtswirtschaft (1962, Michel, Osterreich, 1103).

Abbildung 27-28
Grof3glockner und Grof3glockner-Hochalpenstrafie: 25 Jahre Grofiglockner-Hochalpenstrafle
(1960, Michel, Osterreich, 1080); 50 Jahre Grofiglockner-Hochalpenstrafle (1985, Michel, Oster-
reich, 1822).
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Abbildung 29-30
200 Jahre Erstbesteigung des Grofglockners (2000, Michel, Osterreich, 2309); Gipfel des Grof3-
glockners im Rahmen der Dauermarkenserie Impressionen aus Osterreich (2015, Michel, Oster-

reich, 3190).
60 m Schweizer Marken ohne Alpenbezug
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Abbildung 31
Zahl der pro Schweizer Briefmarken-Emissionen 1945-2015. Eigene Darstellung.
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Abbildung 32-35
Alpine Motive auf Schweizer Dauermarken: Viadukt von Filisur (Graubiinden) aus der Serie
Landschaft und Technik (1949, Michel, Schweiz, 539); Dorf im Kanton Wallis aus der Serie Land-
schaftsbilder (1973, Michel, Schweiz, 1009); Aletschgletscher aus der Serie Tierkreiszeichen und
Landschaften (1983, Michel, Schweiz, 1244); Melchsee (Obwalden) aus der Serie Bergseen (1991,
Michel, Schweiz, 1460).
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Abbildung 36
Alpine Motive auf Schweizer Sondermarken nach Gruppen, 1945-2015. Eigene Darstellung.
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Abbildung 37
Zeitliche Verteilung der Schweizer Pro Patria-Briefmarken mit Alpen-Bezug.
Eigene Darstellung.
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Abbildung 38
Schweizer Pro-Patria-Ausgabe des Jahres 1948 (1948, Michel, Schweiz, 508-511): Grenzwéchter im
Gebirge; Freiburger Bauernhaus; Walliser Haus; Hiuser im Tessin.
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Abbildung 39-40
Schweizer Pro Patria-Ausgaben zu Kulturwege Schweiz (2007-2009): Via Cook mit dem Grandho-
tel Giessbach am Brienzersee (2007, Michel, Schweiz, 2010); Via Francigena mit dem Hospiz am
Groflen St. Bernhard (2009, Michel, Schweiz, 2108);
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Abbildung 41
Eroffnung des Straflentunnels am Grof8en St. Bernhard (1964, Michel, Schweiz, 791).

Abbildung 42
Emmental mit Eiger, Monch und Jungfrau im Hintergrund aus der Sondermarkenserie Typische
Schweizer Landschaften (2014, Michel, Schweiz, 2365).
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Abbildung 43
150-Jahr-Jubildum des Schweizer Alpen-Clubs (2013, Michel, Schweiz, 2288-2291).

Abbildung 44
Esposizione internazionale di filatelia trilaterale delle Alpi in Locarno (2003, Michel, Schweiz,
1836-1837).
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Christian Konne

Briefmarken im Geschichtsunterricht der Schule. Didaktische
Konzepte und das Angebot in den Schulbiichern

»Es ist erstaunlich, wie viele Entdeckungen man macht, wenn man sich [...] Briefmarken
anschaut und dabei merkt, was alles aus den Postwertzeichen ablesbar ist.«!

1 Briefmarken und ihre Didaktik — Briefmarken und ihre Verwendung

Briefmarken finden sich als Medien in Geschichtsbiichern fiir die Schule. Die
Fachdidaktik Geschichte hat sich mit der Art und Weise, wie man Briefmarken
im Geschichtsunterricht einsetzen kann, befasst. Der nachfolgende Text unter-
sucht erstmals, seit wann Briefmarken als Medien im Geschichtsunterricht von
verschiedenen Autoren in didaktischen Texten thematisiert wurden und in
welcher Weise diese den Einsatz von Briefmarken im Geschichtsunterricht
empfahlen.? Daran anschlieffend wird untersucht, in welcher Weise die im
Schuljahr 2017/18 in den Bundesldndern Baden-Wiirttemberg und Rheinland-
Pfalz verwendeten Schulbiicher fiir Geschichte Briefmarken als Medien im
Geschichtsunterricht einsetzen. Eine solche Untersuchung der realen Verwen-
dung von Briefmarken in Schulbiichern und der Vergleich mit den Empfeh-
lungen der Fachdidaktik scheint bisher nie vorgenommen worden zu sein.’

1 Brief von Helmut Schmidt Bundeskanzler a. D. an Hans Jiirgen Wischnewski, abgedruckt in:
Hans Jirgen Wischnewski: 150 Jahre Deutschland auf Briefmarken. Mein Land, unsere Ge-
schichte, Miinchen 1998, S. 1.

2 Hierfiir wurden - offenbar erstmals, s. u. - folgende Fachzeitschriften gepriift: Vergangenheit
und Gegenwart. Monatsschrift fiir Geschichtsunterricht und politische Erziehung, Jahrginge
1911-1944; Geschichte in Wissenschaft und Unterricht, alle Jahrginge seit 1951; Praxis Geschich-
te, alle Jahrginge seit 1987; Geschichte Lernen, alle Jahrginge seit 1987 sowie Geschichte und
Staatsbiirgerkunde, Jahrgange 1959-1990.

3 In der vorliegenden Studie werden die Lehrplédne, die insgesamt fiir die Sekundarstufe 1 Gel-
tung haben, untersucht. Bei den untersuchten Schulbiichern handelt es sich um solche fiir das
Gymnasium. Da inzwischen etwa 42 Prozent aller Schiilerinnen und Schiiler eines Jahrgangs
das Gymnasium als Schultyp besuchen, ist damit die grofite Gruppe erfasst.
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Vielleicht auch aus diesem Grunde unterscheiden sich die Hinweise der Didak-
tik zur Verwendung von Briefmarken im Unterricht im Verlaufe der Zeit und
auch der politischen Systeme weniger, als sich die konkrete Verwendung von
Briefmarken in den Schulbiichern von den didaktisch vorgeschlagenen Moti-
ven und Arbeits-Konzepten unterscheidet. Dies ist auch daher besonders er-
staunlich, weil manche der untersuchten Schulbiicher Herausgeber haben, die
sich als Autoren in der Didaktik iiber die Verwendung von Briefmarken im
Unterricht geduflert haben. Aus diesem Grund sollen nachfolgend zunichst die
historisch-politischen Potentiale, die didaktischen Zugange und schlieSlich die
Briefmarken in den Schulbiichern untersucht werden. Dass Briefmarken auf-
grund ihres politischen Aussagegehalts als Material fiir den Geschichtsunter-
richt geeignet sind, daran bestand und besteht kein Zweifel.

2 Politisch-propagandistische Potentiale von Briefmarken — und die
Repradsentation in den Lehrplanen fiir Geschichte

Briefmarken waren und sind immer auch ein Instrument staatlicher Propa-
ganda. Ob man diesen Aspekt bereits seit den ersten Ausgaben von Briefmar-
ken annimmt, oder ob man eine propagandistische Funktion von Briefmarken
erst fir die Zeit seit dem Ersten Weltkrieg postuliert, hangt vermutlich mehr
von der Auslegung des Propagandabegriffs als vom Erscheinungsbild der
Briefmarken ab.* Fest steht, dass »seit der Erfindung des Postwertzeichens [...]
kein Machthaber dieser Welt auf die politische Propagandakraft der Briefmar-
ke verzichten wollte«. Diese Aussage gilt unabhingig von der Staatsform. Poin-
tiert kam Hans-Jiirgen Koppel zu der Einschitzung: »Die Briefmarke, tdglich
verbreitet in einer Auflage von vielen Millionen, [...] ist das heimliche, unter-
schwellig wirksame Massenmedium Nummer eins.«’

Gleichzeitig gibt es eigentlich »nichts, was nicht auf einer Briefmarke abge-
bildet wire«. Da Briefmarken »flir einen Ausgabeanlass — oft ein historisches
Ereignis - geschaffen«® wurden und noch werden, ist also just diese Aussage-
absicht fiir den speziellen Anlass neben der konkreten inhaltlichen Erarbeitung
des eigentlichen Motivs im Unterrichtskontext thematisierbar. Auflerdem ist —
erst recht seitdem das Internet auch in mehr und mehr Schulen verfiigbar ist —
auch von einer >leichten Verfligbarkeit« im Unterricht auszugehen. Inwieweit

4 Vgl Hans-Jiirgen Koppel: Politik auf Briefmarken. 130 Jahre Propaganda auf Postwertzeichen,
Diisseldorf 1971, S. 46, 49.

5 Ebd,S.9f.

6 Dieter Opfer/Bund Deutscher Philatelisten/Bundesstelle fiir philatelistische Jugendarbeit:
Briefmarke und Bildung. Der lange Weg zur deutschen Einheit, Hodenhagen 2012, hier:
S.6.
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die Briefmarken-Bild-Rezeption der Menschen - die nicht Sammler sind -
auflerhalb von Schule vorhanden ist, ist bisher nicht untersucht, diirfte aber
gering sein.” Doch hat dies keinen Einfluss auf deren Verwendbarkeit im Un-
terricht.

Insgesamt bilden Briefmarken einen ebenso umfangreichen wie vielgestalti-
gen Fundus fiir den Unterricht.

»Geschichte ist konstruierte und damit gedeutete Vergangenheit. Daraus ldsst sich eine
der Aufgaben des Geschichtsunterrichts ableiten, dass die Lernenden in die Lage versetzt
werden, aus Geschichte und Geschichts-Bildern die dahinter stehenden Interessen und
Intentionen zu erkennen und zu (de-)konstruieren. Durch die sich anschlieBende Rekon-
struktion von Geschichte trigt der Geschichtsunterricht auf besondere Weise zur Ent-
wicklung von Geschichtsbewusstsein und zur historisch-politischen Bildung bei.«*

Eine Ausbildung fiir die kritische Rezeption von Briefmarken ist aus diesem
Grund eigentlich eine Notwendigkeit fiir den Schulunterricht. Kénnen die
Schiilerinnen und Schiiler doch hier eine historische Quelle »hinsichtlich Sach-
lichkeit, Intention, Wirklichkeitsbezug«® reflektieren und beurteilen.

Angesichts dieses Befundes und der in der historischen wie philatelistischen
Fachliteratur stets konstatierten politischen Dimension von Briefmarken(-
Darstellungen) ist es erstaunlich, dass von den im Schuljahr 2017/18 giiltigen
Lehrpldnen im Fach Geschichte fiir die Sekundarstufe 1 aller Bundesldnder -
also des Unterrichts, der von allen Schiilerinnen und Schiilern obligatorisch
und unabhingig von der Schulart zu besuchen ist - lediglich der Lehrplan des
Landes Niedersachsen an einer Stelle direkt auf Briefmarken als Medium im
und Quellen fiir den Geschichtsunterricht hinweist. In keinem Lehrplan eines
anderen Bundeslandes wird explizit auf Briefmarken als Mittel und Medium
fur Geschichtsunterricht Bezug genommen.'® Dies mag vielleicht auch daran
liegen, dass Briefmarken als bildliche Darstellung gelten — und somit unter die
Behandlung von Bildern jedweder Art im Geschichtsunterricht subsumiert
werden. Wie sind nun die Uberlegungen zum Einsatz dieser kleinen Bilder im
Geschichtsunterricht?

7 Vgl. Michael Sauer: Originalbilder im Geschichtsunterricht. Briefmarken als historische Quel-
len, in: Gerhard Schneider (Hrsg.): Die visuelle Dimension des Historischen. Hans-]Jiirgen Pan-
del zum 60. Geburtstag, Schwalbach 2002, S. 158-169, hier: S. 161.

8 Lehrplan Erdkunde, Geschichte, Sozialkunde (Realschule Plus und Gymnasium) Klasse 5-10,
Rheinland-Pfalz, Mainz 2016, S. 82.

9 Ebd.,S.9.

10 Vgl. Lehrplan Geschichte Niedersachsen Sekundarstufe 1: Briefmarken als Beispiel fiir gegen-
stindliche Gattung, S. 26.
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3 Vorschlige und Uberlegungen zur Didaktik und Methodik fiir die
Verwendung von Briefmarken im Unterricht

Trotz ihres allenthalben postulierten historisch-politischen Gehalts und damit
ihrer Eignung gerade fiir den Geschichtsunterricht finden sich in den géngigen
Einfithrungs- und Ubersichtswerken der Fachdidaktik keine Hinweise auf die
Arbeit mit Briefmarken. Sie werden auch nicht innerhalb der Kapitel, die sich
speziell mit Bildern im Geschichtsunterricht befassen und daher die verschie-
denen Arten von Bildern auflisten, als eine mdgliche Bild-Variante genannt.
Briefmarken scheinen ganz offensichtlich kein bedeutsames Thema der histori-
schen Didaktik in den Anmerkungen fiir Studierende ebenso wie fiir Lehrerin-
nen und Lehrer zu sein.'!

Hinweise zur Verwendung von Briefmarken im Unterricht gibt es dennoch.
Sie zu finden, erfordert ein wenig bibliografische Arbeit. Die verschiedenen
Ansitze sollen hier vorgestellt werden. Briefmarken kénnen - ob ihres grofien
Motivspektrums - grundsitzlich in verschiedenen Schulfichern eingesetzt
werden. Hierauf weisen die verschiedenen Autoren, die sich mit der Didaktik
von Briefmarken befassten, auch immer wieder hin. Nachfolgend werden spe-
ziell die Aussagen fiir den Geschichtsunterricht untersucht. Geschichte gilt in
den didaktischen Schriften als eines derjenigen Facher, in dem Briefmarken als
Medium des Unterrichts in besonderes geeigneter Weise Verwendung finden
konnen. Dariiber sind sich die Texte zur Didaktik einig. Dies stellt quasi den
Briickenschluss zur historischen Fachliteratur im Hinblick auf die politische
Komponente von Briefmarken dar.

Im Hinblick auf den prinzipiellen Einsatz von Briefmarken im Unterricht
herrscht in den Vorschldgen der Fachdidaktik seit jeher recht grofle Einigkeit:
Bereits 1906 wurde von Richard Herold hierzu ein Text veroffentlicht, mut-
mafllich der erste seiner Art. Er kommt bei seinen Uberlegungen vom Interesse
der Schiilerinnen und Schiiler her. Fiir Herold gilt die Leidenschaft zu sam-
meln als eine Variante des kindlichen Spiels, die die Schule sich zunutze ma-
chen sollte. Zwar seien manche Sammlungen in der Schule anerkannt und
wiirden »von den Fachlehrern gefordert«, jedoch sei »die Briefmarkensamm-
lungs, jener »unniitze Kram von bunten Bildchen« bei »fast allen Padagogen

11 Vgl. Georg Hahn: Die Verwendung des Bildes im Geschichtsunterricht, in: Vergangenheit und
Gegenwart 24 (1934), S. 109-120; Edda Grafe/Carsten Hinrichs: Visuelle Quellen und Darstel-
lungen, in: Hilke Giinther-Arndt (Hrsg.): Geschichtsdidaktik. Praxishandbuch fiir die Sekun-
darstufe 1 und 2, Berlin 2003, S. 95-114; Michael Sauer: Geschichte unterrichten, S. 188-203;
Hans-Jiirgen Pandel: Bildinterpretation, in: Ulrich Meyer/Hans-Jiirgen Pandel/Gerhard
Schneider (Hrsg.): Handbuch Methoden im Geschichtsunterricht, Schwalbach 2007, S. 172-
187; Kapitel Visuelle Medien, in: Hans-Jiirgen Pandel/Gerhard Schneider: Handbuch Medien
im Geschichtsunterricht, Schwalbach 2017, S, 225-438.
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verhaft«.? Doch seit Herold regen die Texte zur Briefmarken-Didaktik nahezu
einhellig an, sich die Sammelleidenschaft der Schiilerinnen und Schiiler fiir
Briefmarken zu Nutze zu machen, um mit diesen und deren Marken den Un-
terricht zu bereichern und so an die Lebenswelt der Schiilerinnen und Schiiler
anzuschliefen.”® Der Unterricht sollte in Zeiten noch ohne Abbildungen in
Schulbiichern durch das Mitbringen der Marken anschaulicher werden. Doch
auch nach der Aufnahme von Abbildungen in den Geschichtsbiichern der
Schule vor allem seit den 1970er-Jahren kann durch die Einbindung von
Sammlungen die Verbindung zum Leben der Schiilerinnen und Schiiler herge-
stellt werden.'* Inwieweit Schiilerinnen und Schiiler 2018 noch Briefmarken-
sammlungen haben, auf die man zuriickgreifen kann, ist eine andere Frage.
Zum Lebenswelt-Bezug hinzu trat von Beginn an in den didaktischen Texten
der Hinweis, dass der Umgang mit Briefmarken die Schiilerinnen und Schiiler
in jhrem »Sinn fir Ordnung« ** tibe, weil die Marken geordnet werden miissen.
Auflerdem kann eine »Schirfung der Beobachtungsgabe«' getibt werden, da
die Motive zwar sehr klein, aber oft sehr gehaltvoll sind und entschliisselt wer-
den miissen. Dariiber hinaus kann der Unterricht mit Briefmarken zur Erstel-
lung von eigenen Ausstellungen zu verschiedenen Themen des Unterrichts
genutzt werden.' Es ist auch moglich, als Hausaufgabe zu stellen, dass eine
Briefmarke, die zum aktuellen Unterrichtsthema passt, zuhause gesucht wer-
den soll.”® In die gleiche Richtung zielt die Idee, Briefmarken als Wiederholung
der im Unterricht besprochenen Themen zu verwenden.' Auch die Einrich-
tung von Arbeitsgemeinschaften, die sich mit den historischen Aspekten bei
Briefmarken befassen, wird angeregt.?’ Hinzu tritt die Kooperation von Schule

12 Richard Herold: Briefmarkensammeln und Unterricht, in: Padagogisches Archiv 48 (1906) 4, S.
218-223, hier: S. 218.

13 Vgl. ebd.; Adalbert Nowacki: Die Briefmarke im Dienste der Schule, Willich 1953, S. 1-8, hier:
S. 7f; Wolfgang Tittelbach-Helmrich: Die Briefmarke als Arbeitsmittel im kirchlichen Unter-
richt, in: Die Christenlehre. Zeitschrift fiir den katechetischen Dienst 19 (1966) 7, S. 185-186;
Horst Schalk: Briefmarken als Quellen zur Geschichte, in: Geschichte und Staatsbiirgerkunde
26 (1984) 2/3, S. 203-209, hier: S. 204f.

14 Vgl. Nowacki: Die Briefmarke im Dienste der Schule, S. 7.

15 Herold: Briefmarken sammeln im Unterricht, S. 218; Nowacki: Die Briefmarke im Dienste der
Schule, S. 7; Rudolf Elhardt: Briefmarke, Macht, Schule (Briefmarke macht Schule), Augsburg
2000, S. 103.

16 Herold: Briefmarken sammeln im Unterricht, S. 218; Nowacki: Die Briefmarke im Dienste der
Schule, S. 8.

17 Vgl. ebd., S. 7; Elhardt: Briefmarke, Macht, Schule, S. 105f.

18 Vgl. Nowacki: Die Briefmarke im Dienste der Schule, S. 7.

19 Vgl. Tittelbach-Helmrich: Die Briefmarke als Arbeitsmittel im kirchlichen Unterricht, S. 185.

20 Vgl. Nowacki: Die Briefmarke im Dienste der Schule, S. 7.
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mit auBerschulischen Bildungstragern und Vereinen, beispielsweise durch den
Einbezug von Sammlervereinen.?

Im Hinblick auf den Umgang mit Briefmarken wurde auch die Forderung
erhoben, dass die Schulverwaltung Literatur iiber Philatelie beschaffe, oder
dass durch »besondere Empfehlung« die »Beschéftigung mit der Briefmarke in
den Schulen« angeregt werden solle.  Dieser Hinweis wurde damit untermau-
ert, dass angeblich in Italien, den USA und Lateinamerika spezielle Briefmar-
kenstunden im Unterricht vorhanden waren.” Wie eingangs gezeigt, ist dies
eine Forderung, die bisher nicht realisiert wurde. Dass man mit Briefmarken
»Geschichte neu, spielerisch, unterhaltsam und spannend«* vermitteln kann,
darin scheint seit 1906 weitgehend Einigkeit zu herrschen.

Die zentralen Schritte im Unterricht bei der Erarbeitung einer Briefmarke
sind dieselben wie die bei der Erarbeitung von Bildern grundsitzlich: »1. Bild-
beschreibung (Personen, Gegenstande, Symbole, Orte, und deren Anordnung).
2. Bildanalyse (Wie sind die Personen etc. dargestellt, Bedeutung der Symbole,
an wen richtet sich das Bild/die Briefmarke). 3. Interpretation der Bildaussage
(Zweck des Bildes, Ziel des Bildurhebers, Was wird warum nicht gezeigt). 4.
Bildbeurteilung (personliche Sicht und Stellungnahme)«*. Hinzu tritt die
Antwort auf die Frage, wann und warum dieses Motiv auf Briefmarken auf-
taucht, also die Einordnung der Darstellung auf der Marke in den historischen
Kontext.*

So grof3, wie die Ubereinstimmungen der Fachdidaktik im Hinblick auf die
prinzipielle Verwendung von Briefmarken im Geschichtsunterricht ist, so grofl
ist der Unterschied der einzelnen Texte der Fachdidaktik, wenn es um die
Frage geht, welche Briefmarken und Motive konkret als besonders geeignet fiir
Unterricht gelten kénnen. Der Unterschied ist aber auch dann grof, wenn es
um die deutlich differierenden Vorschldge der Fachdidaktik fiir die immer
gleichen, aber immer wieder anders diskutierten und vorgestellten Briefmar-
ken geht. Hier zeigt sich, dass die Anregungen der Didaktik im Hinblick auf
die Verwendung spezieller Briefmarken stark zeitgebunden sind, wie nachfol-
gend illustriert wird.

21 Vgl. ebd,, S. 7f.

22 Ebd,, S. 8.

23 Vgl. ebd.

24 Eberhard Jung: Wettbewerb. Geschichte auf Briefmarken. Saarpfalz-Gymnasium Homburg
(Arbeitsgemeinschaft Geschichte) 2001, S. 3.

25 Dieter Opfer/ Bund Deutscher Philatelisten / Bundesstelle fiir philatelistische Jugendarbeit:
Briefmarke und Bildung. Der lange Weg zur deutschen Einheit, Hodenhagen 2012.

26 Vgl. Grafe/Hinrichs: Visuelle Quellen und Darstellungen, S. 95-114; Sauer: Geschichte unter-
richten, S. 188-203; Hans-Jiirgen Pandel: Bildinterpretation, S. 172-187.
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4 Die Motivvorschlage der Fachdidaktiken — Bilder ihrer Zeit

1906 war Herolds Befund, dass sich »in den verschiedenen Markenausgaben
eines Landes [...] hiufig die Geschichte der letzten 50 Jahre« wiederfindet. So
stellt er fest, dass man »einen Einblick in die frithere Zerrissenheit« Deutsch-
lands gewinnen konne, »wenn man die recht erhebliche Anzahl deutscher
Staaten betrachtet, die eigene Marken fithrten«.” Das Thema der Abbildung
der deutschen Kleinstaaten im 19. Jahrhundert auf Basis von deren Marken
schlagen auch Adalbert Nowacki und Horst Schalk vor.?® Nowacki hilt jedoch
angesichts der seit der Erstausgabe von Briefmarken weiter vorangeschrittenen
Zeit fest, dass sich die Geschichte der letzten 100 Jahre »an den Marken mit
Leichtigkeit illustrieren« liefe.” Neben der Geschichte der deutschen Einzel-
staaten finden sich auch Imperialismus und Kolonialismus des Deutschen
Reiches als Themenvorschlige in den didaktischen Texten. Auf der Basis der
Motive sowie der Stempel der verschiedenen weltweit im damaligen Kolonial-
besitz verstreut liegenden Postimter wird dieses Thema bis heute vorgeschla-
gen. Doch zeigen die Texte zur Didaktik bei gleicher Motivwahl unterschiedli-
che Ziele an. Wihrend Herold mit den »Deutsche[n] Marken [...] aus unseren
Kolonien in Afrika und Australien« und den Briefen »von den deutschen Post-
amtern in der Tiirkei, in China und Marokko [...] die Ausbreitung der deut-
schen [...] Macht«*® abbilden wollte, fithrt Schalk aus DDR-Sicht hiermit den
negativen Beweis fiir den Imperialismus aus Sicht der marxistischen Ge-
schichtsschreibung.?! Doch auch Michael Sauer verweist nach dem Ende des
Kalten Krieges auf diese Motive, wenn es um Unterricht im Hinblick auf Kolo-
nialismus und Imperialismus geht - nunmehr mit einem multiperspektivi-
schen Ansatz.*

In dhnlicher Weise werden die Germania-Marken von der Fachdidaktik be-
handelt. Wihrend Herold sie vor allem im Hinblick auf das Bildprogramm zur
inneren Reichseinigung bespricht und in ihnen Produkte eines kiinstlerischen
Wertes sieht, den er mit dem antiker Gemmen vergleicht,** kommt Schalk fir
die DDR-Geschichtsdidaktik zu einer ganz anderen Verwendung und zu ei-
nem anderen historischen Urteil. Schalk schlidgt die Germania-Marke vor, um
an ihr die Kontinuitédt des kaiserlichen Imperialismus und Chauvinismus bis

27 Herold: Briefmarken sammeln im Unterricht, S. 220.

28 Vgl. Nowacki: Briefmarken im Dienste der Schule, S. 3; Schalk: Briefmarken als Quellen zur
Geschichte, S. 205, 208.

29 Nowacki: Briefmarken im Dienste der Schule, S. 2.

30 Herold: Briefmarken sammeln im Unterricht, S. 220.

31 Vgl. Schalk: Briefmarken als Quellen zur Geschichte, S. 205f.

32 Vgl. Sauer: Originalbilder im Geschichtsunterricht, S. 164.

33 Vgl. Herold: Briefmarken sammeln im Unterricht, S. 222.
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hinein in die Weimarer Republik zu belegen. Hierfiir sollten die Schiilerinnen
und Schiiler die Germania-Marken in den Varianten von 1902, 1916 und 1921
miteinander vergleichen, um auf diese Weise den Bild-Beleg zu erhalten, dass
sich der kaiserliche Imperialismus-Gedanke und -Anspruch auch in der Wei-
marer Republik fand.** Auch Sauer schligt die Germania-Marken fiir den
Unterricht vor. Hierbei jedoch erneut mit einem Fokus, der auf die Reichseini-
gung, aber auch auf antifranzosische Aspekte hinweist und auf die dazu ver-
wendete Motivwahl abzielt. Mit diesen verschiedenen Deutungsrichtungen, die
die Marke enthilt, zielt er darauf ab, »den Geist der Zeit und das Selbstbe-
wusstsein des aufstrebenden deutschen Reiches« zu untersuchen.*

Auch die anderen Texte zur Didaktik fiir Briefmarken zeigen in jhren Hin-
weisen auf spezielle Motive einen deutlichen Zeitbezug. Im Kontext des damals
erst kurz zuriickliegenden von den Deutschen verlorenen Zweiten Weltkriegs
und noch wiahrend des Besatzungsstatuts und im Angesicht der deutschen
Teilung kommt Nowacki zu Beginn der 1950er-Jahre zu der Empfehlung, die
Marke Justitia pro Hungaria! mit in den Unterricht aufzunehmen. Mit dieser
Marke protestierte Ungarn gegen den Vertrag von Trianon, der die Auflsung
Osterreich-Ungarns sowie bedeutende Gebietsverluste fiir Ungarn festschrieb,
und damit gegen die Politik der Alliierten nach dem Ersten Weltkrieg. Aufer-
dem hilt Nowacki Briefmarken der beiden Weltkriege sowie solche, die die
Besetzung Deutschlands und die Inflation zeigen, ebenso wie die Abstim-
mungsmarken nach dem Ersten Weltkrieg fiir besonders wertvoll, um sie im
Unterricht einzusetzen.* Dass Nowacki auch Marken mit Abbildungen natio-
naler Wappen, Symbole, Gedenkstitten sowie Marken mit der Darstellung von
berithmten Kopfen aus Kultur und Naturwissenschaft empfiehlt, aber direkt
nach dem Krieg auf die Empfehlung der Abbildung von Politikern verzichtet,
ist ebenfalls bemerkenswert.?” Es hitte auch Politikerabbildungen gegeben, auf
die man im Hinblick auf die Entwicklung der deutschen Demokratie gerade im
Angesicht eines verlorenen Krieges und nach der NS-Diktatur hitte verweisen
konnen, beispielsweise Friedrich Ebert. Dies ist nicht der Fall. Mit dem vorge-
schlagenen Bildprogramm in den Marken wird Kritik an den Allijerten in einer
Zeit formuliert, in der Kritik an den Besatzungsmichten zu tiben, im Besat-
zungsstatut verboten war.?® Gleichzeitig wird hier ein Briefmarken-Bild fir

34 Vgl. Schalk: Briefmarken als Quellen zur Geschichte, S. 206.

35 Vgl. Sauer: Originalbilder im Geschichtsunterricht S. 162ff.

36 Vgl. Nowacki: Briefmarken im Dienste der Schule, S. 2f.

37 Vgl. ebd,, S. 4.

38 Um die Erreichung der Grundziele der Besatzung sicherzustellen, wird die Zustidndigkeit fiir die
folgenden Gebiete [...] ausdriicklich vorbrhalten: [...] der Schutz, das Prestige und die Sicher-
heit der Alliierten Streitkrafte.« (Besatzungsstatut fiir die Bundesrepublik Deutschland, 8. April
1949, in: Amtsblatt der Alliierten Hohen Kommission in Deutschland Nr. 1 (1949), S. 13).
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Deutschland gefordert, das entweder das kidmpfende Deutschland in den
Weltkriegen zeigt oder Deutschland als Opfer - auch der Alliierten Entschliisse
nach dem Ersten Weltkrieg. Der explizite Bezug auf die Abstimmungsmarken
- abgestimmt wurde u. a. in den Gebieten, die nach dem Ersten Weltkrieg an
Polen gingen — macht 1953 den damaligen Zeitbezug und auch die Sicht auf
die Situation Deutschlands deutlich. Die Diskussion um die Abstimmung und
Abtretung Oberschlesiens in den 1920er-Jahren diirfte in den 1950er-Jahren
noch prisent gewesen sein.*” Die Empfehlung dieser Briefmarken fiir den Un-
terricht — die sich vermutlich in den 1950er-Jahren noch in ausreichend vielen
Haushalten fanden und in die Schule mitbringen lieflen — war also durchaus
eine politische Aussage.

Neben den Deutschland-Bildern zeigen sich auch im Hinblick auf internati-
onale Aspekte gewisse Zeitkontexte in den Empfehlungen der Fachdidaktik fiir
Briefmarken. Am ausfiithrlichsten sprach Herold 1906 iiber die Verwendung
verschiedener ausldndischer Motive fiir den Unterricht. Als giinstig sah er
agyptische Marken an, die die Pyramiden und die Sphinx zeigten, neupersische
Marken, die den Mithrakultus zeigten, sowie griechische Marken mit Darstel-
lungen der antiken Geschichte an.* Auch die portugiesische Marke, die anléss-
lich des 400. Jahrestages der Entdeckung des Seewegs von Vasco da Gama
ausgegeben wurde, galt ihm als geeignet fiir den Unterricht. In dieser Hinsicht
war auch die US-Marke zur 400-Jahr-Feier der Entdeckung Amerikas und die
US-amerikanische Marke anlédsslich der 100-Jahr-Feier der Unabhingigkeits-
erklarung der USA verwendbar. Herold befand zwar, dass Méanner wie Fran-
klin, Washington oder Lincoln als Briefmarkenmotiv fiir den Unterricht zu
begriifien seien. Doch »minder beriihmte« Ménner sowie die Prisidenten der
mittel- und Sidamerikanischen Republiken auf Briefmarken, waren als Motive
»im Geschichtsunterrichte freilich nicht zu verwenden«.*

Die Briefmarken Italiens vor 1859 und nach 1870 sah Herold als geeignet
an, um so den staatlichen Zusammenschluss Italiens zu thematisieren, ebenso,
wie er dies fiir die deutsche Geschichte vorschlug.* Mit den Briefmarken
Frankreichs lie8 sich nach seinem Vorschlag beispielsweise der Wechsel der
franzosischen Verfassung zwischen 1848 und 1871 zeigen. Einmal heif3t es auf
den Marken »REPUB. FRANC.« und zwar sogar dann noch, nachdem Napole-
on III. 1851 den Thron bestiegen hatte. Dieser druckte zwar seinen Kopf auf
die Marken, jedoch zusammen mit dem Schriftzug »REP. FRANC«. Erst nach
seiner Kaiserkronung wurde der Schriftzug umgewandelt in »EMPIRE

39 Vgl. Nowacki: Briefmarken im Dienste der Schule, S. 2f.
40 Vgl. Herold: Briefmarken sammeln im Unterricht, S. 219.
41 Ebd,, S. 220.

42 Vgl. ebd,, S. 221.
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FRANC«. Nach der Schlacht von Sedan, die die Franzosen unter Napoleon III.
verloren hatten, tauchte statt des Kaisers Kopf auf den franzosischen Marken
erneut der Freiheitskopf auf. Hieraus sowie aus dem héufigen Wechsel der
Farben der Marken konstatierte Herold einen »bewegliche[n] Volkscharakter«
der Franzosen. Umgekehrt sah er einen »zdh festhaltende[n] Volkscharakter«
der Norweger, Russen, Schweden und Dénen darin begriindet, dass diese nur
einen »ganz geringen Wechsel der Briefmarken« besaflen.* Auch dies sah er
als einen moglichen Unterrichtsinhalt an. Herold zog aus dem Zeitpunkt der
Veroffentlichung von Briefmarken auch Riickschliisse darauf, wie kultiviert
diese Staaten seien, und referiert damit auf deren Entwicklung, die ein sol-
chermaflen organisiertes Postwesen erforderlich machte. Demgemaf stellte er
fest, dass Briefmarken seit 1840 in Grofibritannien, seit 1849 in Frankreich und
Belgien sowie in den meisten anderen Staaten seit Anfang der 1850er-Jahre
emittiert wurden, in Russland jedoch erst 1857. Von den deutschen Landern
war Mecklenburg-Strelitz das letzte, das 1864 seine erste Briefmarke heraus
gab.* Fur seine Zeit war dies ein bemerkenswert freimiitiger Ansatz, zeigt er
doch, dass manche deutschen Lander hinter der Entwicklung der als Konkur-
renz angesehenen europdischen Staaten zuriick standen.

In den nach Herold folgenden Texten wurden die Vorschlage der Didaktik
im Hinblick auf die Abbildung von im weiteren Sinn internationalen Themen
deutlich geringer. Dies mag auch daran liegen, dass der Geschichtsunterricht
in der Schule auf die deutsche Geschichte fokussierte. Doch tat er genau dies in
besonderer Weise auch zur Zeit Herolds. Jedenfalls finden sich spiter oft nur
kleinere Bemerkungen zur Abbildung von im weiteren Sinne »ausldndischen
Themen« auf Briefmarken. Seit den 2000er-Jahren wurde die {iberwiegend
getrennt gestaltete nationale beziehungsweise internationale Betrachtung der
Marken und ihrer Verwendbarkeit fiir den Unterricht in den Vorschligen der
Didaktik zugunsten einer thematischen Herangehensweise verlassen. Inzwi-
schen werden Vorschlige wie >Nationale Symbole, >Europas, >Personenkult< in
den Texten thematisiert.* Dabei werden fiir Letzteren neben Motiven aus der
Union der sozialistischen Sowjetrepubliken (UdSSR) auch solche anderer Dikta-
turen wie der DDR, Chinas oder Rumainiens im Vergleich vorgeschlagen.*
Begriindet wird dies vor allem mit der besonderen Funktion von Briefmarken
fur die Selbstdarstellung dieser Staaten, doch war und ist Selbstdarstellung

43 Ebd.

44 Vgl. ebd.

45 Vgl. Elhardt: Briefmarke, Macht, Schule, S. 109f,, 112f; Antje Dussa/Marco Schober: Auf meh-
reren Wegen zum Ziel. Die Welt kleinster Kunstwerke differenziert entdecken: Briefmarken als
Quellen im Geschichtsunterricht, in: Geschichte lernen (2017) 176, S. 18-23, hier: S. 18.

46 Vgl. Sauer: Originalbilder im Geschichtsunterricht, S. 166f.; Dussa/Schober: Auf mehreren
Wegen zum Ziel, S. 18, 21.
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auch bei Briefmarken anderer Staaten der Fall.* Es findet sich thematisch
ebenfalls der Hinweis auf die romische Geschichte, die auf der Basis von italie-
nischen Briefmarken der Mussolini Zeit besprochen werden soll, um auf diese
Weise den Aspekt der Propaganda zu diskutieren.*

Recht neu ist der Vorschlag, dass man Kombinationen von Marken auswah-
len und nicht nur einzelne Marken verwenden sollte, weil dass die Selbstdar-
stellung im Vergleich leichter zu erkennen ist. Damit wiirde es leichter, auf die
Aussage-Absicht hin zu abstrahieren.*

In der Verwendung von Briefmarken zur Abbildung von in den Lehrplianen
immer wieder geforderten historischen Langsschnitte zeigen sich Entwicklun-
gen - sowohl der Marken und auch der dargestellten Geschichte. Querschnitte
konnen Vergleiche ermdglichen.®

Die umfangreichste Zusammenstellung internationaler Briefmarkenmotive,
die zu ganz verschiedenen Aspekten der Geschichte von den Dinosauriern bis
zum Jahr 2000 insgesamt 555 Aufgaben formuliert und diese mit Marken illus-
triert, ist das Ergebnis des Wettbewerbs Geschichte auf Briefmarken der AG
Geschichte am Saarpfalz-Gymnasium in Homburg/Saar.”!

Es ist verwunderlich, dass angesichts dieser hier nur umrissenen Befunde im
Hinblick auf deutliche Differenzen ebenso wie auf Analogien in den Texten zur
Didaktik von Briefmarken im Geschichtsunterricht Sauer 2002 zu der These
gelangte, dass es »didaktische Uberlegungen« zu Briefmarken »bislang nicht«
gebe.” Bedauerlich ist, dass die seit 2002 erschienen Aufsitze zur Verwendung
von Briefmarken im Unterricht Sauer als einzige Quelle fiir die Didaktik von
Briefmarken im Geschichtsunterricht angeben.* Hiermit werden viele Ansétze
und Potentiale konsequent iibergangen. Die ausfiihrlichsten Uberlegungen
zum Einsatz im Unterricht generell und zu den verschiedenen konkreten Bei-
spielen lieferte im Jahr 2000 Rudolf Elhardt.>*

Ob die zuletzt geduflerte Ansicht zutrifft, Briefmarken seien aufgrund ihrer
»leicht erschliefbaren, symbolreichen Bildsprache«* besonders fiir den Unter-
richt geeignet, ist die Frage. Wie wurden all diese Vorschldge in den seit 2016
fiur die Sekundarstufe 1 neu herausgegebenen Biichern — und in den bereits

47 Vgl. Sauer: Originalbilder im Geschichtsunterricht, S. 160.

48 Vgl. Reinhard Hirth: Propaganda Recyclata. Vergil, Horaz und Augustus auf Briefmarken der
Mussolini-Zeit, in: Der Altsprachliche Unterricht 33 (1990) 1+2, S. 97-108.

49 Vgl. Sauer: Originalbider im Geschichtsunterricht, S. 161.

50 Vgl. ebd., S. 162.

51 Vgl. Jung: Wettbewerb.

52 Sauer: Originalbilder im Geschichtsunterricht, S. 160.

53 Vgl. Dussa/Schober: Auf mehreren Wegen zum Ziel.

54 Vgl. Elhardt: Briefmarke, Macht, Schule.

55 Dussa/Schober: Auf mehreren Wgen zum Ziel, S. 18.
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langer auf dem Markt befindlichen Biichern fiir die Sekundarstufe 2 beriick-
sichtigt?

5 Die Verwendung von Briefmarken in Schulblichern fiir Geschichte
der Linder Baden-Wiirttemberg und Rheinland-Pfalz — Ubersicht
der Verwendung

Mit dem Schuljahr 2016/17 trat in Baden-Wiirttemberg und Rheinland-Pfalz
ein neuer Bildungsplan beziehungsweise Lehrplan fiir den Geschichtsunter-
richt der Sekundarstufe 1 in Kraft. Hierzu wurden speziell neue Biicher her-
ausgegeben. In welcher Weise diese Schulbiicher und ebenso die ilteren Bii-
cher der Sekundarstufe 2 Briefmarken verwenden, wurde fiir den vorliegenden
Text anhand gingiger Schulbuchverlage (Buchner, Cornelsen, Klett, Wester-
mann) und ihrer hiufig vertretenen Buchreihen (Das waren Zeiten, Forum
Geschichte, Geschichte und Geschehen, Horizonte) fiir die Sekundarstufe 1 und
2 untersucht. Offenbar ist die konkrete Verwendung von Briefmarken in
Schulbiichern bisher nie untersucht worden. Es ist also die Frage, welche
Briefmarken (Motiv) die Biicher in welcher Weise (Arbeitsauftrige, Verbin-
dung mit dem sonstigen Material des Buches, Arbeitsauftrage auflerhalb des
Buches) bieten. Hierfiir wurden insgesamt 41 Schulbuchtitel untersucht, in
denen sich insgesamt 29 Briefmarkendarstellungen finden.

5.1 Wie ist die Verteilung der Briefmarken in den Blichern?

In der Ubersicht zeigt sich, dass der gesamte chronologisch angeordnete Gang
durch die Geschichte in der Schule auch Briefmarken als Materialien in den
Biichern bereit hilt. Es zeigen sich jedoch im Hinblick auf die Haufigkeit be-
deutsame Unterschiede in der Verwendung von Briefmarken in Schulbiichern.
So findet sich fiir den Bereich Antike nur eine Briefmarke (=3 Prozent). Das
Mittelalter wird mit insgesamt vier Briefmarken (=12 Prozent) illustriert. Die
Geschichte der Neuzeit kommt auf 24 Briefmarkenabbildungen (=83 Prozent),
wovon sechs auf das 20. Jahrhundert und sieben auf die Zeit seit 1945 entfallen.
Briefmarken tauchen als Materialien in den Biichern also umso héufiger auf, je
kiirzer die jeweils dargestellte Geschichte zuriick liegt. Inwieweit dies mehr am
vorhandenen Briefmarken-Bestand oder am Interesse der Buchautoren liegt,
kann nicht ausgesagt werden.

Von den 29 Briefmarken, die sich in den Schulbiichern finden, sind 22 deut-
sche (=76 Prozent) und sieben ausldndische (=24 Prozent) Marken. Es werden
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19 deutsche Motive (=66 Prozent) und 10 auslindische bzw. internationale
Motive (=34 Prozent) abgebildet, wie z. B. das Thema EU oder auch der West-
falische Friede. Das nationale Bild- und Themenprogramm von Briefmarken
ist also vorherrschend.

Auflerdem zeigt die Untersuchung, dass die beiden Bundesldnder auf eine
unterschiedlich hohe Anzahl von Briefmarken in ihren Schulbiichern kom-
men. Dies ist von daher bemerkenswert, da es sich um dieselben Verlage, um
dieselben Reihen und oft um dieselben Themen handelt, die aber eben, je nach
Bundesland verschieden gestaltet sind. Dies zeigt sich auch in der Verwendung
von Briefmarken. So werden in den untersuchten Schulbiichern beider Lander
insgesamt 29 teils aus zwei Marken komponierte Briefmarkenmotive als Mate-
rialien angeboten.*® Betrachtet man die beiden Bundeslinder, zeigt sich, dass
acht Briefmarken (=28 Prozent) auf die Biicher, die in Baden-Wiirttemberg
verwendet werden, entfallen. 21 Briefmarken (=72 Prozent) finden sich in den
Biichern fiir Rheinland-Pfalz, das damit einen deutlich hoheren Anteil von
Briefmarken als Unterrichtsmedien aufweist.

Von den in den Biichern verwendeten 29 Marken entfallen 17 auf Biicher
der Sekundarstufe 1 (=57 Prozent) und 12 auf Biicher der Sekundarstufe 2
(=43 Prozent).

5.2 Welche Themen tauchen in den Motiven der Blicher auf?

Wenn man sich die Art der Motive nach den in der Fachdidaktik vorgeschla-
genen Kategorien besieht, kommt man in der Analyse der Schulbiicher zu
folgenden Ergebnissen:

Art der Motive
Art der Darstellung | Symbol, Allegorie, Emblem |Person Einzelmotiv
gesamt: 4 gesamt: 15 gesamt: 10
Gemalde tber- 0 0 4
nommen
eigene grafische 4 15 6
Gestaltung

56 Da fiir die Untersuchung in diesem Text nur an der Stelle relevant war, diese 29 Motive aufzu-
schliisseln, wenn es um die Frage der Abbildung von Frauen/Minnern sowie um die Frage der
Bestimmung der Lander geht, wurden die Motive, wie sie in den Biichern verwendet wurden,
gezihlt. Beispiel: Wenn Karl Schurz sowohl in einer US-Marke und auch in einer deutschen
Marke dazu dient, Migration in der Industrialisierung abzubilden, wurde dies nur als ein Motiv
gewertet.
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Damit sind in den Schulbiichern solche Abbildungen verwendet, die sich
vergleichsweise leichter entschliisseln lassen. Bildlich verdichtete Darstellun-
gen mit gegebenenfalls tibertragener Bedeutung in Form von Symbolen, Alle-
gorien und Emblemen werden erkennbar weniger verwendet als die {ibrigen
Arten. Damit unterscheidet sich die Auswahl des Bildprogramms der Biicher
von dem zuletzt von der Fachdidaktik vorgeschlagenen, die auf die Symbole
abhebt. Auch die weitere Untersuchung der einzelnen Briefmarkenmotive im
Hinblick auf die Zuteilung zu bestimmten Themengruppen ergibt interessante
Aufschliisse zur Verwendung der Marken in den Biichern.

Wenn man die angebotenen Marken im Hinblick auf die Abbildung von
Geschlechtergerechtigkeit besieht — und dies sowohl vor dem Hintergrund der
Forderungen der Lehrpline und auch der Tatsache, dass aus diesem Grunde
von der Post beispielsweise speziell die Reihe der Bertihmten Frauen aufgelegt
wurde, stellt man fest, dass sich unter den 29 Markenmotiven 13 finden (=45
Prozent), die Ménner abbilden. Demgegeniiber stehen vier Briefmarken (=14
Prozent), die Frauen abbilden. Betrachtet man die Statistik aller Motive, auf
denen Menschen abgebildet sind, steigert sich das Missverhiltnis weiter. Denn
von den 17 Personenabbildungen insgesamt entfallen dann 76 Prozent auf
Minner und lediglich 24 Prozent auf Frauen. Im Hinblick auf die von der
Fachdidaktik inzwischen seit Jahrzehnten und zurecht kritisierte deutlich
mannzentrierte Gestaltung von Geschichtsbiichern fiir die Schule stiitzten also
auch die Ergebnisse der Verwendung von Briefmarken und ihren Motiven
diese Geschlechterungerechtigkeit.” Die geschlechterungerechte Gestaltung
der Materialien im Fach Geschichte sind ein Grund dafiir, warum Schiilerin-
nen schwerer Zugang zum diesem Unterrichtsfach haben als Schiiler.”® An
Themen und Motiven, dieses Missverhdltnis durch eine entsprechende Aus-
wahl an Briefmarken zu verringern oder auszugleichen, ist kein Mangel.

Wenn man die 29 Marken nach der Fragestellung der Abbildung von Moti-
ven aus dem Kontext von Selbstdarstellung von Diktaturen versus Motive, die
im weiteren Sinn positive Demokratiegeschichte darstellen, untersucht, stellt
man fest, dass es vier Marken (=14 Prozent) gibt, die Diktaturengeschichte in
deren eigener Motivik abbilden. Dem stehen 16 Marken (=55 Prozent) gegen-
tiber, die Demokratiegeschichte in einem weiteren Sinn abhandeln, worunter
hier neben Aufklarung und NS-Widerstand auch die EU-Geschichte als positi-

57 Bodo von Borries: »Zauber des Anfangs«? Zum Debiit von »Geschlechtergeschichte« in Ge-
schichtsdidaktik und Unterricht, in: Bea Lundt/Toni Tholen (Hrsg.): »Geschlecht« in der Lehr-
amtsausbildung. Die Beispiele Geschichte und Deutsch, Berlin 2013, S. 159-198; vgl. auch: Mar-
tin Liicke: Auf der Suche nach einer inklusiven Erinnerungskultur, in: Bettina Alavi/ders.
(Hrsg.): Geschichtsunterricht ohne Verlierer? Inklusion als Herausforderung fiir die Ge-
schichtsdidaktik, Schwalbach 2016, S. 58-67.

58 Bodo von Borries: »Zauber des Anfangs«?
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ve Geschichte der Politik von Demokratien gerechnet wird. Zum Thema Euro-
pa finden sich zwei Marken, was 7 Prozent aller verwendeten Marken ent-
spricht. Damit sind im weiteren Sinne >positive Vorbilder« fiir die Schiilerin-
nen und Schiiler bei 23 von 29 Marken (=79 Prozent) abgebildet.”® Dies unter-
scheidet das tatsichlich realisierte Bildprogramm in Schulbiichern also
erheblich von den vonseiten der Didaktik zuletzt vorgeschlagenen Motiven aus
Diktaturen.

Das mit Abstand héufigste Thema der Motive der Biicher ist der Vormarz
mit dem Hambacher Fest von 1832 sowie die Revolution von 1848. Das Ham-
bacher Fest ist mit sieben Briefmarken das mit Abstand meist verwendete
Motiv. Allein auf dieses entfallen 24 Prozent aller Abbildungen. Diese Domi-
nanz konnte auf den ersten Blick daher stammen, dass der Vormirz und die
1848er Revolution gerade fiir die beiden Bundeslinder Baden-Wiirttemberg
und Rheinland-Pfalz auch regionalgeschichtlich von besonderer Bedeutung
sind und es wire die Frage, ob das Ergebnis im Bildprogramm anderer Bun-
deslander ebenso ausfiele. Dies scheint jedoch nicht der Fall zu sein, denn der
Vergleich allein dieser beiden Bundesldnder zeigt, dass alle Darstellungen des
Hambacher Festes in Biichern von Rheinland-Pfalz auftauchen. Es findet sich
- trotz der groflen Bedeutung fiir die Landesgeschichte auch von Baden-
Wiirttemberg - nicht eine Abbildung des Hambacher Festes oder des Themas
1848er Revolution in Form von Briefmarken in den Biichern dieses Landes.
Woran dies liegt, lasst sich nicht eindeutig beantworten.

Da es sich beim Hambacher Fest um das meist verwendete Briefmarken-
Motiv handelt, soll dies hier noch genauer untersucht werden, denn hieran
zeigen sich typische Probleme in der Abbildung von Briefmarken in Schulbii-
chern.

Die Briefmarken zum Hambacher Fest sind nicht nur die meist verwende-
ten, sondern - und vermutlich auch aufgrund der hohen Quantitit - auch
diejenigen mit der variantenreichsten Art von Arbeitsauftrigen. Zum Hamba-
cher Fest 1832 finden sich zwei verschiedene Briefmarken, die das Thema
abbilden. Beides sind Marken der Deutschen Post. Einmal ist es diejenige, die
zum 150. Jahrestag herausgegeben wurde. Sie ist in zwei Biichern vorhanden.®
Dann ist es die Marke, die zum 175. Jubildum des Festes herausgebracht wur-
de. Sie findet sich in vier Biichern.® Ein Buch verwendet beide Marken zu-

59 Max Liedke: Zur Entstehung von Freund- und Feindbildern am Beispiel des deutschsprachigen
Schulbuchs. Historische Darstellung und evolutionstheoretische Hintergriinde, in: Arsen Dju-
rovic/Eva Matthes (Hrsg.): Freund- und Feindbilder in Schulbiichern, Kempten 2010, S. 19-32.

60 Geschichte und Geschehen RP 2, S. 165; Buchner Kolleg Geschichte RP Sek. 2, S. 238.

61 Das waren Zeiten RP 1, S. 324; Forum Geschichte RP 1, 2, S. 297; Horizonte RP, Sek. 2, S. 237;
Geschichte und Geschehen RP 2, S. 165.
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sammen.* Ein Buch zeigt sowohl die Briefmarke zum 175. Jubildum, die das
von Hans Mocznay gestaltete Gemélde abbildet und auch das von ihm vermut-
lich 1948 in der damaligen SBZ nach einem zeitgendssischen Stich gestaltete
Gemalde selbst.® Es findet sich heute im Bestand des Deutschen Historischen
Museums (DHM) in Berlin. Die Schiilerinnen und Schiiler sollen die Darstel-
lung betrachten und {iberlegen, warum die Marke mit dem Gemilde von
Mocznay als Motiv zum 175. Jahrestag gestaltet wurde. Es fehlen hier aber zwei
elementare Aspekte, um die Briefmarke und ihr Motiv in korrekter Weise
historisch deuten zu konnen. Erstens: Auf dem Original-Stich des Hambacher
Festzugs 1832 sieht man im Vordergrund alleine eine schwarz-rot-goldene
deutsche Fahne, aber keine polnische. Zweitens: Dass Moczany 1948 die polni-
sche Fahne in seine Darstellung des Hambacher Festzuges an kapitaler Stelle
vorne in der Mitte und neben der deutschen Fahne mit aufgenommen hat,
diirfte auf politische Griinde zuriickzufiihren sein, die in der politischen Situa-
tion Jahres 1948 generell, speziell der Situation in der SBZ und auch beim Ma-
ler selbst zu suchen sind. Damit wére der Vergleich der beiden Darstellungen
des Festzuges von 1832 und dann diese im Vergleich zu den Darstellungen auf
der Briefmarke zum 175. Jubildum in der Tat ein aulerordentlich ertragreiches
Motiv, um mit Schiilerinnen und Schiilern die historisch-politische Bedeutung
und Deutung dieses Ereignisses zu diskutieren. Leider finden sich all diese
Informationen in keinem der Biicher. Es wird den Schiilerinnen und Schiilern
vorgegaukelt, dass das Bild auf der Briefmarke zum 175. Jubildum die zeitge-
nossische Situation zeigen wiirde. Dies ist aber in Anbetracht der anders gestal-
teten zeitgendssischen Darstellungen falsch. Das Fehlen dieser Informationen
nimmt den Schiilerinnen und Schiilern damit auch diese weiteren, oben ge-
nannten Komponenten in der Diskussion im Unterricht. Die umfangreichste
Arbeit mit der Briefmarke zum 175. Jubildaum, die leider auch hier nicht in
ihrer Geschichte und Bildhaftigkeit vorgestellt wird, findet sich in Kombinati-
on mit einem Stich von Ludwig Burger vor 1884 aus dem Bestand des DHM,
der einen Redner auf dem Hambacher Fest und seine Zuhorer (darunter ein
Mann in polnischer Uniform) zeigt. Hinzu kommt eine Fotografie, die die 175-
Jahr-Feierlichkeiten in Hambach zeigt und auf der man Ménner in histori-
schen Uniformen sieht, wie sie durch Hambach ziehen und schwarz-rot-
goldene Wimpel zwischen den Héusern hdngen.®* Zur Kombination dieser
drei Bilder gibt das Buch den Auftrag, das Hambacher Fest in der Erinne-
rungskultur zu vergleichen. Hierbei fehlen aber die hier angegebenen, eigent-
lich fir eine differenzierte Beurteilung notwendigen Angaben iiber Autor,

62 Geschichte und Geschehen RP 2, S. 165.
63 Das waren Zeiten RP 1. S. 324.
64 Horizonte RP Sek. 2, S. 237.
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Erscheinungsjahr und Ort. Eine bildhafte Darstellung ohne all diese Informa-
tionen in ihrem historischen Gehalt umfassend und korrekt zu diskutieren und
einzuschitzen, ist nicht moglich. Damit steht das Beispiel der Darstellung des
Hambacher Festes nicht alleine da. Es ist eher als typisch anzusehen. Die Ver-
wendung von Briefmarken im Schulbuch scheint oftmals mehr illustrativen
Charakter zu haben. Mit Briefmarken ein Unterrichtsmaterial zur kritischen
Rezeptions-Ausbildung der Schiilerinnen und Schiiler anzubieten, scheint
weniger der Fall zu sein, wie nachfolgend genauer gezeigt wird.

6 Wie ist die Verwendung der Briefmarken als Materialien in den
Biichern?

Die Fachdidaktik zur Briefmarke im Geschichtsunterricht und die historische
Fachliteratur zu Briefmarken generell weisen zurecht darauf hin, dass eine
Briefmarke im Geschichtsunterricht einmal im Hinblick auf das in ihr abgebil-
dete Motiv untersucht werden kann. Es ist aber unstrittig, dass eine Briefmarke
ebenso im Hinblick auf ihren im weiteren Sinn Propaganda-Charakter, also die
Art und Weise ihrer Darstellung des jeweiligen Ereignisses zum jeweiligen
Ausgabetag und Herausgeber, untersucht werden sollte. Doch gerade in dieser
Hinsicht weisen die Briefmarken in den Biichern ein erhebliches Defizit auf.
Von den 29 Marken sind lediglich zwei (=7 Prozent) durch die Biicher mit
einem Datum versehen, sodass man ohne zusitzliche Recherchen weif$, wann
diese Marke verausgabt wurde. Weitere zwei Briefmarken (=7 Prozent) sind
mit Emissionsdatum in der Bildabbildung abgedruckt. Die Angabe ist rein
formal betrachtet vorhanden. Inwieweit diese Angaben bei der Grofie von
Briefmarken in Schulbiichern lesbar ist, ist eine andere Frage. Nochmals fiinf
weitere Briefmarken (=17 Prozent) sind zu einem Jubildum erschienen, das auf
den Marken genannt wird, wie 175 Jahre Hambacher Fest. Mithilfe der Jahres-
angaben zum Ereignis im Buch und den Jubilaumsinformationen auf der Mar-
ke konnte man sich also alleine auf der Basis des Buches mit einem, wenn auch
geringen, Mehraufwand das Emissionsdatum der Briefmarke erschlieflen. 20
Marken (=70 Prozent) sind ohne irgendeinen Hinweis auf ihr Emissionsdatum
in den Biichern abgedruckt und damit um eine wesentliche Komponente ihrer
Aussage als historische Quelle beraubt.®® Auch weitere Angaben, die die Mar-

65 In dieser Hinsicht ist die Verwendung von Briefmarken in Schulbiichern dhnlich der Situation,
die Bergmann/Schneider fiir Bilder und den zu diesen eigentlich notwendigen Informationen in
Schulbiichern ausgemacht haben. Auch sie erwéhnen in ihrer Ubersicht dessen, was als irgend-
wie geartetes »Bild« in einem Schulbuch auftauchen kann, Briefmarken nicht (Klaus Berg-
mann/Gerhard Schneider: Das Bild, in: Hans-Jiirgen Pandel/Gerhard Schneider: Handbuch
Medien im Geschichtsunterricht, Schwalbach 2017, S, 225-268, hier: S. 229.
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ken, deren Verbreitung oder Giiltigkeit nachvollziehbar machen, fehlen. Nach-
folgend soll gezeigt werden, welche Varianten der Arbeit mit den Briefmarken
in den Schulbtichern auftauchen. Welche Arbeiten werden mit den Briefmar-
ken in den Schulbiichern angebahnt?

Es finden sich tiberwiegend drei Arten in der konkreten Verwendung der
Briefmarken. Als Variante Eins findet man Briefmarken zu verschiedenen
Themen abgebildet. Die in ihnen abgebildeten Inhalte sollen nicht nur be-
schrieben werden, sondern in Kombination mit den zusdtzlichen Informatio-
nen aus dem Schulbuchtext dazu genutzt werden zu begriinden, zu welchem
Zweck diese Marken herausgegeben wurden. Damit wéren die Vorgaben er-
tullt. Dieser Arbeitsauftrag wird jedoch grofitenteils dadurch um eine wesentli-
che Dimension der Beurteilungsleistung gebracht, dass die Biicher das Emissi-
onsdatum und weitere Angaben zur Briefmarke nicht angeben (sieche oben).
Daher kann zwar das Bildprogramm kritisch tiberpriift werden, aber der kon-
krete Zeitbezug im Hinblick auf die Marke selbst muss — wenn die Lehrkraft
dies als Arbeitsauftrag zusatzlich formuliert - zunéchst noch erschlossen wer-
den. Ansonsten entfillt diese Komponente der Quelleninterpretation. Die
Variante Eins findet sich bei sechs der insgesamt 29 Marken, also bei 21 Pro-
zent. Von diesen sechs Marken entfallen zwei auf Biicher (=33 Prozent) fir
Baden-Wiirttemberg und vier auf Biicher (=67 Prozent) fiir Rheinland-Pfalz.
Damit ist die Verwendung der Marken in Rheinland-Pfalz qualitativ besser in
den Biichern umgesetzt als in Baden-Wiirttemberg. Von den nach Variante
Eins angebotenen Briefmarken finden sich sechs, also alle, in Biichern fiir die
Sekundarstufe 1. Ein solchermaflen realisierter Arbeitsauftrag, der also eine
ideologiekritische Beurteilungsleistung anbahnt, findet sich in keinem Buch
der Sekundarstufe 2. In dieser Hinsicht sind die Biicher der Sekundarstufe 1
qualitativ besser als die der Sekundarstufe 1, da die Marken mehr als eine rein
illustrative Funktion haben und mit dem Buchtext zusammen eine Beurtei-
lungsleistung der Schiilerinnen und Schiiler anbahnen.

Als Variante Zwei kann diejenige gelten, bei der eine Briefmarke durch den
Arbeitsauftrag mit mindestens zwei weiteren Elementen gekoppelt wird. In der
Regel bedeutet dies, dass zur Briefmarke der Sachtext des Buches sowie ein
oder mehr als ein weiteres Element, beispielsweise ein Gemélde oder eine Sta-
tue hinzutritt. Diese Elemente gilt es dann, miteinander im Hinblick auf ihre
Aussage fiir den historischen Gegenstand zu vergleichen. So wird beispielswei-
se vorgeschlagen, eine Briefmarke, die Luther vor dem Reichstag in Worms
zeigt, mit dem Gemailde von Anton von Werner zur selben Szene von 1877 zu
vergleichen und die gegensitzlichen Standpunkte beider Darstellungen heraus-
zuarbeiten. Dies erfolgt auf der Basis des Sachtextes des Buches, der iiber Lu-
ther vor dem Reichstag in Worms informiert. Ein anderes Buch bildet als Text
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Informationen aus der Vita Karoli Magni von Einhard ab. Der Arbeitsauftrag
fordert dazu auf, die Briefmarke, das Gemilde Diirers sowie die Reiterstatue
von Karl dem Groflen darauthin zu untersuchen, welche der drei Darstellun-
gen der Beschreibung von Einhard am nichsten kommt. Eine Verwendung
von Briefmarken in dieser Art kommt ebenfalls bei sechs von 29 Briefmarken,
also 21 Prozent, vor. Auch hier zeigen sich wieder Unterschiede zwischen den
beiden Landern. So sind die sechs Mehrkomponenten Aufgaben ausschliefllich
in den Biichern von Rheinland-Pfalz zu finden (=100 Prozent). Es gibt kein
Buch in Baden-Wiirttemberg, das eine Briefmarke in dieser Weise als komplex
verflochtenes Arbeitsmaterial anbietet. Die Biicher aus Rheinland-Pfalz sind in
dieser Hinsicht anspruchsvoller gestaltet als die Baden-Wiirttembergs. Die
Aufschliisselung der Biicher nach Sekundarstufe 1 und 2 ergibt, dass fiinf der
Biicher (=83 Prozent) fiir die Sekundarstufe 1 und ein Buch (=17 Prozent) fiir
die Sekundarstufe 2 gestaltet sind. Damit sind auch hinsichtlich der Variante
Zwei die Biicher der Sekundarstufe 1 quantitativ deutlich haufiger komplexer
gestaltet als die der Sekundarstufe 2.

Die Variante Drei in der Verwendung von Briefmarken in Schulbiichern fiir
Geschichte ist die didaktisch am schlechtesten umgesetzte. Dafiir ist sie jedoch
die am héufigsten vorkommende Version. So finden sich fiir 17 der insgesamt
29 Briefmarken (=59 Prozent) in den untersuchten Biichern keinerlei Arbeits-
auftrige, die die Briefmarken entweder schlicht ins Material einbinden oder
gar zu kritischer Betrachtung auffordern. Es handelt sich bei diesen Briefmar-
ken in der vorgefundenen Aufmachung allenfalls um eine Illustration des
Themas, tiber das die jeweilige Buchseite informiert. Von diesen 17 Briefmar-
ken finden sich funf in den Biichern der Sekundarstufe 1 (=29 Prozent) und 12
in Biichern fiir die Sekundarstufe 2 (=71 Prozent), was die oben genannten
Befunde im Hinblick auf die bessere Gestaltung der Biicher der Sekundarstufe
1 unterstiitzt. Denn nur ein Buch der Sekundarstufe 2 hat tiberhaupt eine
Briefmarke, die mit einer Aufgabenstellung als Arbeitsmaterial angelegt ist.
Von diesen 17 Briefmarken ohne Arbeitsauftrag finden sich 11 in Biichern des
Landes Rheinland-Pfalz (=65 Prozent). Von diesen 11 sind vier fiir die Sekun-
darstufe 1 (=36 Prozent) und sieben fiir die Sekundarstufe 2 (=64 Prozent).
Von den 17 Briefmarken ohne Arbeitsauftrag finden sich sechs (=35 Prozent)
in Biichern Baden-Wiirttembergs. Von diesen sechs ist eines fiir die Sekundar-
stufe 1 (=17 Prozent) und fiinf fiir die Sekundarstufe 2 (=83 Prozent). Damit ist
auch im Hinblick auf die Darstellung von Briefmarken ohne Arbeitsauftrag
und erkennbare Verwendung die Anzahl in Rheinland-Pfalz héher als die in
Baden-Wiirttemberg. Auflerdem ist die Anzahl der Biicher fiir die Sekundar-
stufe 1, die Briefmarken ohne Arbeitsauftrag anbieten, niedriger als diejenige
der Biicher fiir die Sekundarstufe 2. Dies zeigt erneut die bessere Gestaltung

Open-Access-Publikation im Sinne der CC-Lizenz BY-NC-ND 4.0
© 2019, V&R unipress GmbH, Gottingen
ISBN Print: 9783847109372 — ISBN E-Lib: 9783737009379



der Biicher der Sekundarstufe 1 im Hinblick auf die darin verwendeten Brief-
marken.

Damit ist festzustellen, dass nahezu 60 Prozent aller Schulbiicher den fiir
den Unterricht notwendigen Aspekt der ideologiekritischen Priifung von
Briefmarken, der auch konsequent in der Literatur zu Briefmarken ganz allge-
mein auftaucht, durch ihre Arbeitsauftrage und durch die fehlende Angabe des
Erscheinungsjahres der Briefmarken von der Gestaltung der Materialbasis her
nicht anlegt. Es zeigt sich auch, dass es insgesamt nur ein Buch der Sekundar-
stufe 2 gibt, das eine ideologiekritische Priifung der Briefmarken in seinem
Arbeitsauftrag anlegt. Dies ist umso bemerkenswerter, als gerade die Uberprii-
fung der Darstellung und Présentation von Geschichte auf ihre jeweilige
Standortgebundenheit ein wesentliches Element des Geschichtsunterrichts der
Sekundarstufe 2 sein sollte. Im Hinblick auf die untersuchten Briefmarken ist
dies nicht realisiert. Es stellt sich bei diesem Befund die Frage, weshalb die
Marken dann iiberhaupt in den Biichern abgebildet werden.

Wenn man bedenkt, dass diejenigen, die diese Hinweise fiir die Didaktik
von Briefmarken formulierten, teilweise auch die Herausgeber von Schulbii-
chern sind, dann fragt man sich, wie viel sie mit dem unter ihrem Namen ver-
offentlichten Buch tatsdchlich zu tun haben. Theorie und Praxis weisen hier
jedenfalls bedeutsame Unterschiede auf. Man sieht also: Briefmarken im Ge-
schichtsunterricht sind aus vielerlei Griinden eine spannende Sache.

7 Exkurs: Briefmarken in Schulgeschichtsbiichern der DDR

Im Schulgeschichtsbuch der DDR tauchten Briefmarken erstmals 1983 als
Motive in dem Buch der Klassenstufe 8 auf. In diesem Text wird exemplarisch
die Verwendung in diesem ersten Buch mit Briefmarken als Materialien unter-
sucht. Bei folgenden Themen werden Briefmarken im Buch der Klasse 8 (Se-
kundarstufe 1) verwendet: Kapitalismus, Kolonialismus/Imperialismus sowie
der Darstellung der Pariser Kommune. Damit waren zentrale Bereiche des
marxistischen Geschichtsverstindnisses durch Briefmarken seit 1983 illus-
triert.

Im Kapitel Der Kapitalismus wird zur bestimmenden Ordnung der Welt fin-
det sich die erste Briefmarke der Welt, die One Penny Black aus England von
1840. Die Marke zusammen mit dem {iber ihr angezeigten Bild eines Telegra-
phenapparates hat den Arbeitsauftrag: »Uberlege, wofiir eine schnelle, weltwei-
te Nachrichtenverbindung gebraucht wird!«® Im Kapitel Die Pariser Kommu-

66 Wolfgang Biittner (Leiter Autorenkollektiv): Geschichte. Lehrbuch fiir die Klasse 8, Berlin (Ost)
1983, S. 63.
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ne — ein Staat der Werktitigen findet sich die 20-Pfennig-Marke der DDR von
1971 aus der Serie 100 Jahre Pariser Kommune.” Im Kapitel Klassencharakter
und Machtverhdltnisse des Deutschen Reiches wird die 1-Mark-Briefmarke aus
dem Jahr 1900, die das Reichspostamt zeigt, abgebildet.®® Am umfinglichsten
sind Briefmarken fiir den Bereich Kolonialismus/Imperialismus verwendet.
Hier findet sich im Kapitel unter der Uberschrift Die aggressive Politik des
deutschen Imperialismus und der Kampf der deutschen Arbeiterklasse gegen
Reaktion und Kriegsgefahr die Germania Marke zu 5 Pfennig, schwarz iiber-
stempelt mit »10 Para« mit dem Untertext: »Briefmarke der deutschen Post in
der Tiirkei, Germania-Marke (Para war eine tiirkische Wéhrungseinheit)«.®
Zum »Kolonialkrieg gegen die Herero und Nama« wird die Briefmarke aus
Deutsch-Siidwestafrika zu 3 Pfennig abgebildet, die die Kaiseryacht SMY Ho-
henzollern abbildet, die von Nicht-Philatelisten jedoch auch fiir ein Kriegs-
schiff gehalten werden konnte.” SchliefSlich wird im Kapitel 9 Der erste impe-
rialistische Weltkrieg eine »Besatzungsbriefmarke der Deutschen Post in Belgi-
en< verwendet, die die Germania zu 80 Pfennig schwarz auf rotem Grund zeigt
und schwarz iiberstempelt ist mit »Belgien, 1 Franc«, womit der aggressive
Charakter des Deutschen Reiches gegeniiber seinen Nachbarn nachgewiesen
werden kann.”" Erstaunlicherweise findet sich 1983 kein Motiv im Schulbuch,
das auf die DDR als Staat und deren Geschichte hinweist. Es findet sich auch
kein Motiv, das auf ein historisches Ereignis oder eine historische Person aus
dem damaligen Ostblock oder auf die Entwicklung des Sozialismus/Kommu-
nismus hinweist.”? Allein aus DDR-Briefmarkenbestinden hitte man hierfiir
bereits frith und reichlich Motive zur Verfiigung gehabt. Damit entspricht das
Bildprogramm der verwendeten Briefmarken dem von der Schulbuchfor-
schung fiir DDR-Schulbiicher ermittelten Themenspektrum der Schulbuchin-
strumentalisierung, das auf Themen wie Kampf und Revolution oder Kapita-
lismus verweist.”

67 Vgl. ebd., S. 98.

68 Vgl. ebd., S. 111.

69 Ebd,, S. 181.

70 Vgl. ebd., S. 182.

71 Vgl. ebd,, S. 216.

72 Bis zu den letzten DDR-Schulbuch Ausgaben von 1988/89 wurde die Verwendung von Brief-
marken ausgeweitet. Darin finden sich dann auch solche Motive. Diese Biicher wurden aus
Zeitgriinden fiir die vorliegende Untersuchung aber nicht genauer analysiert. Es kann aber ge-
sagt werden, dass die Schulbiicher der DDR bis 1983, keinerlei Briefmarken verwendeten. Im
Laufe der 1980er-Jahre kamen jedoch zunehmend Briefmarken als Materialien fiir den Unter-
richt mit in die Schulbiicher der DDR hinein - dann auch in Biicher anderer Klassenstufen.

73 Vgl. Lars Knopke: Schulbiicher als Herrschaftssicherungsinstrumente der SED, Wiesbaden
2011, S. 87ff,; vgl. auch Eva Matthes: Freund- und Feindbilder in Fibeln und Staatsbiirgerkun-
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Bei ihrer Verwendung weisen die Briefmarken im Schulgeschichtsbuch der
DDR dieselben Schwierigkeiten auf, wie die der heutigen Biicher. Nur zu einer
Briefmarke findet sich iiberhaupt ein Arbeitsauftrag — und dieser hat mit der
Briefmarke und ihrem Motiv direkt nichts zu tun. Auflerdem fehlen zu den
abgebildeten Briefmarken die Angaben, wann und wo diese erschienen sind
und von wem sie verausgabt wurden. Damit ist die Verwendung von Brief-
marken im DDR-Schulbuch hinsichtlich der marxistischen Geschichtsauffas-
sung zwar an zentralen Bereichen vorhanden, aber didaktisch schlecht umge-
setzt. Dies ist auch aus dem Grund bemerkenswert, da die DDR Briefmarken
einen hohen politischen Wert beimafl und die Philatelisten beispielsweise in
den Kulturbund zur demokratischen Erneuerung Deutschlands aufgenommen
wurden.” Einen schnellen und nachhaltigen Einfluss auf die Gestaltung der
Schulbiicher hatte dies nachweislich nicht. Interessanterweise und im Unter-
schied zur heutigen Verwendung ist das Bildprogramm der Briefmarken der
DDR vor allem eines, das Feind- und nicht Freundbilder zeigt. Ob dies bei
zeitgenossischen westdeutschen Schulbiichern im Hinblick auf die Verwen-
dung von Briefmarken ebenfalls der Fall war, wurde nicht untersucht. Warum
man den von der Fachdidaktik West gerade fiir Briefmarken aus den 6stlichen
Diktaturen festgestellten propagandistischen Aussagewert” und die Selbstdar-
stellung nicht fiir die Arbeit in der Schule nutzte, bleibt offen.

8 Schlussbetrachtung

Betrachtet man das Thema des Einsatzes von Briefmarken im Geschichtsunter-
richt, fillt auf, dass die allgemeinen Hinweise in der didaktischen Literatur
Briefmarken und ihre Verwendung im Unterricht nicht thematisieren. Wenn
es allgemein um »>Bilder< im Geschichtsunterricht geht, werden zwar die ver-
schiedensten Arten von Bildern untersucht und aufgelistet. Briefmarken fehlen
hier - offenbar schon immer. Auch in den im Schuljahr 2017/18 giiltigen
Lehrplinen aller Bundeslinder tauchen Briefmarken als Empfehlung fiir den
Geschichtsunterricht fast nicht auf. Dies steht im Widerspruch zu der in der
historischen und erst recht philatelistischen Literatur zu Briefmarken akzentu-
ierten politischen Bedeutung der Briefmarken.

Betrachtet man die wenigen Texte, die sich aus didaktischer Sicht des Fa-
ches Geschichte speziell zu Briefmarken duflern, dann zeigt sich, dass das

debiichern der DDR, in: Arsen Djurovic/Eva Matthes (Hrsg.): Freund- und Feindbilder in
Schulbiichern, Kempten 2010, S. 75-85.

74 Vgl. Sauer: Originalbilder im Geschichtsunterricht, S. 161.

75 Vgl. Anm. 50, 51.
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Thema einerseits schon sehr lange und immer wieder diskutiert wurde und
dass sich die Aussagen der verschiedenen Autoren im Hinblick auf die Arbeit
im Unterricht in vielen Teilen dhneln. Es fillt aber auch auf, dass die einzelnen
Autoren didaktischer Hinweise zu Briefmarken die Texte ihrer Vorganger
offenbar nicht im notwendigen Maf3 rezipieren und reflektieren. Dariiber hin-
aus sind die Motivempfehlungen der didaktischen Texte bemerkenswert zeit-
gebunden. Verbliiffend ist, dass bisher offenbar niemand untersucht hat, wie
Briefmarken in Schulbiichern tatsdchlich verwendet werden. Dass ihre reale
Verwendung in vielerlei Hinsicht — beispielsweise bei der Motivauswahl - in
deutlichem Kontrast zu dem steht, was man in den Texten und Vorschligen
der Fachdidaktik liest, ist ebenfalls verbliiffend. So ist die in der Fachdidaktik
am breitesten diskutierte Germania-Marke in keinem der untersuchten Biicher
der Bundesrepublik zu finden. Sie findet sich aber im Schulbuch der DDR.
Auch dass Briefmarken in Schulbiichern in ihrer grofien Mehrzahl nur unzu-
reichend mit den fiir den Unterricht eigentlich notwendigen Informationen,
speziell Emissionsdaten, versehen sind und Arbeitsauftrage, die fiir einen ideo-
logiekritischen Unterricht genutzt werden konnten, meist fehlen, zeigt an, dass
die in den Marken fiir den Unterricht vorhandenen Potentiale noch lange
nicht ausgeschopft sind. Seit wann Briefmarken auch in den Biichern der Bun-
desrepublik zu finden sind, wurde nicht untersucht. Eine kursorische Durch-
sicht weniger Biicher bietet Anlass zu der Vermutung, dass in den 1980er-
Jahren offenbar deutlich weniger Briefmarken als Materialien fiir Schulbiicher
verwendet wurden.”

76 Durchgesehen wurden: Heinz Dieter Schmid: Fragen an die Geschichte. Bd. 3, Frankfurt am
Main 1981. Bd. 4, Frankfurt am Main 1990; Gerhard Bonwetsch: Grundrif§ der Geschichte. Bd.
2, Stuttgart 1972; Peter Alter: Grundriss der Geschichte. Bd. 2, Stuttgart 1986; Peter Alter: erin-
nern und urteilen. Bd. 3., Stuttgart 1981. Bd. 4, Stuttgart 1982. Nur in erinnern und urteilen Bd.
3 finden sich Briefmarken. Sie zeigen je drei iibereinstimmende Motive der Post der DDR und
der Bundespost: Marke mit Robert Schumann, Thomas Mann und das Brandenburger Tor, S.
167.
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Anhang

Ubersicht der in den Biichern verwendeten Briefmarken — in historisch-
thematisch chronologischer Reihenfolge

Nr. |Marke(n) Buch (Art der Verwendung)
1 Thema: 2750 Griindung Roms Das waren Zeiten 1 BW, S. 115.
Motiv: Vor dem Rom Panorama im Hin- (Variante 1)
tergrund sieht man im Vorder-
grund die Wolfin, die Romulus
und Remus sdugt
Land/Jahr: Italien, 1997
2 Thema: Karolingerreich Horizonte 7/8 RP, S. 154.
Motiv:  Abbildung Karl der Grof3e inner- (Variante 2)
halb des Oktogons des Aachener
Doms
Land/Jahr: Deutschland, 2000
3 Thema: Franzosische Staatsbildung Das waren Zeiten 1 RP, S. 258
Motiv:  Philippe le Bel und die Etats Gene- (Variante 3)
reaux
Land/Jahr: Frankreich, 1968
4 Thema: Stadt im Mittelalter Geschichte 7, BW, S. 47
Motiv:  Grafik der Skyline von Freiburg im (Variante 3)
Breisgau
Land/Jahr: Deutschland (West), 1970
5 Thema: Reformation Das waren Zeiten 1 RP, S. 242
Motiv:  Luther vor dem Reichstagin Worms |(Variante 2)
Land/Jahr: Deutschland (West), 1971
6 Thema: 30-jdhriger Krieg Das waren Zeiten 1 RP, S. 271
Motiv:  Kopfe der Unterzeichner des Westfa- | (Variante 1)
lischen Frieden
Land/Jahr: Deutschland, 1998
7 Thema: Aufklirung Horizonte 7/8 RP, S. 258
Motiv:  Portrait Rahel Varnhagen van Ense (Variante 3)
Land/Jahr: Deutschland, 1994
8 Thema: Europa der Nationen. Herausbildung | Kursbuch Geschichte S 2 RP, S.
Nationalstaaten 297
Motiv:  Marianne (Variante 3)
Land/Jahr: Frankreich, 1985
9 Thema: Vormairz und Revolution 1848/49 Kolleg Geschichte RP, S 2, S. 238
Motiv:  Stich zum 150. Jubilium Hambacher (Variante 3)
Fest
Land/Jahr: Deutschland (West), 1982
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10 |Thema: Vormairz und Revolution 1848/49 Das waren Zeiten 1 RP, S. 324
Motiv:  Gemilde von Mozcnay zum 175. Jubi | (Variante 2)

laum Hambacher Fest
Land/Jahr: Deutschland, 2007

11 Thema: Vormairz und Revolution 1848/49 Forum Geschichte RP 1/2, S.

Motiv:  Gemadlde von Mozcnay zum 175. Jubi- |297
laum Hambacher Fest (Variante 1)
Land/Jahr: Deutschland, 2007

12 |Thema: Vormirz und Revolution 1848/49 Horizonte S 2 RP, S. 237, 241
Motiv: ~ Gemailde von Mozcnay zum 175. Jubi- | (Variante 2)

laum Hambacher Fest
Land/Jahr: Deutschland, 2007

13 |Thema: Vormairz und Revolution 1848/49 Geschichte und Geschehen RP

Motiv:  Gemailde von Mozcnay zum 175. Jubi- |2, S. 165
laum Hambacher Fest (Variante 2)
Land/Jahr: Deutschland, 2007

14 Thema: Vormairz und Revolution 1848/49 Forum Geschichte RP 1/2, S.
Motiv:  Portrait Mathilde Franziska Anneke 303
Land/Jahr: Deutschland (West), 1988 (Variante 3)

15 |Thema: Vormairz und Revolution 1848/49 Geschichte und Geschehen BW
Motive: Friedrich Engels, DDR Oberstufe Basisband, S. 149

Carl Schurz, Baden (Variante 3)
Land/Jahr: Deutschland (Ost) 1955, Franzosische
Besatzungszone Baden 1949

16 |Thema: Industrialisierung/Migration Geschichte und Geschehen BW
Motiv:  Carl Schurz Oberstufe Basisband, S. 39
Land/Jahr: Deutschland (West), 1952, USA, 1982 | (Variante 3)

17 |Thema: Industrialisierung Geschichte und Geschehen BW
Motiv:  Henry Ford Oberstufe Basisband, S. 48
Land/Jahr: USA, 1968 (Variante 3)

18 Thema: Weimarer Republik Inflation Kursbuch Geschichte BW, S.
Motiv: 2 Millionen Mark 246
Land/Jahr: Deutschland, 1923 (Variante 3)

19 |Thema: Deutscher NS-Widerstand Horizonte 9 RP, S. 161

Dietrich Bonhoeffer (Variante 3)
Land/Jahr: Deutschland, 1995

20 |Thema: Faschismus/Nationalsozialismus Geschichte und Geschehen BW

Motiv:  Zwei Volker und ein Kampf. Hitler Oberstufe Basisband, S. 235
und Mussolini auf Marke des Deut- (Variante 3)
schen Reiches

Land/Jahr: Deutschland, 1941

21 Thema: Deutscher NS-Widerstand Das waren Zeiten 2 RP, S. 179
Motiv:  Moltke/Stauffenberg (Variante 1)

Land/Jahr: Deutschland, 1964
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22 |Thema: Deutscher NS-Widerstand Kolleg Geschichte S 2 RP, S. 387
Motiv:  Block der Personen im Widerstand (Variante 3)
Land/Jahr: Deutschland (West), 1964

23 Thema: Bundesrepublik: Ara Adenauer Horizonte S 2 RP, S. 478
Motiv:  Theodor Heuss (Variante 3)
Land/Jahr: Deutschland (West), 1957

24 | Thema: DDR-Geschichte Das waren Zeiten 2 RP, S. 235
Motiv:  17. Juni 1953 (Variante 1)
Land/Jahr: Deutschland, 2003

25 |Thema: DDR-Geschichte Das waren Zeiten 2 RP, S. 241
Motiv:  Jubiliumsmarke zum Mauerbau (Variante 2)
Land/Jahr: Deutschland (Ost), 1971

26 Thema: DDR-Geschichte Kolleg Geschichte S 2 RP, S. 503
Motiv: 25 Jahre Deutsch-sowjetische Freund- | (Variante 3)
schaft (Breschnew/Ho- necker)
Land/Jahr: Deutschland (Ost), 1972

27 Thema: KSZE/OSZE/EU Kursbuch Geschichte RP, S. 499
Motiv:  Sondermarken Block zu 10 Jahre (Variante 3)

KSZE

Land/Jahr: Bulgarien, 1985

28 |Thema: EU/Euro Kolleg Geschichte S 2 RP, S. 533
Motiv:  Euro Zeichen (Variante 3)
Land/Jahr: Deutschland, 2002

29 Thema: EU Erweiterung 2004 nach Osteu- Histoire/Geschichte 2, S. 149

ropa (Variante 3)

Motiv:  Europakarte, mit den EU-Landern

Land: Frankreich, 2004
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Ubersicht der ausgewerteten Geschichtsbiicher nach Liandern und
Reihen. Insgesamt ausgewertete Geschichtsbiicher: 41.

Baden-Wiirttemberg: 9 Reihen, 22 Biicher

1) Michael Sauer (Hg.): Geschichte und Geschehen 5/6, 7 (die Folgebinde sind noch
nicht erschienen), Stuttgart 2016, 2017.

2) Michael Epkenhans u.a.: Geschichte und Geschehen Oberstufe Basisband / Erweite-
rungsband, Stuttgart 2015.

3) Andreas Gawatz, Andreas Grieflinger (Hg.): Geschichte 5/6, 7, Braunschweig 2017.
4) Andreas Gawatz, Andreas Griefinger (Hg.): Geschichte Differenzierende Aufgabe
5/6, 7 (die Folgebénde sind noch nicht erschienen), Braunschweig 2015.

5) Daniel Doll u.a.: denk/mal 5/6, 7, 8, Braunschweig 2016.

6) Hans-Joachim Cornelifen, Claudia Tatsch, Andreas Zodel (Hg.): Forum Geschichte
5/6, 7 (die Folgebande sind noch nicht erschienen), Berlin 2017.

7) Rudolf Berg u.a. (Red.): Kursbuch Geschichte BW, Berlin 2016.

8) Voker Habermaier u.a. (Hg.): Zeit fiir Geschichte Gymnasium 5/6, 7, 8 (die Folge-
bande sind noch nicht erschienen), Braunschweig 2016.

9) Dorothea Beck u.a.: Zeit fiir Geschichte G 8, Bd. 1-5, Braunschweig 2005.

Rheinland-Pfalz: 8 Reihen, 16 Biicher

1) Hans-Joachim Corneliffen, Kai Willig (Hg.): Forum Geschichte, 1/2, 3, 4, Berlin
2015, 2016.

2) Michael Sauer (Hg.) Geschichte und Geschehen 1, 2, 3/4, Stuttgart 2016.

3) Asmut Briickmann / Daniela Bender Geschichte und Geschehen Friithe Neuzeit /
Neuzeit, Stuttgart 2011, 2012.

4) Ulrich Baumgirtner, Wolfgang Woelk (Hg.): Horizonte 7/8, 9, 10, Braunschweig
2015, 2016.

5) Ulrich Baumgirtner (Hg.): Horizonte Kursbuch 11-13, Braunschweig 2017.

6) Markus Reinbold (Hg.): Kolleg Geschichte 11-13, Bamberg 2017.

7) Karin Laschewski-Miiller, Robert Rauh (Hg.): Kursbuch Geschichte RP, Berlin 2012.
8) Daniel Bernsen, Dieter Briickner (Hg.): Das waren Zeiten 1, 2, Bamberg 2015, 2016.

Daniel Herni, Guillaume Le Quintrec, Peter Geiss (Hg.): Deutsch-Franzosisches Ge-
schichtsbuch Historie: 2 Bde, Stuttgart 2008, 2015.

Wolfgang Biittner u.a.: Geschichte. Lehrbuch fiir die Klasse 8, Berlin (Ost) 1983.
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Il. Erinnern und Tradition
auf Briefmarken.
Uber Hegemonie und Mnemosyne
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Pierre Smolarski

Erinnern und Tradition auf Briefmarken.
Uber Hegemonie und Mnemosyne: Zur Einfiihrung

Erinnerung ist gemeinhin die Fdhigkeit eines Subjektes, Vergangenheit und
Zukunft zu verbinden. Mnemosyne, die Mutter der Musen und Personifikati-
on der Geschichtswissenschaft, bezeichnet eben auch den Fluss in der Unter-
welt, dessen Wasser alle Erinnerung an vorherige Leben klar und deutlich ins
Bewusstsein treten ldsst. Es ist dies der mythologische Schliissel zur Allwissen-
heit. Ernst Bloch schreibt iiber die Verbindung von Erinnerung und Vorweg-
nahme in seinen philosophischen Grundfragen: »Erinnerung wie Vorwegnahme
treten als ebenso einander zuordnenbare wie in ihrer Richtung entgegengesetz-
te Zugangsakte auf: Der eine, retentionale, wendet sich gegen die fressende Zeit
[...] der andere, protentionale Akt, geht mit der gebdrenden Zeit.«' Ist die
Fahigkeit der Erinnerung noch individuell zu verstehen, also bezogen auf ein
einzelnes Subjekt, so wird mit dem Begriff der Tradition ein kollektives Subjekt
angesprochen. »Der Begriff der Tradition kann zunéchst in solchen lebenswelt-
lichen Bereichen gebraucht werden, in denen ein Ubergeben, Weiterleiten,
Ubertragen stattfindet.«?> Auch bei Traditionen geht es im Allgemeinen darum,
eine Verbindung von Vergangenheit und Zukunft herzustellen, wobei dieses
Herstellen sowohl ein gesellschaftlicher als auch ein politischer Akt ist, denn
Traditionen sind darauf angelegt, die Lebenspanne des Einzelnen zu iiberdau-
ern. Sie miissen daher weitergegeben, iibertragen werden. Wie Volker Steen-
block deutlich macht, schwingen im Traditionsbegriff tiber lange Zeit Bedeu-
tungsgehalte des rémischen Depositenrechts mit: »Das Depositum ist kein
Eigentum, mit dem man beliebig verfahren kann, sondern es muss gut ver-
wahrt und unversehrt bzw. unverfilscht zuriickgegeben werden.«* Durchaus

1 Ernst Bloch: Utopisches Eingedenken, in: Dietrich Harth (Hrsg.): Die Erfindung des Gedéicht-
nisses, Frankfurt am Main 1991, S. 155-159, S. 155f.

2 Volker Steenblock: Tradition, in: Joachim Ritter/Karlfried Griinder (Hrsg.): Historisches Wor-
terbuch der Philosophie. Bd. 10, Darmstadt 1998, Sp. 1315-1329, hier: Sp. 1315.

3 Ebd.
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im Sinne eines solchen Depositums diskutiert Dietrich Ecklebe in seinem Bei-
trag Welterbe auf Briefmarken. Eine jedem zugingliche Quellen die UNESCO-
Weltkulturerbestétten und ihre Darstellung auf Briefmarken ihrer Herkunfts-
linder. Diese Briefmarken stehen ganz deutlich im Zeichen einer Traditions-
pflege und oftmals auch eines Versuchs des Traditionsschutzes, sie sind Zeu-
gen eines kollektiven und oftmals internationalen Erinnerungs- und Mahnap-
pels. Aus dem Bedeutungsgehalt des Depositums speisen sich, wie hieran
deutlich wird, auch wesentliche Teile des Verstdndnisses von Traditionspflege
und Traditionskultur, wenngleich die Traditionskritik sich immer wieder am
antiquarischen »Urviter-Hausrath«* reibt, wie es Friedrich Nietzsche nennt.
Nietzsche, der bereits auf individueller Ebene die Lebensnotwenigkeit des
Vergessen-Konnens betont, befiirchtet auch bezogen auf eine iibertriebene
Traditionsgebundenheit eine »Uberwucherung des Lebens durch das Histori-
sche«®.

Die hier benannten Eckpfeiler einer Problematisierung des Traditionsbe-
griffs konnen freilich nicht als umfingliche Auseinandersetzung gelten, den-
noch scheint eine solche Problematisierung notwendig, wenn nach dem Quel-
lenwert der Briefmarke im Kontext von Erinnerung und Traditionskultur
gefragt wird. Dies zeigt sich auch in vielen der folgenden Beitrige, beispielhaft
etwa in dem Beitrag von Sebastian Knoll-Jung Nur Kopfe berithmter Medizi-
ner? Briefmarken als Quellen fiir die Medizingeschichte. Knoll-Jung stellt die
Frage, wie Medizin, Krankheit und Gesundheit auf deutschen Briefmarken
dargestellt werden, wie man also einerseits an eine deutsche Medizin- und
Medizinertradition ankniipft, wie man aber andererseits mit den gesellschaftli-
chen Implikationen von Gesundheit und Krankheit in einem breitenwirksa-
men Medium, das die Briefmarke ist, umgeht. Er zeigt, dass diese Umgangs-
weise sich auch je nach politischem System in Ost und West unterschieden.

Bedeutend, gerade fiir den vorliegenden Kontext, in welchem Briefmarken
untersucht werden, die zwischen der Pflege bestehender Traditionen und ihrer
Interpretationen auf der einen Seite und einer >Erfindung von Traditionen«<$
und deren Popularisierung auf der anderen Seite changieren, sind sicherlich
die Beziige von Tradition und »kultureller Hegemonie<’, letztlich also zwischen
dem Historischen, als das gesellschaftlich Gewordene, und dem Politischen.®

4 Friedrich Nietzsche: Unzeitgemiafle Betrachtungen. Vom Nutzen und Nachteil der Historie fiir
das Leben, Berlin 2016, S. 85.

5 Ebd, S.138.

6 Zur Erfindung von Traditionen siehe: Eric Hobsbawm/Terence Ranger (Hrsg.): The Invention
of Tradition, Cambridge 1983.

7 Dieser Begriff ist von Antonio Gramsci popularisiert worden und aus einer marxistischen
Analyse der Potentiale von Parteiarbeit in viele weitere Diskursfelder eingezogen. Insbesondere

Open-Access-Publikation im Sinne der CC-Lizenz BY-NC-ND 4.0
© 2019, V&R unipress GmbH, Gottingen
ISBN Print: 9783847109372 — ISBN E-Lib: 9783737009379



Aufbauend auf den Begriff der kulturellen Hegemonie bei Antonio Gramsci
schreibt Chantal Mouffe: »Das Politische ist mit Akten hegemonialer Instituie-
rung verkniipft [... und in] genau diesem Sinne muss das Gesellschaftliche
vom Politischen unterschieden werden.«® Auf der einen Seite steht das Gesell-
schaftliche, als die »Sphére sedimentierter Verfahrensweisen«'?, also von Ver-
fahrensweisen, die »die urspriinglichen Akte ihrer kontingenten politischen
Instituierung verhiillen und als selbstverstdndlich angesehen werden, als wiren
sie in sich selbst begriindet«.!! Traditionen, deren Urspriinge nicht selten im
Dunkeln oder Vagen liegen, bilden einen wichtigen Bestandteil dieses Gesell-
schaftlichen. Sie werden, wie auch viele Bereich des Alltags tiberhaupt, selten
hinterfragt und scheinen oft keiner weiteren Begriindung zu bediirfen. Auf der
anderen Seite steht das Politische, das versucht sichtbar, mitunter sogar de-
monstrativ, die Akte der gesellschaftlichen Instituierung vorzunehmen. Im
Bereich des Politischen geht es letztlich darum, eine Meinungsfiihrerschaft in
den Fragen der eigenen Position zu erlangen, also einen hegemonialen Stand-
punkt, der es erlaubt, nicht nur die Themen zu setzen, welche diskutiert wer-
den sollen, sondern auch die Art und Weise dieser Diskussion in weiten Teilen
mitzubestimmen. Wenngleich sich auch nie, wie Mouffe betont, die Grenzzie-
hung zwischen dem Gesellschaftlichen und dem Politischen a priori ausma-
chen lasst, so kann doch im konkreten Fall stets versucht werden, die Unter-
scheidung der beiden Rollen des gesellschaftlichen Lebens geltend zu machen.
Letztlich konnen auch hier, an dieser Grenzziehung zwischen dem Gesell-
schaftlichen und dem Politischen, Briefmarken eine Quelle fiir historische
Fragestellungen im Spannungsfeld von Traditionspflege und hege-monialer
Traditions(er)findung sein. In eine solche Richtung liest sich der Beitrag von
Tilmann Siebeneichner Mythos mit Zackenrand. Das revolutiondre Erbe der
SED und die Kampfgruppen der Arbeiterklasse auf DDR-Briefmarken. Siebenei-
chner zeichnet Traditionslinien nach, die durchaus im Sinne der kulturellen
Hegemonie zunichst iiberhaupt erst einmal als solche konstruiert werden
mussten und deren Konstruktion dann eben unter anderem auch auf Brief-
marken popularisiert werden sollten. Hier wie da sind Briefmarken eingebettet
in einen politischen Diskurs und demnach nicht nur Zeugnisse dieses Diskur-
ses, sondern auch Einladungen, ein kritisches Quellenstudium, insbesondere
der Wirksamkeit dieser Zeugnisse, voranzutreiben.

scheint der Begriff heute auch aus den politischen, demokratietheoretischen Diskursen nicht
mehr wegzudenken.

8 Zum Begriff des Politischen im Unterschied zum Begriff der Politik, siehe u. a.: Chantal Mouffe:
Uber das Politische. Wider die kosmopolitische Illusion, Frankfurt am Main 2007.

9 Ebd,S.26.

10 Ebd.

11 Ebd.
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Am Ende des hegemonialen Diskurses wie auch der gesellschaftlichen Tra-
ditionspflege steht nicht zuletzt die Frage nach dem eigenen Selbstverstindnis
einer Kultur, einer Nation, kurz: einer kollektiven Identitat, eines Wir. Wenn
also beispielsweise Bjorn Onken in seinem Beitrag zur Deutschlandpolitik der
frithen sechziger Jahre im geschichtskulturellen Gewand fragt, wer die bedeu-
tendsten Deutschen sind und diese Frage anhand der Haufung und Gewich-
tung von Personenportrits auf Briefmarken in der BRD und der DDR (1949-
1970) zu beantworten sucht, so ist diese Frage immer auch in die Richtung
einer Selbstverortung des jeweiligen Staates und seiner Gesellschaften zu ver-
stehen. Dies scheint besonders dann interessant, wenn der Erinnerungsgrund
in einem Spannungsverhdltnis zum propagierten Selbstverstindnis des Staates
steht. So untersucht der Beitrag von Thomas Richter die Bilder der Reformati-
on auf deutschen Briefmarken in der Bundesrepublik und der DDR und damit
eine Traditionslinie, die auf beiden Seiten ideologisch in diesem Spannungsge-
fiige gebrochen scheint: Wahrend die Bundesrepublik vor dem Problem steht,
dass die zentralen Wirkungsstitten Martin Luthers sich in der »Zone« befinden,
steht die DDR vor dem grundsétzlicheren Problem, die Reformation als we-
sentlich theologisches Ereignis zu einem fundamental sozialen Ereignis zu
machen. Geschichte zeigt sich auf den Marken als eine Interpretationskunst
nicht nur bestehender Traditionslinien, sondern auch unbestreitbarer Autori-
taten. Die Briefmarke erweist sich hierin als ein Teil des gesellschaftlichen
Bildes, von dem mit Umberto Eco gesagt werden kann, was dieser vom mittel-
alterlichen Gelehrten sagt: »Der mittelalterliche Gelehrte weifs ndmlich sehr
genau, dass man mit der Auctoritas machen kann, was man will: »Die Autoritit
hat eine Nase aus Wachs, die man nach Belieben verformen kanng, sagte Alain
de Lille im 12. Jahrhundert.«'* Nicht zuletzt als Zeugnis dieser >Nasenchirur-
gie< haben Briefmarken einen unverkennbaren Wert auch fiir die Geschichts-
wissenschaft.

12 Umberto Eco: Uber Gott und die Welt, Miinchen 2007, S. 25.
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Bjorn Onken

Deutschlandpolitik der friihen sechziger Jahre im
geschichtskulturellen Gewand. Die Briefmarkendauerserie
Bedeutende Deutsche der Deutschen Bundespost

1 Einfithrung

Als Bundesprasident Theodor Heuss 1959 seine zweite Amtszeit beendete, war
dies ein Anlass in der Bundesregierung, iiber eine neue Briefmarkendauerserie
nachzudenken. Seit 1954 hatte das Portrat des Bundesprisidenten als Motiv
einer solchen Serie gedient (Abb. 1), aber mit dem Abschied von Heuss aus
dem Amt eignete sich sein Bildnis nur noch in geringerem Mafle dazu, die
Bundesrepublik Deutschland zu reprisentieren.

Nach einer Pressemitteilung der Bundesregierung aus dem Jahr 1960 hatten
Briefmarken »zuallererst die Funktion als Postwertzeichen zu erfiillen, d. h.
Hilfsmittel zu sein, die Entrichtung und Verrechnung der Postgebithren zu
vereinfachen«. Dariiber hinaus fiel nach Ansicht der Regierung der »Briefmar-
ke durch ihre zeichen- oder bildhafte Gestaltungsfahigkeit im Laufe ihrer Ge-
schichte die Funktion eines reprisentativen Ausdrucksmittels zu«.'

Fraglich ist aber, inwiefern mit diesen Reprasentationen noch weitergehen-
de politische Ziele verbunden waren, die durch eine Betrachtung der Briefmar-
ken als historische Quelle analysiert werden kénnen. Intern wurde in der Bun-
desregierung am Anfang der 1960er-Jahre die politische Funktion der Brief-
marken sehr deutlich zum Ausdruck gebracht. Verkehrsminister Hans-
Christoph Seebohm schrieb am 11. Juli 1960 an den Bundeskanzler: »Brief-
marken haben stets eine grofle politische Wirkung. Gerade im Wahljahr sollte
man daher sehr bedachtsam sein.«* Im Folgenden soll anhand der Briefmar-
kenserie Bedeutende Deutsche (Abb. 2) der Jahre 1961 bis 64 untersucht wer-
den, inwiefern diese Représentation der Bundesrepublik durch geschichtskul-

1 Presse-Mitteilungen des Bundesministeriums fiir das Post- und Fernmeldewesen 2/1960, Blatt
3; Bundesarchiv, B 257/43122, Bl. 223.
2 Brief Seebohm an Kanzler, 11. Juli 1960, Bundesarchiv, B 257/43121, Bl. 407 Riickseite.

Open-Access-Publikation im Sinne der CC-Lizenz BY-NC-ND 4.0
© 2019, V&R unipress GmbH, Gottingen
ISBN Print: 9783847109372 — ISBN E-Lib: 9783737009379



turelle Erinnerung an Personlichkeiten mit politischen Zielen verbunden ge-
wesen ist.

Die Planungen fiir die neue Briefmarkenserie erfolgten in einem Staat, der
sich sozusagen noch auf der Suche nach seiner Identitit befand, denn die Ge-
waltherrschaft im Nationalsozialismus hatte viele der bisherigen nationalen
Traditionen der Deutschen fiir seine moérderischen Ziele missbraucht und
damit grindlich diskreditiert.? Zudem sah sich der junge Staat als eigentlich
noch unvollendet an. In seiner Verfassung, deren provisorischer Charakter
durch den Namen Grundgesetz ausgedriickt werden sollte, war die Wiederver-
einigung ein Staatsziel.

Obwohl Bundeskanzler Adenauer die DDR nicht als Staat anerkannte und
den Anspruch erhob, dass die Bundesrepublik die einzige legitime Vertretung
Gesamtdeutschlands sei, hatte er seit 1949 vor allem daran gearbeitet, den
Weststaat zu stabilisieren und in die westlichen Demokratien zu integrieren.
Am Ende der 1950er-Jahre konnte Adenauer auf beachtliche Erfolge seiner
Politik verweisen: Die Bundesrepublik hatte eine weitgehende Souverinitat
erreicht und war Mitglied in wichtigen internationalen Organisationen des
Westens wie der North Atlantic Treaty Organization (NATO) und der Europd-
ischen Wirtschaftsgemeinschaft (EWG). Auflerdem erlebte das Deutschland im
Westen einen fulminanten wirtschaftlichen Aufschwung, der bald mit dem
Begriff »Wirtschaftswunder« verklart wurde.* Aufgrund der erfolgreichen Ent-
wicklung verbuchte Adenauers CDU bei der Bundestagswahl 1957 im Ver-
bund mit der CSU mit 50,2 Prozent der Stimmen das beste je in der Bundesre-
publik erreichte Ergebnis einer Partei.

Allerdings wollten jene Stimmen nicht verstummen, die Adenauer vorwar-
fen, mit seiner Politik das Staatsziel Wiedervereinigung nicht konsequent ge-
nug im Blick zu haben oder sogar zu verraten. Adenauer hatte mit seiner Mag-
nettheorie geantwortet, der zufolge die Lebensqualitdt in der Bundesrepublik
die Menschen in den abgetrennten Gebieten im Osten anziehen und so die
Wiedervereinigung ermdéglichen wird. Am Ende der fiinfziger Jahre war das
zwar nach Ansicht vieler Deutscher keine realistische Perspektive, aber die
Zufriedenheit mit dem Erreichten nach Jahren von Kriegs- und Nachkriegs-

3 Heinrich August Winkler: Nationalismus, Nationalstaat und nationale Frage in Deutschland
seit 1945, in: ders./Hartmut Kaelble (Hrsg.): Nationalismus — Nationalititen — Supranationali-
tat, Stuttgart 1993, S. 12-33; vgl. auch die daran angelehnte Darstellung bei Edgar Wolfrum:
Geschichtspolitik in der Bundesrepublik Deutschland. Der Weg zur bundesrepublikanischen
Erinnerung 1948-1990, Darmstadt 1999, S. 55.

4 Bernd-Stefan Grewe: Planwirtschaft und Wirtschaftswunder. Die beiden deutschen Volkswirt-
schaften, in: Barbara Hanke (Hrsg.): Zuginge zur deutschen Zeitgeschichte, Schwalbach im
Taunus, 2017, S. 40-53, hier: S. 45.
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elend iiberwog.’ Dies zeigt sich auch im Riickgang der Unterstiitzung fiir den
Bund der Heimatvertriebenen und Entrechteten (BHE), der in der Bundestags-
wahl 1957 mit 4,6 Prozent den Einzug in das Parlament verpasste. Auch die
auflerparlamentarischen Verbédnde der Vertriebenen verloren an Einfluss, was
diese 1958 durch eine Konzentration ihrer Krifte mit der Vereinigung von
Zentralverband der deutschen Vertriebenen (ZvD)/Bund der vertriebenen Deut-
schen (BVD) und Verband der Landsmannschaften (VdL) zum Bund der Ver-
triebenen (BdV) auszugleichen versuchten.® Eine schon im Juni 1954 erfolgte
Reaktion der Verfechter einer Wiedervereinigung auf das schwindende Inte-
resse an diesem Thema war die Griindung des Kuratoriums Unteilbares
Deutschland mit dem Ziel, die deutsche Frage offen zu halten und das Postulat
der Wiedervereinigung in der Bevolkerung emotional zu verankern.” Im Bun-
destag wurde Adenauer wegen seines mangelnden Engagements fiir die Wie-
dervereinigung im Januar 1958 von Gustav Heinemann und Thomas Dehler so
scharf angegriffen, dass der Fraktionsvorsitzende der CDU/CSU, Heinrich
Krone, sogar fiirchtete, dass eine neue Dolchstofllegende entstehen konnte, der
zufolge Adenauer die Wiedervereinigung gar nicht wolle.®

Diese Aktivititen waren zwar schon Riickzugsgefechte, brachten aber
Adenauer in Schwierigkeiten, da das Kuratorium Unteilbares Deutschland zu
einer Sammlungsbewegung fiir die Opposition gegen Adenauer zu werden
drohte. Die Kontroverse iiber die Deutschlandpolitik wurde auch innerpartei-
lich zu einem ernsten Problem fiir den Kanzler, da einige Mitglieder und Fiih-
rungspersonlichkeiten von CDU/CSU in den Vertriebenenverbianden organi-
siert waren, deren von der Kanzlerlinie abweichenden deutschlandpolitischen
Vorstellungen die zunehmende Unsicherheit der Christdemokraten iiber die
programmatische Orientierung der Partei verschérften. Nicht zuletzt durch
sein hohes Alter und seine unwiirdige Rolle bei der Suche nach einem Kandi-
daten der Union fiir die Bundesprasidentenwahl 1959 verlor Adenauer auch
als Person an Zugkraft, sodass sich eine Erosion der bisherigen Grundlagen der
Wahlerfolge abzeichnete.’

5 Frank Becker: Die Einigung Deutschlands in der Publizistik, in: Hanns Jiirgen Kiisters/Ulrich
Lappenkiiper (Hrsg.): Kanzler der Einheit. Bismarck - Adenauer — Kohl. Herausforderung und
Perspektive, Sankt Augustin/Berlin 2012, S. 65-90, hier: S. 79-82.

6 Matthias Stickler: Ostdeutsch heifft Gesamtdeutsch. Organisation, Selbstverstindnis und hei-
matpolitische Zielsetzungen der deutschen Vertriebenenverbande 1949-1972. Diisseldorf 2004,
S.78-98.

7 Christoph Meyer: Deutschland zusammenhalten. Wilhelm Wolfgang Schiitz und sein Kurato-
rium Unteilbares Deutschland, in: http://www.bpb.de/ajax/1836542type=pdf (letzter Zugrift: 20.
Mirz 2018).

8 Werner Biermann: Adenauer: Ein Jahrhundertleben, Berlin 2017, S. 465-469.

9 Tim Geiger: Atlantiker gegen Gaullisten. Auflenpolitischer Konflikt und innerparteilicher
Machtkampf in der CDU 1958-1969, Berlin/Boston 2008, S. 113-141.
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2 Grundsatzentscheidungen

Als in dieser politischen Atmosphidre die Planungen fiir eine neue Briefmar-
kendauerserie anliefen, wurden im Postministerium zunédchst 1959 verschie-
dene Vorschlige zusammengestellt, die neben den regierungsinternen Uberle-
gungen aus einer Vielzahl von Eingaben an das Ministerium geschopft wurden.
Diese vergleichsweise umfangreiche Vorarbeit resultierte aus dem Bewusstsein,
dass es sich um eine Dauerserie handelte, deren Marken iiber einen mehrere
Jahre andauernden Zeitraum an den Postschaltern verfiigbar sein wiirden, was
bei den hiufig gebrauchten Werten Milliardenauflagen erwarten lie8. Einfach
wieder eine Bundesprisidentenserie auszugeben, erschien dabei zu wenig at-
traktiv. Man dachte deswegen daran, sie durch die Wiedergabe abgewandelter
Versionen des Présidentenkonterfeis oder mit einer Kombination von Bildern
des Bundesprasidenten mit Landschaftsbildern abwechslungsreicher zu gestal-
ten. Bei den Landschaftsbildern befiirchtete man allerdings den empdrten
Widerspruch von Vertriebenenverbidnden, wenn sich die Motive auf den
Weststaat beschrankten, denn die Verbiande hatten in der Vergangenheit im-
mer wieder Darstellungen aus ihrer Heimat gefordert. Andererseits rechnete
man bei Motiven aus der »Sowjetzone und den deutschen Gebieten jenseits der
Oder-Neisse Grenze« mit Protesten aus dem Ostblock.!® Konflikte iiber die
Motive von Briefmarken hatten in der noch kurzen Geschichte Nachkriegs-
deutschlands schon mehrfach zu sogenannten >Postkriegen« gefiihrt, bei denen
Postsendungen iiber den Eisernen Vorhang hinweg, die mit den umstrittenen
Marken frankiert waren, von der Postverwaltung auf der anderen Seite abge-
wiesen und wieder iiber die Grenze zuriickgeschickt wurden," sodass diese
Marken ihre Funktion als Postwertzeichen nicht erfiillten. Andere Vorschlige
fir die Motive der Marken waren: berithmte Personen, Abbildungen zu Volks-
liedern, Monatsbilder, berithmte deutsche Standbilder, deutsche Humoristen,
Sportarten, Tier- und Pflanzenbilder, Tierkreiszeichen und Sternbilder sowie
Industrieerzeugnisse. 2

Trotz der zu erwartenden Proteste von Seiten der Gegner von Adenauers
Deutschlandpolitik war der erste 6ffentlich gemachte Plan fiir die neue Dauer-
serie eher geeignet, eine westdeutsche Identitit zu stirken. Neben dem Portrit
des neuen Bundesprisidenten Heinrich Liibke fiir die besonders oft gebrauch-
ten Wertstufen fiir Postkarte und Brief sollten die Wappen der Bundeslidnder
der Bundesrepublik Deutschland erscheinen. Das Postministerium begriindete

10 Aktenvermerk, Bundesarchiv, B 257/43121, BI. 420.

11 Jan Heijs: Postkrieg von 1870 bis heute. Ein doch nicht ganz abgeschlossenes Sammelgebiet:
eine Bestandsaufnahme, in: philatelie 67 (2015) 461, S. 49-53.

12 Aktenvermerk, Bundesarchiv, B 257/43121, BI. 420f.
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https://de.wikipedia.org/wiki/Philatelie_(Zeitschrift)

diesen Plan zu Beginn des Jahres 1960 ausfiihrlich in einer Pressemitteilung,
wobei das Hauptargument darauf abzielte, dass die Dauerserie vor allem der
»gegenwirtigen Reprisentation dienen« soll. Wihrend Sondermarken zuge-
standen wurde, durchaus auch »zeitgebunden werbend wirken« zu diirfen,
sollte die Dauerserie die »klassische Form der Briefmarke als Symbol staatli-
cher Hoheit« deutlich erkennen lassen. Mit den Wappen wiirden neben dem
»Raum, auch die Glieder des Bundes« symbolisiert.*?

Mit dieser Argumentation lieSen sich die Befiirworter einer konsequenteren
Deutschlandpolitik nicht tiberzeugen. Schon im Méarz 1960 erschien in den
Mitteldeutschen Berichten ein geharnischter Artikel des Bundesvorsitzenden
der Landsmannschaft der Provinz Sachsen-Anhalt Heinz Sting mit dem pro-
vozierenden Titel: Wo bleibt die gesamtdeutsche Mitarbeit der Bundespost?
Sting beklagte wortreich die Missachtung vieler Eingaben an das Ministerium
beziiglich der Beriicksichtigung moglicher »Motive des Deutschlands jenseits
der Zonenschranken.« Der Plan der Bundespost, sich nur auf die westdeut-
schen Wappen zu beschrinken, »kdme einer Provokation gegen Gesamt-
deutschland gleich, da man zumindest gleichzeitig auch die Wappen der mit-
teldeutschen Liander und Provinzen hitte beriicksichtigen miissen«.'* Das
Postministerium erreichten weitere Eingaben, die sich fiir die Verwendung
von ost- und mitteldeutschen Motiven einsetzten und sogar schon Entwiirfe
mitlieferten. Gedacht wurde unter anderem an Bauwerke, Landschafts- oder
Stidtebilder.”

Die Problematik spitzte sich zu, als der neue Bundesprisident Heinrich
Liibke Anfang Juli 1960 kurzfristig darauf verzichtete, auf den Briefmarken
abgebildet zu werden. Er begriindete dies damit, dass Bilder immer wieder
wechselnder Staatsoberhdupter die »Bildung einer staatspolitischen Tradition
und einer wachsenden Anhénglichkeit des Biirgers an den Staat« nicht fordern
wiirden.' Der Prisident schlug stattdessen vor, Gesamtdeutschland durch
Landschaftsbilder zu reprisentieren und stellte sich damit hinter Vorschlige
aus dem Kreis der ost- und mitteldeutschen Landsmannschaften.'’

Offenbar wurde der Druck aus diesen Kreisen fiir das Postministerium so
grofi, sodass im Juli 1960 Minister Richard Stiicklen (CSU) mit Riickende-
ckung des Ministeriums fiir Gesamtdeutsche Fragen im Kabinett den Plan vor-

13 Pressemitteilung des Bundesministeriums fiir das Post- und Fernmeldewesen 2/1960, Bun-
desarchiv, B 257/43122, BI. 223f.

14 Heinz Sting: Wo bleibt die gesamtdeutsche Mitarbeit der Bundespost?, in: Mitteldeutsche
Berichte 6 (1960) 3, S. 1f.

15 Z. B.: Brief Willy Pohland an Minister Stiicklen, 28. Mirz 1960, Bundesarchiv, B 257/43121, Bl.
481.

16 Bulletin der Bundesregierung Nr. 125 vom 12. Juli 1960, S. 1258.

17 Aktenvermerk, Bundesarchiv, B 257/43121, 420.
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trug, in der neuen Dauerserie neben den Wappen westdeutscher Linder auch
solche der deutschen Lander jenseits des Eisernen Vorhangs zu beriicksichti-
gen. Mit Blick auf mogliche Proteste aus dem Ostblock fiihrte er weiter aus,
dass diese Wappen »rein historische Reminiszenzen« seien und »keinen er-
kennbaren propagandistischen Charakter« triigen. Beim Bundeskanzler stief§
das aber auf keine Zustimmung, da damit »der seiner Ansicht nach ohnehin
schon zu sehr betonte Foderalismus noch weiter unterstrichen werde«.'® Ver-
kehrsminister Hans-Christoph Seebohm hatte den Kanzler zudem wegen der
drohenden auflenpolitischen Komplikationen in einem Brief eindringlich vor
dem Vorschlag aus dem Postministerium gewarnt.' Der Anregung des In-
nenministers, auf den Marken Bundessymbole abzubilden, wollte sich der
Postminister nicht anschlieflen, da diese nicht fiir eine kiinstlerisch anspre-
chende Gestaltung der Marken geeignet seien.

Im Kabinett wurde schliellich auf einen anderen Themenvorschlag zuriick-
gegriffen und beschlossen, dass die Briefmarkenserie »Personlichkeiten aus der
deutschen Vergangenheit darstellen soll. Diese sollen so ausgewihlt werden,
dass der ganze deutsche Raum erfaflt wird.«** Minister Seebohm hatte zuvor in
seinem Schreiben vom 11. Juli 1960 an den Bundeskanzler zum Ausdruck
gebracht, dass der »giinstige Effekt« im Sinne der gesamtdeutschen Aussage
tiber die Personlichkeiten ohne die »ungiinstigen Nebenwirkungen« der Wap-
penausgabe bleiben wird.* Schon bei fritheren Sonderausgaben war die Bun-
despost bewusst auf die Wiinsche nach mittel- und ostdeutschen Motiven mit
Marken fiir Personlichkeiten aus der Vergangenheit eingegangen, ohne dass es
zu auflenpolitischen Komplikationen gekommen war.?> Die Kabinettssitzung
griff daher auf eine bewidhrte Vorgehensweise zuriick und dies ist die eigentli-
che Geburtsstunde der Serie Bedeutende Deutsche, die vor allem unter der
Zielsetzung stand, Gesamtdeutschland zu reprisentieren.

Daneben verfolgte die Bundesregierung aber auch das Ziel, das »geistige,
kulturelle und politische Erbe« >grofier Deutscher« aus der Vergangenheit in
Erinnerung zu rufen, mit dem man sich verbunden fiihle.” Dies entsprach der
vom Bundesprésidenten gewiinschten Identitatsstiftung, die mithilfe von ange-

18 Kabinettsprotokoll vom 13.07.1960, in: https://www.bundesarchiv.de/cocoon/barch/0000/
index.html (letzter Zugriff: 20. Juli 2018).

19 Brief Seebohm an Kanzler, 11. Juli 1960, Bundesarchiv, B 257/43121, Bl. 407.

20 Kabinettsprotokoll vom 13. Juli 1960.

21 Brief Seebohm an Kanzler, 11. Juli 1960, Bundesarchiv, B 257/43121, Bl. 407.

22 Bjorn Onken: Geschichtspolitik mit Bildern in Millionenauflage. Anmerkungen zu den Brief-
marken der frithen Bundesrepublik mit einem Ausblick auf aktuelle Tendenzen, in: Zeitschrift
fiir Geschichtsdidaktik 12 (2013), S. 61-77, hier: S. 63; Jan Billion: Stifter-Gedenkmarke: Ost-
deutsches Motiv moglichst »unaufdringlich« verwirklichen!, in: Deutsche Briefmarken Revue
56 (2005) 10, S. 27-31.

23 Pressemitteilung, 19. Juli 1960, Bundesarchiv, B 257/43121, Bl. 517.
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sehenen Personlichkeiten der deutschen Vergangenheit befordert werden
sollte und an den weit verbreiteten Erinnerungsort der Deutschen als Volk der
»Dichter und Denker« anschloss.*

3 Vorldufer und Gegenmodell bei Reichspost und SBZ/DDR

Die Verwendung von berithmten Deutschen, der Dichter und Denker, zur
Identitatsstiftung war in der deutschen Postgeschichte nicht ohne Vorbild.
Schon nach dem Ersten Weltkrieg versuchte die Reichspost, mit einer solchen
Serie 1926/7 in Zeiten des bewegten Umbruchs einen »Briefmarkenkonsens«
herzustellen (Abb. 3),” der allerdings daran krankte, dass man den Preuflen-
konig Friedrich II. in die Serie aufgenommen hatte, was unter anderem bei den
Sozialdemokraten nicht auf Zustimmung stoflen konnte.?® Auch die Sowjeti-
sche Zone brachte 1948 eine Serie mit Personlichkeiten heraus (Abb. 4), die
offensichtlich die Bildung einer sozialistischen Identitit unterstiitzen sollte und
1952 von der Post in der DDR neu aufgelegt wurde.

Wie stark Identititsstiftung und Geschichtskultur in den beiden jungen
deutschen Staaten politisch gepriagt waren, zeigt sich auch daran, dass mit
Gerhart Hauptmann nur eine Person aus der SBZ/DDR Serie in die Serie Be-
deutende Deutsche der Bundespost aufgenommen wurde. Fiir die in der
SBZ/DDR geehrten August Bebel, Friedrich Engels, Georg Friedrich Wilhelm
Hegel, Kithe Kollwitz, Karl Marx, Ernst Thdlmann und Rudolf Virchow fand
sich in der Westserie kein Platz. Rudolf Virchow war 1953 wenigstens auf einer
Westberliner Marke erschienen (Abb. 5).

Bemerkenswert fiir die Geschichtskultur der Bundesrepublik ist allerdings,
dass die Auswahl der Personlichkeiten von Reichspost und Bundespost viele
Ubereinstimmungen enthilt. Von den neun beriihmten Deutschen der
Reichspost schafften es nur Koénig Friedrich II. von Preuflen und Gottfried
Wilhelm Leibniz nicht in die bundesdeutsche Serie. Auf den schon in Weimar
umstrittenen preuflischen Konig ist vermutlich aus naheliegenden politischen
Griinden verzichtet worden. Gegen Leibniz bestanden dagegen wohl keine
grundsitzlichen Einwinde, er wird sowohl in der Vorschlagsliste des Bundes-

24 Etienne Francois/Hagen Schulze: Dichter und Denker, in: dies. (Hrsg.): Deutsche Erinnerung-
sorte. Bd. 1, Miinchen 2001, S. 157.

25 Hans-Jiirgen Wischnewski: 150 Jahre Deutschland auf Briefmarken. Mein Land, unsere Ge-
schichte, Miinchen 1998, S. 143.

26 Wolfgang Lotz: Friedrich der Grofie und die deutsche Reichspost. Ein Beitrag zur Problematik
politischer Inhalte von Briefmarken in der Weimarer Republik, in: Archiv fiir Postgeschichte
(1986) 2, S.108-113.
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ministeriums fiir gesamtdeutsche Fragen? als auch in einer Liste des Kuratori-
ums Unteilbares Deutschland® aufgefiihrt. Wahrscheinlich gelangte Leibniz
nicht in die Serie Bedeutende Deutsche, da am Ende schlicht der Platz fehlte.
Goethe, Schiller, Beethoven, Kant, Lessing, Bach und Diirer dagegen fanden
sowohl bei der Reichspost als auch bei der Bundespost Beriicksichtigung.

4 Die Auswahl der Personlichkeiten

Fiir die Auswahl der Personlichkeiten holte der bundesdeutsche Postminister
zunéchst von anderen Bundesministerien, Vertretern der Vertriebenenverban-
de und dem Kuratorium fir Unteilbares Deutschland Vorschlige ein. Auf
einer Sitzung im Postministerium am 15. August 1960 wurde auf dieser
Grundlage eine erste Liste fiir die Serie Bedeutende Deutsche der Bundespost
erstellt. Bemerkenswert ist der Kreis der Teilnehmer, denn man hatte vielleicht
erwarten konnen, dass sich die Bundesregierung fiir diese schwierige Aufgabe
Unterstiitzung von Experten aus Kultur und Wissenschaft erbeten hitte. Dies
war aber nicht der Fall. Neben Vertretern der Politik aus dem Auswirtigen
Amt und den Bundesministerien fiir Post, Inneres und Gesamtdeutsche Fragen
waren nur noch Vertreter des Bundes der Vertriebenen, des Kuratoriums Un-
teilbares Deutschland und der Prasident des Ostdeutschen Kulturrates Georg
Graf Henckel von Donnersmarck geladen.? Als Berater waren also nur Inte-
ressenvertreter der ost- und mitteldeutschen Landsmannschaften und die
Verfechter der Offenheit der deutschen Frage gefragt, was die deutschlandpoli-
tische Dimension der Serie unterstreicht.

Auf der Sitzung am 15. August 1960 wurden fiir die Briefmarkenserie die
folgenden Personlichkeiten ausgewihlt: Elisabeth von Thiiringen, Annette von
Droste-Hiilshoff, Johann Sebastian Bach, Robert Bosch, Albrecht Diirer, Albert
Einstein, Michael von Faulhaber, Johann Wolfgang von Goethe, Gerhart
Hauptmann, Immanuel Kant, Martin Luther, Balthasar Neumann, Friedrich
von Schiller, Gustav Stresemann. In eine Reserveliste wurden aufgenommen:
Gutenberg, Herder, Lessing, Kleist und Richard Straufi.

Von den Sitzungsteilnehmern wurden Goethe und Schiller als »iiber jeden
Zweifel erhaben gesamtdeutsch« eingeschitzt, Kant sollte auf Ostpreussen,
Hauptmann auf Schlesien und Neumann auf das Egerland hinweisen. Mittel-

27 Brief BMG an BPM, 10. August 1960, Bundesarchiv, B 257/43121, Bl. 400.

28 Brief, August 1960, Bundesarchiv, B 257/43121, Bl. 406.

29 Einladung BPM an Ostdeutschen Kulturrat, 09. August 1960, Bundesarchiv, B 257/43121, BL
405.
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deutschland reprasentierten zusétzlich Luther und Bach. Faulhaber und Diirer
sollten fiir Bayern und Stresemann fiir Berlin stehen.

Dass nicht nur geopolitische Aspekte fiir die Auswahl Bedeutung hatten,
sieht man auch daran, dass »Faulhaber als katholisches Gegengewicht zu Lu-
ther« aufgenommen wurde.*

Die beiden Kirchenminner hatte die Reichspost nicht beriicksichtigt, aber
im Unterschied zur Weimarer Republik kniipfte der Christdemokrat Adenauer
identitdtspolitisch stark an die Ideologie vom >Christlichen Abendland« an.*
Gerade das Christentum sollte dabei zu einer geistigen Stiitze des neuen Staates
werden, was sich nicht zuletzt auch in den Briefmarkenausgaben der frithen
funfziger Jahre zeigt.> Auf den Bezug zum Christentum in Verbindung mit
einem Hinweis auf Mitteldeutschland ist sicherlich auch die Aufnahme der
Heiligen Elisabeth von Thiiringen zuriickzufithren. Daneben sollte die Heilige
aber zusammen mit Annette von Droste-Hiilshoff auch die Bedeutung von
Frauen fiir die deutsche Kulturgeschichte hervorheben, was die Reichspost
noch vollig versiumt hatte. Um die Frauen innerhalb der Briefmarkenserie
Bedeutende Deutsche hervorzuheben, wurde daran gedacht, mit ihnen die Serie
zu starten oder sie effektvoll auf die Hochstwerte zu setzen.*® Zu den Berithmt-
heiten der Serie der Reichspost fiigte die Bundespost noch Albert Einstein
hinzu, mit dem die »jiidischen Belange« Beriicksichtigung finden sollten.**
Hier wird deutlich, dass die Bundesregierung durch die Betonung der christli-
chen Tradition sowie der Rolle von Frauen und Juden neue Akzente in der
Geschichtskultur setzen wollte.

Bei dieser ersten Version mit 14 Personlichkeiten war noch davon ausge-
gangen worden, dass die beiden wichtigsten Wertstufen fiir Postkarte und
Brief anstelle des Prisidenten das Motiv der schwarz-rot-goldenen Flagge
zeigen. Aufgrund der schon in der Kabinettssitzung von Stiicklen erwahnten
Schwierigkeiten bei der kiinstlerischen Gestaltung nahm man aber Abstand
von diesem Motiv und holte Gutenberg sowie Lessing von der Ersatzliste.

Auflerdem wurde Stresemann, der im Nachgang zu politisch erschien,
durch den zuvor nicht in die engere Wahl genommenen Beethoven ersetzt.
Damit entfiel der Reprasentant Berlins, was dem bayerischen Minister Stiicklen
moglicherweise nicht ungelegen kam, der gesamtdeutschen Intention kurz
nach der Berlinkrise von 1958 aber nicht entsprach. Im Friihjahr 1961 wurde

30 Aktenvermerk, Bundesarchiv, B 257/ 43121, Bl. 376.

31 Axel Schildt: Das »christliche Abendland« als Zentrum politischer Integration in der Friihzeit
der Ara Adenauer, in: Tilman Mayer (Hrsg.): Medienmacht und Offentlichkeit in der Ara Ade-
nauer, Bonn 2009, S. 39-54.

32 Onken: Geschichtspolitik, hier: S. 69f.

33 Aktenvermerk, Bundesarchiv, B 257/43121, Bl. 403.

34 Aktenvermerk, Bundesarchiv, B 257/43121, Bl. 376.
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Robert Bosch von Minister Stiicklen von der Liste gestrichen, weil er ihm »zu
jung« war. Dafiir kam nun Heinrich von Kleist zum Zuge, der zumindest seine
letzten Lebensjahre in Berlin verbracht hatte.

Verdnderungen gab es auch bei den katholischen Personlichkeiten, da die
katholische Kirche nicht mit Michael von Faulhaber einverstanden war. Minis-
ter Stiicklen gab der Kirche daraufhin weitgehend freie Hand fiir die Auswahl
eines anderen Katholiken,* was im Frithjahr 1961 zur Aufnahme von Albertus
Magnus in die Serie fithrte. Mit acht Protestanten und sieben Katholiken ent-
sprach die Serie den ausdriicklichen Wiinschen nach konfessioneller Paritat.>”

Bevor die ersten Marken endlich erscheinen konnten, war noch zu kliren,
wie die Personlichkeiten auf die Wertstufen verteilt werden sollten. Aus der
Platzierung der Personlichkeiten auf eine Wertstufe hatte sich auch eine Aus-
sage zu ihrer Bedeutung ableiten lassen konnen, was aber neue Konflikte hitte
heraufbeschworen konnen, die das Postministerium vermeiden wollte. Des-
halb reihte man die Personlichkeiten zunichst alphabetisch, entschied sich
spater aber fiir eine chronologische Reihung nach dem Geburtsjahr, was auch
deswegen sinnvoll erschien, weil dann das Postkartenporto mit 10 Pfenning
auf Diirer und das Briefporto mit 20 Pfennig auf Bach fiel, womit zwei unbe-
strittene Schwergewichte aus der Reihe diese wichtigen Positionen belegten.?
Am 15. Juni 1961 konnten mit Diirer, Bach und Lessing, mit der Wertstufe von
40 Pfennig fiir den Auslandsbrief, die ersten Marken der dann sukzessive er-
scheinenden Serie der Deutschen Bundespost in den Verkauf gehen. Fiir die
Deutsche Bundespost Berlin wurde nur der Schriftzug »Deutsche Bundespost«
in der tiblichen Weise mit »Berlin« ergdnzt und mit dem Verkauf der entspre-
chenden Marken an demselben Tag begonnen.

Zum Erscheinen der ersten drei Marken im Juni 1961 wurden alle weiteren
geplanten Ausgaben 6ffentlich gemacht. Die Auswahl der Personlichkeiten rief
zunichst kaum Kritik in der Offentlichkeit hervor, aber die kiinstlerische Ge-
staltung iiberzeugte viele deutsche Philatelisten nicht, sodass eine grofiere Zahl
von zum Teil empdrten und sarkastischen Eingaben zur Gestaltung der Mar-
ken das Ministerium erreichten und die Serie bald als »Grimmige Deutsche«
verspottet wurde.*® Die Bundespost verkaufte trotzdem allein von den ersten
drei Marken fast zehn Milliarden Exemplare.

35 Aktenvermerk, Bundesarchiv, B 257/43122, Bl. 195.

36 Brief Stiicklen an Pralat W. Wissing, 28. Dezember 1960, Bundesarchiv, B 257/43121, Bl. 383.
37 Aktenvermerk, Bundesarchiv, B 257/43122, Bl. 195.

38 Aktenvermerk, Bundesarchiv B 257/4322, Bl. 148.

39 Briefe, Sommer/Herbst 1961, Bundesarchiv, B 257/43121, Bl. 167- 195.
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5 Die Suche nach einem Reprasentanten des deutschen Judentums

Unbeachtet von der Offentlichkeit meldete sich allerdings Otto Nathan, der
amerikanische Testamentsvollstrecker von Albert Einstein, beim Postministe-
rium. Er forderte, Einstein aus der Liste der geplanten Ausgaben zu streichen,
weil sein langjahriger Freund Albert nicht damit einverstanden gewesen wire,
das Motiv einer deutschen Briefmarke zu werden.* Minister Stiicklen bedauer-
te in seinem Antwortschreiben, dass er diesem Wunsch nicht mehr entspre-
chen konne, weil die Planungen schon zu weit fortgeschritten seien, um noch
verandert zu werden.* Mehr Eindruck auf das Postministerium machte mog-
licherweise eine seit Herbst 1961 geduflerte Reihe von Widerspriichen gegen
die Person Einstein, die von einem Artikel in der Deutschen Soldatenzeitung
ausgelost wurde und auch von Philatelisten aufgegriffen wurde. Dieser Protest
richtete sich nicht gegen den Wissenschaftler Einstein, sondern nahm Anstof}
daran, dass er als Emigrant in den USA im Zweiten Weltkrieg die Entwicklung
und den Einsatz der Atombombe gegen Deutschland gefordert habe.*?

Im Postministerium sah man sich nun mit dem Problem konfrontiert, dass
es Griinde gab, auf Einstein zu verzichten, man aber andererseits nicht den
Eindruck erwecken wollte, sich von Einspriichen rechtskonservativer Kreise
wie der Soldatenzeitung beeinflussen zu lassen. In dieser Lage erinnerte man
sich an den eigentlich schon abgewiesenen Einspruch von Otto Nathan und
bat den Herausgeber der Allgemeinen Wochenzeitung der Juden in Deutschland,
Karl Marx, seine Kontakte zu amerikanischen Juden zu nutzen, um von
Nathan doch noch eine Zustimmung zu der Einsteinmarke einzuholen.* Marx
erklarte sich dazu bereit, konnte aber nichts bewirken. Seiner Ansicht nach
hitte er in einem fritheren Stadium der Verhandlungen vermutlich mehr errei-
chen konnen.* Damit hatte die Bundespost eine zweite Absage des Testa-
mentsvollstreckers, die nun aber im Unterschied zu der ersten nach der Inter-
vention der Soldatenzeitung erfolgt war, sodass man in einer Pressemitteilung
im Juni 1962 verkiinden konnte, dass man auf das Bild von Einstein nicht
aufgrund der Proteste der Soldatenzeitung, sondern wegen des Einspruchs des
Testamentsvollstreckers verzichten wird.

Bei der Bundespost hatte im Frithjahr 1962 noch wiahrend der Gesprache
von Marx mit Nathan die Planung zu einer Marke mit Jacques Offenbach
begonnen, der anstelle von Einstein das deutsche Judentum in der Serie vertre-

40 Brief Nathan an BPM, 24. Juli 1961, Bundesarchiv, B 257/43122, Bl. 168.

41 Brief Stiicklen an Nathan, 23. August 1961, Bundesarchiv, B 257/43122, Bl. 171.
42 Aktenvermerk, Bundesarchiv, B 257/43122, 176; 178; Sammlerlupe (1961) 15.
43 Aktenvermerke, Bundesarchiv, B 257/43122, Bl. 172, 197.

44 Brief Marx an BPM, 22. Juni 1962, Bundesarchiv, B 257/43122, BI. 155.
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ten sollte.”> Aber auch diese Personlichkeit fithrte zu kritischen Einspriichen.
Bemingelt wurde, dass der lebenslustige Operettenkomponist kaum in eine
Reihe mit Groflen wie Beethoven und Bach passen wiirde. Zudem sei Offen-
bach nicht geeignet, das Judentum zu représentieren, da er zum katholischen
Glauben iibergetreten sei. Aulerdem musste sich das Postministerium den
Vorwurf gefallen lassen, dass Offenbach zwar in K6ln geboren, aber nach Paris
ausgewandert sei und dort die franzosische Staatsbiirgerschaft angenommen
habe. Deswegen war nicht klar, ob die franzosische Seite es als Provokation
aufgefasst hitte, wenn Offenbach als Deutscher prisentiert wiirde. Moglicher-
weise wire die Marke auch als freundliche Geste an Frankreich empfunden
worden, aber im Vorfeld des Elysée-Vertrages barg Offenbach ein Risiko. Im
Ministerium dachte man neben Offenbach an Fritz Haber als méglichen Kan-
didaten, verfolgte diesen Plan aber nicht weiter, da Haber 1957 mit einer Mar-
ke der Berliner Post (Abb. 6) geehrt worden war.* Schlieflich verzichtete man
auf die Ausgabe der Offenbachmarke, da der vorgesehene Portowert von 3
Mark angesichts der zunehmenden Abrechnung von teuren Postleistungen
ohne Postwertzeichen nicht mehr sinnvoll zu sein schien. Die am 12. April
1962 ausgegebenen Marken mit Schiller und Hauptmann blieben damit zu-
néchst die letzten der Serie.

Ende 1963 kam doch noch einmal Bewegung in die Serie Bedeutende Deut-
sche, als der Herausgeber der Allgemeinen Wochenzeitung der Juden in
Deutschland, Karl Marx, dem neuen Bundeskanzler Ludwig Erhard vorschlug,
zum 100. Geburtstag des Soziologen und Nationalokonoms Franz Oppenhei-
mer am 30. Midrz 1964 eine Sondermarke herauszubringen.*” Da Erhard 1925
bei Oppenheimer promoviert worden war, leitete er dieses Ansinnen gern an
den Postminister weiter. Fiir dieses Vorhaben war dem Postministerium die
Vorbereitungszeit zu knapp, aber man brachte als Alternative ins Gesprich,
dass Oppenheimer in die Serie Bedeutende Deutsche aufgenommen werden
konnte.*® Noch im Jahr 1964 wurde die aufgrund einer Portoerhéhung sinn-
volle neue Wertstufe von 90 Pfennig mit einer Marke fiir Oppenheimer in der
Dauerserie eingebracht, sodass das deutsche Judentum doch noch in der Serie
vertreten war.*

45 Aktenvermerk, 22. Februar 1962, Bundesarchiv, B 257/43122, Bl. 117.

46 Aktenvermerk, 11. April 1962, Bundesarchiv, B 257/43122, Bl. 157.

47 Brief Marx an Bundeskanzler Erhard 14. November 1963, Bundesarchiv, B 257/43122, BI. 58f.

48 Brief BPM an Staatssekretir im Bundeskanzleramt, 10. Januar 1964, Bundesarchiv, B
257/43122, Bl 57.

49 In Berlin nicht erschienen.
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6 Fazit

Der Blick auf die Genese der Briefmarkenserie Bedeutende Deutsche zeigt, dass
diese geschichtskulturelle Erinnerung an Personlichkeiten der deutschen Ver-
gangenheit eng mit der Politik verkniipft war. Dass nicht im Postministerium,
sondern im vom Kanzler dominierten Bundeskabinett die grundsitzliche Ent-
scheidung iiber die Motive getroffen wurde, offenbart, dass Adenauer zu Recht
als Medienkanzler bezeichnet wird,*® der auch die Briefmarken als Medien in
der politischen Kommunikation personlich im Blick hatte.

Die Ausgabe der Briefmarken zu den bedeutenden Deutschen war mit meh-
reren politischen Zielen verbunden. Im Vordergrund stand die Absicht der
Bundesregierung, den Anspruch der Bundesrepublik auf das gesamtdeutsche
Erbe offentlichkeitswirksam zu bekriftigen, um die politischen Krifte, die sich
der Wiedervereinigung und der Wahrnehmung der Interessen der Vertriebe-
nen verschrieben hatten, wieder starker an sich binden. Zum anderen machte
auch die Begriindung des Bundesprisidenten deutlich, dass es um die »Bildung
einer staatspolitischen Tradition und einer wachsenden Anhinglichkeit des
Biirgers an den Staat« ging, denn die junge Bundesrepublik musste sich diese
erst erarbeiten. Die Geschichtskultur war hier ein wichtiges Feld, denn gerade
die Vergangenheit belastete den westdeutschen Staat schwer, sodass dem
Staatsvolk im Geltungsbereich des Grundgesetzes ein »geistiges, kulturelles
und politisches Erbe« prisentiert wurde, dem man sich gemeinsam verbunden
fithlen konnte, um so der nationalen Identitit auch die wichtige historische
Dimension zuriickzugeben. Dass dieses historische Erbe sich auf Gesamt-
deutschland bezog, hinderte die Identititsbildung nicht, sondern beférderte
eben den Gedanken, dass zur Identitit der Bundesrepublik auch die Vertre-
tung der Deutschen und ihrer Traditionen auflerhalb der aktuellen Staatsgren-
zen gehore. Zur Bekriftigung des gesamtdeutschen Anspruchs und der Identi-
tatsbildung trat noch die Betonung des christlichen Erbes sowie der Frauen
und Juden in der deutschen Kultur, letzteres moglicherweise auch mit Blick auf
das Ausland.

Die Briefmarkenserie Bedeutende Deutsche der Bundespost ist daher kein
tiberparteiliches Zeugnis fiir die Geistesgrofle der ausgewéhlten Personlichkei-
ten, sondern eine historische Quelle fiir die Geschichtskultur und ihre politi-
sche Instrumentalisierung im Spannungsfeld der deutschen Frage.*!

50 Dominik Paul: Adenauer-Wahlkdmpfe. Die Bundestagswahlkimpfe der CDU 1949-1961,
Marburg 2011, S. 528-556.

51 Zu der Serie und ihrer Entstehung aus philatelistischer Sicht siehe: Jan Billion: Bedeutende
Deutsche — Adenauer lehnte Linderwappen ab, (Fortsetzungsartikel I — VI), in: Deutsche
Briefmarken Revue 66 (2015) 2-7, S. 25-27; 25-27; 31-33; 32-34; 32-34; 32-34.
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Abbildung 1
Bundesprisident Theodor Heuss (1954, Michel, BRD, 183).
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Abbildung 2
Bedeutende Deutsche (1961/1965, Michel, BRD, 347-362).
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Abbildung 3
aus: Beriihmte Deutsche (1926/1927, Michel, DR, 385-397).
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Abbildung 4
aus: Personlichkeiten aus Politik, Kunst und Wissenschaft (1948, Michel, SBZ, 212-227 bzw. 1952,
Michel, DDR, 327-341).
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Abbildung 5-6
Rudolf Virchow (1952, Michel, West-Berlin, 96); Fritz Haber (1957, Michel, West-Berlin, 166).
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Tilmann Siebeneichner

Mythos mit Zackenrand. Das revolutiondre Erbe der SED und die
Kampfgruppen der Arbeiterklasse auf DDR-Briefmarken

Der >Kampf« der Arbeiterklasse war nach der Griindung des ersten >Arbeiter-
und-Bauern-Staates auf deutschem Boden« zentrales Thema seiner politischen
Kultur: Er rechtfertigte, warum nach 1945 gerade die Sozialistische Einheitspar-
tei Deutschlands (SED) die Macht in der Deutschen Demokratischen Republik
(DDR) beanspruchte - hatten sich SPD und KPD vor 1945 doch am ent-
schiedensten den Nationalsozialisten entgegengestellt und deren Herrschaft
bekdmpft - und er schrieb vor, was auch nach der Griindung des >Arbeiter-
und-Bauern-Staates« fiir all seine Biirger gelten sollte: dass ndmlich »zum Ar-
beiter das Gewehr gehort [...] bis es in der ganzen Welt keine kapitalistischen
Blutsauger, keine Zins- und Fronherren mehr gibt«', wie es 1956 in einer von
der Abteilung Agitation und Presse/Rundfunk beim Zentralkomitee der SED
herausgegebenen Broschiire zur Popularisierung der Kampfgruppen der Ar-
beiterklasse hief3.

Bei den Kampfgruppen handelte es sich um eine paramilitirische Miliz, die
infolge des Aufstandes vom Juni 1953 gegriindet wurde und der Zeit ihrer
Existenz etwa 200.000 werktitige Médnner und Frauen angehérten.? Wie Gus-
tav Roebelen (1905-1967), als Leiter der Abteilung fiir Sicherheitsfragen mit
deren Organisation beauftragt, im Mai 1954 betonte, handelte es sich bei ihnen
um »kein neues polizeiliches, militarisches oder halbmilitdrisches Organ der
DDR«, sondern um ein »Instrument der Sozialistischen Einheitspartei
Deutschlands zur politischen Massenarbeit«?, das heif3t um ein zentrales In-

1 Gustav Giesemann: Damals in Eisleben, hrsg. von der Abteilung Agitation und Pres-
se/Rundfunk beim ZK der SED, Berlin 1956, S. 8-9.

2 Zur Geschichte der Kampfgruppen vgl. Armin Wagner: Die Kampfgruppen der Arbeiterklasse
(1953-1990), in: Torsten Diedrich/Hans Ehlert/Riidiger Wenzke (Hrsg.): Im Dienste der Partei.
Handbuch der bewaffneten Organe der DDR, Berlin 1998, S. 281-337; Volker Koop: Armee
oder Freizeitclub? Die Kampfgruppen der Arbeiterklasse in der DDR, Bonn 1997.

3 Vorlage der Abt. f. Sicherheitsfragen vom 6. Mai 1954, Stiftung Archiv der Parteien und Mas-
senorganisationen der DDR im Bundesarchiv (SAPMO-BArch), DY 30/] IV 2/3A/419, BL. 28.
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strument staatssozialistischer Identitats- und Geschichtspolitik. In den Kampf-
gruppen wiirden sich die »besten Erfahrungen, die Reife und revolutionédren
Traditionen der deutschen und internationalen Arbeiterklasse« verkorpern,
hief8 es beispielhaft zu ihrem 25-jéhrigen Bestehen im Oktober 1978. *

»Sie bewahren das Vermichtnis und die revolutiondren Traditionen der Kampfer im Mit-
teldeutschen Industriegebiet; sie sind der wiirdige Erbe des Roten Frontkampferbundes,
und sie werden im Geist der Internationalen Brigaden im spanischen Biirgerkrieg und der
mutigen Kdmpfer gegen Faschismus und Militarismus erzogen. Heute tragen unsere
Kampfgruppen-Einheiten die Namen der besten Sohne der deutschen revolutioniren Ar-
beiterklasse. Auf ihren Fahnen stehen die Namen von Karl Liebknecht, Ernst Thilmann,
Wilhelm Pieck, Bernard Koenen, Max Lademann und von vielen anderen standhaften
Kéampfern gegen Imperialismus und Militarismus. Diese Namen kiinden von den Zielen,
fiir die die Kampfgruppen angetreten sind, und sie kiinden vom siegreichen Kampf der
Arbeiterklasse.«®

Das >unmittelbar bewaffnete Organ der Arbeiterklasse« — wie die Kampfgrup-
pen hédufig auch genannt wurden - als >lebendiger Verkorperung« dieser kimp-
ferischen Traditionen zeigt, welch grofle Bedeutung die SED ihrem revolutio-
niren Erbe zur Legitimation ihrer Herrschaft und zur Mobilisierung ihrer
Bevolkerung beimaf.$

Der Aufbau des Sozialismus sei auch nach der Griindung des >ersten Arbei-
ter-und-Bauern-Staates auf deutschem Bodenc< weiterhin bedroht, insistierte
die SED-Fithrung kanonisch und kategorisch, und verlange deshalb die
Kampf- und Verteidigungsbereitschaft der gesamten Arbeiterklasse, sprich:
Bevolkerung.” Allerdings war die Bezugnahme auf das revolutiondre Erbe der
SED in der DDR alles andere als eindeutig beziehungsweise unumstritten. Der
proletarische Mythos, das heifit die Vorstellung einer geeinten und kampfbe-
reiten Arbeiterklasse, verdeckte, dass die Kommunisten vor 1945 stets nur eine
Minderheit innerhalb der organisierten Arbeiterbewegung gebildet hatten und
auch die Herrschaft der SED in der DDR weniger auf der Zustimmung breiter
Bevolkerungsteile denn auf der Schiitzenhilfe der sowjetischen Verbiindeten
ruhte, wie nicht zuletzt der Aufstand vom 17. Juni 1953 noch einmal deutlich

4 Rede Werner Felfes anlisslich des Appells der Kampfgruppen am 6. Oktober 1978, Landes-
hauptarchiv Sachsen-Anhalt, Abt. Merseburg (LHASA), Nr. IV/D-2/12/467.

5 Rede Werner Felfes anlésslich des Appells der Kampfgruppen am 6. Oktober 1978, LHASA, Nr.
1V/D-2/12/467.

6 Vgl. dazu Tilmann Siebeneichner: Proletarischer Mythos und realer Sozialismus. Die Kampf-
gruppen der Arbeiterklasse in der DDR, K6ln/Weimar/Wien: Bohlau 2014.

7 Vgl. etwa: Paul Puls: Die Entfaltung der revolutiondren Wachsamkeit. Eine Aufgabe des tagli-
chen Kampfes, in: Einheit 14 (1952), S. 904-908.

Open-Access-Publikation im Sinne der CC-Lizenz BY-NC-ND 4.0
© 2019, V&R unipress GmbH, Gottingen
ISBN Print: 9783847109372 — ISBN E-Lib: 9783737009379



gemacht hatte.® Das vorbehaltlose Bekenntnis zur SED und ihrer Politik - das
etwa in dem 1959 eingefithrten Gelobnis der Kampfgruppen deutlich zum
Ausdruck kam’ - fiel infolge des Aufstandes jedoch nicht nur langjahrigen
Angehorigen der organisierten Arbeiterbewegung schwer. Die Erfahrung von
Vernichtungskrieg und Besatzung hatten innerhalb der Bevélkerung zudem
vielfach zu der Uberzeugung gefiihrt, sich in Zukunft nicht mehr fiir politi-
schen Projekte verheizen zu lassen, sondern das Heil eher im Privaten suchen
zu wollen - ein Phdnomen, das von den verantwortlichen Funktionéren hiufig
als »mangelndes Klassenbewusstsein« ausgelegt wurde. "

Im Mittelpunkt dieses Beitrages steht folglich die Frage, wie die SED mit ih-
ren revolutioniren Traditionen umging, diese fiir ihre Politik instrumentali-
sierte und welche Probleme dariiber entstanden. Die Kampfgruppen der Ar-
beiterklasse eignen sich besonders gut, dieser Frage nachzugehen, weil die
Miliz einerseits als »lebendige Verkorperung«! dieser Traditionen vorgestellt
und betrachtet wurden, andererseits aber auch, weil sie in ihrer Geschichte
vielfach zum Gegenstand von in der DDR erschienenen Briefmarken avancier-
te. Als »Informationstréger, in denen sich der Charakter der gesellschaftlichen
Verhéltnisse in vielfaltiger Weise wiederspiegelt«'?, sind Briefmarken eine
bedeutsame, wenn auch bislang wenig beachtete Quellengattung. Zunehmen-
des Interesse erfahren sie jedoch zur Untersuchung totalitdrer Herrschaftsre-
prisentationen. "

8 Zur Geschichte der KPD in der Weimarer Republik vgl. Klaus-Michael Mallmann: Kommunis-
ten in der Weimarer Republik. Sozialgeschichte einer revolutionidren Bewegung, Darmstadt
1996; zum problematischen Verhiltnis von SED und DDR-Bevélkerung vgl. Lutz Niethammer:
Die SED und »ihre« Menschen. Versuch tiber das Verhéltnis zwischen Partei und Bevolkerung
als bestimmendes Moment innerer Staatssicherheit, in: Siegfried Suckut/Walter Sif8 (Hrsg.):
Staatspartei als Staatssicherheit. Zum Verhaltnis von SED und MfS, Berlin 1997, S. 307-340.

9 Der Wortlaut des Gel6bnisses lautete: »Ich bin bereit, als Kimpfer der Arbeiterklasse die Wei-
sungen der Partei zu erfiillen, die Deutsche Demokratische Republik, ihre sozialistischen Er-
rungenschaften jederzeit mit der Waffe in der Hand zu schiitzen und mein Leben fiir sie einzu-
setzen. Das gelobe ich!« zit. n.: SED-BPO/Betriebsarchiv der VEB Filmfabrik Wolfen (Hrsg.):
Getreu dem Gel6bnis. Ausschnitte und Berichte aus der Arbeit der Kampfgruppen des VEB
Filmfabrik Wolfen, Wolfen 1969, S. 20.

10 Michael Geyer hat mit Blick auf die junge Bundesrepublik in diesem Zusammenhang von
einem »gekriankten Staatsbiirgertum« gesprochen (vgl. ders.: Der Kalte Krieg, die Deutschen
und die Angst. Die westdeutsche Opposition gegen Wiederbewaffnung und Kernwaffen, in:
Klaus Naumann (Hrsg.): Nachkrieg, Hamburg 2001, S. 267-318).

11 Erhard Gilgen/Roland Carl/Fritz Bachinger (Hrsg.): Die Kampfgruppen der Arbeiterklasse,
Dresden 1978, S. 11.

12 Gerhard Rehbein: Lexikon der Post. Post- und Fernmeldewesen, Berlin 1983, S. 540; vgl. auch:
Gottfried Gabriel: Asthetik und politische Ikonographie der Briefmarke, in: Zeitschrift fiir As-
thetik und Allgemeine Kunstwissenschaft 54 (2009) 1, S. 1-10.

13 Vgl. dazu etwa: Alexander Hanisch-Wolfram: Postalische Identitdtskonstruktionen. Briefmar-
ken als Medien totalitdrer Propaganda, Frankfurt am Main 2006; Jana Scholze: Ideologie mit
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Bereits Walter Benjamin nannte Briefmarken »Visitenkarten des Staates,
die spezifische Vorstellungen in die Alltagswelt der Menschen transportieren
und auf diese Weise dazu beitragen, eine >offizielle Kultur< und eine >spezifi-
sche Identitit« zu etablieren.* Uber ihre zeichenhafte Abbildhaftigkeit hinaus
sind Briefmarken deshalb als Medien und Aktiva mit einer eigenstindigen
Asthetik zu begreifen. Wie von Seiten der Visual History betont wird, stellen
insbesondere Fotografien mehr als eine additive Erweiterung des historiogra-
phischen Quellenkanons dar.'® Und was fiir Fotografien gilt, kann so auch auf
Briefmarken tibertragen werden. Obwohl sie im Feld der Visual History bislang
wenig Beachtung gefunden haben, tragen sie durch ihre massenhafte Verbrei-
tung und Verwendung im Alltag - genau wie Fotografien — dazu bei, histori-
sche Sehweisen zu konditionieren, gesellschaftliche Wahrnehmungsmuster zu
pragen und politische Deutungsweisen zu transportieren, sprich: die &dstheti-
sche Beziehung historischer Subjekte zu ihrer sozialen und politischen Wirk-
lichkeit zu organisieren.'® Bilder — und in diesem Sinne werden in diesem Bei-
trag auch Briefmarken betrachtet — geben Geschichte nicht nur passivisch
wieder, sondern tragen aufgrund ihrer spezifischen »Triebkraft der Form«'” —
wie es der Kunsthistoriker Horst Bredekamp ausgedriickt hat — auch dazu bei,
historische Realitét zuallererst zu erzeugen und zu beglaubigen. Im Hinblick
auf die Geschichte der Kampfgruppen sind sie deshalb in erster Linie als >Tra-
ditionsmotoren«< und >Mythosmaschinen« interessant, das heif3t als Medien der
Geschichts- und Erinnerungspolitik, die eine bestimmte Deutung von Ge-
schichte generieren und transportieren. Welche revolutioniaren Traditionen
wurden im Zusammenhang mit den Kampfgruppen aufgerufen und wie wur-
den diese - auch isthetisch - vermittelt? Welche Funktionen wurden den
Kampfgruppen auf diese Weise zugeschrieben und wie veranderten die sich im
Laufe der Zeit womdglich? Und welche Riickschliisse lassen sich daraus im

Zackenrand. Briefmarken als politische Symbole, in: Dokumentationszentrum Alltagskultur
(Hrsg.): Fortschritt, Norm und Eigensinn. Erkundungen im Alltag der DDR, Berlin 1999, S.
174-191.

14 Walter Benjamin: Einbahnstrafie, in: Gesammelte Schriften. Bd. IV/1, Frankfurt am Main 1972,
S. 134-137, hier S. 137.

15 Vgl. etwa: Martina Hefller: Bilder zwischen Kunst und Wissenschaft. Neue Herausforderungen
fiir die Forschung, in: Geschichte und Gesellschaft 31 (2005), S. 266-292.

16 Zur Visual History vgl. Gerhard Paul (Hrsg.): Visual History. Ein Studienbuch, Géttingen 2006
sowie ders.: Visual History. Version 2.0, in: Docupedia-Zeitgeschichte, 29. Oktober 2012,
http://docupedia.de/zg/Visual_History_Version_2.0_Gerhard_Paul (letzter Zugriff: 31. Januar
2018).

17 Horst Bredekamp: Schlussvortrag. Bild = Akt = Geschichte, in: Jiirgen Leipold u. a. (Hrsg.):
Geschichtsbilder. 46. Deutscher Historikertag vom 19.-22. September 2006 in Konstanz. Be-
richtsband, Konstanz 2007, S. 289-309, hier: S. 305.
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Hinblick auf die Gestalt und Geltung des proletarischen Mythos als zentraler
Identifikations- und Legitimationsfigur staatsozialistischer Herrschaft ziehen?

1 Von den Internationalen Brigaden zum >unmittelbar bewaffneten
Organ der Arbeiterklasse<: Die Kampfgruppen als Erben des
rantifaschistischen< Kampfes

Der Mauerbau vom 13. August 1961 gilt auch als >heimlicher Griindungstag«
der DDR."® Mit der Errichtung des >antifaschistischen Schutzwalles(, wie die
Mauer in der DDR offiziell hiefi, war die Grenze zum Westen vollstindig abge-
riegelt worden; nun konnte man sich in den Augen der Machtigen unbehelligt
von jeglichen subversiven Aktionen des >Klassenfeindes« an die Ausgestaltung
der realsozialistischen Gesellschaft machen.

Bis dahin hatte die vorrangige Rolle der Kampfgruppen darin bestanden,
den sozialistischen Aufbau zu schiitzen, wie eine der Miliz gewidmete Brief-
marke aus dem Jahre 1964 illustriert (Abb. 1). Diese Briefmarke wurde anléss-
lich des 15. Jahrestages der DDR als Teil eines Briefmarken-Blocks ver6ffent-
licht, der symbolisch die staatliche Konsolidierung des »Arbeiter-und-Bauern-
Staates< bekraftigen sollte. Unter dem Motto Auferstanden aus Ruinen und der
Zukunft zugewandt wartete der Block mit 15 verschiedenen Motiven auf, die
verschiedene Aspekte und Errungenschaften des gesellschaftlichen Lebens in
der DDR portraitierten, darunter auch einen Angehérigen der Kampfgruppen,
der, mit einer Maschinenpistole bewaffnet, vor dem Hintergrund einer Indust-
rieanlage zu sehen ist.”” Die politische Wertschitzung des bewaffneten Kamp-
fes ging in den 1960er-Jahren, die ganz im Zeichen des von Ulbricht prokla-
mierten >umfassenden Aufbaus des Sozialismus< standen, deutlich zuriick.
Nicht der Kampfer, sondern der Techniker avancierte in Zeiten der >wissen-
schaftlichen-technischen Revolution« zum zeitgemiflen Leitbild des >neuen
Menschen«. Das verdeutlicht auch der Block aus dem Jahre 1964, der aufler
dem Kémpfer keine Angehorige anderer >bewaffneter Organe« der DDR (wie
der Polizei oder der Armee) zeigt, dafiir aber eine ganze Reihe von Wissen-
schaftlern und Ingenieuren, die den Aufbruch in eine >sozialistische Moderne«
verkorperten.?

18 Dietrich Staritz: Geschichte der DDR 1949-1985, Frankfurt am Main 1985, S. 138.

19 Zu dieser Blockausgabe siche auch den Beitrag von Annemarie Miiller in diesem Band.

20 Zum >umfassenden Aufbau des Sozialismus< beziehungsweise zur >wissenschaftlich-technischen
Revolution« vgl. Arnold Sywottek: Gewalt — Reform — Arrangement. Die DDR in den 60er Jah-
ren, in: Axel Schildt/Detlef Siegfried/Karl Christian Lammers (Hrsg.): Dynamische Zeiten. Die
60er Jahre in den beiden deutschen Gesellschaften, Hamburg 2000, S. 54-76; zum Begriff einer
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Nach dem Machtantritt Erich Honeckers (1912-1994) im Mai 1971 gewann
die kommunistische Kampfzeit, die im Zeichen des Aufbruchs der 1960er-
Jahre zunehmend verblasst war, an Bedeutung zuriick - und damit auch die
Kampfgruppen. Honecker, so hat es Wolfgang Engler pointiert bemerkt, ver-
wechselte sich »Zeit seiner Herrschaft mit einem proletarischen >Eroberkonigc
und die Geschichtsspanne, in der er wirkte, mit der Kampf- und Aufbruchspe-
riode des Weltkommunismus«?'. Weniger die Zukunft als das »Vermichtnis
Ernst Thilmanns« galt nun als allgemeine politische Orientierung,* insbeson-
dere fiir die Angehérigen der Kampfgruppen, wie ein Bildband deutlich wer-
den lésst, den langjahrige Kampfer als Dank fiir ihre geleisteten Dienste erhiel-
ten. »Denn Soldat der Revolution sein, heifit: Unverbriichliche Treue zur Sache
halten, eine Treue, die sich im Leben und Sterben bewihrt, heifit unbedingte
Verlasslichkeit, Zuversicht, Kampfesmut und Tatkraft in allen Situationen
zeigen«*, wurde dort an prominenter Stelle postuliert.

Diese Zeilen, die Ernst Thalmann (1886-1944) 1944 einem Mitgefangenen
im Zuchthaus Bautzen schrieb, und die in der DDR als Aufforderung an jeden
Angehorigen der Kampfgruppen, letztendlich aber an die gesamte Bevolkerung
zu verstehen waren, lassen deutlich werden, dass die unter Honecker wieder
gewachsene Bedeutung der Miliz sich weniger aus ihrer militirischen Funktion
erklart. Vielmehr war es ihre identitétspolitische Dimension, die die Angehori-
gen des >unmittelbar bewaffneten Organs der Arbeiterklasse« erneut zu gesell-
schaftlichen Leitbildern im >real existierenden Sozialismus< avancieren lief.
»Angehoriger der Kampfgruppen - das ist in unserer Partei und im ganzen
Volk ein Ehrenname!«* pries Honecker die Miliz anldsslich ihres 25-jahrigen
Bestehens und fiithrte sogar eine spezielle Rente ein, die all diejenigen, die min-
destens 20 Jahre in den Kampfgruppen gedient hatten, auch materiell belohnte.

Ganz in diesem identitdtspolitischen Sinne wurden insbesondere zu den Ju-
bildumsdaten der Kampfgruppen eine Reihe von Briefmarken publiziert. Ei-

»sozialistischen Moderne« vgl. Katherine Pence/Paul Betts (Hrsg.): Socialist Modern. East Ger-
man Everyday Culture and Politics, Ann Arbor, MI 2008.

21 Wolfgang Engler: Der proletarische Konig, in: ders.: Die ungewollte Moderne. Ost-West-
Passagen, Frankfurt am Main 1995, S. 11-30, hier: S. 28.

22 Vgl. etwa: Institut fiir Marxismus-Leninismus (Hrsg.): Ernst Thdlmann - unsere Partei erfiillt
sein Vermiachtnis. Wissenschaftliche Konferenz zum 100. Geburtstag Ernst Thdlmanns in Ber-
lin am 12. und 13. Mérz 1986, Berlin 1986; zur Bedeutung Ernst Thalmanns in der DDR vgl.
Russel Lemmons: Hitler’s Rival. Ernst Thalmann in Myth and Memory, Lexington, KY 2013.

23 Erhard Gilgen/Roland Carl/Fritz Bachinger (Hrsg.): Die Kampfgruppen der Arbeiterklasse,
Dresden 1978, S. 18; der vollstindige Brief ist abgedruckt in: Ernst Thalmann: Zwischen Erin-
nerung und Erwartung. Autobiographische Aufzeichnungen, Frankfurt am Main 1977, S. 56—
58.

24 Toast anldsslich des 25-jahrigen Bestehens der Kampfgruppen, 1978, LHASA, Nr. IV/D-
2/12/467.
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nerseits stellten sie eine Form der Huldigung dar, indem sie die jeweiligen
Geburtstage der Kampfgruppen feierten. Zugleich wurden sie aber auch dazu
benutzt, die Botschaft des proletarischen Mythos zu aktualisieren, wie insbe-
sondere die 50-Pfennig-Briefmarke zum 20-jéhrigen Jubilium der Kampf-
gruppen illustriert (Abb. 2). Sie zeigt einen Angehorigen der Kampfgruppen -
erkennbar insbesondere an seinem Armelabzeichen, einem in die Hohe ge-
reckten Karabiner, an dem eine rote Fahne weht, dem offiziellen Symbol der
Kampfgruppen - in einer Reihe mit einem Angehorigen des Roten Front-
kiampferbundes (RFB) — wiederum erkennbar an dessen Armelabzeichen, einer
geballten Faust — und einem Angehoérigen der Internationalen Brigaden des
Spanischen Biirgerkrieges — erkennbar vor allem durch seine charakteristische
Baskenmiitze.

Tatsachlich hatten zahlreiche SED-Funktionire, darunter etwa Erich Mielke
(1907-2000), Chef des Ministeriums fiir Staatssicherheit (MfS), oder Heinz
Hoffmann (1910-1985), langjéhriger Verteidigungsminister der DDR, und
Friedrich Dickel (1913-1993), langjéhriger Innenminister der DDR, wiahrend
des Spanischen Biirgerkrieges auf Seiten der Republikaner gekampft. Und
zumindest in der Anfangszeit der Kampfgruppen fanden sich auch eine Anzahl
ehemaliger Angehoriger des Roten Frontkdmpferbundes in ihren Reihen. In
erster Linie verweist das Motiv jedoch auf die herausgehobene Bedeutung des
Spanischen Biirgerkrieges und der kommunistischen Kampfzeit der Weimarer
Republik in der politischen Kultur des >Arbeiter-und-Bauern-Staates< und
illustriert die »Erfindung einer Tradition«*, die die Angehorigen der Kampf-
gruppen als Nachfolger der Angehorigen der Internationalen Brigaden und des
Roten Frontkdmpferbundes zeigt und damit zugleich das >antifaschistische«
Selbstverstdndnis des SED-Regimes hervorhebt.*®

Die ebenfalls anlésslich des 20-jéhrigen Jubildums publizierte 20-Pfennig-
Briefmarke (Abb. 3) lisst sich hingegen als Versuch einer ganz eigenen Tradi-
tionsstiftung interpretieren: Nicht die ruhmreichen Klassenschlachten der
groflen historischen Vorbilder der Miliz werden hier aufgerufen, sondern der
erste (und einzige groflere) Einsatz der Kampfgruppen selbst. Als die SED im
August 1961 zur Absperrung der Zonengrenze in Berlin schritt, griff sie insbe-

25 Zum Begriff der >Erfindung einer Tradition« vgl. die klassische Studie von Eric Hobs-
bawm/Terence Ranger: The Invention of Tradition, Cambridge 1992.

26 Zur Bedeutung des Spanischen Biirgerkrieges in der DDR vgl. Michael Uhl: Mythos Spanien.
Das Erbe der Internationalen Brigaden in der DDR, Bonn 2004; zum RFB vgl. Hermann
Diinow: Der Rote Frontkimpferbund. Die revolutiondre Schutz- und Wehrorganisation des
deutschen Proletariats in der Weimarer Republik, Berlin 1958; zum antifaschistischen Selbst-
verstindnis des SED-Regimes vgl. Herfried Miinkler: Antifaschismus und antifaschistischer
Widerstand als politischer Griindungsmythos der DDR, in: Aus Politik und Zeitgeschichte 45
(1998), S. 16-29.
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sondere auf die Kampfgruppen zuriick.?” Ihre Hinzuziehung hatte vor allem
propagandistische Griinde, wie das Bild einer aus Kampfgruppen-Angehdorigen
vor dem Brandenburger Tor gebildeten >menschlichen Mauer« deutlich zeigt.
Dieses Bild avancierte in der DDR zu dem lasting image des Mauerbaus, das
immer wieder in Zeitungen, Schulbiichern und zu besonderen Anlédssen - etwa
der 750-Jahr-Feier der Stadt Berlin 1987 - prasentiert und inszeniert wurde.?®
Einerseits fand sich in dieser >menschlichen Mauer< aus vier mit Maschinen-
pistolen bewaffneten Kdmpfern, die durch die zahlenmif3ig korrespondierende
Sdulenreihe des Brandenburger Tors im Hintergrund bilddsthetisch noch un-
terstrichen wird, der entschlossene und einheitliche Willen einer gréf3eren, alle
Generationen umfassenden Gemeinschaft — der »Arbeiterklasse« — ausgedriickt.
Andererseits vermittelte die » Ambivalenz aus Militarischem und Zivileme, die
in der Uneinheitlichkeit von Mimik, Gestik und Korperhaltung der abgebilde-
ten Kampfer sichtbar wird, einen wenig bedrohlichen, beinah familidren Ein-
druck, der nicht nur die abgebildeten Kampfer als »Sohne ihrer Klasse« auswies,
sondern zugleich die scheinbar »defensiven< Absichten der >Arbeiter-und-
Bauern-Macht« unterstrich.” Der Sperrriegel aus Waffen und Menschen ver-
weist aus dieser Warte zunéchst auf ein historisch - in der Auseinandersetzung
mit dem >Faschismus« - erwachsenes Selbstverteidigungsrecht der >Klasse« und
entsprach solchermaflen der propagandistischen Konzeption der SED, die
Errichtung des >antifaschistischen Schutzwalles« als eine Mafinahme zur Frie-
denssicherung darzustellen.*

2 Vom politischen Kampfer zum professionellen Soldaten:
Die Kampfgruppen als ein >bewaffnetes Organ< im Verbund
der DDR-Streitkrafte

Auch wenn die Kampfgruppen vor allem eine identitétspolitische Funktion
erfiillten, war man Zeit ihrer Existenz bemiiht, ihren militirischen Einsatzwert

27 Zur Aktion Rose genannten Grenzabriegelung vgl. Armin Wagner: Stacheldrahtsicherheit. Die
politische und militdrische Durchfithrung des Mauerbaus 1961, in: Hans-Hermann Hert-
le/Konrad H. Jarausch/Christoph Kleffmann (Hrsg.): Mauerbau und Mauerfall. Ursachen -
Verlauf - Auswirkungen, Berlin 2002, S. 119-137.

28 Vgl. dazu: Elena Demke: Mauerfotos in der DDR. Inszenierungen, Tabus, Kontexte, in: Karin
Hartewig/Alf Liidtke (Hrsg.): Die DDR im Bild. Zum Gebrauch der Fotografie im anderen
deutschen Staat, Gottingen 2004, S. 89-106.

29 Elena Demke: »Sprung in die Freiheit« versus »Menschliche Mauer« — Foto-Ikonen zum Mau-
erbau aus West und Ost. Anregungen zur Bildinterpretation im Geschichtsunterricht, in: Hen-
ning Schluf$ (Hrsg.): Der Mauerbau im DDR-Unterricht, Miinchen 2005, S. 1-18.

30 Vgl. dazu etwa: SED-Bezirksleitung Berlin-Mitte (Hrsg): Da schlug’s 13. 13. August 1961. Bau
der Berliner Mauer, Berlin 1961.
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zu optimieren und die Miliz als vollwertiges »bewaffnetes Organ« zu profilieren.
In den 1950er-Jahren war die Ausbildung noch vielfach improvisiert und von
einer Art>Partisanenromantik« gepragt gewesen; viele Angehorige nahmen die
militdrischen Anforderungen nicht sehr genau, sondern nutzten die Ausbil-
dung vor allem zur »Kriegsspielereic.® Aus einer nur notdiirftig bewaffneten
Truppe, die in den 1950er-Jahren in erster Linie fiir den Schutz der Betriebe
verantwortlich war, war unter Honecker eine Formation geworden, die mitt-
lerweile iiber Schiitzenpanzern und Flugabwehr-Geschiitze verfiigte und sich
auch in atomarer, biologischer und chemischer Kriegsfithrung tibte. Diese
Entwicklung wird auf einer weiteren, zum 20-jéhrigen Jubildum der Kampf-
gruppen publizierten Briefmarke zumindest angedeutet (Abb. 3). Zwar zeigt
die 10-Pfennig-Briefmarke das Emblem der Kampfgruppen - ein in die Hohe
gereckten Karabiner, an dem eine rote Fahne weht -, das seinerseits an ein
Motiv aus der Zeit des Roten Frontkdmpferbundes angelehnt war. Mit seinem
charakteristischen Stahlhelm weckt der hier abgebildete Kdmpfer jedoch eher
Assoziationen an einen Angehorigen der Nationalen Volksarmee (NVA). Die
beiden Briefmarken zum 25-jédhrigen Jubildum der Kampfgruppen (Abb. 4)
sind dhnlich ambivalent. Wahrend auf der 35-Pfennig-Briefmarke eine be-
kannte Fotografie von Ernst Thilmann als RFB-Vorsitzendem angedeutet
wird, zeigt die 20-Pfennig-Briefmarke einen Traktor und einen Schornstein,
klassische Symbole fiir die beiden Sdulen des >Arbeiter-und-Bauern-Staates«.
Dieses Motiv, das sich schon auf der den Kampfgruppen gewidmeten Brief-
marke des Blocks von 1964 findet (Abb. 1), priagt auch einen anlésslich des 30-
jahrigen Jubildums der Miliz publizierte Briefmarken-Block (Abb. 5). Wéahrend
auf der Marke selbst ein Angehoriger der Kampfgruppen in Hab-Acht-Stellung
mit geschultertem Gewehr und seiner charakteristisch grauen Uniform gezeigt
wird, ziert den Block eine in Rot gehaltene Industriefassade. Wird hier einmal
mehr der politische Auftrag der Kampfgruppen beschworen, die »sozialisti-
schen Errungenschaften< der DDR zu schiitzen, findet sich jedoch keinerlei
Referenz auf die kommunistische Kampfzeit mehr.

Die Kampfgruppen selbst, die auf den unterschiedlichen, im Laufe der
1980er-Jahre publizierten Briefmarken entweder in Reih und Glied marschie-
rend oder in feldmifliger Ausriistung gezeigt werden, wecken hier
eher Assoziationen an eine moderne Armee als an die historischen Vorldufer
der Kampfgruppen. Tatsichlich wird der Professionalisierungsprozess des
>unmittelbar bewaffneten Organs der Arbeiterklasse<*?, der im Mirz 1980 in
der vollstindigen Integration in das System der DDR-Landesverteidigung
kulminierte, in den zum 35-jahrigen Jubildum der Kampfgruppen gewidmeten

31 Vgl. Siebeneichner: Proletarischer Mythos und realer Sozialismus, S. 139-156.
32 Vgl. dazu: Siebeneichner: Proletarischer Mythos und realer Sozialismus, S. 375-377.
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Briefmarken besonders augenfillig (Abb. 6). Nur die 5-Pfennig-Briefmarke
zeigt Kampfgruppen-Angehorige, die vor dem Denkmal fiir die gefallenen
Interbrigadisten des Spanischen Biirgerkrieges ein rituelles Gelobnis vollziehen
(das 1986 selbst Gegenstand einer Briefmarke geworden war (Abb. 7)). Die 10-
Pfennig- und 20-Pfennig-Briefmarken zeigen die Kampfer hingegen stets im
Verbund mit NVA-Soldaten und Angehoérigen anderer >bewaffneter Organe«
der DDR. Wihrend auf der 20-Pfennig-Marke Kiampfer ihre Waffen aus den
Hianden von NVA-Soldaten erhalten, zeigt die 10-Pfennig-Marke einen Kamp-
fer im Verbund mit einem Soldaten (erkennbar an seiner olivfarbigen Uni-
form) und einem Polizisten (wiederum erkennbar an seiner blauen Uniform).
Hier werden weniger die revolutiondren Traditionen der Kampfgruppen be-
schworen (die im Abbild Ernst Thilmanns zumindest angedeutet werden) als
ihre gleichberechtigte Rolle im Verbund mit den anderen staatlichen Organen
der DDR. »Das war sozusagen die Reserve der Armee«™®, brachten ehemalige
Kampfgruppen-Angehorige ein Selbstverstindnis zum Ausdruck, das mit der
»Partisanenromantik« der kommunistischen Kampfzeit nur noch wenig gemein
hatte.

Tatsdchlich verlor der proletarische Mythos angesichts eines >Daseins¢, das
immer »weniger von den groflen geschichtlichen Prozessen der Vergangenheit,
den harten Kémpfen und Entbehrungen, als von der Normalitit eines gesicher-
ten, selbstverstindlichen und materiell reicher werdenden, wenn auch nicht
ungefdhrdeten Alltages bestimmt«** schien, wie der Schriftsteller Gerhard
Rothbauer schrieb, infolge der staatlichen Konsolidierung zunehmend an
Plausibilitit und politischer Orientierung. Das damit einhergehende Selbstver-
stindnis barg jedoch eine problematische Pointe: Nicht politische Uberzeu-
gung, sondern staatsbiirgerliche Verpflichtung war seit den 1970er-Jahren
héufig fiir einen Beitritt zu den Kampfgruppen verantwortlich, wie verschiede-
ne Zeitzeugen-Interviews deutlich werden lassen. »Und dann wurde aber ge-
sagt auf der Arbeit, Mensch, guck ma, der Staat hat dir was gegeben. Hat dir
geholfen, »n Haus zu bauen«, reflektierte ein ehemaliger Kampfer im Nach-
hinein die Mechanismen einer Fiirsorgediktatur, die im Austausch fiir soziale
Sicherheit Dankbarkeit und Fiigsamkeit einforderte.* Dieses Erkldrungsmus-

33 Interview mit Edgar Peters (20. September 2006), Transkript S. 1 und S. 13.

34 Zit. n. Alf Liidtke: Alltage »in unserer Ebene« Anfragen zu den Perspektiven auf die 1970er und
1980er Jahre in der DDR, in: Renate Hiirtgen/Thomas Reichel (Hrsg.): Der Schein der Stabilitat.
DDR-Betriebsalltag in der Ara Honecker, Berlin 2001, S. 295-300, hier: S. 295; zur >heilen Welt«
des Realsozialismus vgl. auch: Stefan Wolle: Die heile Welt der Diktatur. Alltag und Herrschaft
in der DDR 1971-1989, Berlin 1998.

35 Interview mit Edgar Peters (20. September 2006), Transkript S. 1; zum Begriff der >Fiirsorgedik-
tatur« vgl. Konrad H. Jarausch: Realer Sozialismus als Firsorgediktatur. Zur begrifflichen Ein-
ordnung der DDR, in: Aus Politik und Zeitgeschichte B20 (1998), S. 33-46.
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ter entbehrte keineswegs moralischer Beweggriinde - diese folgten jedoch eher
einer Gabentauschlogik, als dass sie sich auf den selbstlosen und opferbereiten
Verhaltenskanon proletarischer Verpflichtung bezogen, wie er im Rekurs auf
das »Vermichtnis Ernst Thilmanns< beschworen wurde. Artikulierte sich in
einer professionalisierten Ausbildung und zweckmifligen Ausriistung auch die
staatliche Konsolidierung der DDR, zeigten solche Aussagen zugleich, dass in
der >heilen Welt« des Realsozialismus nicht mehr der proletarische Mythos und
sein politischer Appell als grundlegende Orientierung des Kampfgruppen-
Dienstes fungierte, sondern eher ein Gefiihl staatsbiirgerlicher Verpflichtung.
In Zeiten politischer Stabilitét fiel diese Differenzierung kaum ins Gewicht -
ritualisierte Aufmérsche, etwa zu den offiziellen Feiertagen der DDR, »zele-
brierten die Gewaltférmigkeit von Politik, erzeugte[n] damit aber auch einen
gigantischen Bluff iiber die realen Potenzen«’® der SED.

In Zeiten der Krise, wie schliefllich im Herbst 1989, erwies sich die vielbe-
schworene >Einheit von Partei und Klasse« jedoch alsbald als Fiktion. In der
Konfrontation mit den Demonstranten zeigte sich, dass die meisten Kampfer
nicht in Kategorien des Klassenkampfes dachten, sondern in staatsbiirgerli-
chen Kategorien. Fiir die Einhaltung von Recht und Ordnung einzutreten,
dazu waren auch im Herbst 1989 viele Kaimpfer durchaus bereit. Gegen fried-
lich protestierende Mitbiirger vorzugehen, die in vielerlei Hinsicht Ziele und
Anspriiche vertraten, die sich auch die Kampfer zu Eigen machen konnten,
jedoch nicht. Das Feindbild hielt der personlichen Uberpriifung nicht mehr
stand, Gewalt war nicht gefragt, restimierte beispielhaft ein Kampfer in einer
Eingabe den Zerfall des proletarischen Mythos im Herbst 1989.%

3 Fazit: Herrschaftslegitimierung zwischen Kampfzeit und
staatlicher Konsolidierung

Mythen, das zeigt auch der Zerfall des proletarischen Mythos im Herbst 1989,
leben von einem nachvollziehbaren Gegenwartsbezug.”® Warum ein Regime,
das mit der Deutschen Volkspolizei (DVP) und der NVA tiber die entsprechen-
den Institutionen zur Landesverteidigung beziehungsweise zur Gewihrleistung

36 So im Hinblick auf den RFB bereits: Mallmann: Kommunisten in der Weimarer Republik, S.
199.

37 Vgl. dazu: Tilmann Siebeneichner: Die »Arbeiter-und-Bauern-Macht« im Ausnahmezustand.
Die Kampfgruppen der Arbeiterklasse und die Implosion des SED-Regimes im Herbst 1989, in:
Cornelia Rauh/Dirk Schumann (Hrsg.): Ausnahmezustinde. Entgrenzungen und Regulierun-
gen in Europa wihrend des Kalten Krieges, Gottingen 2015, S. 113-136.

38 Vgl. dazu: Raina Zimmering: Mythen in der Politik der DDR. Ein Beitrag zur Erforschung
politischer Mythen, Opladen 2000.
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von Sicherheit und Ordnung im Inneren verfiigte, zusétzlich eine Arbeiter-
Miliz fir notwendig erachtete, erkldrt sich allein aus der kommunistischen
Kampfzeit und unterstreicht deren Funktion und Bedeutung zur Legitimie-
rung der SED-Herrschaft in der DDR. Wihrend die Bezugnahme auf das revo-
lutionédre Erbe der SED schon in den von Krieg und Besatzungszeit {iberschat-
teten 1950er-Jahren umstritten war, besafl sie in den 1980er-Jahren, in denen
die Kampfgruppen zu einem festen Bestandteil der DDR-Landesverteidigung
avanciert waren, kaum noch Uberzeugungskraft. Auch das zeigen die den
Kampfgruppen gewidmeten Briefmarken auf jhre Weise: Zwar wurden auch in
der Ara Honecker die revolutiondren Traditionen weiterhin aufgerufen — am
deutlichsten kommt das in der 50-Pfennig-Briefmarke zum 20-jihrigen Beste-
hen der Kampfgruppen 1973 zum Ausdruck (Abb. 2) -, mehr und mehr wurde
die Miliz nun jedoch im Verbund mit anderen staatlichen Organen der DDR
gezeigt als mit ihren revolutiondren Vorldaufern. Das Vero6ffentlichungsdatum
der Briefmarken - zumeist zu den Jubilden der Kampfgruppen - schien die
staatstragende Rolle und Funktion der Kampfgruppen selbst zu bekriftigen,
die immer weniger als das »unmittelbar bewaffnete Organ der Arbeiterklasses,
sondern als ein bewaffnetes Organ unter zahlreichen anderen Organen der
»Partizipationsdiktatur« betrachtet wurden.*

»Die Ironie«, so hat es Eric Weitz im Hinblick auf die Geschichte der SED-
Herrschaft bemerkt, »liegt dabei darin, dass eine Partei, die so sehr aus dem
Biirgerprotest hervorgegangen war, nun das Volk kontrollieren und zur Passi-
vitdt zwingen wollte«*. Wahrend das Staats-Volk sich zunehmend mit der
DDR identifizierte, blieb seine Fithrung bis zuletzt einem >revolutiondrenc
Selbstverstandnis verhaftet, das in vielerlei Hinsicht den biographischen Erfah-
rungen aus der kommunistischen Kampfzeit verhaftet war und den Staat weni-
ger als Selbstzweck denn als Instrument zur Durchsetzung des Sozialismus
verstand.*' Dabei verweist schon die Tatsache, dass tiberhaupt Briefmarken zu
Ehren der Kampfgruppen und dem revolutionédren Erbe der SED herausgege-
ben wurden, auf einen Konsolidierungsprozess — Christoph Kleffimann hat im
Hinblick auf die Geschichte der DDR von der »Verstaatlichung der Arbeiter-

39 Zum Begriff der >Partizipationsdiktatur« vgl. Mary Fulbrook: The People’s State. East German
Society from Hitler to Honecker, New Haven, CT 2005.

40 Eric D. Weitz: Der Zusammenbruch der DDR aus langfristiger Perspektive, in: Potsdamer
Bulletin fiir Zeithistorische Studien 12 (1998), S. 6-16, hier: S. 7.

41 Vgl. Tilmann Siebeneichner: » Ausnahmezustand« und alltagliche Staatlichkeit im Sozialismus.
Die »Kampfgruppen der Arbeiterklasse, in: Jana Osterkamp/Joachim von Puttkamer (Hrsg.):
Sozialistische Staatlichkeit, Miinchen 2012, S. 91-114.
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bewegung« gesprochen*” -, in dessen Zuge weniger proletarische denn staatli-
che Wahrnehmungskategorien an Gewicht gewannen, das revolutionire Erbe
der SED hingegen zunehmend an Plausibilitdt und Erkldrungskraft verlor.

42 Christoph KleSmann: Die »verstaatlichte Arbeiterbewegung«. Uberlegungen zur Sozialge-
schichte der Arbeiterschaft in der DDR, in: Karsten Rudolph/Christl Wickert (Hrsg.): Ge-
schichte als Méglichkeit. Uber die Chancen von Demokratie, Essen 1995, S. 108-119.
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Abbildung 1-2
Angehoriger der Kampfgruppen (1964, Michel, DDR, 1066A); 20 Jahre Kampfgruppen (1973,
Michel, DDR, Block 39).
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Abbildung 3
20 Jahre Kampfgruppen (1973, Michel, DDR, 1874-1875).

Open-Access-Publikation im Sinne der CC-Lizenz BY-NC-ND 4.0
© 2019, V&R unipress GmbH, Gottingen
ISBN Print: 9783847109372 — ISBN E-Lib: 9783737009379



Abbildung 4
25 Jahre Kampfgruppen (1978, Michel, DDR, 2357-2358).

30 JAHRE KAMPFGRUPPEN
DER ARBEITERKLASSE DER DDR

Abbildung 5
30 Jahre Kampfgruppen (1983, Michel, DDR, Block 72).
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Abbildung 6
35 Jahre Kampfgruppen (1988, Michel, DDR, 3177-3180).
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Abbildung 7
50 Jahre Internationale Brigaden in Spanien (1986, Michel, DDR, 3050).
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Thomas Richter

Bilder der Reformation auf deutschen Briefmarken. Philatelistisch-
historische Anmerkungen zur Geschichtspolitik von
Bundesrepublik und DDR

1 Reformationsgedenken im europaischen Kontext

»Der Thesenanschlag fand nicht statt.«! — mit dieser These zum Thesenan-
schlag sorgte der katholische Miinsteraner Kirchenhistoriker Erwin Iserloh in
den frithen 1960er-Jahren fiir grofles Aufsehen unter Historikern und Theolo-
gen beider Konfessionen. Die eigenhandigen Hammerschlage Luthers an die
Tiren der Wittenberger Schlosskirche seien nicht mehr als ein Mythos, der
eine jahrhundertelange Tradition habe, aber einer ausreichenden Quellen-
grundlage entbehre. Das heroisch-historistisch-hagiographische Bild des gro-
en deutschen Luthers geriet ins Wanken. Auch wenn es heute wieder vorsich-
tige Tendenzen dahingehend gibt, einen Anschlag eines Thesenzettels zumin-
dest durch den Universititssekretar anzunehmen, bleibt die Frage im Raum
stehen, ob der Thesenschlag Tatsache oder Legende sei, wie Iserloh damals
formulierte.? Damit steht auch in Frage, ob denn 2017 iiberhaupt als Jubila-
umsjahr gefeiert werden konne. Die breite Offentlichkeit hat diese Frage zwei-
felsohne mit Ja beantwortet. Ob der Begriff Jubildum dabei gliicklich gewidhlt
ist, ist jedoch fraglich, denn ob Reformation, mithin also die bis in die Gegen-
wart andauernde Spaltung der einen Kirche, ein Grund zum Jubeln ist, das ist
noch eine ganz andere Frage.® Auch sollte die Zuspitzung auf den 31. Oktober
2017 nicht dariiber hinwegtauschen, dass Reformation ein Prozess ist, der

1 Erwin Iserloh: Luthers Thesenanschlag. Tatsache oder Legende?, Wiesbaden 1962, S. 32.

2 Vgl. die kontrovers diskutierten Beitrdge in: Joachim Ott (Hrsg.): Luthers Thesenanschlag.
Faktum oder Fiktion, Leipzig 2008.

3 In kiinstlerisch besonders interessanter Weise setzte diese Frage die Sondermarke der nieder-
landischen Post im Jahr 1983 zum 500. Geburtstag Luthers um (Michel, Niederlande, 1294).
Das schlichte Motiv, durch das ein Riss geht, nimmt freilich schon den Riss durch die Kirche
vorweg, der 1483 noch nicht gegeben ist, sich aber durch den Namenszug »Luther« in dessen
eigener Handschrift eng mit ihm als zentraler Personlichkeit verbindet.
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nicht an einem einzelnen Datum oder einer einzelnen Person festgemacht
werden kann. Fiir die Frage nach Reformationsmotiven auf Briefmarken wird
aber zundchst schlicht vom >Faktum 1517« und dem damals noch nicht in
Zweifel gezogenen Thesenanschlag ausgegangen.

Reformationsmotive auf Postwertzeichen haben eine relativ lange Tradition
und gehen bis zu den Ganzsachen des Deutschen Reichs von 1933 zuriick
(Abb. 1). Einige Ausstellungskataloge, auch ohne direkten Jubildumsanlass,
belegen das Interesse der Philatelistinnen und Philatelisten an diesen Motiven.*
Dabei ist freilich die Diversitat der Reformationen im europiischen Kontext zu
beachten. Denn wenn in Deutschland 2017 der Fokus auf der lutherischen
Reformation lag, darf nicht vergessen werden, dass der Westen des Heiligen
Roémischen Reiches — von Ostfriesland iiber Holland, die Vereinigten Herzog-
timer Jilich-Kleve-Berg und die Pfalz bis in die Eidgenossenschaft — stirker
reformiert-calvinistisch und eben nur bedingt lutherisch gepragt war und ist.
Das fiihrt schon fast logisch dazu, dass in anderen Teilen Europas auch andere
Motive vorherrschen. In Frankreich findet sich beispielsweise neben Luther
auch eine Sondermarke zum 400. Todestag Johannes Calvins (Abb. 2).> Calvin
war Franzose, fliichtete dann aber bald nach Genf. Die Schweizer Reformation
hatte bereits in den 1520er-Jahren mit Huldrych Zwingli einen »eigenen« Re-
formator, dessen Ideen spéter von Calvin stark rezipiert wurden.¢

In den habsburgischen Erblanden wurden reformatorische Bewegungen er-
folgreich - bei aller Vorsichtigkeit des Begriffs — bekdmpft und weitgehend
unterdriickt. Die Erinnerungsmarke der 6sterreichischen Post des Jahres 1967,
450 Jahre nach dem sogenannten Thesenanschlag und wenige Jahre nach Iser-
lohs einflussreicher Publikation, zeigt keine Beziige zu den 95 Thesen. Stattdes-
sen muss man etwas genauer hinsehen bei diesem Jahrhunderte alten, von
Lutheranern verwendeten Motiv: ein Felsen inmitten der Brandung, darauf als
Anker des Lebens die aufgeschlagene Bibel, das wachende Auge Gottes und
den Fiirbittruf, Gott moge das von der Frohen Botschaft ausgehende Licht den

4 Vgl. Dietrich Hellmund: »Unter die Lupe genommen«. Martin Luther und die Welt der Refor-
mation auf den Briefmarken der Welt, Miinchen 1983; Gerhard Baron: Protest des Gewissens.
Luther und sein Werk im Briefmarkenalbum, Rommerskirchen 1990; Briefmarkenclub Bret-
ten/Melanchthonhaus Bretten (Hrsg.): Ausstellung Reformation auf Briefmarken, Bretten 1997;
Ulrich H. Jobsky: Die Reformation des Doktor Martin Luther — das ist mehr als der Anschlag
von 95 Thesen. Die Ereignisse der Reformation auf Briefmarken dargestellt, Wittenberg 2002.

5 Ausfithrlich zu Calvin-Motiven vgl. Paul Chaix: La philatelie et Calvin, in: Musées de Genéve.
Revue mensuel des musées et collections de la Ville de Genéve 6 (1965), S. 16-19.

6 Zwingli starb bereits 1531 und konnte auflerhalb der nérdlichen Eidgenossenschaft kaum
Einfluss entwickeln. So wundert es nicht, dass nur die Postverwaltung der Schweiz eine Marke
(Michel, Schweiz, 906) mit dem Konterfei Zwinglis herausbrachte.
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Menschen bewahren (Abb. 3).” In eine dhnliche Richtung geht auch die ster-
reichische Marke des Jahres 2017, die schlicht eine Lutherbibel zeigt (Abb. 4).®

2 Was ist (k)ein Reformationsmotiv?

Diese Voriiberlegungen fithren zu der grundsitzlichen Frage: Was ist eigent-
lich ein Reformationsmotiv? Im Gegensatz zu Motiven aus Bereichen wie
Tierwelt, Raumfahrt oder Eisenbahn ist das nicht ohne weiteres klar.® Das gilt
insbesondere fiir die Frage, ob ein Bauwerk Reformation reprisentieren kann,
gerade dann, wenn es neben dem reformatorischen noch in anderen Erinne-
rungsnetzwerken auftaucht. Das gilt insbesondere fiir den Ort der deutschen
Romantik, die Wartburg. Die Wartburg auf einer Briefmarke ist nicht automa-
tisch ein Reformationsmotiv. Luther hat dort zwar ein paar Monate verbracht.
Aber die Burg ist eben auch der Ort des Wartburgfestes nach den Napoleoni-
schen Kriegen 1817, auch Erinnerungsort fiir das Fest der Burschenschaften
1848, auch fiir das schon sozialistisch gefirbte Studentenfest von 1948 und
nicht zuletzt wurde sie durch Wagners Tannhduser-Oper populdr und damit
auch zur romantischen Fluchtburg par excellence. Die Wartburg ist zu breit in
ihrer Symbolik, um allein Reformation verkorpern zu kénnen.*°

7 Vgl. auch: Hellmund: Unter die Lupe genommen, S. 112-113.

8 Das Bibelmotiv hat in Osterreich eine gewisse Tradition, schon der Wohlfahrtsmarkensatz von
1953 (Michel, Osterreich, 989-993) zum Wiederaufbau der evangelischen Schule in Wien ent-
hielt eine Marke zu 1,50 Schilling+40 Groschen mit dem Motiv einer auf der Titelseite aufge-
schlagenen Lutherbibel; vgl. auch: Hellmund: Unter die Lupe genommen, S. 58-59 sowie die
kurze, fiir Kinder aufbereitete Kolumne eines unbekannten Autors dazu in: Morgenstern. Ein
Sonntagsblatt fiir Kinder 65 (1956) 38, unpag. [S. 2].

9 Bisweilen gewinnt man auch bei Katalogen den Eindruck, dass die Grenzen dessen, was ein
Reformationsmotiv sein konnte, sehr weit, vielleicht zu weit gefasst werden. Wahrend sich der
Brettener Katalog von 1997 auf das »Kerngeschift« beschriankt (Melanchthon, Luther, Wartburg
und Bibel), wird es bei: Hellmund: Unter die Lupe genommen, S. 12-19, 26-29, schon arg aus-
ufernd mit Markenbesprechungen zu Hus und Savonarola und zu Luthers Ausbildungsorten
Magdeburg und Erfurt, bei denen die Markenmotive gar keinen Lutherbezug aufweisen. Ahn-
lich, aber nach anderer Anordnung, geht auch Jobsky vor, wobei fragwiirdig ist, welche Beitrige
der Abdruck eines Anna Selbdritt-Gemildes von Albrecht Diirer auf einer Marke aus Burkina
Faso oder ein Satz mit Bildern zu Genesisversen auf israelischen Marken in diesem Kontext leis-
ten (vgl. Jobsky: Die Reformation des Doktor Martin Luther, S. 17 und 23). Gerhard Baron:
Protest des Gewissens, verwendet ebenfalls deutlich tiber den engeren Lutherbezug hinausge-
hende Marken, bettet diese aber praziser in Luthers Lebens- und Schaffensweg ein und kontex-
tualisiert sie in den Frommigkeitsbewegungen des frithen 16. Jahrhunderts, sodass Beziige zu
Luthers Ze