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HARTMUT E. H. LENK

Zur Entwicklung des Projekts Persuasionsstile in
Europa und des Helsinkier Kommentarkorpus

1. Geschichte und Stand des Projekts

Die ersten konzeptionellen Uberlegungen fiir ein Projekt zum Vergleich
von Kommentartexten in Tageszeitungen verschiedener europiischer
Lander gehen auf das Frithjahr 2010 zuriick. Die Idee zu einem solchen
Vorhaben entwickelte sich im Rahmen der Tagungsserie zur Kontrasti-
ven Medienlinguistik, die im Mai 2004 mit dem Kolloquium Pressetext-
sorten im Vergleich/Contrasting Text Types in the Press begann, das an
der Universitit Helsinki in Zusammenarbeit mit dem Goethe-Institut
Helsinki ausgerichtet wurde.' Im Jahre 2007 fand auf Initiative von
Heinz-Helmut Liiger in Landau/Pfalz eine Nachfolgetagung statt, dies-
mal unter dem Titel Kontrastive Medienlinguistik. Der gleichnamige Ta-
gungsband erschien ebenfalls im der Tagung folgenden Jahr (LU-
GER/LENK [Hrsg.] 2008). Nach der dritten Tagung im Februar 2010 in
Salzburg (vgl. GROSSLINGER/HELD/STOCKL [Hrsg.] 2012) reifte der Ge-
danke, die in eine dhnliche Richtung gehenden Forschungsinteressen ei-
ner Reihe von Kolleglnnen aus verschiedenen Landern und verschiede-
nen philologischen Disziplinen in einem groBeren Forschungsprojekt zu
biindeln. Dafiir bot sich die Textsorte Kommentar als prototypische jour-
nalistische Darstellungsform der MeinungsduBerung als besonders ge-
eigneter Gegenstand an. Eine Mehrheit der Forscherlnnen im Bereich der
massenkommunikationsorientierten Text(sorten)linguistik wie auch der
produkt- und textsortenorientierten Medienforschung vertritt die Auffas-

1 Eine Auswahl der dort gehaltenen Vortrage wurde in LENK/CHERSTERMAN
(Hrsg.) (2005) publiziert. Fiir einen Uberblick iiber alle Tagungen vgl.
http://www .kontrastive-medienlinguistik.net/tagungen.htm.
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sung, dass Kommentare nicht nur der Meinungskundgabe des betreffen-
den Blattes und seiner Redaktion bzw. der Autorlnnen dienen, sondern
auch auf eine Beeinflussung des Denkens, Fiihlens und Handelns der Re-
zipientlnnen zielen. Damit handelt es sich um eine explizit persuasive
Textsorte. Die Umsetzung der kommunikativen Handlungsziele erfolgt
mit verschiedenartigen rhetorischen (sprachlichen und textgestalteri-
schen) Mitteln. Aus der bisherigen Forschung, aus Hinweisen von Prak-
tikern, die in ihrem Beruf tdglich Umgang mit Kommentaren in Zeitun-
gen verschiedener Lindern haben,? und aufgrund der eigenen Rezepti-
onserfahrung ergab sich die Annahme, dass die typischen Gestaltungs-
weisen von Texten dieses Typs in verschiedenen Typen von Zeitungen
(z.B. in der Boulevard- und der Abonnementpresse), aber auch in ver-
schiedenen journalistischen Kulturen voneinander differieren.

Die Variation von Mitteln der sprachlichen Formulierung und der
Textstrukturierung ist traditionell Gegenstand der Stilistik. Daher lag die
Verwendung des (auch aulerhalb der Linguistik verstdndlichen) Stilbe-
griffs fiir den Projektnamen nahe. Da alle einbezogenen Tageszeitungen
aus europdischen Léndern stammen, wurde auch die Bezeichnung des
Kontinents in den Projektnamen einbezogen. Das Prapositionalattribut in
Europa bietet dariiber hinaus eine hinreichende Vagheit in Bezug auf
die VergleichsgroBen. Denn den Ausgangsiiberlegungen des Projekts lag
keineswegs die These zugrunde, dass sich Persuasionsstile als Kommu-
nikationskulturen ausschlieBlich an den Sprach- oder Léndergrenzen ori-
entieren. In welchen Einheiten (geographischer, kultureller, medialer, re-
daktioneller Kontur) sich Gemeinsamkeiten und Unterschiede im Hin-
blick auf das Vorkommen und die Gestaltungsweisen von Kommentaren
ergeben, kann und sollte von vornherein erst ein Ergebnis der Projektar-
beit sein und nicht im Vorhinein festgelegt werden.

Ein erstes Treffen derjenigen, die ihr Interesse an der Mitarbeit im
Projekt bekundet hatten, fand im September 2011 in Helsinki statt. Eine
Auswahl der Beitrdge dieser fiir alle Interessierten offenen Konferenz ist
in LENK/VESALAINEN (Hrsg.) (2012) erschienen. Zugleich wurden die

2 Mein Dank fiir entsprechende Anregungen gilt v.a. dem Leiter der Presse-
abteilung der Deutschen Botschaft in Helsinki, Joachim Bussian.
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Texte fiir Finanzierungsantrige diskutiert und weiterentwickelt sowie
Verabredungen fiir die Zusammenstellung eines Parallelkorpus von
Kommentaren getroffen, das den Namen Helsinkier Kommentarkorpus
erhielt (s. Abschnitt 2). Zu diesen Verabredungen gehorte fiir die An-
fangsphase der Projektarbeit eine Fokussierung auf Kommentare in Ta-
geszeitungen. Dies schloss eine Arbeitsdefinition fiir den Kommentarbe-
griff ein, wie sie in LENK/VESALAINEN (2012, 9—13) erldutert wird. Dar-
iiber hinaus wurden als Desiderate der Forschung insgesamt sechs Fra-
gen aufgeworfen, die im Rahmen des Projekts geklart werden sollten
(vgl. LENK/VESALAINEN 2012, 22).

Im Laufe der Zeit stieBen weitere Kolleglnnen aus anderen Landern
und aus anderen Fachgebieten zum Projektteam hinzu. Seit 2013 sind —
neben GermanistInnen, Romanisten und Anglisten — auch ein in der Jour-
nalistenausbildung tétiger Publizistikforscher sowie ein Computerlingu-
ist dabei.> Leider mussten auch drei Kolleginnen ihre Mitarbeit einstel-
len. Dies hatte z. T. auch Einfluss auf die Lénder, deren Medien beriick-
sichtigt werden konnten (siche Abschnitt 2.4).

Das zweite Treffen im Rahmen des Projekts fand vom 26. bis 27. Mai
2014 wiederum in Helsinki statt. Zu diesem Zeitpunkt war der GroBteil
des Helsinkier Kommentarkorpus bereits zusammengetragen. Auf einer
solchen vergleichsweise breiten empirischen Basis sollten in einer kon-
trastiven Perspektive, die die verschiedenen Medientypen ebenso be-
riicksichtigte wie die verschiedenen Kommunikations- und Diskursge-
meinschaften, einerseits die Struktur der Tagespresse in den jeweiligen
Léandern und andererseits das Vorkommen der Textsorte Kommentar be-
schrieben werden. Konkret ging es um die Beantwortung folgender Fra-
gen:

a) Beschreibung der Zeitungslandschaft in den einbezogenen Léndern

Alle Vortrage sollten darauf eingehen, welche Arten von Zeitungen es in
den jeweiligen Lindern iiberhaupt gibt. Ein deutschsprachiger Uberblick

3 Eine aktuelle Ubersicht iiber die beteiligten ForscherInnen findet sich unter
http://blogs.helsinki.fi/persuasionsstile-in-europa.
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iiber die Situation in den ausgewahlten europdischen Léndern stellt auch
aus Sicht der Medienwissenschaft ein Desiderat dar.

Bei der Beschreibung der Struktur der Presselandschaft eines Landes

sind u. a. folgende Differenzierungsmoglichkeiten von Zeitungstypen zu
berticksichtigen:

Nach der Erscheinungshaufigkeit wird zwischen Tages-, Wochen-,
Monatszeitungen usw. unterschieden.

Nach der Vertriebsweise wird zwischen Abonnementzeitungen,
Kaufzeitungen (StraBenverkaufszeitungen) sowie Gratiszeitungen
(Anzeigen- und Amtsblatter, Handelszeitungen) differenziert.

Nach dem Verbreitungsgebiet spricht man von iiberregional (auch:
national) verbreiteten Zeitungen, von Regional- und Lokalzeitungen.
Nach der Eigentiimer- bzw. Herausgeberschaft kann man unterschei-
den zwischen kommerziellen Zeitungen (die von Verlagen mit dem
Ziel wirtschaftlichen Gewinns verkauft werden), Parteizeitungen
(Mitgliederzeitungen), Zeitungen von Verbénden, Gewerkschaften,
Vereinen, von Kirchen und anderen Glaubensgemeinschaften, (von
staatlichen Verwaltungen herausgegebenen) Amtsbléttern, Mitarbei-
ter- oder Kundenzeitungen groBer Firmen bzw. Institutionen wie Uni-
versititen usw.

Nach der politischen bzw. weltanschaulichen Ausrichtung gliedert
man die Presse in iiberparteiliche Zeitungen (das sind die meisten
kommerziellen Zeitungen), in Zeitungen mit parteipolitischer Aus-
richtung (u. a. marxistische oder linksradikale/sozialistische/liberale/
konservative/,,nationale oder nationalistische bzw. rechtsradikale
Zeitungen); in konfessionelle Zeitungen (katholische/evangelische/
judische/islamische ... Zeitungen).

Nach der inhaltlichen Profilierung (d. h. der thematischen Breite bzw.
Schwerpunktsetzung) kann man das Presseangebot in universelle Zei-
tungen einerseits und solche mit speziellerer inhaltlicher Ausrichtung
anderseits unterteilen. Zu letzteren gehoren beispielsweise Handels-
bzw. Wirtschaftszeitungen, Sportzeitungen sowie die flir spezielle
Adressatenkreise konzipierten Arztezeitungen, Ingenieurszeitungen,
Jugend-, Studenten-, Szenezeitungen.
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AuBlerdem wird nach dem journalistischen Anspruch gelegentlich
von der seridosen Presse oder den Qualititszeitungen im Gegensatz zu
den Boulevardblittern oder der Regenbogenpresse gesprochen. In
GroBbritannien ist eine Dreigliederung in quality newspapers, mi-

ddle-market newspapers und down-market oder popular newspapers
iiblich.

Eine zweite Fragestellung (als Orientierung fiir die Vortrige im Mai
2014 und gleichzeitig fiir die Beitrdge dieses Bandes) richtete sich auf

b) das Vorkommen von Kommentaren in den untersuchten Zeitungen

Hier ging es um folgende konkretere Beschreibungsaspekte:

die Haufigkeit des Auftretens von Kommentaren:

In Tageszeitungen welchen Typs kommen sie wie regelmiBig bzw.
wie héufig vor? Wo und in welchen Ressorts erscheinen Kommen-
tare? Werden sie beispielsweise auch auf der Frontseite platziert (und
wenn ja: an einem festen Platz oder variabel)? Oder werden sie nur
auf einer speziellen Meinungsseite veroffentlicht? Gibt es Kommen-
tare nur im Ressort Politik — oder auch im Lokal-, Wirtschafts-, Kul-
tur- und Sportteil? Gibt es die Kommentare der Printausgabe auch in
den Online-Ausgaben? Wie leicht sind sie dort auffindbar?

Wie sind Kommentare als meinungsbetonte Texte formal gekenn-
zeichnet (und von anderen Texten abgehoben)?

Welche Rubriktitel finden Verwendung? Welches Layout wie
Schriftfarbe der Rubriktitel und Uberschriften, Farbunterlegung,
Flattersatz, Verwendung eines Kastens usw. kommt zum Einsatz?
Wie werden Verfassernamen angeben? Kommen Fotos der AutorIn-
nen zum Einsatz? Wird deren E-Mail-Adresse genannt?

Welchen Platz nehmen Kommentare im Textsortennetz (im Sinne
von ADAMZIK 2011) ein?

In welcher Beziehung stehen sie zu informationsbetonten Textsorten
wie Nachrichten, Berichten, Hintergrundartikeln, Experten-Inter-
views usw.? Gibt es direkte Verweise auf sie oder lokale Beziige zu
ihnen? In welcher Relation stehen sie zu anderen meinungsbetonten
Texten wie Leitartikeln, Kolumnen, Glossen, Karikaturen usw.?
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Die Beitrdage des vorliegenden Bandes versuchen auf diese Fragen eine
Antwort zu geben. Sie setzen dabei teilweise unterschiedliche Schwer-
punkte.

Ein weiterer Workshop im Rahmen des Projekts wurde vom 27. bis
29. Mai 2015 erneut in Helsinki ausgerichtet. Er trug den Titel Persua-
sionsstile in Europa Ill: Linguistische Methoden zur vergleichenden
Analyse von Kommentartexten in Tageszeitungen europdischer Ldnder.
Die Publikation der Beitrége ist fiir 2016 geplant. Das vierte Projekttref-
fen soll Anfang Juni 2016 in Helsinki stattfinden. Dann sollen Typen und
Textmuster von Kommentaren in europdischen Tageszeitungen unter-
schiedlichen Typs und ihren Ressorts im Mittelpunkt stehen.

2. Das Helsinkier Kommentarkorpus

Auf dem ersten Projekttreffen im September 2011 wurde verabredet, ein
Parallelkorpus an Kommentaren zu erstellen, das alle entsprechenden
Texte aus einer reprasentativen Auswahl an Tageszeitungen in den be-
teiligten Landern enthalten sollte. Es wurde die Grundsatzentscheidung
gefillt, dass nur jene Texte erfasst werden, die in der gedruckten Aus-
gabe der Zeitungen erscheinen.’

2.1 Zur Definition von ,Tageszeitung*

In vielen Einfithrungswerken und Forschungsbeitrdgen wird der Begriff
der Tageszeitung als so selbstverstindlich vorausgesetzt, dass auf eine
Definition verzichtet wird (z.B. bei WILKE 2004). Eine einflussreiche

4 Dies mag aus heutiger Sicht antiquiert erscheinen. Zum damaligen Zeitpunkt
wurde aber erst ein verschwindend kleiner Anteil der Zeitungen auf digita-
lem Wege verkauft. Die — in der Auflagenh6he zwar riicklaufigen — Print-
ausgaben waren 2011 noch der hauptsdchliche Weg der Rezeption von Ta-
geszeitungen (zumindest bzw. auch im deutschsprachigen Raum). In jedem
Falle liefert das Helsinkier Kommentarkorpus eine (vielleicht im doppelten
Wortsinn?) historische Momentaufnahme.
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Definition stammt von Heinz Piirer und Johannes Raabe aus den 1990er
Jahren. Sie definierten Tageszeitung als

eine Druckschrift, die aktuelles Geschehen in kurzer regelméBiger Folge an
eine breite Offentlichkeit vermittelt. Unter den Inhalten dominiert dabei
allgemein politisches Geschehen, unter den Darstellungsformen weitge-
hend die Nachricht bzw. der Bericht. Die Tageszeitung zeichnet sich [...]
zudem durch vier Grundmerkmale aus, ndmlich durch Aktualitit, Periodi-
zitdt, Universalitat und Publizitdt. (PURER/RAABE 1996, 24)

Die Definition bei MAST (1998, 18) dhnelt der vorgenannten sehr stark:

Wesentliche Merkmale der Tageszeitung sind ihre Aktualitét, Publizitdt (sie
stellt Offentlichkeit in ihrem jeweiligen Verbreitungsgebiet her), Pe-
riodizitdt (sie erscheint mindestens zweimal wochentlich) und Universalitit
(Vielfalt der Themen). Sie berichtet iiber einen weiten Themenkreis, der
Politik, Wirtschaft, Kultur, Unterhaltung, Sport und sonstiges Zeitge-
schehen umfaft.

SILBERMANN (1982, 443) fasst den Begriff der Tageszeitung sogar als
Htaglich erscheinende Publikation®. Die Zeitung generell vermittele
jungstes Gegenwartsgeschehen in kiirzester regelméafiger Folge der
breitesten Offentlichkeit*; ihr Prototyp sei

die aus bedrucktem Papier bestehende, zu niedrigem Preis angebotene, von
einer Zentrale aus verbreitete, einzeln o. per Abonnement verkaufte
Tagesz., die eine Auswahl von speziellen Ereignissen materialisiert, von
denen angenommen wird, daf sie fiir die Leserschaften von Interesse sind
(SILBERMANN 1982, 499).

Alle genannten Definitionen entsprechen angesichts der im letzten Halb-
jahrzehnt des 20. Jahrhunderts einsetzenden rasanten Entwicklung des
Internets hin zum Massenmedium nicht mehr ganz der heutigen Medien-
wirklichkeit. Bestand hat zweifellos noch das Kriterium der Aktualitit.
Es bezieht sich einerseits auf die Gegenwiértigkeit des vermittelten Ge-
schehens, andererseits auf dessen Relevanz bzw. Interessantheit fiir ein
groferes Publikum. Die etwas vage definitorische Bestimmung einer
kurzen oder , kiirzesten regelméfigen Folge* (s. 0.) kann man in Bezug
auf Tageszeitungen heute im Wesentlichen auf einen 24-Stunden-Ab-
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stand und ein mindestens zwei-, meist jedoch fiinf-, sechs- oder sieben-
maliges Erscheinen pro Woche eingrenzen. Die Zeit, in der Tageszeitun-
gen als das damals schnellste Medium mit Sonderausgaben tiber heraus-
ragende Ereignisse berichteten, ist vorbei. Bereits in den 1930er Jahren
16ste der Horfunk die Zeitung als das schnellste Medium der Nachrich-
tenverbreitung ab. In den vergangenen zehn bis fiinfzehn Jahren hat das
Internet diese Rolle iibernommen.

Mit der Entwicklung des WorldWideWeb zum konvergenten, viele
traditionelle Medien integrierenden Massenkommunikationsbereich, in
dem auch die Inhalte der meisten Presseerzeugnisse verfiigbar sind, ist
auch die Definition der Tageszeitung als Druckschrift obsolet geworden.
Es handelt sich keineswegs mehr nur um ein aus bedrucktem Papier be-
stehendes Medium. Der regelmiBige Bezug digitaler Ausgaben von Ta-
geszeitungen hat gerade in den letzten Jahren in Deutschland sprunghaft
zugenommen (siehe den Beitrag zu den Kommentaren in der bundes-
deutschen Presse in diesem Band).

Damit hat die Publizitdt, die 6ffentliche Verfiigbarkeit von Tageszei-
tungen eine neue Dimension erreicht: Frither nur in einem begrenzten
Verbreitungsgebiet zugidngliche mittelgrofe oder kleinere Tageszeitun-
gen konnen heute weltweit abgerufen und rezipiert werden.

Fiir die meisten Tageszeitungen gilt das in der Definition erwéhnte
Kriterium der Universalitit weiterhin. Zwar gibt es zum einen die Bevor-
zugung reiflerischer Themen, die oft primitive menschliche Instinkte an-
sprechen, in der sog. Boulevardpresse, aber auch dort konnen Bereiche,
die die wirklichen Interessen der Menschen und ernsthafte gesellschaft-
liche Probleme ausmachen, nicht vollkommen ausgeblendet bleiben. Die
groBBe Mehrheit der konventionellen Tageszeitungen berichtet und kom-
mentiert Ereignisse aus allen Bereichen des gesellschaftlich relevanten
Geschehens (inklusive Naturereignisse und menschliches (Fehl-)Verhal-
ten). Es gibt in Deutschland, nach dem Aus fiir die Financial Times
Deutschland am 07.12.2012, nur noch eine Wirtschaftstageszeitung, das
in Diisseldorf erscheinende Handelsblatt, in Osterreich die Entsprechung
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WirtschaftsBlatt (Wien). Aber auch in diesen Zeitungen bilden nicht aus-
schlieBlich 6konomische Fragen das Thema der Information und Mei-
nungsiullerung.

2.2 Zeitlicher Umfang des Korpus

Im Hinblick auf die Dauer der Texterfassung wurde festgelegt, einen
Zeitraum von zwei Wochen zu wihlen. Ein langerer Erfassungszeitraum
hétte die Grenzen der praktischen Realisierbarkeit und auch der Finan-
zierbarkeit tiberschritten. Denn die liickenlose Beschaffung aller Ausga-
ben einer hinreichend groflen Anzahl von Tageszeitungen im Erfas-
sungszeitraum erwies sich in einigen Léndern als sehr aufwéndig. Die
einzelnen Verlagshduser bieten stark voneinander abweichende Mog-
lichkeiten fiir ein zeitlich befristetes Probe-Abonnement: Bei einigen ist
dies fiir zwei Wochen kostenlos beziehbar, bei anderen fiir einen oder
drei Monate zu einem erméfigten Preis. Bei anderen Zeitungen ist ein
Abonnement zu vollem Preis nur zu einer Mindestlaufzeit von einem hal-
ben Jahr beziehbar.

Fiir ein echtes Parallelkorpus war es wichtig, dass die Zeitungen in
allen Liandern im gleichen Zeitraum erfasst wurden. Dazu musste er
rechtzeitig vorher verabredet werden. In die auszuwihlende Zwei-Wo-
chen-Frist sollten mdglichst keine Feiertage und auch keine (nationalen)
Wahlkdmpfe fallen, da letztere die Kommentierungsthemen meist in
Richtung Innenpolitik verschieben. Lange vorher wurde daher verein-
bart, den 11. bis 24. Mérz 2013 fiir das Zeitungssammeln vorzusehen.
Zufillig fiel die Wahl des neuen Papstes Franziskus in diesen Zeitraum.
Ein anderes zentrales Thema der Berichterstattung und Kommentierung
war zu jener Zeit die Banken- und Finanzkrise in Zypern mit dem teil-
weise recht ungeschickten Agieren der EU-Institutionen zu ihrer Losung.
Solche unvorhersehbaren thematischen Schwerpunkte fithren indes eher
zu einer besseren Vergleichbarkeit der verschiedenen Teilkorpora und
sind daher keinesfalls als Nachteil zu einzuschétzen.
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2.3 Printausgabe und E-Paper

Fiir die Zusammenstellung des Korpus gab es prinzipiell folgende Mdog-
lichkeiten: neben der Beschaffung aus Bibliotheken (bei groflen Zeitun-
gen) und neben dem Probe-Abo auch den Kauf der gedruckten Zeitung
an einem Kiosk oder in Einzelhandelsgeschiften, aulerdem den Bezug
eines E-Paper-(Probe-)Abos oder den Erwerb von einzelnen E-Paper-
Ausgaben. Wie dieses E-Paper (als elektronische 1:1-Entsprechung der
Printausgabe) zur Verfiigung gestellt wurde, variierte ebenfalls stark von
Zeitung zu Zeitung. Viele Blétter stellen ihr E-Paper als pdf-Dokument
zur Verfligung, bei einigen Bléttern erfolgte dies als personengebunde-
nes, passwortgeschiitztes Dokument. Andere (vor allem britische) Zei-
tungen verlangten die Installation einer speziellen Pressreader-Software
auf dem eigenen Computer. Darin waren die Zeitungen lesbar, die Texte
jedoch nicht immer kopierbar. Hier mussten wir uns mit Screenshots be-
helfen, die dann spéter eingescannt wurden. Einige der in die spezielle
Software heruntergeladenen Zeitungsausgaben waren fiir vier Wochen,
andere fiir drei Monate, wiederum andere dauerhaft auf dem eigenen PC
verfligbar.

Als am einfachsten erwies sich die Beschaffung osterreichischer Ta-
geszeitungen, die bis auf zwei Ausnahmen samtlich als E-Papers im pdf-
Format {iber www.austriakiosk.at erworben werden konnten — meist mit
einem Preisvorteil fiir den gleichzeitigen Erwerb mehrerer Ausgaben und
auch noch fiir mehrere Tage retrospektiv.

2.4  Die einbezogenen Liander

Die Auswahl der Lander, aus denen Zeitungen und Kommentare zu be-
schaffen waren, sollte nach Mdglichkeit verschiedene Regionen der Eu-
ropdischen Union beriicksichtigen. Zusétzlich wurde die Deutschschwei-
zer Presse einbezogen. Hinsichtlich der EU-Mitgliedslénder sollten die
geographischen Grofirdume ebenso vertreten sein wie unterschiedliche
historische Entwicklungen, Beitrittstermine und Landergroflen. Ein wei-
teres, praktisch hochst relevantes Kriterium bestand natiirlich darin, dass
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es in den betreffenden Léndern KollegInnen geben musste, die zugleich
das Interesse an der und die Moglichkeit zur Mitwirkung im Projekt hat-
ten. Leider musste eine lettische Kollegin bereits in der Anfangsphase
des Projekts ihre Mitarbeit einstellen. Desgleichen war die fiir Spanien
zustidndige Kollegin gezwungen, ihr Engagement fiir das Projekt aufzu-
geben. Sie hatte jedoch das spanische Teilkorpus noch zusammenge-
stellt. Fiir den vorliegenden Band konnte jedoch kein Ersatz fiir sie als
Autor eines Beitrags gefunden werden.

Folgende Regionen sind im Korpus vertreten: Nordeuropa (mit
Schweden und Finnland), Ostmitteleuropa (mit Polen, Ungarn, Bulga-
rien), Zentraleuropa (mit den drei deutschsprachigen Landern), Westeu-
ropa (mit Frankreich und GroBbritannien) sowie Siideuropa (mit Grie-
chenland, Italien und Spanien).

Die Auswahl der Zeitungen, die erfasst werden sollten, oblag den
Verantwortlichen fiir die einzelnen Lander. Die folgende Liste zeigt die
Zahl von Tageszeitungen, die jeweils erfasst wurden:

Finnland: finnischsprachige Zeitungen: 19 Ungarn: 6
Finnland: schwedischsprachige Zeitungen: 6 GroBbritannien: 10
Schweden: 15 Frankreich: 9
Polen: 7 Bulgarien: 13
Deutschland: 47 Griechenland: 15
Osterreich: 16 Italien: 16
deutschsprachige Schweiz: 15 Spanien: 12

Insgesamt sind damit die Kommentare und Leitartikel von 206 Tageszei-
tungen aus 13 europdischen Léndern aus einem Zeitraum von zwei Wo-
chen (das sind 10 bis 14, meist 12 Ausgaben) erfasst.

2.5 Was gilt als Kommentar?

Die Entscheidung dariiber, welche Texte als Kommentar aufzufassen
und damit ins Korpus aufzunehmen sind, fiel in der konkreten Erfassung
des Korpus nicht immer leicht. Einige Bestimmungen der verabredeten
Kommentardefinition (s. LENK/VESALAINEN 2012, 7-9) erwiesen sich



18 Hartmut E. H. Lenk

durchaus als problematisch, beispielsweise die Einschrankung auf solche
Texte, die von Angehorigen der Redaktion verfasst wurden. (Dieses Kri-
terium sollte Gastkommentare und Expertenbeitrige, die nicht von Jour-
nalistinnen stammen, ausschlieBen.) Manche Kommentare (zum Ge-
schehen in bestimmten Regionen oder Institutionen) werden von frei-
schaffend tdtigen Journalistinnen verfasst und erscheinen in mehreren
Zeitungen gleichzeitig (auch ohne dass es eine Kooperationsvereinba-
rung zwischen diesen Blattern geben muss). Sie stammen somit nicht von
Redaktionsangehorigen i. e. S. Beispielsweise agieren in der Bild-Zeitung
bekannte Journalisten als Kommentatoren, die sich teils ldngst im Ren-
tenalter befinden und auch anderswo verdffentlichen. In bulgarischen
Zeitungen verfassen Journalisten von (auslandischen) Rundfunkstatio-
nen regelméfBig Kommentare fiir bestimmte Tageszeitungen. Bei der
Einschitzung dessen, wer als Angehdriger einer Redaktion einzustufen
sei, gab es also einen Interpretations- und Ermessensspielraum.

Im Hinblick auf die Bezeichnung von journalistischen Darstellungs-
formen oder Textsorten gibt es zwischen den journalistischen Kulturen
in einzelnen Landern und Sprachen, aber auch einzelnen Zeitungen zum
Teil erhebliche Unterschiede. In einem Glossar, das am Ende des Bandes
steht und vom deutschen Begriffsinventar ausgeht, wird versucht, die
Vielfalt der betreffenden Bezeichnungen zu verdeutlichen.

Auch die Frage, wie neuere Entwicklungen im Textsortenangebot
von Tageszeitungen einzuschitzen sind, fithrte zu Schwierigkeiten bei
der Entscheidung, ob ein Text aufgenommen werden sollte oder nicht.
Dies betraf in den Zeitungen mehrerer Lindern die als Analyse iiber-
schriebenen Texte. Sie weisen 1. d. R., wie der prototypische Kommentar,
eine argumentative Textstruktur auf, sind aber oft erheblich linger als
Kommentare oder Leitartikel.

Uber solche Zuordnungsprobleme geben die einzelnen Beitriige wei-
tere Auskunft. Thre Anordnung folgt der geographischen Lage der Lén-
der, deren Zeitungsstruktur beschreiben wird: Vom Norden zum Siiden
und innerhalb der Breiten vom Westen zum Osten.



Zur Entwicklung des Projekts Persuasionsstile in Europa 19

Zu den Kommentaren in der bundesdeutschen Tagespresse gibt es drei
Beitrige, erginzt um die erste deutschsprachige Vorstellung des Potsda-
mer Kommentarkorpus (PCC), das als Grundlage teilautomatisierter
Textanalysen im Rahmen der Angewandten Computerlinguistik dient.

Alle Beitrdge wurden einem Peer-review-Verfahren unterzogen: Je-
der Text wurde vom Herausgeber sowie von mindestens einem weiteren
Mitglied des Autorenteams (und z. T. von einem redaktionellen Mitar-
beiter, s. u.) kritisch kommentiert.

3. Danksagung

Die bisherigen Projekttagungen wurden nur dank der groB3ziigigen finan-
ziellen Unterstiitzung moglich, die zum einen die Emil-Ohmann-Stiftung
der Finnischen Akademie der Wissenschaften und zum anderen die For-
schergemeinschaft CoCoLaC® gewihrten. Dafiir sage ich beiden Institu-
tionen meinen herzlichen Dank.

Herzlich bedanke ich mich dariiber hinaus bei Manuel Ackermann,
der (ebenfalls aufgrund einer Finanzierung durch die Forschergemein-
schaft CoCoLaC) in den Jahren 2014 und 2015 als Forschungsassistent
titig war, an der Aufarbeitung des Helsinkier Kommentarkorpus ma@-
geblich beteiligt ist und auch bei der redaktionellen Betreuung dieses
Bandes mitgewirkt hat.

Ein weiteres Dankeschon richte ich an die Herausgeberlnnen der Ger-
manistische Linguistik fir die Aufnahme des Bandes in die Reihe sowie
an die Kolleginnen im Verlag Georg Olms Hildesheim und in der Mar-
burger Redaktion der GL fiir die sehr angenehme Zusammenarbeit.

5 Das Akronym steht fiir Contrasting and Comparing Languages and Cul-
tures, vgl. http://blogs.helsinki.fi/cocolac-rc/.
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ANITA MALMQVIST/GREGOR VON DER HEIDEN
Der Kommentar in Tageszeitungen Schwedens

1. Hintergrund

Der vorliegende Beitrag setzt sich mit meinungsbetonten Texten in {iber-
regionalen und regionalen Tageszeitungen Schwedens, die einen Teil des
Helsinkier Kommentarkorpus ausmachen, auseinander. Obwohl der
Kommentar als Begriff in schwedischen Zeitungen selten vorkommt, er-
fiillt er als Textsorte eine zentrale meinungsbildende Funktion. Er er-
scheint in einer Vielfalt von Formen, die sich durch ihre Benennung,
Layoutgestaltung und Platzierung von Zeitung zu Zeitung unterscheiden,
auch wenn sich bestimmte gemeinsame Ziige identifizieren lassen. Ein-
leitend wird ein allgemeiner Hintergrund zur Geschichte der Presse
Schwedens, ihren gesellschaftlichen Rahmenbedingungen sowie zu den
heutigen Lesegewohnheiten der Bevolkerung skizziert. Kapitel 2 behan-
delt iiberblicksartig die Struktur der schwedischen Zeitungslandschatft.
Darauf folgt in Kapitel 3 eine ndhere Beschreibung des schwedischen
Subkorpus, bevor in Kapitel 4 auf die verschiedenen Formen von mei-
nungsbetonten Texten eingegangen wird.

Gedruckte Zeitungen haben in Schweden eine lange Tradition. Die
erste gedruckte Tageszeitung erschien im Jahr 1605 und die élteste, im-
mer noch erscheinende Tageszeitung Schwedens ist Norrkopings Tidnin-
gar, die im Jahr 1758 unter dem Namen Norrkopings Weko-Tidningar
gegriindet wurde. Seit 1872 erscheint sie sechs Tage pro Woche und hat
heute eine Auflage von 37 500 (2013).! Sie findet ihren hauptsichlichen
Leserkreis in der Region Ostergdtland. Als erste moderne Zeitung

1 Angaben zu Auflagenhdhen entstammen durchgehend, wenn keine andere
Quelle angegeben wird, der Website www.ts.se/mediefakta-upplagor/ dags-
press, eingesehen im 10.9.2014.
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Schwedens gilt das 1830 von dem liberal gesinnten Philosophen und Ju-
risten Lars Johan Hierta gegriindete Aftonbladet, heute eine iiberregio-
nale Straflenverkaufszeitung mit einer Druckauflage von 150300
(2014).2 Wihrend Aftonbladet sich urspriinglich an eine gebildete, geho-
bene Gesellschaftsschicht richtete, wurde die z. Z. grofite Abonnement-
tageszeitung Schwedens, Dagens Nyheter, mit dem Ziel etabliert, ein
breiteres Publikum zu erreichen, u. a. durch niedrigere Abonnementkos-
ten und eine vielfaltigere, publikumsorientiertere Berichterstattung. Im
Unterschied zu ihren nachmittags oder abends erscheinenden Vorgén-
gern und Konkurrenten erschien sie als morgontidning (‘Morgenzei-
tung’) und mit der Einfiihrung dieser neuen Kategorie von Tageszeitun-
gen entstand die immer noch in Schweden aufrechterhaltene Aufteilung
in morgonpress (‘Morgenpresse’) und kvdllspress (‘Abendpresse’) (Na-
heres dazu in Kap. 2). Zu den Neuigkeiten gehorte auch die bis dahin
unbekannte Lieferung durch Zeitungsboten (WEIBULL/WADBRING
2014, 35-43). Die grundlegende Programmatik der neuen Zeitung for-
mulierte der Griinder Rudolf Wall mit den Worten: ,,Tidningen skall
hava en frisinnad riktning och innehalla korta uppsatser 6ver dagens fra-
gor [...].“ (‘Die Zeitung soll eine freiheitlich gesinnte Ausrichtung und
kurze Abhandlungen iiber das Tagesgeschehen zu ihrem Inhalt haben
[...]. zit.n. HASSELBERG 1945, 140; Ubersetzungen durchgehend
v.d. Vertf.;). Seit ihrer Griindung nimmt Dagens Nyheter eine fiihrende
Stellung in den 6ffentlichen Debatten Schwedens ein. In der von Wall
festgehaltenen Zielsetzung kommt die in Bezug auf die Beziehungen der
Massenmedien zu politischen Institutionen Schwedens herrschende frei-
heitliche Ideologie deutlich zum Ausdruck. Noch deutlicher wird Wall
mit der Festlegung: ,.Friheten &r var 16sen och vart mal. Vi dro motstan-
dare till alla slags privilegier.” (‘Die Freiheit ist unsere Losung und unser
Ziel. Wir sind Gegner jeglicher Art von Privilegien.”; HASSELBERG
1945, 223). Fithrende Prinzipien dieser Ideologie, deren Ausgangspunkt
der an der Meinungsbildung interessierte Biirger mit einer Bereitschaft
zur eigenen Beteiligung ist und die schon im ersten schwedischen Pres-

2 www.aftonbladet.se/siffror, eingesehen am 10.09.2014.
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segesetz aus dem Jahr 1766 formuliert wurden, sind unabhéngige Me-
dien und eine freie und offene gesellschaftlich-politische Debatte. Seit
1810 ist die Pressefreiheit in der schwedischen Verfassung ein Grund-
recht, und ein ansvarig utgivare (‘verantwortlicher Herausgeber’) trigt
allein die Verantwortung fiir den Inhalt sémtlicher Texte, nicht etwa der
einzelne Journalist. Hierbei unterscheidet sich Schweden von anderen
Landern in Europa. Neben Freiheit als Leitbegriff gelten historisch — wie
heute fiir die Presse in Schweden — die iibergreifenden Ziele Vielfalt,
Demokratie und Volksbildung (HADENIUS u. a. 2011, 28 und 47).

Die allgemeinen Rahmenbedingungen fiir die Medien werden durch
die politischen Institutionen festgelegt. Da diese durch die gesellschaft-
lich-politischen Entwicklungen einer stindigen Verdnderung ausgesetzt
sind, miissen sie mit regelméfBigen Abstdnden revidiert werden. Die Vor-
arbeit in Bezug auf den Gesetzgebungsprozess im Parlament wird durch
Enquetekommissionen (pressutredningar) geleistet, die u. a. Richtlinien
fiir Verantwortungsbereiche und Aufgaben der Medien formulieren. So
wurden in der aktuellsten pressutredning aus dem Jahr 2006 drei Haupt-
aufgaben der Presse festgelegt: Information, Kontrollfunktion (grans-
kning’) und Forum fiir Debatte (HADENIUS u. a. 2011, 26). Letzteres ist
deutlich daran erkennbar, dass sich in Tageszeitungen Schwedens an
zentraler Stelle, meistens unter der Rubrik debatt, Raum fiir Debatten,
Diskussionen und Auseinandersetzungen mit aktuellen gesellschaftspoli-
tischen Themen findet, wonicht Journalisten, sondern Vertreter der Allge-
meinheit zu Wort kommen (Néheres dazu in Kap. 4.2).

Die Schweden sind im internationalen Vergleich fleilige Zeitungs-
leser. An Werktagen lesen 79 % der Bevolkerung in der Altersgruppe
15-79 Jahre eine gekaufte Tageszeitung, d.h. entweder eine Abonne-
menttageszeitung (morgontidning) oder eine Straflenverkaufszeitung
(kvdllstidning). Sonntags sind die Zahlen etwas niedriger, der Anteil be-

3 Eine in den Medien hiufig verwendete Bezeichnung fiir die Kontrollfunk-
tion (granskning) ist tredje statsmakten (im Deutschen entspricht das der
Bezeichnung ‘die vierte Gewalt’). Fiir eine Auseinandersetzung mit dem
Begriff granskande journalistik s. STROMBACK (2003).
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lauft sich auf 52 %, hauptséchlich dadurch bedingt, dass Regionalzeitun-
gen in der Regel keine Sonntagsausgaben haben. Gratiszeitungen werden
an einem durchschnittlichen Tag von 40 % der Bevolkerung gelesen, in
den GroBstidten von 60 %.* Zur Stellung Schwedens im internationalen
Vergleich sieche SKOG-SODERSVED in diesem Band.

2. Zur Struktur der schwedischen Zeitungslandschaft

Die schwedische Zeitungslandschaft der letzten Jahrzehnte weist eine
gewisse Kontinuitdt auf, da die Anzahl der Zeitungen relativ stabil ge-
blieben ist, obwohl die gedruckten Zeitungen starke Konkurrenz durch
die Online-Versionen bekommen haben. Auch im Bereich der Gratiszei-
tungen bleibt die Anzahl der Druckausgaben stabil; es ldsst sich sogar
eine gewisse Zunahme beobachten. Zugleich zeigt sich eine deutliche
Veranderung innerhalb der Zeitungslandschaft, die darin besteht, dass
sich die Arten der Eigentiimerschaft von Zeitungen wandeln (s. dazu
auch Kap. 2.2), indem ein Trend zu starker Konzentration mit immer we-
niger Akteuren festzustellen ist> (WEIBULL/WADBRING 2014, 130).

2.1  Zeitungstypen, Erscheinungshéufigkeit, Verbreitung

Es lassen sich in der heutigen schwedischen Presselandschaft vier Zei-
tungstypen unterscheiden, ndmlich gedruckte Ausgaben von Abonne-
mentzeitungen, gedruckte Gratiszeitungen, digitale Gratiszeitungen und
digitale Abonnementzeitungen. Die gesamte Anzahl gedruckter Abon-
nementzeitungen betrdgt 169 (2013). Davon sind 64 mit 6—7 Ausgaben
pro Woche als hochfrequent zu bezeichnen und 31 sind mit 3—5 Ausga-

4 www.medickompass.se/arkiv/mediekunskap/fakta-dagstidningar, eingese-
hen am 23.04.2014.

5 Ein aktuelles Beispiel ist der Aufkauf der groBiten Regionaltageszeitung
Schwedens, Helsingborgs Dagblad, durch die viertgrofite Abonnement-
tageszeitung Sydsvenskan, der im April 2014 bekanntgegeben wurde.
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ben pro Woche mittelfrequent, wiahrend der Rest mit niedrigerer Fre-
quenz, 1-2 Ausgaben pro Woche, erscheint.® Auffillig im internationa-
len Vergleich ist, dass in Schweden auch Zeitungen mit nur einer Aus-
gabe pro Woche als Tageszeitungen gelten. Die Anzahl der Gratiszeitun-
gen lésst sich nicht mit Sicherheit feststellen, da sie in der 6ffentlichen
Statistik nicht vorkommen. Im europidischen Vergleich hat der schwedi-
sche Zeitungsmarkt, berechnet nach Anzahl der Zeitungstitel, eine starke
Position (WEIBULL/WADBRING 2014, 132). Es konnen fiinf Hauptgrup-
pen identifiziert werden, ndmlich die {iberregionale Presse (storstdder-
nas betalade morgontidningar), die StraBenverkaufszeitungen der GroS3-
stiadte (storstddernas kvillstidningar), die Regionalpresse (landsorts-
pressen), gekaufte Zeitungen mit niedriger Frequenz (ldgfiekventa beta-
lade dagstidningar; fadagarstidningar) und die Gratiszeitungen. Im Fol-
genden werden die Gruppen néher beschrieben.

Zur ersten Gruppe zéhlen die téglich erscheinenden Abonnementta-
geszeitungen der GrofBstiadte Stockholm, Goteborg und Malmo, gleich-
zeitig die groBten Zeitungen Schwedens, ndmlich Dagens Nyheter,
Svenska Dagbladet, Géteborgs-Posten und Sydsvenskan. Auch einige
mit niedriger Frequenz, aber auf bestimmte Bereiche spezialisierte Zei-
tungen wie das Wirtschaftsblatt Dagens Industri und die evangelisch
ausgerichtete, von der Pfingstbewegung’ gegriindete und eng daran ge-
kniipfte Dagen, gehoren dazu. Sémtliche erscheinen als Druck- und On-
line-Versionen.

Die zweite Gruppe bilden die Stralenverkaufszeitungen der GroB-
stiadte. Es handelt sich um Aftonbladet und Expressen, letztere mit den
siid- und westschwedischen Editionen Kvdllsposten und Géteborgs-Tid-
ningen, die sowohl als Druck- als auch als Online-Versionen erscheinen.
Die Druckversionen dieser Kategorie sind von der Konkurrenz der Gra-
tiszeitungen und der Internet-Presse am stédrksten betroffen. Seit 1980 ist
ein Riickgang der Auflage um zwei Drittel zu vermerken. Ein Riickgang,
der zum Teil aber darauf zuriickzufiihren ist, dass die Entwicklung der

6 www.ts.se/media/1020/ts-tabeller.pdf, eingesechen am 23.04.2014.
7  Diese weltweite christliche Erweckungs- und Missionsbewegung hat in ge-
wissen Regionen Schwedens eine starke Stellung.
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Online-Versionen von den eigenen Redaktionen bewusst gefordert
wurde (WEIBULL/WADBRING 2014, 136).

Als Regionalpresse werden samtliche hoch- bzw. mittelfrequent er-
scheinenden Tageszeitungen auBerhalb der Grofistddte zusammenge-
fasst. Es geht dabei um Abonnementzeitungen, die in den meisten Fillen
an sechs Tagen pro Woche erscheinen, die aber bei riickgidngigen Ent-
wicklungen der Auflage eine niedrigere Erscheinungsfrequenz in Erwi-
gung ziehen. Der jeweilige Leserkreis ist im Umfeld einer groeren oder
kleineren Stadt zu finden, weshalb die Auflagenstérken eine starke Vari-
ation aufweisen. Beispiele dafiir wéren die bisher grofite Regionalzei-
tung, Helsingborgs Dagblad mit einer Auflage von cirka 69 900 (s.
hierzu jedoch FuBnote 5) und Gdstriklands Tidning mit der sehr kleinen
Auflage von 1 600.

Die vierte Gruppe besteht aus den sogenannten fddagarstidningar,
d. h. Abonnementzeitungen oder Zeitungen von Organisationen, die in
der Regel wochentlich erscheinen. Sie sind iiberregional, regional oder
lokal verbreitet. Als Beispiel fiir die erste Gruppe seien Arbetaren und
Kristdemokraten erwéhnt, regional sind z. B. Dala-Bygden und Sorm-
landsbygden. Lokal erscheintbeispielsweise Mélndals-Posten. Die Mehr-
zahl der Zeitungen dieser Gruppe hat sowohl Druck- als auch Online-
Ausgaben (WEIBULL/WADBRING 2014, 133).

Unter den Gratiszeitungen lassen sich zwei Hauptkategorien unter-
scheiden, zum einen die tiglich erscheinenden GrofBstadtzeitungen
Metro in Stockholm und City in Malmo, zum anderen eine kaum tiber-
schaubare Anzahl lokaler Gratiszeitungen mit wochentlicher Ausgabe,
z. B. die im Jahr 2012 gegriindeten Totalt Umed und Umed Tidning. Die
Gratiszeitungen erscheinen gedruckt und online. In den 1990er Jahren
war ein starker Zuwachs von Zeitungen dieser Gruppe zu vermerken,
heute ist der Trend eher riickgingig (WEIBULL/WADBRING 2014, 136).
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2.2 Finanzielle Bedingungen, Eigentiimerschaft

Die kommerziellen Medien, so auch die Zeitungen, sind finanziell so-
wohl von Werbeeinnahmen, als auch von verkauften Abonnements ab-
héngig. Sie agieren folglich auf zwei Markten, die sich gegenseitig be-
dingen. Eine Zeitung, die einen grofen Leserkreis erreicht, bietet attrak-
tive Moglichkeiten fiir Werbung, was andererseits 6konomische Voraus-
setzungen fiir ein redaktionell hochklassiges Produkt ausmacht, das in
der Lage ist, seinen Leserkreis zu erweitern und so seine Anziehungs-
kraft zu starken. Wahrend in den 1970er und 1980er Jahren die Tages-
presse das hauptsdchliche Medium fiir Annoncen war und die Werbeein-
nahmen bis zu zwei Dritteln der finanziellen Basis einer Zeitung aus-
machten, haben sich seit dem Aufkommen des Internets als Massenme-
dium die finanziellen Umstdnde dramatisch gedndert. Eine Folge dieser
und anderer Verdnderungen auf dem Medienmarkt ist die in den letzten
Jahrzehnten zunehmende Medienkonzentration, d. h. eine Tendenz der
Konzentration der Eigentiimerschaft auf nur wenige Akteure. Wéahrend
in den 1950er und 1960er Jahren die Eigentlimerschaft lokal angesiedelt
war oder politische Parteien als Eigentiimer dominierten, ist gegenwértig
die Mehrheit der Tageszeitungen im Besitz groler Konzerne oder Stif-
tungen. Dabei ist der Bonnier-Konzern der nach Auflagenzahlen grofite
Akteur, der mit einer Gesamtauflage von fast 700 000 den Markt zu 24 %
dominiert. In dessen Besitz sind u. a. vier der gro3en liberregionalen Zei-
tungen, ndmlich Dagens Nyheter, Expressen, Dagens Industri und Syds-
venskan. Der Konzern hat seine Position in letzter Zeit durch den bereits
erwahnten Kauf der groBten regionalen Zeitung Schwedens Helsing-
borgs dagblad (s. FuBnote 5) weiter gestiarkt. Zwei iliberregionale Zei-
tungen, Aftonbladet und Svenska Dagbladet, sind im Besitz des norwe-
gischen Konzerns Schibsted. Gilt als Maf3stab aber die Anzahl verschie-
dener Zeitungen, so riicken der Stampen-Konzern sowie Mittmedia, letz-
tere im Besitz einer Stiftung, in die fithrende Position.

Eine besonders auffillige Entwicklung der regionalen Presse ldsst
sich in Regionen beobachten, in denen zwei Zeitungen um die Abonnen-
ten konkurrieren, eine mit liberaler Ausrichtung und eine links orien-
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tierte. Die traditionelle Dominanz der ersteren (forstatidning) hat in vie-
len Fillen zur Ubernahme der andratidning (‘Zweitzeitung’) gefiihrt,
wodurch Breite und Variation der Nachrichtenvermittlung und Mei-
nungsbildung erheblich reduziert werden. Als Beispiel sei die Entwick-
lung in der Region um die nordschwedische Universitétsstadt Umeé er-
wihnt, in der im Jahre 2003 die Eigentiimerschaft des linksorientierten
Visterbottens Folkblad zu 91 % von dem liberalen Visterbottens-Kur-
iren iibernommen wurde.

Fiir Zeitungen mit Finanzierungsschwierigkeiten besteht schon seit
den 1960er Jahren die Moglichkeit, nach bestimmten Prinzipien staatli-
che finanzielle Unterstiitzung zu beantragen. Zwei Varianten sind vor-
handen, die direkte und die indirekte. Die direkte betrifft entweder den
Betrieb oder den Vertrieb, wihrend die indirekte sich als reduzierte
Mehrwertsteuer oder Reduktion der Steuersitze fiir Werbeeinnahmen re-
alisiert. Die Mittel werden von einem staatlichen Ausschuss, Presstdds-
ndmnden (‘Ausschuss zur Unterstiitzung der Presse’), verteilt. Eine aus-
fithrliche Darstellung zu Besitzverhéltnissen und finanziellen Bedingun-
gen in der schwedischen Presse bieten WEIBULL/WADBRING (2014,
137-153).

2.3 Politische/weltanschauliche Ausrichtung

In der nordischen Pressetradition ist die Ankniipfung an eine politische
Partei ein Kernelement. Die Entwicklung des schwedischen parlamenta-
rischen Systems war die Voraussetzung fiir das Entstehen einer Partei-
presse. So entstand bei der Griindung der Sozialdemokratischen Partei
im Jahr 1889 das Bediirfnis der Arbeiterbewegung nach einem Presseor-
gan zur Verbreitung ihrer Ideologie. In den letzten Jahrzehnten des 19.
Jahrhunderts wurden darauf folgend eine gro3e Anzahl sozialdemokrati-
scher Zeitungen, aber auch konservative, liberale und solche mit land-
wirtschaftlicher Pragung gegriindet. Dabei entwickelte sich besonders
die sozialdemokratische Presse zu einer ausgeprigten Agitationspresse
(WEIBULL 2013, 38).
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Die parteipolitischen Beziehungen zur Presse sind unterschiedlicher Art
(WEIBULL 2013). Nach einem heutzutage seltenen Modell ist eine poli-
tische Partei Besitzer oder Mitbesitzer einer Zeitung. Dies trifft fiir zwei
schwedische Regionalzeitungen, Pited-Tidningen und Virmlands Folk-
blad zu, beide im Besitz der sozialdemokratischen Partei. Die zweite Va-
riante ldsst sich durch eine mehr oder weniger starke inhaltliche Partei-
oder Ideologieorientierung charakterisieren. Vertreter dieser Gruppe sind
beispielsweise die Regionalzeitungen Dalademokraten und Skdnska
Dagbladet. Bei der dritten Gruppe identifiziert sich die Leserschaft aus-
gehend von Thematik und kommentierenden Stellungnahmen der jewei-
ligen Zeitung in unterschiedlichem Grad mit der einen oder anderen po-
litischen Richtung. So wiirde beispielsweise ein links oder liberal orien-
tierter Leser Dagens Nyheter und Aftonbladet wéhlen, wihrend Svenska
Dagbladet und Expressen ihre Leserschaft eher in konservativen Kreisen
finden. Eine Tendenz heutzutage ist jedoch, dass sich die Zeitungswahl
weniger nach politischen Priaferenzen richtet, da der Leserkreis pluralis-
tischer geworden sei (WEIBULL 2013, 41). Bei der Regionalpresse spielt
die jeweilige politische Ausrichtung eine geringere Rolle, da selten meh-
rere Alternativen zur Auswahl stehen (vgl. Kap. 2.2).

Auch wenn die parteipolitische Orientierung weniger ausgepragt ist
als friiher, ist die politische Tradition immer noch stark. Im Jahr 2010
wurde z. B. von zwei Dritteln der Tageszeitungen deutlich angegeben,
welche politische Richtung ihre Leitartikel vertreten (HADENIUS u. a.
2011, 143). Seit den 1950er Jahren ist eine auflagenmaBig starke biirger-
liche, d. h. konservative bzw. liberale, Dominanz zu vermerken (s. Ta-
belle 1). Diese Dominanz verstirkte sich im Jahr 2000 durch den Kon-
kurs der letzten iiberregionalen, links orientierten Abonnementtageszei-
tung Arbetet, wodurch eine Liicke auf der nationalen Ebene entstand.
Heute présentieren sich etwa 15 Zeitungen als sozialistisch ausgerichtet,
die bekannteste von allen ist Flamman (frither Norrskensflamman), die
regelméBig zitiert wird und eine relativ groe Verbreitung hat.

Bemerkenswert ist die in letzter Zeit immer stirker beobachtbare
Prisenz rechtsradikaler AuBerungen in der schwedischen Gesellschaft.
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Die Schwedendemokraten® sind seit 2010 im Parlament vertreten und ha-
ben dadurch einen nicht unerheblichen Einfluss auf die schwedische Po-
litik. Thre Zeitung Nationell Idag mit einer Auflage von 1800 Exempla-
ren présentiert sich als schwedendemokratisch unabhingig.

1958 1978 1998 2010
M, C, Fp’ 133 92 100 80
S,V 37 27 30 20
Sonstige 30 26 41 51
Insgesamt 200 148 171 151

Tab. 1: Anzahl Zeitungen, verteilt nach politischer Orientierung 1958-2010
(Auszug aus HADENIUS u. a. 2011, 143).

Zur konfessionellen Ausrichtung der Presse sei vermerkt, dass Schweden
bis zum 1. Januar 2000 offiziell evangelisch war, d. h. die evangelische
Kirche war Staatskirche. Heute ist sie eine Glaubensgemeinschaft unter
mehreren anderen, die alle in der Presselandschaft ihre Vertreter haben,
jedoch nicht in Gestalt von Tageszeitungen. Eine Sonderstellung unter
den konfessionell ausgerichteten Zeitungen nimmt Dagen ein (siche
Kap. 2.1), die einzige konfessionell geprigte Zeitung, die in der 6ffentli-
chen Debatte eine relativ starke Stellung hat und regelméBig in anderen
Medien zitiert wird.

Die groflen Glaubensgemeinschaften haben ihre offiziellen Foren fiir
Kultur und Nachrichten, die in der Regel als Wochenzeitungen erschei-
nen. Einige Beispiele sind die evangelische Kyrkans Tidning, die christ-
liche, freikirchlich gepréigte Nachrichtenzeitung Sdndaren, die katholi-
schen Blétter Signum, Katolskt Magasin, Tidningen Jungfru Maria und
Tidskriften Paulus sowie die jidischen Zeitungen Judisk Kronika und

8  Sverigedemokraterna (‘Schwedendemokraten’) ist eine 1988 gegriindete
Partei, die sich selbst als sozialkonservativ mit einer nationalistischen
Grundauffassung beschreibt.

9 M = Moderaterna (‘konservative Partei’), C = Centerpartiet (‘Zentrums-
partei’), Fp = Folkpartiet (‘liberale Volkspartei’), S = Socialdemokraterna
(‘Sozialdemokraten’), V = Vinsterpartiet (‘Linkspartei’).
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Menorah. Seit 2010 erscheint auch Islam & Politik, eine islamische, vom
Netzwerk fiir muslimische Sozialdemokraten als Forum fiir islamische
Debatte und islamische Perspektiven in der Gesellschaft gegriindete Zei-
tung.

2.4 Inhaltliche Profilierung und journalistischer Anspruch

Die Zeitungen im schwedischen Korpus (s. Kap. 3) sind mit zwei Aus-
nahmen, Dagens Industri und Dagen, universelle Zeitungen, ohne spezi-
fische inhaltliche Profilierung. Dagens Industri ist eine nach dem Modell
der Financial Times konzipierte Wirtschaftszeitung und Dagen, wie be-
reits oben erwéhnt, eine christlich gepragte Zeitung. In der schwedischen
Presselandschaft findet sich zudem eine kaum tiberschaubare Palette von
Zeitungen und Zeitschriften, die sich an Adressatenkreise verschiedener
Altersgruppen, Berufsstinde und Interessen wenden, die aber hier nicht
beachtet werden kdnnen.

Die Tagespresse in Schweden wird allgemein als serids bezeichnet.
Bei der Einfithrung des Tabloid-Formats in den letzten Jahrzehnten wur-
den in Teilen der Leserschaft Befiirchtungen geduBlert, dies wiirde zu
Qualitétsverlusten fiihren, da dieses Format mit Boulevard-Zeitungen
verbunden wurde. Die Befiirchtungen haben sich aber nicht bestitigt,
und laut umfassenden Umfragen wird mittlerweile das kleinere Format
als handlicher und leserfreundlicher angesehen (STERNVIK 2007, 206—
212).

Eine Frage ist, inwiefern die Gratis-Zeitungen zur seridsen Presse zu
zdhlen sind oder nicht. Hauptkritikpunkte sind, dass sie keine publizisti-
schen Ambitionen haben und kein redaktionelles Material wie meinungs-
betonte Texte oder politische Kommentare anbieten, sondern rein kom-
merzielle Produkte sind. Laut WADBRING (2007, 84-87) hat sich jedoch
die Qualitdit der Gratis-Zeitungen deutlich verbessert, hauptsdchlich
durch groBere inhaltliche Breite, obwohl diesbeziiglich grofle Unter-
schiede zu vermerken sind. Thre Berechtigung finden sie jedoch darin,
dass sie auch Zielgruppen erreichen, die keinen Zugang zu den traditio-
nellen Zeitungen finden, beispielsweise Vorstadtbewohner, Jugendliche
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oder Biirger mit niedrigerem Bildungsniveau, die aber fiir die Werbung
attraktiv sind. Der Status der Gratiszeitungen ist in der Pressewelt jedoch
immer noch bedeutend niedriger als der der Abonnementzeitungen.
WADBRING (2009, 128) bezeichnet sie als mediales Fastfood, jedoch mit
einer Erginzungsfunktion flir das demokratische System. Andere hinge-
gen sehen bei der Gratispresse eine verstarkte Moglichkeit der direkten
Interaktion mit den Lesern (BURGER/LUGINBUHL 2014, 250).

3. Das Teilkorpus Schweden

Fiir das Teilkorpus Schweden fanden die ersten drei der oben aufgefiihr-
ten Hauptgruppen der schwedischen Zeitungstypen ihre Beriicksichti-
gung. Neben den liberregionalen Abonnementzeitungen sowie Straflen-
verkaufszeitungen wurden Ausgaben der Regionalpresse ausgewihlt.
Selten erscheinende Tageszeitungen wurden nicht ins Korpus aufgenom-
men. Dies gilt auch fiir Gratiszeitungen, die i. d. R. gar keine meinungs-
betonten Textsorten enthalten. Insgesamt wurden 15 schwedischspra-
chige Tageszeitungen im Verbreitungsgebiet des Landes Schweden ins
Korpus aufgenommen. Neben der Berticksichtigung des Kriteriums der
Auflagenstirke fiir die liberregionalen Zeitungen und der weltanschauli-
chen Ausgewogenheit wurde versucht, regionale Zeitungen aus mog-
lichst allen Regionen des Landes zu beriicksichtigen. So wurden aus na-
hezu allen Landesteilen Zeitungen in das Korpus aufgenommen, ein Um-
stand, der u. a. in Tabelle 2 Beriicksichtigung findet.

Fiir das Teilkorpus Schweden wurden Texte in einem zweiwochigen
Zeitraum erfasst, die als meinungsbetonte Texte anzusehen sind. Das
heift, sie erfullen die formalen Kriterien eines Kommentars. Es sind von
Journalisten verfasste Texte, ,,die ein Ereignis oder soziales Problem ein-
ordnen und bewerten, eine Prognose geben und/oder bestimmte Hand-
lungen empfehlen® (LENK/VESALAINEN 2012, 9—13). Dariiber hinaus er-
fiillen diese Texte eine evaluative oder auch auffordernde Funktion.

Es wurden Kommentare aus allen Ressorts wie z. B. Politik, Wirt-
schaft, Sport oder Kultur ins Teilkorpus aufgenommen. Allerdings
wurde bei der Beantwortung der Frage, welche Texte im schwedischen
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Kulturkreis tiberhaupt als Kommentare gelten kdnnen, zu kennzeichnen
und somit als zu analysierendes Datenmaterial in die Sammlung aufzu-
nehmen sind, versucht, den aktuellen methodologischen Debatten (vgl.
LENK 2012) Rechnung zu tragen. Dabei ist zu beriicksichtigen, dass der
schwedischsprachige Ausdruck kommentar, presskommentar (‘Presse-
kommentar’) oder auch gdstkommentar (‘Gastkommentar’) zwar seman-
tisch Ahnlichkeiten zur deutschen Entsprechung aufweist, in journalisti-
schen Zusammenhédngen jedoch nicht als Rubriktitel verwendet wird.
Nur vereinzelt werden Texte in schwedischen Tageszeitungen mit kom-
mentar Uberschrieben.

Wihrend die deutschsprachige Textlinguistik den Kommentar als
eine Textsorte unter anderen ein- und abzugrenzen versucht, ist der Be-
griff kommentar in der schwedischsprachigen Linguistikforschung bis-
her nicht explizit charakterisiert und als pressesprachliches Phdnomen
untersucht worden. In der Sprachgemeinschaft Schwedens versteht man
heutzutage unter einem kommentar im Allgemeinen eine besondere
Textform im Internet. Dabei handelt es sich beispielsweise um einen
Blogeintrag, der eine Reaktion (im Internet) auf einen Artikel in einer
Zeitung darstellt. Der schwedische Begriff opinionsmaterial entspricht
vielleicht eher dem (deutschen) Verstdndnis. Somit erfolgte die Auswahl
der Texte nach einem Verstindnis des Kommentars als einer abgrenzba-
ren und seit langem kultivierten und weit verbreiteten Textsorte in der
Presselandschaft, im Rundfunk und Fernsehen Deutschlands. Vor dem
Hintergrund dieses Verstindnisses (s. auch Kap. 4) konnten zahlreiche
verschiedene Texte als Kommentare in schwedischen Tageszeitungen
ausgewahlt werden.
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4, Meinungsbetonte Texte in iiberregionalen und regionalen
Tageszeitungen Schwedens

Anhand des Korpus lésst sich bei den Tageszeitungen Schwedens ein
turnusméBiges Erscheinen von meinungsbetonten Texten ausmachen. In
jeder Ausgabe werden im Hauptteil durchschnittlich ein bis zehn mei-
nungsbetonte Texte in verschieden gekennzeichneten Rubriken abge-
druckt. Eine Zeitungsausgabe ohne einen einzigen Kommentartext lasst
sich nicht finden. Zwei Rubriken werden von allen {iberregional ausge-
richteten Tageszeitungen aufgegriffen und bilden den Rahmen fiir unter-
schiedliche meinungsbetonte Texte. Es handelt sich dabei zum einen um
die in allen Zeitungen dhnlich bezeichnete Rubrik Ledare (‘Leitartikel”)
mit den bezeichneten Varianten ledare, opinion ledare, opinion, etc. Sie
entsprechen in etwa der Bezeichnung Meinung in der deutschsprachigen
Zeitungslandschaft und werden in Kap. 4.1 eingehender behandelt. Zum
anderen finden sich meinungsbetonte Texte unter der Rubrik Debatt
(‘Debatte’) wieder. Die Bezeichnungen in den Zeitungen lauten: debatt,
debatt opinion, DN.Debatt, brinnpunkt, dsikt, etc. Weshalb diese Texte
zwar in unserem engen Sinne keine Kommentare darstellen, dennoch
eine bedeutsame Funktion in der schwedischen Zeitungslandschaft dar-
stellen, wird in Kap. 4.2 erldutert. [hr Gewicht in der journalistischen Be-
richterstattung zeigt sich zum Beispiel darin, dass beide Rubriken nicht
nur in allen iiberregionalen Zeitungen des Teilkorpus vorkommen, son-
dern dariiber hinaus jeweils eine eigene Redaktion mit mehreren Mitglie-
dern haben.'’

Bei den regionalen Zeitungen lésst sich die Einteilung der meinungs-
betonten Texte in die beiden Rubriken in dhnlicher Weise konstatieren,
wenn auch vereinzelt Lokalzeitungen diese Art von Texten in einer wei-
ter gefassten Rubrikbezeichnung zusammenfiihren. Als Beispiel fiir sol-
che Ausnahmen ist die Zeitung Smdlands-Tidningen anzufiihren, die die

10 Aufgrund dieser arbeitsteilig aufgebauten Redaktionsgruppen kénnte man
aus der Sicht eines deutschen Zeitungslesers sogar von eigenstindigen Res-
sorts sprechen.
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Rubrikbezeichnung ledare debatt ordet fritt (‘Leitartikel Debatte Wort-
meldung’) wihlt und somit mehrere unterschiedliche meinungsbetonte
Texte unter einem Dach vereint.

Kommentare erscheinen in schwedischen Tageszeitungen, unabhén-
gig davon, ob es sich um lokale oder iiberregionale Zeitungen handelt, in
zahlreichen anderen Rubriken und Ressorts, wie beispielsweise den
Nachrichten, dem Feuilleton oder der Wirtschaft. Wie sie dort in welcher
Form vorkommen, wie sie mitunter bezeichnet werden und ob sich cha-
rakteristische Merkmale dieser Texte beschreiben lassen, wird in
Kap. 4.3 dargestellt.

4.1 Kommentare in der Rubrik Ledare

Die Rubrik des Ledare umfasst eine Vielzahl von unterschiedlichen
Kommentartexten, die sich priméir aufgrund des textlichen Umfangs,
aber v. a. der Platzierung und somit ihrer Stellung innerhalb der Zeitung
voneinander abheben. Die Rubrik befindet sich bei den {iberregionalen
Zeitungen immer jeweils an zentraler Position auf den Seiten zwei bis
sechs. Dies gilt auch fiir die Lokalzeitungen. In der Regel steht die
Rubrik dort auf Seite zwei. Ausnahmen sind im Teilkorpus lediglich
Nerikes Allehanda und Norrkopings Tidningar, bei denen die Rubrik
weiter hinten in der Zeitung angelegt ist. Generell ist die Bedeutung und
herausgehobene Stellung jedoch nicht nur anhand der festen zentralen
Platzierung der Rubrik und der behandelten Inhalte festzustellen, son-
dern auch daran, dass auf diesen Seiten keine Werbetexte abgedruckt
werden.

4.1.1 Formen von Kommentartexten

In den untersuchten Tageszeitungen finden sich innerhalb der Rubrik
Ledare vier verschiedene Formen von Kommentaren, der eigentliche
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Leitartikel, der Seitenkommentar, der Kurzkommentar und der Under-
streckare (‘Kommentar unter dem Strich”)."!

Der eigentliche Leitartikel (a) erscheint in allen analysierten Zeitun-
gen. Es ist ein hervorgehobener meinungsbetonter Artikel, der immer
einzeln in jeder Ausgabe vorkommt und ein im Vergleich zu anderen
Kommentartexten'? deutlich umfassenderer Text ist. Er nimmt hierar-
chisch gesehen den hochsten Rang aller Kommentartexte in der Zeitung
ein, da er immer zuvorderst auf den Meinungsseiten abgedruckt wird.
Dem Status gemal ist fiir gewohnlich der Verfasser des Leitartikels ein
Mitglied der Leitartikel-Redaktion. Die Bedeutsamkeit des Leitartikels
lasst sich u.a. daran erkennen, dass dieser die einzige Textform im ge-
samten Korpus ist, die zum Beispiel bei der groBten Zeitung Schwedens,
Dagens Nyheter, nicht mit einem Verfasser gekennzeichnet ist. Hier steht
in anonymer Weise die gesamte Redaktion oder auch Zeitung fiir den
Inhalt, die Argumente und generell die geduBerte Meinung in der Ver-
antwortung."® Diese Ausnahme von dem iiblichen Verfahren, den Namen
des Kommentators zu nennen, findet sich auch mehrfach, aber nicht
durchgéngig bei Schwedens drittgrofter Zeitung, dem Svenska Dagbla-
det. Somit ist die generelle Einschédtzung, in Schweden findet i. d. R.
keine namentliche Kennzeichnung der Leitartikel statt (vgl. LENK/VESA-
LAINEN 2012, 13), differenziert zu betrachten. Die Analyse des Teilkor-
pus ergab, dass neben den beiden genannten Zeitungen bei allen anderen
GroBstadt- und Stralenverkaufszeitungen Schwedens der Verfasser an-

11 Die Bezeichnung der einzelnen Kommentartypen ist von den Autoren —
zum GroBteil in Anlehnung an die Wortwahl der Zeitungen — gewihlt.
Schwedischsprachige Bezeichnungen werden dabei iibernommen, wenn
keine Aquivalenz im Deutschen besteht. Vgl. dhnliche Bezeichnungen in
VON DER HEIDEN/MALMQVIST (2012).

12 Eine Majoritit der Forscher(innen) sieht den Leitartikel als eine Variante
der Textsorte Kommentar an (vgl. LENK 2012, 157-160).

13 Anstelle des Autorennamens befindet sich am Ende des Artikels noch ein-
mal das Kiirzel der Zeitung und das Datum der Verdffentlichung. SKOG-
SODERSVED (2012, 275) sicht in der Abbreviation sogar ein Zeichen dafiir,
dass die Zeitung streng ihre politische Zugehdrigkeit vertritt.
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gegeben wird. Bei der Regionalpresse jedoch wird meistens von der na-
mentlichen Nennung des Leitartikelverfassers abgesehen. Bei sieben von
zehn untersuchten Zeitungen ist dies der Fall.

Als Seitenkommentar (b) ist jener Kommentartext zu bezeichnen,
der auf der Zeitungsseite links oder rechts neben dem Leitartikel in einem
einspaltigen Block gesetzt ist. Diese Kommentartextform wird von ei-
nem Mitglied der Leitartikelredaktion (ledarskribent) verfasst. Manche
iiberregionale Zeitungen haben fiir den Seitenkommentar eine eigene Be-
zeichnung, die wiederkehrend liber dem Artikel abgedruckt wird. Da-
gens Industri bezeichnet diese Kommentartextform als Rakt pd sak (‘es
gerade heraus sagen’, ‘keine Umschweife machen’), die Zeitung Dagen
als ledarkronika und als gdstkronika und Svenska Dagbladet als kolumn.
Bei den beiden zuletzt genannten Bezeichnungen fiir Seitenkommentare
ist nicht ein Mitglied der Redaktion der Verfasser. In der Regionalpresse
ist der Seitenkommentar ebenfalls hdufiger anzutreffen. Fiinf von zehn
Lokalzeitungen kommentieren in dieser Form. Sie sind iiberschrieben
mit signerat (‘unterzeichnet’), perspektiv (‘Perspektive’) und vielmals
mit kolumn(en) (‘Kolumne’, ‘die Kolumne”).

Kurzkommentare (c) sind Texte, mit denen eine kurze Stellung-
nahme moglich ist. Sie sind in allen untersuchten Zeitungsgruppen hiu-
fig anzutreffen und verfiigen im Verhéltnis zur Ausfiihrlichkeit der an-
deren Kommentartexte {iber einen deutlich geringeren Umfang. Kenn-
zeichen ist erneut, dass sie von Mitarbeitern der Leitartikelredaktion ge-
schrieben sind. Der Kurzkommentar befindet sich zumeist am unteren
oder am oberen Rand auf der Zeitungsseite, kann aber auch von zwei
anderen vorwiegend umfassenderen Texten eingefasst sein (vgl. Svenska
Dagbladet, 13.03.2013). Bei dieser Kommentarform fehlt zuweilen die
Angabe eines Verfassernamens (vgl. Norrkopings Tidningar, 16.03. oder
Vestmanlands Léns Tidning, 12.03.2013). Die Kennzeichnung kann
recht unterschiedlich ausfallen. So {iberschreibt die Uppsala Nya Tidning
beispielsweise den Kurzkommentar mit den folgenden Bezeichnungen:
sticket (‘zweiter Leitartikel’); ledarloggen (‘Logbuch des Leitartikelver-
fassers’) und uppriktigt sagt (‘aufrichtig gesprochen’). Oftmals fehlt bei



40 Anita Malmqvist/Gregor von der Heiden

dieser Kommentarform allerdings eine Deklarierung, was aufgrund der
Kiirze des Textes versténdlich ist.

Innerhalb der Rubrik Ledare stellen die Understreckare (d) zwar
eine eindeutig meinungsbetonte Textform dar, lassen sich aber bei den
tiberregionalen Zeitungen nur in zwei auflagenstarken Zeitungen im
Korpus nachweisen, die den Kommentartexten mehr Platz einrdumen als
andere. Damit geht offenbar eine grofiere Vielfalt an Kommentarformen
einher. Der Understreckare befindet sich zumeist unter einem Querstrich
und kommt als Kommentartextform mehrheitlich bei den regionalen Zei-
tungen vor. Es handelt sich um eine im Verhiltnis zum Leitartikel kiir-
zere, oft schlicht gehaltene Textform, d.h. es fehlen herausgehobene
Passagen oder Zitatausziige (vgl. Uppsala Nya Tidning, 15.03.2013).
Uberschrieben sind die Understreckare zum Beispiel bei der Zeitung
Visterbottens-Kuriren mit kommentaren (‘der Kommentar’), medi-
cinkrénika (‘Medizinkronika’), signerat (‘unterzeichnet’) oder en annan
syn pd saken (‘ein anderer Blick auf die Dinge’).

Die erlduterten vier Formen von Kommentaren in der Rubrik Ledare
ergeben sich aufgrund der Sichtung des vorliegenden Korpusmaterials,
jedoch gehen Pressevertreter Schwedens gemeinhin von nur drei Formen
aus. Traditionell wird folgendermaBlen eingeteilt: Der osignerade ledare
soll als Leitartikel ohne Verfasserangabe die Haltung der Zeitung insge-
samt zum Ausdruck bringen. Eine zweite Form ist die des signerade
ledare. Dieser von einem Redakteur der Ledare-Redaktion verfasste und
mit dem Namen des Autors versehene Leitartikel soll zwar an der iibli-
chen politischen Linie der Zeitung festhalten, kann aber stilistisch freier
gestaltet werden. Als dritte Form gilt die krénika (vgl. Fuinote 17 zum
Problem der Ubertragung ins Deutsche), bei der der Verfasser keinen mit
der Zeitung iibereinstimmenden ideologischen Ausgangspunkt wihlen
muss. Bei diesen Kommentartexten erwartet man vom Verfasser, der im-
mer mit Namen angegeben wird, einen personlichen Stil sowie eine per-
sonlich gestaltete Argumentation. Fiir gewohnlich ist das Thema des
Kommentars selbst gewahlt. Die dort vertretene Meinung muss nicht im
Einklang mit der ideologischen Ausrichtung der Zeitung stehen. Die
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Ledare-Redakteure wihlen die krénika vor dem Hintergrund einer wich-
tigen und interessanten gesellschaftlichen Debatte aus. Diese klassische
Einteilung in drei Kommentartextformen spiegelt aber offenbar heutzu-
tage nicht mehr das vollstindige Bild des Ledare wieder. Zum einen sind,
wie oben ausgefiihrt, osignerade ledare vorwiegend nur noch in der Re-
gionalpresse und bei zwei der {iberregionalen Zeitungen des Korpus
nachweisbar, und zum anderen kommen im Korpus vielfach und regel-
maBig kurze Kommentartexte vor, die sich nicht eindeutig als krénika
oder signerad ledare etikettieren lassen. Daher sind fiir das vorliegende
Korpus vier Formen von Kommentaren als Textsortenvarianten zu kon-
statieren.

4.1.2 Kennzeichnung

Jede Zeitung im Material kennzeichnet die Rubrik Ledare durch die
Wahl eines Layouts, das fiir den Leser eine Unterscheidung zu anderen
Rubriken innerhalb der Zeitung ermdglicht. Dies gelingt bei allen unter-
suchten Zeitungen durch das Setzen eines optisch hervortretenden
Rubriktitels jeweils oben auf der/n betreffende/n Zeitungsseite/n. Der
Rubriktitel wird durch GroBschreibung, Fettschrift, hdufig durch eine
rote Schriftfarbe sowie in manchen Féllen durch eine Trennung der
Rubrikangaben von den eigentlichen Artikeln mit Hilfe von Balken oder
durchgehenden Strichen kenntlich gemacht.

Ein weiteres Charakteristikum sind die Angaben zu den Mitgliedern
der Ledare-Redaktion, denn es werden bei sdmtlichen Zeitungen des
Korpus die Redakteure namentlich und mit wenigen Ausnahmen inklu-
sive dazugehoriger Kontaktdaten (E-Mail-Adresse und Telefonnummer)
aufgefiihrt. Zusatzlich werden in vielen Fallen auch Funktionsbezeich-
nungen der Redaktionsmitglieder angegeben: chef, chef for ledarredak-
tionen, politisk chefredaktor, ledarskribent, skribenter, oder auch
fristdende kolumnister (‘freischaffende Kolumnisten’). Es lassen sich so-
gar Angaben zur aktuellen Anstellungsform der Redaktionsmitarbeiter
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finden.'" Diese Transparenz lisst Riickschliisse auf die Bedeutsamkeit
der einzelnen Redakteure fiir die Leserschaft zu.

Formale Kennzeichen der Kommentartexte der Rubrik Ledare lassen
sich durchgéngig fiir die drei in Augenschein genommenen Zeitungs-
gruppen des Korpus anfithren. Ein auffélliges typographisches Merkmal
schwedischer Kommentartexte ist zuvorderst, dass jeder neue Absatz of-
fensichtlich mit den ersten (meistens drei) Wortern in Fettdruck zu be-
ginnen hat. Da dieses typographische Vorgehen der Zeitungsmacher bei
anderen Rubriken nicht erkennbar ist, kann hierbei von einem typischen
Merkmal fiir Kommentare in iiberregionalen Zeitungen Schwedens ge-
sprochen werden. Durch das Hervorheben der ersten Worter heben sich
die Texte von anderen Texten innerhalb der Zeitungen ab. Zur Wahl der
Schriftart ist {iberdies zu sagen: In einigen Féllen — vornehmlich beim
eigentlichen Leitartikel — wird der erste Buchstabe des Textes nach den
Uberschriften als Initial (d. h. bis zu viermal groBer als die Grundschrift)
gestaltet.

Dagegen variiert der Zeilenfall: Der offene Zeilenfall (linksbiindiger
Flattersatz) wird ebenso wie der geschlossene Zeilenfall (Blocksatz) ver-
wendet. Eine auffillige Ahnlichkeit ist hingegen bei der Gestaltung der
Uberschriften zu erkennen: Bei der Gruppe der iiberregionalen Zeitun-
gen sowie der Straflenverkaufszeitungen mit einer Ausnahme (Dagen)
wird fiir alle Formen von Kommentartexten lediglich eine Uberschrift
bzw. eine Hauptzeile verwendet. Allerdings bietet das Layout liber die
einfach gehaltene Gestaltung der Uberschriften hinaus eine weitere Mog-
lichkeit fiir die Leserschaft, unmittelbar Informationen iiber Teilinhalte
des Textes zu bekommen. Anstelle einer zweiten Uberschrift wird bei
den Texten jeweils zwischen den Blocken des FlieStextes ein Zitat aus
dem Text in Fettschrift gesetzt und zuweilen mit einem kurzen Balken
oder Léngsstrich oder seltener auch mit Anfiihrungszeichen kenntlich

14 Die Hinweise werden in Form von in Klammern gesetzten Abkiirzungen
hinter dem Namen des Redakteurs angegeben: ! wird als Abkiirzung fiir
tidnstledig verwendet und bedeutet, dass die Person derzeit voriibergehend
auBer Dienst gestellt ist. vik steht als Kiirzel fiir vikariat und entspricht im
deutschen Journalismus der Ausbildungsform des Volontariats.
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gemacht. Auch wenn dieses Herausstellen von Textteilen als Augenfang
und Vorabinformation fiir den Leser v. a. beim eigentlichen Leitartikel
mehrfach vorgenommen wird, ist dies allerdings kein eindeutiges Cha-
rakteristikum fiir Kommentartexte, da dieses Phinomen der Layoutge-
staltung durch Zwischenzeilen z. B. bei ldngeren Berichten auch in an-
deren Ressorts zu finden ist.

Bei der Gruppe der Regionalzeitungen zeigt sich hinsichtlich des
Uberschriftenarrangements kein einheitlicheres Bild. Zwar entspricht
das Layout der Kommentarformen in vier von zehn Regionalzeitungen
dem der oben genannten beiden Gruppen. Bei den anderen sechs regional
verbreiteten Zeitungen wird jedoch v. a. der eigentliche Leitartikel kom-
plexer gestaltet: Unterzeilen fithren die Aufmerksamkeit der Leser
schrittweise zum Textinhalt, und Dachzeilen bieten einen kleinen Vor-
spann auf das, was den Leser im Kommentartext erwarten kann. Auffal-
lig bleibt aber, dass die anderen Kommentartextformen vorwiegend mit
einer schlichten Form, d. h. mit nur einer Hauptiiberschrift versehen wer-
den. Das Fazit lautet somit: Abgesehen von den genannten Ausnahmen
werden in schwedischen Zeitungen die Kommentare in der liberwiegen-
den Zahl der Fille lediglich mit einer einzeiligen Hauptiiberschrift ver-
sehen.

Die Verhiltnisse von Text zu Bild auf den Kommentarseiten der
Rubrik sind dhnlich angelegt. Die Farbbilder machen in der Regel im
Verhiltnis zum Text inklusive der Uberschriften maximal ein Viertel der
Seite aus. Alle groferen Bilder werden mit einem kurzen Text bzw. einer
Bildunterzeile versehen, die bei Fotografien auch die Angaben zur Urhe-
berschaft (Fotograf bzw. Presse- oder Bildagentur) beinhaltet. Haufig
wird auf der/n Seite/n des Ledare das Bild einer Person in (s)einem aus-
sagekriftigen Setting dargeboten, die als eine wesentliche Figur (z. B.
politischer Akteur) bei den inhaltlichen Auseinandersetzungen, die im
Kommentartext zur Sprache kommen, angesehen wird. Auffallig ist, dass
in der Regel alle Bilddarstellungen, d. h. Fotos, Illustrationen und Kari-
katuren, mit Ausnahme der Abbildungen der Kommentatoren, bei denen
eine personliche Relation zum Text besteht, inhaltliche Beziige zu den
jeweiligen Kommentartexten aufweisen.
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Der Textsorte Karikatur wird auf den Kommentarseiten in {iberregiona-
len Zeitungen Schwedens kein regelméaBiger Platz eingerdumt. Es sind
lediglich die zwei auflagenstirksten Zeitungen, die iiberhaupt Karikatu-
ren abbilden, alle anderen verzichten in diesem Bereich auf eine gezeich-
nete Darstellung, die Inhalte beispielsweise iiberzeichnen sollen. In der
Zeitung Aftonbladet finden sich regelmiBig zwei Comics und zwei Ka-
rikaturen auf den Kommentarseiten. Aufer bei einem der Comics wird
bei allen ein inhaltlicher Bezug zu einem der Kommentartexte auf der
Seite hergestellt. Auch bei der Zeitung Dagens Nyheter, die innerhalb
der ausgewerteten zwei Wochen sechs Karikaturen auf den Meinungs-
seiten abdruckt, ist kein Turnus erkennbar.'® Vielmehr wird offensicht-
lich die Karikatur vor dem Hintergrund des Kommentartextes erstellt,
denn mit Ausnahme von zwei Féllen weisen die Karikaturen einen Bezug
zu den Artikeln der Rubrik Ledare auf. Es werden somit keine eigenstin-
digen Themen unabhingig vom Kommentartext behandelt, und so bilden
Texte und Bilder Multitexte oder Cluster-Texte (BURGER/LUGINBUHL
2014, 249). Der modulare Aufbau, der ein Gesamtangebot an die Leser
darstellt, ermoglicht somit eine selektive Lektiire.

Ahnlich selten finden sich Karikaturen in der Lokalpresse. Nur in
einer der untersuchten Regionalzeitungen erscheinen iiberhaupt gezeich-
nete Bilder. Die Zeitung Nerikes Allehanda druckt im Zeitraum von zwei
Wochen vier Karikaturen ab, die ebenfalls jeweils in einem inhaltlichen
Bezug zum darunter befindlichen Kommentartext stehen. Festzuhalten
ist daher: Die Karikatur als eine inhaltlich fiir sich selbst stehende Text-
sorte zum Zwecke der (wenn auch satirischen) Meinungsdu3erung
scheint in schwedischen Zeitungen nur in seltenen Fillen vorzukommen.
Wenn sie erscheint, greift sie die in einem nebenstehenden Text der
Rubrik kommentierten Inhalte auf und illustriert, ergénzt oder erweitert
diese.

15 Bei Untersuchungen zum Turnus von eher seltenen Textsorten ist bei einem
derart kurzen Untersuchungszeitraum Vorsicht geboten. Bei Einbeziehung
eines lidngeren Zeitraums wird erkennbar, dass Dagens Nyheter regelméfig
eine Karikatur an Sonntagen abdruckt. Es handelt sich dabei in den meisten
Féllen um denselben Karikaturisten.
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Angaben zum Verfasser werden in der Rubrik Ledare mit Ausnahme des
eigentlichen Leitartikels und der Kurzkommentare (siche Kap. 4.1.1) bei
allen Zeitungen gemacht. Neben der Erwidhnung des Namens wird bei
den beiden haufigsten Kommentartextformen Leitartikel und Seitenkom-
mentar vielfach ein Farbbild des Kommentators abgedruckt. Dies ge-
schieht zumeist in Form eines Portrétfotos, bei den Zeitungen Aftonbla-
detund Dagens Industri allerdings stellt das Foto den Verfasser grofiten-
teils in fast voller Korpergrofle dar. Wihrend bei der groBten Zeitung
Schwedens, Dagens Nyheter, gar keine Bilder von Kommentatoren in
dieser Rubrik erscheinen, werden beim Leitartikel die Bilder zusétzlich
zur Namensangabe unterhalb des Textes platziert. Beim Seitenkommen-
tar hingegen stehen die Bilder bei fast allen Zeitungen (auller dem Afton-
bladet) oberhalb des Textes. Aufgrund dieser Layoutgestaltung, im Un-
terschied zum jeweils daneben befindlichen Leitartikel, ist dies als Hin-
weis auf eine personlichere Textgestaltung deutbar. Die Seitenkommen-
tare mit oberhalb stehendem Bild, schmaler, weil singuldrer Spalte und
bei der Zeitung Dagen sogar mit einer Unterschrift, konnen bei der Le-
serschaft eine an die Person des Verfassers gebundene Wirkung erzielen.
Damit steht der Seitenkommentar im Gegensatz zum Leitartikel, der
vielmehr den Charakter der Sachlichkeit und Objektivitdt erhalten soll.
So kann man zumindest das fiir Kommentartexte uniibliche Weglassen
der Namensnennung bei zwei iiberregionalen Zeitungen interpretieren.
Es handelt sich um zwei Formen der Textsorte Kommentar an zentraler
Position der Zeitungen mit gleichem iibergeordnetem Kommunikations-
zweck (Meinungskundgabe und/oder Uberzeugung), aber mit unter-
schiedlichem Weg seiner Realisierung.

4.1.3 Exkurs: Relationen von Weltanschauung und Kommentaren

Gemeinhin kann man Tageszeitungen nach politischen oder weltan-
schaulichen Kriterien differenzieren (vgl. auch Kap. 2.3). Dies gilt neben
der Differenzierungsmoglichkeit nach anderen Kriterien auch fiir die ein-
gesehenen schwedischen Tageszeitungen. Es scheint daher vielleicht so-
gar selbstversténdlich, dass besonders meinungsbetonte Texte in Tages-
zeitungen diese weltanschauliche Haltung zeigen. Die Leser erwarten
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eine an der grundsétzlichen Position der Zeitungen orientierte Interpre-
tationsweise von gesellschaftlichen Verhéltnissen und Entwicklungen in
Form von Texten, die auf Uberzeugung hin ausgerichtet sind. Wie bereits
oben erwihnt (s. Kap. 2.3), ist es in der schwedischen Zeitungslandschaft
Tradition, politische Orientierungen und weltanschauliche Uberzeugun-
gen offen darzulegen. Es ist z. B. kein Geheimnis, welcher politischen
Richtung die Zeitung nahe steht, dies wird in manchen Fillen der Offent-
lichkeit sogar wiederholt mitgeteilt. Diese Offenheit zeigt sich insbeson-
dere bei der Rubrik des Ledare. In dieser Rubrik werden allerdings die
politischen und/oder weltanschaulichen Ausrichtungen nicht nur inner-
halb der Kommentartexte durch eine bestimmte inhaltliche Pragung und
Argumentationsweise erkennbar, sondern v. a. durch eine deutliche Be-
kenntnisbekundung und Selbstdarstellung, die in jeder Ausgabe wieder-
kehrend der Offentlichkeit prisentiert wird.

Zwei iiberregionale Tageszeitungen geben in jeder Ausgabe ihres
Blattes auf der Rubrikseite explizit iiber ihre weltanschauliche Orientie-
rung Auskunft. Wahrend die religids ausgerichtete Zeitung Dagen neben
ihrem Leitartikel in roten GroBbuchstaben den Zeitungsnamen abdruckt
und darunter kurz angibt, sie sei unabhéngig auf christlichem Fundament
(Obunden pa kristen grund), wird in den Dagens Nyheter ausfiihrlicher
eine umfassende Maxime formuliert. Dort steht: ,,DN ist unabhéngig von
allen Parteien und Organisationen und handelt in einer humanstischen
Aufklarungstradition — fiir Toleranz, Demokratie und eine freie Wirt-
schaft.“!® Uber diesen Leitsatz hinaus findet sich an zentraler Stelle auf
der gleichen Seite unterhalb des Siegels DN eingeriickt direkt neben dem
eigentlichen Leitartikel ein weiterer Hinweis auf die weltanschauliche
Haltung. Dort steht in roter Schrift oberoende liberal (‘unabhingig libe-
ral’). Dies heif3t, die Zeitung sieht sich selber in ihrer redaktionellen Aus-
richtung als unabhéngig und liberal an, zwei zentrale Leitgedanken, die
Teil ihrer Maxime sind und an dieser Stelle erneut in knapper Form wie-
derholt werden (s. Kap. 1).

16 ,,DN star fri fran alla partier och organisationer och verkar i en humanistisk
upplysningstradition — for tolerans, demokrati och fri ekonomi.*



Der Kommentar in Tageszeitungen Schwedens 47

Die Rubrik des Ledare wird iiber die explizite Nennung von Weltan-
schauungen auch dazu genutzt, sich generell von anderen Medien abzu-
grenzen und die eigene Identitit zu manifestieren. Bei jeder iiberregio-
nalen Zeitung des Korpus ist zu Beginn (Dagen) oder am Ende der je-
weiligen Artikel (Aftonbladet) entweder der vollstindige Name der Zei-
tung in hervorgehobener Farbe bzw. Schriftart gesetzt oder ein dem Cor-
porate Identity gemiles Siegel der Zeitung (DN, SvD, DI) abgedruckt.
Die Selbstdarstellung der Zeitungen nimmt somit in dieser Rubrik eine
wichtige Funktion ein. Anhand der Kommentare bildet sich zum einen
die Selbstdefinition und -identifikation der Zeitung und ist zugleich das
~<Aushéngeschild* des Publikationsorgans. Mit Hilfe der expliziten Mar-
kierung von Kommentartexten als genau dieser oder jener Zeitung zuge-
horig kann eine Identifizierung der Leserschaft einhergehen (vgl.
Kap. 2.3). Diese Selbstdarstellung ermdglicht eine gegebenenfalls auto-
nome und wiedererkennbare Stellung innerhalb der Zeitungslandschaft.

4.2 Meinungsbetonte Texte in der Rubrik Debatt

Eine ebenfalls einheitliche und fiir die schwedische Zeitungslandschaft
charakteristische Rubrik ist die der Debatt. Sie bietet in allen iiberregio-
nalen und nahezu sémtlichen regionalen Zeitungen Schwedens gemaf3
einer der Hauptaufgaben der Medien (s. Kap. 1) an zentraler Stelle ein
Forum fiir Debatte, Diskussion und Auseinandersetzung mit aktuellen
gesellschaftspolitischen Themen. Im Gegensatz zu Kommentartexten in
unserem Sinne sind in dieser Rubrik keine Journalisten die Autoren der
Texte, sondern Personen und Gruppen des 6ffentlichen Lebens oder Per-
sonen aus dem Leserkreis der jeweiligen Zeitung. Sie sind fiir das Lese-
publikum als ausgewiesene Expertenkommentatoren anzusehen. Die
Rubrik Debatt ermoglicht genauso wie die des Ledare einen Rahmen fiir
Textbeitrdge mit evaluativer oder auffordernder Textfunktion. Diese
Textbeitrdge, fiir die in beiden Fillen eine eigene Redaktion verantwort-
lich ist, lassen sich aufgrund ihrer unterschiedlichen Form klassifizieren
in Hauptdebatten, Erwiderungen, Leserdebatten und Internetdebatten.



48 Anita Malmqvist/Gregor von der Heiden

Die allgemeine Kennzeichnung der Rubrik Debatt innerhalb der Zeitun-
gen dhnelt dem Ledare, das Layout ist allerdings hierbei facettenreicher
und es finden sich andere typographische Merkmale wie beispielsweise
ein durchgehend linksbiindiger Flattersatz. Mehrere Uberschriften, Vor-
informationen zu bisherigen Debatten, Angaben zu den Autoren und eine
grof3e Vielfalt bei der Verwendung von Symbolen, die v. a. das Dialogi-
sche der Texte akzentuieren, heben die Rubrik der Debatt von der des
Ledare ab (s. auch Kap. 1). Da die Texte unter der Rubrik Debatt keine
von Journalisten geschriebenen Texte sind, wurden sie jedoch nicht ins
Teilkorpus aufgenommen.

4.3 Kommentare in anderen Rubriken und Ressorts

Neben den bisher beriicksichtigten Rubriken Ledare und Debatt verfii-
gen die Tageszeitungen Schwedens selbstverstdndlich {iber weitere
Rubriken und Ressorts, in denen sich meinungsbildende Texte finden
lassen. Jene Ressorts, in denen Kommentare vorkommen, sind fiir die
iiberregionalen Zeitungen in Tabelle 3 aufgefiihrt. Sie gibt auch dariiber
Auskunft, wie viele Kommentare insgesamt aus den einzelnen Rubri-
ken/Ressorts dieser Zeitungen ins Korpus aufgenommen wurden.
Kommentartexte in schwedischen Zeitungen werden auf verschie-
dene Weise gekennzeichnet. Haufig findet sich die Bezeichnung kronika,
wofiir sich keine annihernd Aquivalente Ubersetzung im Deutschen fin-
den lisst.'” Andere vielfach vorkommende Bezeichnungen sind kolumn
(‘Kolumne”) und analys (‘ Analyse’). Und zuletzt ist die kdseri (‘Glosse’)

17 Die Schwierigkeit einer treffenden Ubersetzung ins Deutsche lisst sich an-
hand der zur Verfiigung stehenden Begriffe im Deutschen erklaren: Unter
einer Chronik versteht man eine Ereignisdarstellung (bzw. geschichtliche
Darstellung) in einer zeitlicher Abfolge. Eine zeitliche Komponente ist bei
dieser Artikelform aber nicht zu konstatieren. Andere Ubersetzungsmog-
lichkeiten sind Presseschau, Rundschau, Rundblick oder auch Umschau.
Diese sind aber auch nicht verwendbar, da man unter einer Presseschau zu-
meist eine Auswahl von Ausziigen aus Medienkommentaren meint, was in
diesem Fall nicht zutrifft. Mit Rundschau werden meistens Zeitungen beti-
telt und nicht Artikel in Zeitungen.
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eine Textbezeichnung, die allerdings nur in einer Zeitung des Korpus
vorkommt. All jene Kennzeichnungen sollen im Folgenden erldutert
werden. Vorwegnehmend sei dazu jedoch gesagt: Die Vielfalt an expli-
ziten Benennungen von Kommentartexten geht einher mit einer Varia-
tion der Begriffsverwendungen zwischen den einzelnen Zeitungen, aber
zuweilen auch innerhalb einer Zeitung. Auch wenn begriffliche Schérfe
wiinschenswert ist, konnen Definitionen weder angestrebt noch geleistet
werden (s. dazu UNGE 2011, 9-14). Die Beschreibung der Verwendung
der Begriffe anhand des Korpusmaterials ist vielmehr das erklirte Ziel.

Rubrik/Ressort = “ "§
R
~ § § S
3 S| 2| 2| 3
= ©w ) S 3
S| 8| S| 5] 2| §
S| ¥ 2P| ¥ S ¥
S| Q||| & &
Meinung (ledare, opinion) 24 | 14 | 24 | 42 | 35 | 139
Nachrichten (nyheter) 21 1 3 14 19 | 58
Feuilleton (kultur) 11 2 15 3] 31
Sport (sport, idrott) 9 3] 22
Wirtschaft (ekonomi, néringsliv) 7 3 12
Ausland (utrikes,vérlden) 1 7 8
Wochenende (weekend) 2 2
Auto (bil, bil & motor) 1 1 2
Sonstige (keine Ressortbe-
. 8 1 9
zeichnung)
Insgesamt 66 | 25 | 38 | 82 | 72 | 283

Tab. 3: Anzahl von Kommentaren in den Rubriken/Ressorts der {iberregionalen
Tageszeitungen.



50 Anita Malmqvist/Gregor von der Heiden

Krénika (1) als Bezeichnung fiir eine Pressetextform ist weit verbreitet in
schwedischen Tageszeitungen. Es handelt sich dabei um einen ausfiihr-
lichen Kommentartext, der zuweilen in einem grofleren zeitlichen Ab-
stand zwischen den einzelnen Zeitungsausgaben erscheint. Haufig mar-
kiert die Angabe des Wochentags in der Bezeichnung der Artikelform
die RegelmaBigkeit (mdndagskronika, kronika sondag). Jedoch geht es
dabei nicht immer um Kommentare in unserem Sinne. So findet sich bei-
spielsweise bei den Zeitungen Dagen und Norrképings Tidningar eine
kronika, die von Gésten der Zeitungen (gdstkronika), die keinen journa-
listischen Hintergrund mit sich bringen, verfasst werden. Wie bei dem
Norrldndska Socialdemokraten ersichtlich, konnen diese Artikel auch
wesentlich umfangreicher als der Leitartikel sein (vgl. 15.03.2013) und
an zentraler Stelle der Rubrik stehen (vgl. 19.03. und 21.03.2013). Die
erweiterte Bezeichnung der kronika gibt zuweilen Auskunft iiber die
Stellung und Aufgabe des in der Offentlichkeit stehenden Verfassers. So
druckt die Zeitung Norrldindska Socialdemokraten hédufiger eine riks-
dagskronika (vgl. 13.03. und 19.03.2013) ab, bei der Abgeordnete des
Reichtages in einem meinungsbildenden Text zu Wort kommen. Des
Weiteren werden weltanschauliche Perspektiven in der Bezeichnung der
kronika ersichtlich, wenn beispielsweise die Zeitung Nerikes Allehanda
nicht selten eine S-krénika verdftentlicht (vgl. 12., 15. und 20.03.2013),
bei der ein Vertreter der Sozialdemokratie Schwedens seine Stimme in
Form eines Textbeitrags erhebt. Der weltanschauliche Hintergrund der
Zeitung sowie die Bindung der Leserschaft an diese Uberzeugungen ist
hier wiederum zu erkennen (vgl. Kap. 4.1.3).

Die vielfaltige Auslegung der Textform kronika wird deutlich, wenn
man sich vor Augen fiihrt, dass sie oftmals auch als Kommentare vor-
kommen. Charakteristisch ist dann die Bezeichnung ledarkronika. Wie
das Wort bereits vermuten lasst, kann es sich dabei um den eigentlichen
Leitartikel der Zeitung und gleichzeitig um eine krdnika handeln. Dies
ist zum Beispiel bei der Regionalzeitung Nerikes Allehanda der Fall (vgl.
13.,14.,17.,19., 21. und 22.03.2013), bei der immer die gleiche Person
als Verfasser angegeben wird. Die Zeitung Dagen hingegen rekrutiert
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ihre Verfasser fur ihre ledarkronika aus der Gruppe von Redaktionsmit-
gliedern der Rubrik Ledare und setzt diesen als Seitenkommentar neben
den eigentlichen Leitartikel (vgl. 13., 20. und 21.03.2013). Zahlreich ist
das Vorkommen der krénika in anderen Rubriken. Bei Dagens Nyheter
findet sich kronika in allen Ressorts der Zeitung. So erscheint jeden Tag
eine krénika im Feuilleton und regelmafig im Sport, aber auch im Ress-
ort Nachrichten finden sich — allerdings in unregelméifligen Abstédnden —
Artikel, die als krénika ausgewiesen sind. Sehr selten werden die Ver-
fasser dieser Artikel sogar mit der Bezeichnung kommentator versehen
(vgl. 11.03.2013), was auf eine synonyme Verwendung der Begriffe
kommentar und kronika hinweisen konnte. Nicht nur allein daraus ergibt
sich die Frage, ob sich klare Abgrenzungen der krénika zu anderen Kom-
mentarbezeichnungen und -formen in schwedischen Zeitungen finden
lassen.

Wenn man aktive Journalisten und Verantwortliche in der schwedi-
schen Journalistenausbildung mit dieser Frage konfrontiert, erhélt man
zunichst als Antwort, die kronika sei neben anderen Textformen recht
jung. Sie habe in den letzten Jahren an Bedeutung gewonnen und werde
immer haufiger als Artikelbezeichnung gewahlt. Mancher Journalist geht
sogar so weit und erkennt eine Tendenz: Die Artikelform der krénika
dominiert immer mehr die heutigen Kommentarseiten. Es sind jene
Texte, die normalerweise die stirkste Wirkung haben und am meisten
gelesen werden. Ein wichtiges Charakteristikum in Abgrenzung zu an-
deren Kommentartexten ist offenbar, dass bei einer kronika der Verfasser
personlich ein Thema auswéhlt, in einem personlichen Stil schreibt und
auch personlich argumentiert.'® Wihrend beim eigentlichen Leitartikel
(vgl. Kap. 4.1.1) in vielen Zeitungen ein fiir die Zeitung charakteristi-
scher ideologischer Ausgangspunkt zu erwarten ist, bietet die kronika ei-
nen personlichen Zugang des Verfassers zu einer diskutablen Frage. Vor-
wiegend kommen in dieser Textform die eigenen Ansichten des Verfas-
sers zum Ausdruck, die nicht mit Ansichten anderer Redaktionsmitglie-
der oder Verfasser anderer Kommentartexte libereinstimmen miissen.

18 Diese Auffassung wurde in einem Austausch mit dem politisk chefredak-
teur Ola Nordebo der Zeitung Viisterbottens-Kuriren deutlich.
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Derjenige, der solch eine kronika schreibt, stellt idealerweise eine wich-
tige und interessante Stimme in einer gesellschaftlichen Debatte dar.

Kommentare konnen auch als kolumn (ii) bezeichnet werden. Viele
Zeitungen verwenden diese Bezeichnung synonym zu krénika. Sie steht
in der Rubrik Ledare bei manchen Zeitungen wie Svenska Dagbladet so-
wie Uppsala Nya Tidning als Seitenkommentar neben dem eigentlichen
Leitartikel (s. Kap. 4.1.1). Bei den Norrkdpings Tidningar hingegen fin-
det sich kolumn in unregelmiBigem Turnus als understreckare am unte-
ren Rand der Ledare-Seite. Auftillig ist, dass die kolumn auller im Mei-
nungsteil nur noch im Ressort Nachrichten vorkommt. So finden sich bei
Dagens Nyheter eine und beim Svenska Dagbladet vier kolumn im Nach-
richtenteil. Insgesamt ist ein inhaltlich wie formaler Unterschied der ko-
lumn zu kronika in den verschiedenen Zeitungen nicht zu erkennen. Viel-
mehr scheinen zuweilen diejenigen Zeitungsredaktionen, die ihre Kom-
mentare mit ko/umn bezeichnen, auf den Begriff krdnika zu verzichten
und vice versa. Neben der Verwendung des Begriffs unterscheiden sich
kolumn in schwedischen Zeitungen hinsichtlich ihrer Autorenbezogen-
heit (zum Beispiel im Gegensatz zum eigentlichen Leitartikel) offenbar
nicht von in deutschen Zeitungen iiblichen Kolumnen (vgl. LENK 2012,
159).

Im gesamten Teilkorpus lésst sich die Bezeichnung kommentar (iii)
nur sehr selten finden. Im Erfassungszeitraum des Korpus betitelt Da-
gens Nyheter zweimal Texte als kommentar. Sie stehen im Ressort Kul-
tur. Auch bei den Lokalzeitungen Folkbladet und Viisterbottens-Kuriren
finden sich in geringer Anzahl Texte in der Rubrik Ledare, die als kom-
mentar ausgewiesen sind. Eine Ausnahme bildet diesbeziiglich die Wirt-
schaftszeitung Dagens Industri. Hier finden sich mit Ausnahme des
Ledare in allen Ressorts Artikel, die als kommentar betitelt werden. Ins-
gesamt erscheinen im Erfassungszeitraum acht Texte, die die Redaktion
als kommentar ausweist. Der Frage, inwiefern sie sich von anderen Kom-
mentartexten der Zeitung unterscheiden, konnte in einer differenzierte-
ren Analyse nachgegangen werden.

Die Bezeichnung analys (iv) ldsst sich bei den tliberregionalen Zei-
tungen Dagens Nyheter und Svenska Dagbladet ungeféhr in jeder zwei-
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ten Ausgabe finden. Interessanterweise stehen diese Kommentare aus-
schlieBlich in der Rubrik Nachrichten. Folglich ldsst sich ein tagesaktu-
eller Bezug vermuten, was aber auch eine genauere Betrachtung zeigen
miisste. Dies gilt auch fiir die Frage, ob die Texte, die als analys gekenn-
zeichnet werden, sich z. B. durch einen sachlicheren Argumentationsstil
auszeichnen als andere Kommentarformen, wie die Bezeichnung vermu-
ten ldsst. Zumindest ist zu erkennen, dass in diesen Texten neben dem
tagesaktuellen Nachrichtenbezug in erster Linie politische Themen eror-
tert werden. Festzumachen ist dies daran, dass die Verfasser dieser Texte
hinsichtlich ihrer Funktion vielfach als politische Kommentatoren (po/i-
tisk kommentator) ausgewiesen sind.

Die Kommentartextform der kdseri (v) (‘Glosse’) findet sich in eini-
gen Zeitungen des Teilkorpus wieder. Tédglich erscheint beispielsweise
eine kdseri in der grofiten Zeitung Schwedens, Dagens Nyheter, unter der
Rubrik Namn och Nytt (‘Namen und Neuigkeiten’) auf der letzten Seite
des Feuilletons. In anderen Zeitungen erscheinen sie nicht regelmifBig.
Es handelt sich dabei um eine Hybridform (vgl. LENK 2012 und 2014)
einer Textsorte, denn wie FERNBERG (2004, 269-273) ausfiihrt, sind
diese Texte in ihrer Ausrichtung sowohl literarisch als auch journalis-
tisch. Man kann sagen, diese Texte repriasentieren die personliche und
subjektive Seite der Tagespresse, kommentieren oft aktuelle Gescheh-
nisse aus Sicht eines Verfassers und/oder schildern alltédgliche Erfahrun-
gen und Erlebnisse, mit denen sich die Leser moglichst identifizieren
konnen sollen. Es wird eine Art geistiger Interaktion mit den Lesern an-
gestrebt, die vorwiegend unterhaltend wirken soll. Zum anderen werden
die Leser aber auch aufgefordert, Stellung zu beziehen, zu reagieren oder
einen eigenen Standpunkt einzunehmen. Diese Texte sind hauptsidchlich
deskriptiver Natur, haben aber zugleich eine appellative Funktion. Der
Stil kann als vertraulich charakterisiert werden. Die Vertraulichkeit ent-
steht zum Teil auf der Inhaltsebene durch den Humor und die Ankniip-
fung an gemeinsame Erfahrungen im Alltagsleben, wird zum Teil aber
auch mit sprachlichen Mitteln wie beispielsweise Bewertungen, Empa-
thiemarkierungen, Modalwortern, der Verwendung von Ironie und einer
ausgepragten Bildersprache hervorgerufen (vgl. MALMQVIST 2010).
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Kdseri-Texte weisen hdufig einen typischen abschliefenden Zug, eine
moralische Weisheit oder eine unerwartete Wendung auf (vgl. im Finni-
schen auch KOHVAKKA 2012, 357).

5. Fazit

Kommentare als meinungsbetonte und zugleich meinungsbegriindende
Darstellungsformen sind ein fester Bestandteil in den Tageszeitungen
Schwedens. Kommentatoren gehen der Aufgabe nach, aktuelle gesell-
schaftsrelevante Inhalte und Themen in ihre zuweilen tagtiglich erschei-
nenden Texte einzuordnen und zu bewerten. Sie handeln vor dem Hin-
tergrund des schwedischen Grundrechts auf Pressefreiheit, einer histo-
risch gewachsenen Entwicklung sowie eines gesellschaftspolitisch fest-
gelegten medialen Aufgabenspektrums (Kontrolle der Staatsmacht, In-
formation der Allgemeinheit und Bereitstellung von Foren gesellschaft-
licher Debatten). Der Kommentar als eine Textform der Meinungsdar-
stellung ist in den verschiedenen Publikationsorganen mit regionaler als
auch iiberregionaler Leserschaft und ihren spezifischen journalistischen
Kulturen als etabliert anzusehen.

Trotz des Fehlens allgemein angewandter Textsortenbegriffe im Be-
reich journalistischer MeinungsiduBerungen kann man sagen: Die Bedeu-
tung von Kommentaren in Schweden ist als evident anzusehen. Den
Kommentaren wird bei allen untersuchten Zeitungen ein umfassender
Platz eingerdumt. Sie werden z. B. im Hauptteil vorwiegend unmittelbar
im Anschluss an wichtige informationsbetonte Texte platziert. Die Ru-
brik Ledare mit selbststindigen Redaktionsteams bildet einen Rahmen
fiir verschiedene Kommentartextformen, bei dem auf Werbung vollstén-
dig verzichtet wird. Dies alles zeigt die Komplexitit von Kommentaren
in schwedischen Zeitungen, was sich anhand mehrerer Varianten zeigt.
Dass sich zudem keine Zeitung im Korpus ohne einen (inhaltlich, stilis-
tisch wie auch formal abgegrenzten) Kommentar finden lieB3, bestatigt
dies zusétzlich.

Traditionsgemall werden insbesondere in Kommentaren die weltan-
schaulichen Haltungen der Zeitungen dargelegt und eingebracht. Sie sind
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somit Herz und Seele zugleich. Hier konnen Herzensangelegenheiten,
also Inhalte, die am meisten bewegen oder aus Sicht der Publizisten be-
wegen sollten, 6ffentlich gemacht werden. Dies er6ffnet Moglichkeiten
der Selbstdarstellung, -definition und -identifikation der Zeitungen sowie
Abgrenzung zu anderen Zeitungen. Die Leserschaft kann sich wiederum
daran orientieren.

Neben dieser Tradition Iésst sich ein anderer allgemeiner Trend aus-
machen, den ein Kommentator in folgenden Worten formuliert, wenn er
iiber die von seiner eigenen Profession verursachte Entwicklung
schreibt:

Im Takt mit der politischen Befreiung wurden die Ledare-Seiten umgestal-
tet, manchmal sogar zur Unkenntlichkeit. Vorher herrschte Anonymitét.
Dadurch wurde angenommen, dass das Geschriebene ein Ausdruck fiir die
,Linie der Zeitung® sei. Heutzutage werden die Ledare-Seiten von unter-
zeichneten Texten und personlichen kronikor dominiert: Den einzelnen
Verfassern wird mehr Bewegungsraum fiir eigene Ansichten bereitgestellt;
aber dies kann auch Unklarheit dariiber schaffen, ob die Zeitung irgendeine
Linie hat. Moglicherweise als Konsequenz daraus haben die Ledare-Seiten
an Status verloren. (ROSIN 2014, Ubersetzung v. d. Verf)

Der traditionell wichtigste schwedische Kommentartext, der Leitartikel,
bei dem sich die politisch-weltanschauliche Haltung der Zeitung in ano-
nymisierter Weise widerspiegeln soll, ist folglich auf dem Riickzug.
Stattdessen gewinnt die Textform krdnika an publizistischer Bedeutung,
bei der die Verfasser genannt werden und diese selbst ihre jeweils per-
sonliche Themenwahl treffen, eine eigene Meinung vertreten und dafiir
argumentieren konnen. Erkennbar ist somit ein allgemeiner Trend zur
Individualisierung von Meinungsdarstellungen.
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MARIANN SKOG-SODERSVED

Zu finnlandschwedischen Tageszeitungen
und ihren Kommentaren

1. Einfiihrendes

Es ist nichts Neues, dass die Welt mehrsprachig ist, aber trotzdem ist mir
oft aufgefallen, dass viele davon ausgehen, dass die einzelnen Staaten
doch einsprachig sind bzw. dass sie nur eine Amtssprache oder National-
sprache haben. Weiter scheint angenommen zu werden, dass, wenn es
sprachliche Minderheiten gibt, diese eine untergeordnete Rolle spielen,
im Vergleich zur offiziellen Sprache des jeweiligen Staats. Die meisten
von uns wissen jedoch, dass dies sicher nicht ganz den wirklichen Ver-
hiltnissen entspricht, aber normalerweise beschiftigen wir uns nicht né-
her mit Uberlegungen zum Status der in einem Land gesprochenen Spra-
chen. An dieser Stelle gibt es einen ganz konkreten Grund, dies im Falle
Finnlands zu tun, denn die Sprachverhéltnisse hier spiegeln sich unmit-
telbar in der Presselandschaft wider — ja eigentlich {iberall im téglichen
Leben —, aber in diesem Beitrag stehen die Tageszeitungen im Mittel-
punkt der Betrachtung.

Im Folgenden wird zuerst der sprachliche Hintergrund skizziert. Da-
nach wird {iberblicksartig auf die (Tages-)Zeitungen in Finnland einge-
gangen. Dem Uberblick folgt eine etwas nihere Prisentation der finn-
landschwedischen Presse. Den letzten Teil des Beitrags bilden Erldute-
rungen zu den Leitartikeln und Kommentaren in einigen finnlandschwe-
dischen Tageszeitungen.

2. Offizielle Sprachen in Finnland — Hintergrund und heute

Der Grund, dass heute zwei offizielle Sprachen in Finnland nebeneinan-
der existieren, findet sich in der Geschichte des Landes. Es kann an die-
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ser Stelle nicht néher auf die historische Entwicklung eingegangen wer-
den, aber sie bietet die Erklarung dafiir, dass z. B. die erste finnische Ta-
geszeitung schwedischsprachig war.'

Mehrere hunderte Jahre war Finnland ein Teil des Konigreichs
Schweden-Finnland, bis es nach dem Krieg 1808—1809 ein autonomer
Teil Russlands wurde. Bis zu seiner Unabhéngigkeit am 6. Dezember
1917 war Finnland ein russisches ,,GroBfiirstentum*. Es handelte sich um
eine Personalunion mit dem russischen Zaren, der Grof3fiirst von Finn-
land wurde. Das Besondere war, dass Finnland 1809 die Freiheiten, die
es als Teil des Konigsreichs Schweden-Finnland gehabt hatte, behalten
durfte. So waren im Groffiirstentum Finnland das schwedische Funda-
mentalgesetz (,,Regierungsform®) sowie weitere Grundgesetze noch in
Kraft. (http://www.verfassungen.eu/fin/verf 1809-i.htm)

Die einzige Amtssprache war lange Schwedisch, erst in der zweiten
Hilfte des 19. Jahrhunderts bekam das Finnische offiziell eine stirkere
Stellung, bis die beiden Sprachen gleichgestellt wurden. In der ,,Regie-
rungsform® [Grundgesetz] von 1919 wurde festgelegt, dass die National-
sprachen Finnlands Finnisch und Schwedisch sind. Diese Festlegung
blieb im neuen, am 1. Mérz 2000 in Kraft getretenen Grundgesetz unver-
dndert (http://www.finlex.fi/sv/laki/ajantasa/1999/19990731).> Es gibt
weitere Gesetze, die die praktischen Einzelheiten regeln.

Diese Regelungen haben zur Folge, dass in Finnland zwei gleichbe-
rechtigte Sprachen nebeneinander existieren, und zwar zwei Sprachen,
die nicht miteinander verwandt sind und deren Sprecher einander ohne

1 Die erste Nummer der ersten Tageszeitung Finnlands Tidningar utgifne af
et Séillskap i Abo erschien am 15. Januar 1771. Die Zeitung wechselte mehr-
mals ihren Namen wéhrend der 90 Jahre ihres Erscheinens. Die erste Auf-
lage betrug 200 Exemplare (Uppslagsverket Finland 2014). Im Jahr 1776
erschien die erste finnischsprachige Zeitung Suomenkieliset Tietosanomat,
die jedoch nach einem Jahr eingestellt wurde. Erst 1820 wurde wieder eine
finnischsprachige Zeitung, Turun Wiikko-Sanomat, herausgegeben.
(http://sokl.uef.fi/aineistot/Aidinkieli/kirjasuomi/tietosan.html)

2 Im 2. Kapitel § 17 des Grundgesetzes steht: ,,Finlands nationalsprak &r
finska och svenska.“ (‘Finnlands Nationalsprachen sind Finnisch und
Schwedisch’).
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vorheriges Lernen der anderen Sprache nicht verstehen konnen. Das
Schwedische ist die Muttersprache einer kleinen Minderheit, und zwar
von knapp 6 % der Bevolkerung. Genauer auf die sprachlichen Rechte in
Finnland einzugehen, fiihrt in diesem Zusammenhang zu weit,’ aber das
eben Dargestellte ist von Interesse, um die heutige Sprach- und Zeitungs-
landschaft verstiandlich zu machen.

3. Zu den Zeitungen in Finnland

Generell haben die Tageszeitungen in der Bevolkerung Finnlands einen
guten Ruf. Die Leser beschreiben sie Umfragen zufolge u. a. als zuver-
lassig, hochklassig, gut informiert und glaubwiirdig. Sie unterscheiden
sich (den Lesern zufolge) in positiver Weise markant vom Fernsehen,
Rundfunk und Internet und sind hoch geschétzt (www.sanomalehdet.fi/
sv/tidningsinfo/medieanvandning/egenskaper fork nippade med dags

tidningen).

Die Finnen gehoren zu den fleifigsten Zeitungslesern der Welt. Eine
Statistik fiir das Jahr 2012, die die Auflage der Tageszeitungen pro 1000
Erwachsene darstellt, zeigt, dass Finnland nach Japan und Norwegen den
dritten Platz belegt (Abb. 1).

Dies sagt nichts dariiber aus, wie intensiv die Zeitungen tatsdchlich
gelesen werden, aber gibt trotzdem ein Bild tiber die Stellung der Tages-
zeitungen in Finnland. Fest steht, dass sie wichtig sind, wovon die grofe
Anzahl der Tageszeitungen in finnischer und/oder schwedischer Sprache
zeugt.* Eine etwas schwer zu interpretierende Statistik von Sanomaleh-
tien Liitto/Tidningarnas Forbund (‘Verband der Zeitungen’) zeigt, dass
es im Jahr 1810 eine Zeitung in Finnland gab und 1990 nicht weniger als
252. Dann wurden die Erfassungsregeln gedndert, und in der Statistik des
Verbandes werden nur noch solche Zeitungen aufgefiihrt, die Mitglieder
des Verbandes sind. Fiir das Jahr 2013 wird die Zahl 184 angegeben
(www.sanomalehdet.fi/sv/tidningsinfo/upplaga/antalet tidningar 1810
_2013).

3 Niaheres zu den sprachlichen Rechten in SKOG-SODERSVED (2011).
4 Auch andere Zeitungen und Zeitschriften sind reichlich vorhanden.
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Zeitungslinder 2012

Japan e a3
Norwegen S 128
Finnland T ae
Schweiz P 2se

Osterreich T 25

Schweden [ 28

Siidkorea Wl

Deutschland [ 255

Niederlande [ 235

Singapur [ 22

0 50 100 150 200 250 300 350 400 450 500
Quelle: World Press Trends Database 7/2013

Abb. 1: Auflage der Tageszeitungen pro 1 000 Einwohner (Erwachsene)
(http://www.sanomalehdet.fi/sv/tidningsinfo/upplaga/tidningslander)

Die Auflagen der Tageszeitungen sind jedoch unterschiedlich grof3, und
eine Statistik mit den zehn auflagenstirksten Tageszeitungen fiir das Jahr
2012 zeigt, dass sie alle finnischsprachig sind. AuBBerdem geht aus Ab-
bildung 2 hervor, dass es nur eine wirklich groe Zeitung gibt, ndmlich
die in Helsinki erscheinende Helsingin Sanomat. Auch wenn wir die Ta-
geszeitungen in sdmtlichen nordischen Ladndern betrachten, hat Hel-
singin Sanomat eine Sonderstellung. Sie diirfte auch weiterhin die aufla-
genstirkste in dieser Region sein. Auf jeden Fall hat sie eine groBere
Auflage als Dagens Nyheter bzw. Svenska Dagbladet, die beiden grofien
Tageszeitungen in Schweden.
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Die auflagenstirksten Tageszeitungen 2012
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Abb. 2: Die auflagenstirksten Zei‘rungen5 im Jahr 2012 in Finnland
(www.sanomalehdet.fi/sv/tidningsinfo/upplaga/tio i topp i finland
enligt upplaga)

Unter den zehn groBen finden sich zwei Straenverkaufszeitungen, //fa-
Sanomat und Illtalehti, sowie eine Tageszeitung, die in erster Linie Wirt-
schaftsthemen behandelt, ndmlich Kauppalehti (‘Handelsblatt’). Kenn-
zeichnend fiir die erwdhnten Zeitungen ist, dass sie durchaus auch von
Schwedischsprachigen in Finnland gelesen werden und dass sie alle als
iiberregionale Zeitungen einzustufen sind. Die restlichen sechs der Liste

5 Unter Tageszeitungen werden Zeitungen verstanden, die wenigstens einmal
wochentlich erscheinen, deren Auflage kontrolliert ist, deren Inhalt vielsei-
tig und aktuell ist und die abonniert werden koénnen (www.sanomalehdet.
fi/sv/tidningar). Die Zeitungen in der Abbildung erscheinen wie folgt: Maa-
seudun Tulevaisuus dreimal, Kauppalehti finfmal, llta-Sanomat sowie II-
talehti sechsmal und der Rest siebenmal wochentlich.
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sind vorwiegend regional verbreitet, und von ihnen sind Adamulehti (er-
scheint in Tampere) und Turun Sanomat (erscheint in Turku) wohl die
einflussreichsten.

4, Schwedischsprachige Zeitungen in Finnland

Nach diesem Uberblick wird im Folgenden auf die finnlandschwedi-
schen Zeitungen etwas niher eingegangen. Es sei erwihnt, dass nicht nur
schwedischsprachige Tageszeitungen in Finnland erscheinen, sondern
auch etliche Zeitschriften. Unter den Zeitungen finden sich z. B. auch
Parteizeitungen sowie Zeitungen der Kirche und anderer Glaubensge-
meinschaften, die in diesem Zusammenhang nicht behandelt werden.®

Kennzeichnend fiir die schwedischsprachigen Zeitungen Finnlands
ist, dass sie fast ausnahmslos begrenzt verbreitet sind, es handelt sich also
um Regional- und Lokalzeitungen. Eine einzige finnlandschwedische
Tageszeitung wird als iiberregional bezeichnet, ndmlich Hufvudstadsbla-
det, die in Helsinki erscheint und schwedischsprachige Leser in ganz
Finnland erreicht. Sie findet auch unter der finnischsprachigen Bevolke-
rung Leser sowie begrenzt im Ausland.

Die finnlandschwedische Bevdlkerung wohnt hauptséchlich an der
Siid- und Westkiiste Finnlands sowie auf den Inseln davor und auf den
Aland-Inseln. Insgesamt erscheinen schwedischsprachige Tageszeitun-
gen in fiinf Provinzen des Landes. Zu den Erscheinungsorten zéhlen ne-
ben Helsinki (Helsingfors) Stidte wie Turku (Abo), Vaasa (Vasa), Ja-
kobstad (Pietarsaari), Kokkola (Karleby) und Mariechamn (Maarianha-
mina). Tab. 1 bietet einen Uberblick iiber die finnlandschwedischen Ta-
geszeitungen.

Von diesen Zeitungen hatte im Jahr 2013 nur noch Vasabladet das
Broadsheet-Format, was inzwischen auch Geschichte ist, denn seit dem
14. Februar 2014 bedient sich auch diese Zeitung des Tabloid-Formats.
Hufvudstadsbladet, Vasabladet und Osterbottens Tidning erschienen

6 Ein Verzeichnis finnlandschwedischer Zeitungen findet sich im Internet:
http://www.biblioteken.fi/sv/litteratur/tidningar#.VD ADt6D6gk



Zu finnlandschwedischen Tageszeitungen 65

2013 noch tiglich, inzwischen erscheinen Vasabladet und Osterbottens
Tidning nur noch sechsmal pro Woche.’

An sechs Tagen erscheint auch Alandstidningen, wihrend Ostra
Nyland ® und Syd-Osterbotten nur dreimal die Woche erscheinen. Die
restlichen Tageszeitungen erscheinen fiinfmal pro Woche. Die Auflagen-
héhen geben auch indirekt Auskunft iiber die Verbreitung der Tageszei-
tungen. Vasabladet ist eine Regionalzeitung, die in der ganzen Provinz
Osterbotten an der Westkiiste Finnlands Abonnenten hat, wihrend die
anderen Tageszeitungen als Lokalzeitungen einzuordnen sind. Bemer-
kenswert ist, dass in Mariehamn zwei Tageszeitungen erscheinen, ob-
wohl die Aland-Inseln insgesamt nur etwa 28 000 Einwohner haben.
Diese Inseln sind ein autonomes Gebiet und haben Schwedisch als ein-
zige offizielle Sprache.

Erwiahnenswert ist weiter, dass A4bo Underrittelser die élteste noch
erscheinende Tageszeitung Finnlands ist. Sie wurde 1824 gegriindet und
erscheint fast ununterbrochen seit 190 Jahren. Alt sind auch Vasabladet
und Hufvudstadsbladet, die 1856 bzw. 1864 gegriindet wurden.

Fiir das Helsinkier Kommentarkorpus des Projekts Persuasionsstile
in Europa wurden nur solche finnlandschwedischen Tageszeitungen aus-
gewihlt, die fiinfmal in der Woche oder haufiger erscheinen. Weiter
wurde bei der Auswahl beriicksichtigt, dass die Zeitungen geographisch
gut verteilt sind, damit sie moglichst flichendeckend die Kiistenregionen
reprasentieren. Die erwdhnten Kriterien fithrten dazu, dass die Leitartikel
und Kommentare der Zeitungen Borgdbladet, Hufvudstadsbladet, Nya
Aland, Vasabladet und Abo Underriittelser gesammelt wurden. Diese er-
scheinen heutzutage alle auch als E-Paper.

7  Die Verinderung ist Teil der Sparmafnahmen des Zeitungskonzerns HSS
Media. Das Ziel ist eine Kostenreduzierung, die dadurch erreicht werden
soll, dass sonntags keine Printausgabe mehr erscheint.

8  Ostra Nyland wird ab dem 1.1.2015 mit Borgdbladet zusammengelegt. Die
neue Zeitung wird unter einem neuen Namen fiinfmal die Woche erschei-
nen (EHRSTEN 2014).
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Tageszeitung (Erscheinungsort) Auflage
Abo Underrittelser (Abo) 6813
Alandstidningen (Mariehamn)’ 9557
Borgabladet (Borga) 6953
Hufvudstadsbladet (Helsingfors) 40 709
Nya Aland (Mariehamn)m 7285
Osterbottens Tidning (Jakobstad/Karleby) 13 817
Ostra Nyland (Lovisa) 3402
Syd-Osterbotten (Nirpes/Kristinestad)'! 6556
Vasabladet (Vasa) 19 323
Vistra Nyland (Ekenis) 9562

Tab. 1: Finnlandschwedische Tageszeitungen und ihre Printauflagen 2013 12

Obwohl sich die finnlandschwedischen Tageszeitungen vor allem auf
Neuigkeiten und Informationen konzentrieren, die den schwedischspra-
chigen Leserkreis besonders interessieren, konnen sie andere Ereignisse
nicht ignorieren. Innenpolitische Maflnahmen betreffen ja alle Einwoh-
ner. Ahnliches gilt fiir die Berichterstattung aus dem Ausland. Das Ge-
sagte trifft jedoch in unterschiedlichem Grad fiir die schwedischsprachi-
gen Tageszeitungen zu. Die groBte Verantwortung fiir die Nachrichten-
vermittlung trigt die iiberregionale Tageszeitung Hufvudstadsbladet."

10
11

12
13

Angabe aus dem Jahr 2014 (www.alandstidningen.ax/koncernen).

Die Angabe bezieht sich auf das Jahr 2007 (www.nyan.ax/kontakt/om. pbs).
Die Angabe bezieht sich auf das Jahr 2012 (www.hssmedia.fi/syd-osterbot-
ten.html).

www.levikintarkastus.fi/levikintarkastus/tilastot/Levikkitilasto 2013.pdf
Es soll daran erinnert werden, dass viele Finnlandschweden nicht geniigend
Finnischkenntnisse besitzen, um finnischsprachige Zeitungen zu lesen bzw.
finnischsprachige Nachrichtensendungen zu verfolgen. Ergidnzend zu den
finnlandschwedischen Nachrichtensendungen werden von vielen die Sen-
dungen aus Schweden verfolgt, besonders in der Provinz Osterbotten.
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Die schwedischsprachigen Tageszeitungen auf dem Festland liegen fast
alle in den Hénden von zwei grolen Konzernen, KSF Media in Stidfinn-
land bzw. HSS Media in Osterbotten. Hinter HSS Media steht eine Stif-
tung (Harry Schaumans Stiftelse). Der Konzern gibt vier Tageszeitungen
heraus, von denen lediglich die in Jakobstad erscheinende Pietarsaaren
Sanomat finnischsprachig ist. Die anderen drei sind Vasabladet, Oster-
bottens Tidning und Syd-Osterbotten. Die Gesamtauflage belduft sich auf
etwa 43 000 Exemplare (www. hss.fi/hss-media).

Der Konzern KSF Media gibt fiinf Zeitungen in der Region Helsinki
heraus, nimlich Hufvudstadbladet, Vistra Nyland, die zweisprachige
Hangdétidningen — Hangonlehti, Borgdbladet, Ostra Nyland und die fin-
nischsprachige Loviisan Sanomat. Die zweisprachige Zeitung in Hango/
Hanko erscheint nur einmal in der Woche. Die Gesamtauflage der Zei-
tungen betrdgt dem Konzern zufolge etwa 75 000 Exemplare (www.ksf-
media.fi). Eigentlimer von KSF Media ist ebenfalls eine Stiftung (For-
eningen Konstsamfundet).

Die Besitzverhéltnisse der erwahnten schwedischsprachigen Tages-
zeitungen — es gibt nur zwei groe Akteure, wenn Aland auBer Acht ge-
lassen wird — haben ihre Auswirkung auf den Inhalt, die Finanzen und
die Personalpolitik der Zeitungen. Fiir den Leser macht sich das z. B.
dadurch bemerkbar, dass bestimmte Artikel in mehreren Zeitungen er-
scheinen, wenn auch nicht unbedingt an demselben Tag. Das gilt auch
fiir Zeitungen, die nicht zu demselben Konzern gehoren wie Hufvud-
stadsbladet und Vasabladet. Die Kommentartexte (einschlieBlich des
Leitartikels) werden jedoch stets von der Redaktion der jeweiligen Zei-
tung geschrieben.

5. Leitartikel und Kommentare im Korpus
5.1  Uberblick

Das Korpus umfasst Artikel aus 58 Zeitungsexemplaren, deren Aufla-
genhohe, wie schon erwéhnt, zwischen knapp 7 000 und gut 40 000
Exemplaren variiert. Allgemein kann festgestellt werden, dass es mehr
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Leitartikel als Kommentare enthélt, nimlich 58 vs. 30. In allen Ausgaben
gibt es also einen Leitartikel.'*

Die Leitartikel und die Kommentare sind auf derselben Seite zu fin-
den. Sie werden jedoch nicht in jeder der ausgewéhlten Zeitungen immer
auf einer bestimmten Seite verdffentlicht, sondern die Seite kann variie-
ren. Im Material sieht die Platzierung wie folgt aus:

Zeitung Leitartikel/Kommentare auf Seite
Abo Underriittelser 4

Borgabladet 2
Hufvudstadsbladet 12, 14,16, 18

Nya Aland 19, 23, 27, 31
Vasabladet 1

Tab. 2: Platzierung der Leitartikel/Kommentare

Wie aus der Tabelle hervorgeht, haben Abo Underrittelser, Borgdbladet
und Vasabladet ihren Leitartikel immer auf derselben Seite, und zwar am
Anfang der Zeitung. Vasabladet hat ihn sogar auf der ersten Seite
(rechts), was eine bewusste Platzierung der Zeitung noch im Jahr 2013
war, die sich aber inzwischen wieder gedndert hat. Die Leitartikel und
Kommentare der Tageszeitung Nya Aland haben ebenfalls ihren festen
Platz, obwohl die Seitennummer variiert, sie sind ndmlich in den ausge-
wihlten Zeitungen auf der vorletzten Seite zu finden, eine Platzierung,
die etwas uniiblich sein diirfte. Da die Ausgaben unterschiedlich viele
Seiten haben, variiert die Seitennummer entsprechend. Bei Hufvudstads-
bladet verhilt es sich dhnlich. Die Sparten haben eine bestimmte Reihen-
folge. Je umfangreicher die Sparten vor den Seiten mit Leitartikel, Kom-
mentaren, Kolumnen und Leserbriefen sind, desto weiter riickt der Leit-
artikel nach hinten.

14 In der Ausgabe von Vasabladet vom 21.3.2014 gibt es zwei Leitartikel. Der
zweite ist auf S. 17 zu finden und wurde dort abgedruckt, weil er am Tag
zuvor wegen technischer Probleme nicht in allen Exemplaren der Zeitung
erschienen war. Er wurde nur einmal gezéhlt.
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Da die ausgewdhlten Tageszeitungen unterschiedlich grof3 sind, ist davon
auszugehen, dass sie auch unterschiedlich viele Mitarbeiter haben, was
sich eventuell in der Anzahl der Autoren von Leitartikeln und Kommen-
taren widerspiegelt. Eine tabellarische Zusammenstellung zu den Auto-
ren der ausgewéhlten Artikel — wegen des geringen Umfangs des Mate-
rials ist es nicht sehr sinnvoll, Leitartikel und Kommentare getrennt auf-
zuftihren — zeigt auch gewisse Unterschiede auf. An dieser Stelle sei er-
wihnt, dass simtliche Artikel namentlich gekennzeichnet sind.

Zeitung Anzahl der Autoren Frauen Miinner
Abo Underrittelser 3 1 2
Borgabladet 4 2 2
Hufvudstadsbladet 6 4 2
Nya Aland 6 3 3
Vasabladet 3 1 2
Insgesamt 22 11 11

Tab. 3: Anzahl der Autoren der Leitartikel/Kommentare '

Interessant ist, dass insgesamt gleich viele méinnliche wie weibliche
Journalisten als Autoren auftreten. Weiter fillt auf, dass, nicht unerwar-
tet, in der tiberregionalen Zeitung Hufvudstadsbladet mehr Journalisten
zu Wort kommen als in den anderen Zeitungen, jedoch mit einer Aus-
nahme, nimlich der kleinen Lokalzeitung Nya Aland. AuBerdem ist zu
erwéhnen, dass nicht alle Zeitungen im Material Texte enthalten, die als
Kommentare eingeordnet wurden. In Vasabladet und Abo Underriittel-
ser fehlen journalistische Texte, die nach der vorlaufigen Klassifikation
als Kommentare angesehen werden konnten. Vereinzelt konnen in Va-
sabladet jedoch z.B. Texte vorkommen, die die Geschehnisse an der
Borse kommentieren. Erwédhnenswert ist, dass die Einfiihrung des Ta-

15 Artikel geschrieben von Frauen bzw. Ménnern: Abo Underrittelser: 1 — 9,
Borgdbladet: 8 — 5, Hufvudstadsbladet: 20 — 15, Nya Aland: 12 — 4, Vasab-
ladet: 4 — 10. Artikel von Frauen insgesamt 45 und von Ménnern 43.
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bloid-Formats in dieser Zeitung zum Erscheinen von Kommentaren ge-
fiihrt hat. Kurze Texte, die von Journalisten der Zeitung geschrieben sind
und die die Uberschrift Kommentar tragen, erscheinen jetzt regelmiBig.
Diese gab es aber im Jahr 2013 noch nicht.

5.2 Kommentare

Drei der ausgewihlten Zeitungen enthalten also Texte, die als Kommen-
tare'® eingestuft wurden. Es handelt sich um kurze Texte, die keine Leit-
artikel sind, aber auf der Meinungsseite der Zeitungen erscheinen und
von ihren Journalisten geschrieben sind. Am haufigsten kommen solche
Kommentare in Hufvudstadsbladet vor, nimlich insgesamt 21 Texte. Sie
haben vorwiegend den Charakter von Glossen. In Borgdbladet und Nya
Aland kommen Kommentare nicht regelmiBig vor. In Borgdbladet fin-
den sich drei und in Nya Aland sechs Texte, auch hier auf derselben Seite
wie der Leitartikel. In Nya Aland besteht der Kommentar aus einer ein-
zigen Spalte links vom Leitartikel. In jeder Nummer gibt es einen Text
an dieser Stelle, aber nur in sechs Nummern handelt es sich um von Jour-
nalisten der Zeitung geschriebene Texte. In Borgdbladet ist der Text sehr
kurz und findet sich unter dem Leitartikel. Wenn hier kein Text steht,
dann ist an der Stelle unter der Uberschrift Tid och Bild (‘Zeit und Bild’)
ein Foto zu finden.

Auf den Meinungsseiten der fiinf finnlandschwedischen Zeitungen
finden sich wenig Kommentare, aber um so mehr andere Texte, die un-
terschiedliche Meinungen vertreten. Wenn von den Leserbriefen abgese-
hen wird, handelt es sich vor allem um regelméBig wiederkehrende Ko-
lumnen unterschiedlicher Art. Diese erscheinen auch auf anderen Seiten
als den Meinungsseiten. Sie werden oft von Personen geschrieben, die
aus der Politik oder dem Wirtschafts- bzw. Kulturleben bekannt sind. Ein
anderes Phdnomen sind die sog. Debattenartikel (Debattartikel), deren
Autoren den Lesern meistens schon bekannt sind und in denen Aktuelles

16 Siehe die Definition von Kommentar in LENK/VESALAINEN (2012, 9-13).
Der Kommentar wird z. B. auch von BURGER (2005, passim) behandelt.
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in der Gesellschaft aufgegriffen wird. In den erwéhnten Beispielen han-
delt es sich um nicht-journalistische kommentierende Texte, die folglich
nicht beriicksichtigt werden. Die Frage ist, ob diese Texte zu einem ge-
wissen Teil die Funktion von journalistischen Kommentaren erfiillen,
was vielleicht teilweise das sparliche Vorkommen von Kommentaren in
den ausgewahlten Tageszeitungen erkldren konnte.

Wie schon erwéhnt wurde, enthalten zwei der Tageszeitungen (Va-
sabladet und Abo Underrittelser) im Korpus keine Texte, die als Kom-
mentare klassifiziert wurden. Im restlichen Material finden sich dagegen
von den Journalisten der jeweiligen Zeitung geschriebene Kommentare,
jedoch nur in Hufvudstadsbladet taglich. Die Texte unterscheiden sich
voneinander. Die drei Kommentare in Borgdbladet unter der Rubrik ,,4
ANDRA SIDAN* (‘andererseits’) sind sehr personlich gehaltene Texte,
die nur zum Teil Fragen von allgemeinerem Interesse anschneiden und
eventuell hétten ausgegrenzt werden konnen. Behandelt werden der
Druck der Gesellschaft auf den Einzelnen, innenpolitische Fragen und
die EU, aber sehr oberflachlich. Sogar das Wetter scheint ein interessan-
tes Thema zu sein.

Die Kommentare in Nya Aland haben einen anderen Charakter. Da-
rin befassen sich die Journalisten mit einzelnen aktuellen Fragen, und
zwar vorwiegend mit solchen, die nicht nur regional, sondern im ganzen
Land von Interesse sind. Die Journalisten schreiben z. B. {iber das finni-
sche Abitur, die Altersfiirsorge und Lebensmittel.'” Nur ein Thema ist
ausgesprochen ortsbezogen, namlich die schlecht ausgenutzte Moglich-
keit, im Hafen von Mariehamn touristische Werbung zu machen.

Die téglich erscheinenden Kommentare in Hufvudstadsbladet kon-
nen wahrscheinlich als Zeichen dafiir betrachtet werden, dass die Zeitung
sich aktiv an gesellschaftlichen Debatten beteiligen mdchte. Unter den
behandelten Themen dominieren innenpolitische eindeutig (13 Kom-
mentare). Zu diesen Themen wurden auch Gewalt in der Familie und
Einstellungen am Arbeitsplatz gezahlt, die im weiteren Sinne innenpoli-
tischen Charakter haben. Das politische Geschehen im Ausland findet

17 Aktuell zur Zeit der Materialzusammenstellung war das nicht deklarierte
Pferdefleisch in Lebensmitteln.
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ein gewisses Interesse, kommt aber sporadischer vor (3 Kommentare).
Ein paar Mal ist auch die Wirtschaft im Ausland Kommentargegenstand,
wobei das eine Thema die Bankenkrise in Zypern bildet, die auch in ei-
nem Leitartikel behandelt wird. Rassismus stellt ein Thema dar, das mit
der Innenpolitik stark verkniipft ist. Zweimal wird er in Kommentaren
behandelt, und zwar wegen der Aktivitdten der Partei Die wahren Finnen
(Perussuomalaiset/Sannfinldndarna) und ihrer Anhianger oder Sympa-
thisanten.

5.3  Leitartikel

AbschlieBend werden die in den ausgewahlten Leitartikeln behandelten
Themen etwas erldutert. Es wurde angenommen, dass sie sich voneinan-
der unterscheiden, und zwar so, dass sich die nur lokal verbreiteten Ta-
geszeitungen in ihren Leitartikeln etwas mehr mit den lokalen Gescheh-
nissen beschiftigen als die iiberregionale und die regionale Zeitung.
Weiter wurde davon ausgegangen, dass wahrscheinlich das gleiche
Thema in mehreren Zeitungen behandelt wird. Diese Annahmen erwie-
sen sich als zum Teil richtig.

Ein einziges Thema wird von drei Zeitungen (4bo Underriittelser,
Hufvudstadsbladet, Vasabladet) aufgegriffen, ndmlich die Bankenkrise
in Zypern. Dass die kleinste und #lteste Zeitung im Material, Abo Under-
rdttelser, auch dieses Thema behandelt, ist ein Indiz dafiir, welche grofe
Bedeutung die einzelnen Redakteure fiir den Inhalt der Leitartikel haben
konnen. Diese Lokalzeitung hatte ndmlich noch 2013 einen Chefredak-
teur, der zumindest in der finnlandschwedischen Pressewelt einen sehr
guten Ruf hat und der gerade in den Leitartikeln seine besondere Stérke
zeigt, indem er mehrmals Themen auswihlte und behandelte, die ge-
nauso gut in einer iiberregionalen Tageszeitung passend wiren. Ein wei-
teres gemeinsames Thema im Material (Borgdbladet, Hufvudstadsbla-
det, Vasabladet) betrifft die sprachlichen Verhéltnisse in Finnland, die
wegen grofler gesellschaftlicher Reformen aktuell sind.

Wenn man weiter nach Gemeinsamkeiten sucht, kann die EU als
Thema erwéhnt werden. Hier macht jedoch Borgdbladet eine Ausnahme,
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denn EU-Themen werden in den Kommentaren kein einziges Mal be-
handelt. Uberhaupt unterscheidet sich Borgdbladet etwas von den ande-
ren Tageszeitungen. Man widmet sich fast ausschlieBlich innenpoliti-
schen Fragen, die AuBlenpolitik steht nie im Zentrum des Interesses.

Wie schon angedeutet wurde, ist die inhaltliche Mischung in Abo
Underrdttelser eine andere, als von den Leitartikeln einer so kleinen Zei-
tung vielleicht zu erwarten wire. Hier werden innen- und auflenpoliti-
sche Themen mehrmals behandelt. Die dritte Lokalzeitung, Nya Aland,
hat auch ein ganz eigenes Profil. Sie ist stark lokal verankert, was z. B.
daran zu erkennen ist, dass, wenn EU-Themen behandelt werden, was
dreimal der Fall ist, sie sehr stark mit Aland verkniipft sind, nicht mit
ganz Finnland. Kein einziges Mal werden Themen diskutiert, die das
Festland, d. h. Finnland (das ,,Reich®) direkt betreffen. Unter den behan-
delten Themen macht die Stadt Mariechamn das wichtigste aus.

Die Regionalzeitung Vasabladet behandelt nur zweimal auenpoli-
tische Themen. Die Halfte (sieben) der Artikel beschéftigen sich mit der
Innenpolitik, die natiirlich auch von regionalem Interesse ist. In den be-
trachteten Artikeln scheint es, dass regionale Fragen sehr stark die Stadt
Vaasa betreffen, wiihrend der Rest der Region Osterbotten weniger inte-
ressiert.

Zumindest was die Themen der Leitartikel betrifft, unterscheidet sich
Hufvudstadsbladet im Material von den anderen Zeitungen. Sechsmal
werden EU-Themen behandelt und dreimal geht es um sonstige aullen-
politische Fragen. In fiinf Artikeln steht die Innenpolitik im Fokus, ein-
mal zwar am Beispiel von Helsinki, aber das behandelte Thema ist von
allgemeinem Interesse.

Ob die Inhalte der Leitartikel auch sprachliche Spuren hinterlassen,
ist eine andere Frage. Festgehalten werden kann aber, dass die Zeitungen
im Untersuchungsmaterial alle ein eigenes Profil zu haben scheinen.

6. Schlusswort

Dank der Geschichte und der Regelung im Grundgesetz existieren zwei
offizielle Sprachen nebeneinander in Finnland, was auch deutlich in der
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Presselandschaft erkennbar ist. Die schwedischsprachigen Tageszeitun-
gen sind vorwiegend Lokalzeitungen, aber auch eine regionale und eine
iiberregionale Tageszeitung erscheinen. Da Schwedisch in Finnland die
Sprache einer Minderheit ist, vermitteln die Zeitungen nicht nur Nach-
richten und bieten ein Forum fiir aktuelle Diskussionen, sondern sie kon-
nen auch eine identitétsstiftende Funktion haben.

Fiir das Projekt wurden fiinf finnlandschwedische Zeitungen mit ei-
ner Auflage von knapp 7 000 bis gut 40 000 gewéhlt. Diese decken rela-
tiv gut die Provinzen mit schwedischsprachiger Bevolkerung ab. Die
ausgewihlten Zeitungen haben alle einen Leitartikel, aber nicht jede Zei-
tung enthélt Texte, die als Kommentare einzuordnen sind. Die meisten
kommentierenden Texte sind in der {iberregionalen Tageszeitung Huf-
vudstadsbladet zu finden.

Thematisch unterscheiden sich die Leitartikel im Material recht deut-
lich voneinander. Die kleinen Tageszeitungen konzentrieren sich auf die
Innenpolitik, mit einer Ausnahme, nidmlich Abo Underrittelser, deren
Leitartikel von denen der anderen Lokalzeitungen abzuweichen schei-
nen. Der Inhalt der sonstigen kommentierenden Texte ist zeitungsabhén-
gig. Im Zentrum stehen innenpolitische Themen, wobei in Hufvudstads-
bladet mehrmals auch das Ausland beriicksichtigt wird. Interessant ist,
dass die Zeitung Nya Aland, in deren Leitartikeln die behandelten The-
men eindeutig eine stark aldndische Perspektive hatten, in ihren Kom-
mentaren deutlicher auf ganz Finnland fokussiert. Insgesamt wirkt das
Material relativ heterogen und diirfte so ein recht gutes Bild von der Viel-
falt der finnlandschwedischen Tageszeitungen geben.

Literatur

BURGER, HARALD (2005): Mediensprache. Eine Einfiihrung in Sprache und
Kommunikationsformen der Massenmedien. 3., vollig neu bearbeitete Auf-
lage. Berlin/New York.

EHRSTEN, BIRGITTA (2014): Tva blir en i Ostnyland. In: Hufvudstadsbladet,
21.10.2014.

LENK, HARTMUT E. H./VESALAINEN, MARJO (2012): Der Kommentar als persu-
asiver Text. Vergleichende Untersuchungen zu einer meinungsbetonten
Textsorte in europdischen Massenkommunikationsmedien. In: LENK, E. H.



Zu finnlandschwedischen Tageszeitungen 75

HARTMUT/VESALAINEN, MARJO (Hrsg.): Persuasionsstile in Europa. Me-
thodologie und Empirie kontrastiver Untersuchungen zur Textsorte Kom-
mentar. Hildesheim/Ziirich/New York. (Germanistische Linguistik 218—
219), 7-32.

SKOG-SODERSVED, MARIANN (2011): Keineswegs nur schweigen in zwei Spra-
chen ... Finnlandschwedische Aktivitdten. In: LENK, HARTMUT E. H.
(Hrsg.): Finnland — Geschichte, Kultur und Gesellschaft. 2., erweiterte und
aktualisierte Auflage. Landau. (Beitrdge zur Fremdsprachenvermittlung,
Sonderheft 10), 533-546.

Uppslagsverket Finland (2014). Zugang: http://www.uppslagsverket.fi/bin/
view/Uppslagsverket/TidningarUtgifne AfEtSacllskaplAabo (16.05.2014).

Internetquellen

http://sokl.uef.fi/aineistot/ Aidinkieli/kirjasuomi/tietosan.html (16.05.2014).
http://www.alandstidningen.ax/koncernen (17.10.2014).
http://www.biblioteken.fi/sv/litteratur/tidningar#. VD _ADt6D6gk (16.10.2014).
http://www.finlex.fi/sv/laki/ajantasa/1999/19990731 (13.05.2014).
http://www.hss.fi/hss-media (30.10.2014).
http://www.hssmedia.fi/syd-osterbotten.html (06.11.2014).
http://www .ksfmedia.fi (30.10.2014).
http://www.levikintarkastus.fi/levikintarkastus/tilastot/Levikkitilasto2013.pdf
(15.05.2014).
http://www.nyan.ax/kontakt/om.pbs (16.05.2014).
http://www.sanomalehdet.fi/sv/tidningar (14.05.2014).
http://www.sanomalehdet.fi/sv/tidningsinfo/medieanvandning/egenskaper_for
knippade med_dagstidningen (13.05.2014).
http://www.sanomalehdet.fi/sv/tidningsinfo/upplaga/antalet tidningar 1810
2013 (13.05.2013).
http://www.sanomalehdet.fi/sv/tidningsinfo/upplaga/tidningslander
(13.05.2014).
http://www.sanomalehdet.fi/sv/tidningsinfo/upplaga/tio i topp_i_finland en-
ligt upplaga (13.05.2014).
http://www.verfassungen.eu/fin/verf1809-i.htm (13.05.2014).






HANNELE KOHVAKKA

Zu Kommentaren in den finnischsprachigen
Tageszeitungen

1. Zur Presselandschaft in Finnland
1.1 Zeitungen

Insgesamt erscheinen in Finnland knapp 200 Zeitungen (vgl. auch den
Beitrag von Skog-Sodersved in diesem Band). In der nationalen Medi-
enforschung (Kansallinen mediatutkimus) werden regelmafig die Aufla-
gen und Leserzahlen fiir die Print- und digitalen Ausgaben dieser Zeitun-
gen ermittelt.' Verglichen mit der Einwohnerzahl (5474 019) ist die Ge-
samtauflage von finnischen Zeitungen (im Jahr 2013 2,34 Millionen) die
dritthochste in der Welt.

In jeder Verwaltungsregion Finnlands erscheinen mindestens eine
im ganzen Gebiet von fast allen Bewohnern gelesene Regionalzeitung
und mehrere kleine Lokalzeitungen — beinahe jede Ortschaft oder jeder
Stadtteil hat eine eigene Zeitung. Dagegen gibt es nur eine liberregionale,
jeden Tag erscheinende Tageszeitung, Helsingin Sanomat. In Finnland
wird die Zeitung friihmorgens ins Haus geliefert — sie wird also abon-
niert. Uberregional gelesen werden auch die zwei Boulevardzeitungen
1lta-Sanomat (‘Abend-Botschaften’) und [ltalehti (‘Abendblatt’), die
aber nur in Einzelhandelsgeschiften und an Kiosken erhéltlich sind.
Abonniert wird wiederum die fiinfmal pro Woche iiberregional erschei-
nende Wirtschaftszeitung Kauppalehti (‘Handelsblatt’).

1 Alle Zahlenangaben zu Zeitungen und Zeitschriften in diesem Beitrag basie-
ren auf den Daten der folgenden Internetseiten: http://mediaauditfin land.fi/;
http://www.aikakauslehdet.fi und http://www.sanomalehdet.fi/ (zuletzt ein-
gesehen am 26.11.2014).
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Neben den Abonnement- und Stralenverkaufszeitungen erscheinen in
finnischen Stddten zahlreiche werbefinanzierte Gratiszeitungen, wie
z.B. Metro?, City® und diverse Stadtteilzeitungen.

Im Allgemeinen herrscht auch in der finnischen Printmedienwelt der
Trend, dass die Gesamtauflagen zuriickgehen: in den letzten zehn Jahren
(2004-2013) um 23,4 %. Dies iibertrdgt sich aber nicht direkt auf die
Leserzahlen. Obwohl das Lesen von Printzeitungen in den letzten fiinf
Jahren um 1-2 % pro Jahr zuriickgegangen ist — im 2. Halbjahr 2013 so-
gar um 3,2 % —, ist dies zum groBen Teil durch das stirker gestiegene
mobile Lesen von digitalen Ausgaben der Zeitungen ausgeglichen wor-
den. Der Anteil der Online-Leser steigt jahrlich erheblich, im Jahr 2013
sogar um ca. 10 %. Trotz gesunkener Print-Auflagenzahlen lesen 60 %
der Finnen téglich und 92 % wdochentlich gedruckte Zeitungen.

In den Lesegewohnheiten ist aber eine erhebliche Anderung zu se-
hen: Z.B. hat im Herbst 2013 schon ein Viertel der Bevolkerung Zeitun-
gen in zwei Formaten (gedruckt und digital) gelesen. Besonders das Le-
sen mittels mehrerer Lesegerédte wird immer beliebter: 2011 betrug der
Anteil der Zeitungsrezeption mittels dreier Geréte 6 % und mittels vier
Geriten 1 %, im Herbst 2013 beliefen sich die entsprechenden Anteile
schon auf 19 % und 6 %. Am Computer wird heute etwas weniger gele-
sen, aber mobil, mittels Smartphone und Tablet, immer &fter.

Wie zu erwarten ist, geht die jlingere Generation im Alter von 18-24
Jahren hier voran, indem sie durchschnittlich 2,27 Lesegerite anwendet.
Die Minner sind mit durchschnittlich 2,09 Gerédten das aktivere Ge-
schlecht im ,,Multigerdtlesen. Im Durchschnitt gehoren zur Lektiire der
Finnen 1,9 Zeitungen (und 6,2 Zeitschriften). Die Anderungen der Lese-
gewohnheiten betreffen die Tageszeitungen stirker, bei Zeitschriften
verwenden die Finnen im Durchschnitt nur etwa anderthalb Gerite
(1,58).

2 Online unter http://www.metro.fi/ (26.11.2014).
3 Online unter http://www.city.fi/ (26.11.2014).
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1.2 Zeitschriften

Ahnlich wie bei den Zeitungen liegt Finnland weltweit auf dem dritten
Platz, was die Anzahl an Zeitschriften und Magazinen und die Grof3e von
deren Leserschaft im Verhiltnis zur Einwohnerzahl betrifft. Es wurden
im Jahr 2012 fast 4 594 Zeitschriften im Land publiziert, die Gesamtauf-
lage betrug im Jahr 2013 ca. 6,74 Millionen.

Die hochsten Auflagen haben die Frauen- (2,550 Mio.), Allgemeine
(inkl. Kunden-) bzw. Familien- (1,574 Mio.), Wohn- und Garten-
(0,604 Mio.) sowie Hobbyzeitschriften (0,508 Mio.). Dariiber hinaus er-
scheinen zahlreiche Comic-, Auto-, Technik-, Kinder-, Jugend-, Wissen-
schafts-, Kultur-, Forst- und Landwirtschaftszeitschriften. Neben den auf
eine allgemeine Leserschaft zielenden Zeitschriften gibt es auch die
Gruppe der Gewerkschafts- und Berufs- bzw. Fachzeitschriften, die in
einer Gesamtauflage von ca. einer Million publiziert werden.

Die grofiten Leserkreise haben die (gratis beziehbaren) Kundenzeit-
schriften der fiihrenden Supermarkt- und Kaufhausketten, Pirkka (K-
Gruppe, 2,870 Mio.) und Yhteishyvd (S-Gruppe, 2,092 Mio.), sowie die
Kundenzeitschrift einer Bank, OP-Pohjola-lehti (1,374 Mio.).

Von den kostenpflichtigen Zeitschriften sind die gro3ten der Comic
Aku Ankka (‘Donald Duck’, 0,937 Mio.), die sich an Pensionére rich-
tende Zeitschrift ET-lehti (0,654 Mio.), das Boulevardblatt 7 pdivdd (‘7
Tage’, 0,550 Mio.) und die Zeitschrift Tekniikan Maailma (‘Welt der
Technik’, 0,527 Mio.).

Der grofBite Teil, 95 % der Zeitschriften (304 Millionen Ex. im Jahr
2012), wurde ins Haus geliefert, nur 5 % (16,2 Millionen Ex. im Jahr
2012) wurde an Kiosken oder in Geschéften verkauft. 38 Zeitschriften
erschienen im Jahr 2013 wochentlich, 418 1-2 Mal im Monat, 2 358 vier
bis 11 Mal im Jahr und 1 780 1-3 Mal im Jahr.

2. Das finnischsprachige Zeitungskorpus

Das bisher analysierte finnischsprachige Korpus im Projekt Persuasions-
stile in Europa besteht aus Kommentaren von vier iiberregionalen und
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12 regionalen Tageszeitungen sowie aus einer groflen lokalen Tageszei-
tung. Die Zeitungen erscheinen mindestens fiinfmal in der Woche. Im
Korpus sind neun der zehn grofiten Zeitungen des ganzen Landes sowie
die groBten Zeitungen jeder Verwaltungsregion vertreten, so dass die ge-
samte finnischsprachige Zeitungslandschaft moglichst breit abgedeckt
wird.* Abb. 1 zeigt die Verteilung aller (insgesamt 20) Erscheinungsorte
der ins Korpus aufgenommen finnischsprachigen Tageszeitungen im
Lande.

Die fiinftgroBte Zeitung Finnlands, Maaseudun tulevaisuus (‘Zu-
kunft der Landregion’) mit einer Print-Auflage von 80754 und 329 000
Lesern eine der grofiten iiberregionalen Zeitungen des Landes, gehort
nicht zum Korpus, da sie nur viermal in der Woche erscheint.

In der Tabelle 1 werden die in das Korpus aufgenommenen finnisch-
sprachigen Zeitungen, ihre Auflagen 2013 und ihre Reichweite/Leser-
zahlen im Zeitraum Herbst 2013/Friihjahr 2014 aufgelistet.

Zeitung (Erscheinungsort) Typ/Frequ.” | Auflage | Leserzahl
Helsingin Sanomat (Helsinki) U/7 354737 784000
1lta-Sanomat (Helsinki) U/6 118358 561000
Aamulehti (Tampere) R/7 114231 262000
Turun Sanomat (Turku) R/7 97289 204000
1ltalehti (Helsinki) U/6 78617 378000
Kaleva (Oulu) R/7 69 540 172000
Keskisuomalainen (Jyviaskyld) R/7 61163 143000
Kauppalehti (Helsinki) U/s 57367 159000
Savon Sanomat (Kuopio) R/7 57235 126 000
Eteld-Suomen Sanomat (Lahti) R/7 51537 105000
1lkka (Seingjoki) R/7 49171 113000
Satakunnan kansa (Pori) R/7 45050 108 000
Karjalainen (Joensuu) R/7 41410 98 000

4 Die Kommentartexte schwedischsprachiger Zeitungen Finnlands werden
von SKOG-SODERSVED (in diesem Band) behandelt. Bisher noch nicht ana-
lysiert sind die finnischsprachigen Zeitungen aus Hédmeenlinna, Kokkola
und Kotka.

5 U = iiberregional; R = regional; L = lokal / Erscheint x mal in der Woche.
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Lapin kansa (Rovaniemi) R/7 28992 74000
Hdmeen Sanomat (Himeenlinna) R/7 26131 68000
Keskipohjanmaa (Kokkola) R/7 23598 61000
Pohjalainen (Vaasa) R/7 22598 64000
Kymen Sanomat (Kotka) R/7 19211 53000
Aamuposti (Hyvinkéd/ Rithimaki) L/7 18897 39000
Kainuun Sanomat (Kajaani) R/7 17056 50000

Tab. 1: Zeitungen im finnischsprachigen Korpus
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Abb. 1: Erscheinungsorte der finnischsprachigen Korpus-Zeitungen




82 Hannele Kohvakka

3. Kommentierende Textsorten in finnischsprachigen Zeitungen

Neben dem traditionellen Leitartikel, der i.d. R. von einem leitenden Re-
dakteur geschrieben wird, erscheinen in den meisten finnischen Zeitun-
gen auf der Pddkirjoitussivu (‘Leitartikelseite”) unter unterschiedlichen
Namen (A4lio, Ylio, Alakerta, Vieraskynd, Muuten, Vieras usw.) kom-
mentierende Beitrdge von anderen Redakteuren der Zeitung oder von ex-
ternen Sachverstindigen.

Weitere kommentierende Textsorten finnischer Zeitungen sind die
Kolumne (kolumni, die aber oft auch dem Kommentar deutscher Zeitun-
gen entspricht), der Kommentar (i.e.S.) (kommentti), die in etwa der
Glosse entsprechende Pakina (vgl. dazu Kohvakka 2012), Leserbriefe
(mielipidekirjoitus, yleisonosasto) sowie Rezensionen und Kritiken.

Leitartikel, Glossen und Kolumnen sind als Textsorten der finni-
schen und deutschen Zeitungen einander recht dhnlich. Bei der Textsorte
Kommentar ist der Vergleich aber nicht so einfach. Im Gegensatz zu
deutschen Kommentaren kommt der finnische kommentti relativ selten
in Zeitungen vor, zumindest tritt er nicht oft mit einem entsprechenden
Textsortenlogo auf. Dies ist auch der Grund, warum mein Interesse in
diesem Beitrag vor allem ihm gilt.

JAAKKOLA (2013: 177) hat die finnischen journalistischen Textsor-
ten auf einem Kontinuum mit den Endpunkten objektives Informieren
und subjektive (belletristische) Unterhaltung wie folgt eingeordnet:
(Nachrichten-)Meldung (uutinen) — Bericht (ilmiojuttu) — Interview (zur
Sache) (haastattelu) — Personenbeschreibung (henkilokuva) — Reportage
(reportaasi) — Kommentar zu einer Nachrichtenmeldung (uutiskom-
mentti) — Leitartikel (pddkirjoitus) — Kolumne (kolumni) — Kritik (arvos-
telu) — Glosse (pakina).

Je mehr die Textsorte sich nach der Unterhaltung des Lesers ausrich-
tet, desto

eher werden unterschiedliche Interpretationen moglich
weniger (ge)braucht man Quellenangaben

grofer ist das Gewicht der subjektiven Kenntnisse
groBer wird der Freiraum fiir individuellen Stil
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wichtiger wird die unterhaltende Funktion
unbedeutender wird die Zeitgebundenheit

e unbedeutender werden die mit der Form zusammenhingenden Kon-
ventionen (vgl. JAAKKOLA 2013, 177).

Der Trend der letzten Jahre liege nach JAAKKOLA (2013, 177) in einer
Vermischung der Textsorten, die mit multimedialen Produktionsverhalt-
nissen zusammenhénge. In einer Umgebung, wo Technologien, Inhalte
und Produktionsverfahren ineinanderflossen, verfliichtigten sich die
Grenzen zwischen den journalistischen Textsorten. Dadurch werde wie-
derum die Wichtigkeit der Medienkompetenz betont: Gerade in einer
Medienumgebung wie z. B. dem Internet sei es wichtig, die herkommli-
chen journalistischen Textsorten zu erkennen — um z. B. journalistische
Inhalte von der Werbung unterscheiden zu kdnnen.

Die Leitartikelseite — pddkirjoitussivu — ist zentral fiir die Kommen-
tierung finnischer Zeitungen. Im gréBten Teil der Zeitungen stehen Kom-
mentare meistens auf der Leitartikelseite, aber manchmal auch in den
Ressorts Politik, Kultur und Sport. Je grofer die Zeitung, desto variabler
sind die Kommentartexte in Bezug auf Themen, Inhalt und Platzierung
in der Zeitung. Auf der Leitartikelseite erscheinen normalerweise ein lan-
gerer und oft zusétzlich ein bis zwei kiirzere Leitartikel. Dartiber hinaus
stehen dort eine Kolumne eines Redakteurs der Zeitung und eine Kolumne
eines externen Sachverstindigen sowie eine Karikatur.

Oft sieht man hier auch eine Art Ultra-Kurz-Kommentar, der etwa 40
Worte umfassen kann, z.B. PS (Savon Sanomat) oder Ja vield... (Ilta-
Sanomat), Kuvakommentti (‘Bild-Kommentar’ mit Text-Teil in Kaleva).
Ein fester Bestandteil der Leitartikelseite ist auch der Teil ,,Aus anderen
Zeitungen, wo Ausschnitte aus Leitartikeln anderer Zeitungen zitiert
werden.

Die 6konomische Konzentration im Verlagsbereich zeigt sich auch
im Inhalt der Zeitungen. Da viele Zeitungen zu grolen Medienhdusern
gehdren, erscheinen in unterschiedlichen Zeitungen tdglich gemeinsam
produzierte Nachrichtenmeldungen und Reportagen, aber auch kommen-
tierende Texte. Das gleiche gilt fiir einige, die Grenzen der Medienhduser
iiberschreitende Zusammenschliisse von Zeitungen.
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Abb. 2: Leitartikelseite von Helsingin Sanomat am 11.03.2013
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In den gemeinsamen kommentierenden Texten werden meistens kultu-
relle oder sonstige unterhaltende Themen behandelt, oft in besonderen
Wochenend- oder Sonntagsbeilagen. Leitartikel und politische Kom-
mentare werden demgegeniiber in der Redaktion einzelner Zeitungen ge-
schrieben.

Ein Organ fiir die journalistische Zusammenarbeit ist Ldnnen Media
(‘Medien des Westens [Finnlands]’). Im Rahmen dieses Zusammen-
schlusses werden sowohl journalistische Inhalte produziert als auch die
Entwicklung von journalistischen Produkten vorangetrieben. Ldinnen
Media produziert Nachrichtenmeldungen aus dem In- und Ausland, tag-
lich thematische, zeitlose Inhalte sowie ein breites Lesepaket fiir das Wo-
chenende fiir die Print- und Online-Ausgaben der Partnerzeitungen. Die
Gesamtauflage der Partnerzeitungen von Lédnnen Media belduft sich auf
etwa 500 000 bei einer Leserzahl von etwa 1,3 Millionen Lesern. Die
Zeitungen®, die das ganze westliche Finnland vom Siiden bis zum hohen
Norden abdecken, sind: Aamulehti, Forssan Lehti, Himeen Sanomat,
llkka, Kainuun Sanomat, Kaleva, Keskipohjanmaa, Lapin kansa, Poh-
Jjalainen, Pohjolan Sanomat, Satakunnan Kansa und Turun Sanomat.

Einen weiteren Zusammenschluss bilden vier auch zum Korpus ge-
horende Zeitungen aus Mittel-Finnland (Véli-Suomen media, wortlich
‘Medien Zwischen-Finnlands’): Eteld-Suomen Sanomat, Karjalai-nen,
Keskisuomalainen und Savon Sanomat. Sie verOffentlichen einen ge-
meinsamen Sonntagsteil namens Sunnuntaisuomalainen (‘Sonntags-
finne’) mit identischen Beitrdgen, auch mit Kommentaren, in denen z. B.
das Fernsehen bzw. Fernsehsendungen behandelt werden (Antenni ‘An-
tenne’).’

6 Die zum finnischsprachigen Korpus gehdrenden Zeitungen sind fett ge-
druckt. http://mediaopas.kp24.fi/Page.aspx?pid=1180 (11.04.2015).

7 https://www.facebook.com/sunnuntaisuomalainen (11.04.2015);
http://www.karjalainen.fi/mielipiteet/mielipiteet/paakirjoitus/item/43507-
lannen-media-on-looginen-kehitysaskel (13.04.2015).
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4. Kommentar als Pressetextsorte im Finnischen
4.1 Die Textsorte kommentti

Mit dem grafisch hervorgehobenen Rubriktitel Kommentti werden in fin-
nischsprachigen Zeitungen Texte bezeichnet, die an sich eine relativ
neue Erscheinung sind (2000er Jahre) und vermehrt eingesetzt werden,
was mit dem Umbruch und der Entwicklung der Medienwelt in Finnland
zusammenhéngt.

Da kommentti-Texte, d. h. Kommentare i.e.S., nach den ersten Be-
obachtungen in Boulevardzeitungen zahlreicher vorkommen, lieBe sich
vermuten, dass sie zuerst dort, vor dem Auftreten in den konventionellen
Tageszeitungen, Full gefasst haben — was aber noch zu iiberpriifen wire.

In Materialien zur Ausbildung finnischer Journalist(inn)en (JAAK-
KOLA 2013: 136 und http://www11.edu.fi) werden Eigenschaften eines
kommentti im Wesentlichen iibereinstimmend wie folgt beschrieben: Der
finnische Zeitungskommentar kommentti wird vor allem als eine Text-
sorte verstanden, die unmittelbar neben dem Bezugstext steht, bei dem
es sich um einen Nachrichtenartikel, einen Bericht oder eine Meldung
handeln kann. Im kommentti wird eine Meinung oder Stellungnahme
zum Inhalt des Bezugstextes geduBert. Er kann aber auch eigene Hinter-
grundinformationen, Erzdhlungen und Erlebnisse des Journalisten bein-
halten. Er ist kiirzer als der Haupttext, die Lénge soll etwa ein Drittel von
derjenigen des Haupttextes betragen, und er wird vom Haupttext durch
den Rubriktitel Kommentti getrennt. Der Name des Redakteurs steht am
Ende des Textes (um ihn von Berichten zu unterscheiden — dort steht der
Name am Anfang).

4.2  Kommentti — frithere Untersuchungen

Wissenschaftliche Untersuchungen zur Textsorte kommentti gibt es in
Finnland erst seit einigen Jahren, und sie sind im Bereich der Medien-
wissenschaft und der Fennistik durchgefiihrt worden.
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Nach der empirischen Untersuchung zu generischen Ziigen von kom-
mentti-Texten von KELTTO (2010, 56-60) kann der Bezug des kom-
mentti-Textes auf die entsprechende Meldung durch fiinf inhaltliche
Funktionen beschrieben werden: Erstens kann es um eine Stellungnahme
gehen, um die Verteidigung oder Kritik des in der Meldung Erwéhnten.
Zweitens konnen Hintergriinde erldutert und das Vergangene oder das zu
Erwartende dargestellt werden. Drittens konnen zusitzliche Informatio-
nen gegeben werden. Viertens kann der Autor eine mit dem Inhalt der
Meldung zusammenhéngende (moglicherweise sehr personliche) Erfah-
rung mit dem Publikum teilen. Fiinftens konnen Metakommentare in
Frage kommen. Dabei geht es darum, den Prozess zu beleuchten, in dem
die Meldung entstanden ist.

Die Art des kommentti-Autors, das Publikum anzureden, steht im
Verhiltnis zu den inhaltlichen Funktionen. Die Beziehung des Autors
zum Publikum wird mithilfe einer Skala beziiglich der Distanz zwischen
Autor und Leser bemessen. Bei kleinem Abstand und naher Beziehung
wird das Publikum einbezogen, der Autor ist Teil des Publikums. Er er-
zahlt von privaten und personlichen Erfahrungen, als wiren sie gemein-
sam erlebt, benutzt dialektale und alltagssprachliche Ausdriicke und das
Pronomen mind (‘ich’). Solche Kommentare sind manchmal eher litera-
risch als sachlich. Am anderen Ende der Skala, wo der Abstand gro83 ist,
wird der Stil unpersonlich, der Autor schlieBt das Publikum und sich
selbst aus und bleibt strikt in seiner professionellen Rolle. Eine direkte
Anrede wird vermieden, es wird kein direkter Bezug auf das Publikum
oder sich selbst genommen (KELTTO 2010, 67-82).

Auf welche Weise wird im kommentti-Kommentar denn nun Stel-
lung genommen? Obwohl die freie Meinungsduflerung des Journalisten
nicht eingeschrinkt ist, scheinen die Journalisten (von Aamulehti und II-
kka) in den Kommentaren vorwiegend solche Meinungen zu dullern, die
vom Zielpublikum, von der angenommenen Leserschaft der Zeitung
mutmaBlich akzeptiert werden (KELTTO 2010, 92).

Nach KELTTO (2010, 93-94) erscheinen kommentti-Kommentare
immer héufiger in finnischen Zeitungen. Im Umbruch des Zeitungsjour-
nalismus konnen Printmedien mit der Schnelligkeit der elektronischen
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Nachrichtenvermittlung nicht Schritt halten. Ein Vorteil, {iber den die
Zeitungen in diesem Wettlauf verfligen, ist die Fahigkeit, Hintergriinde
zu vertiefen und zu interpretieren — mit Hilfe der Kommentare. Auch
kann durch sie Ndhe zu den Lesern erzeugt und Interaktivitit ermoglicht
werden. Dariiber hinaus wird die Leserschaft immer kritischer, weswe-
gen der journalistische Prozess durchsichtiger gemacht werden muss —
und diesem Zweck dienen Metakommentare.

Die Vielfalt der inhaltlichen Funktionen zeigt, dass sich die textsor-
tenspezifischen Konventionen des kommentti-Textes noch nicht stabili-
siert haben. Der Autor hat freie Wahl in Bezug darauf, was und wie er
schreibt. Es werden nicht immer Thesen formuliert oder stiitzende Argu-
mente gebracht, eher schwankt der Autor oft zwischen zwei oder mehre-
ren Positionen. Aber auch im Rahmen dieses noch nicht konventionali-
sierten Genres gelten die folgenden Bedingungen: Der Text muss kurz
sein. Er muss als kommentti bezeichnet werden (durch ein farbiges Logo
hervorgehoben). Der Autor muss mit Namen genannt werden (oft auch
mit Bild). Der Text muss sich auf den Inhalt der Meldung beziehen, ne-
ben der der kommentti steht (KELTTO 2010, 89-90).

NEVALAINEN hat im Jahr 2013 Texte aus Helsingin Sanomat, Kymen
Sanomat und Iltalehti analysiert sowie 39 Journalisten befragt. In erster
Linie ging es ihr darum, ob kommentti iiberhaupt als eine Textsorte defi-
niert werden kann. NEVALAINEN (2013, 75-76) ist ihrerseits zu dem Er-
gebnis gekommen, dass die textuelle Struktur und Sprache der Kommen-
tare verschiedener Autoren recht weitgehend iibereinstimmen, dass aber
diese Eigenschaften fiir die Textsortenbeschreibung nicht unabdingbar
sind. Das einzige den Autor bindende Kriterium sei die vorgegebene ma-
ximale Lénge des Textes. SchlieBlich seien fiir die Kommentare die ein-
zigen textsortenspezifisch entscheidenden Kriterien das gemeinsame
Ziel (Kommentierung, Stellungnahme) und die Tatsache, dass der Text
mit einer Nachrichtenmeldung zusammenhéngen muss. Ihr Fazit ist, dass
die Kommentare als Genre bezeichnet werden konnen, wenn auch als ein
sehr uneinheitliches und variationsreiches.
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5. Vorliufige Schlussfolgerungen zu den Kommentaren im
Korpus

Nach den ersten Analysen der Korpustexte ist es leicht, sich den Schluss-
folgerungen der oben vorgestellten Untersuchungen anzuschlieBen. Die
finnische Pressetextsorte kommentti scheint tatsachlich noch unkonven-
tionalisiert zu sein, besonders verschwommen ist ihre Abgrenzung von
kolumni (die in der finnischen Presse eine entweder der deutschen Ko-
lumne oder dem deutschen Kommentar entsprechende Funktion haben
kann).

Ein festgestellter Unterschied zu den Textsortendefinitionen ist, dass
die kommentti-Texte im Korpus nicht immer direkt mit einer Meldung,
sondern eher thematisch mit dem Ressort zusammenhéngen. In einer rei-
nen, der Definition entsprechenden Form scheinen sie haufiger (oder fast
nur) auf den Sportseiten zu erscheinen. Auf dieser Basis ldsst sich fragen,
ob es sich bei den ersteren eher um kolumni-Kommentare und nur bei
den letzteren um kommentti-Kommentare handelt — trotz einer identi-
schen Textsortenangabe? Vorldufig wiirde ich hier von Kommentaren im
weiteren bzw. engeren Sinne reden.

Interessant war ebenfalls, dass auf der Leitartikelseite auch Kolum-
nen (die auch als kommentti rubriziert werden kdnnen) von redaktions-
externen Autoren vorkommen, z.B. Alio in Turun Sanomat; Vieraskynd
(wortlich ‘Gaststift’) und Merkintdjid (‘Anmerkungen’) in Helsingin
Sanomat; Vililyonti (‘Leeranschlag’) und Nédkékulma (‘Blickwinkel’) in
Aamuposti; Suora Linja (‘direkte Linie’) in Karjalainen.

Eine weitere Sonderform von Kommentaren scheint ein sehr kurzer,
ca. 40 Worter umfassender Meinungstext zu sein. Ein solcher Text be-
zieht sich auf andere Kommentare oder auf den Leitartikel auf derselben
Seite, oder auf Themen, die in frilheren Ausgaben der Zeitung behandelt
worden sind, und in ihm werden die anderweitig vorgebrachten Thesen
zusitzlich unterstiitzt.

Beispiel fiir einen Ultra-Kurz-Kommentar aus Savon Sanomat vom
15.03.2013:
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PS Kansanvalta ei ole juuri edistynyt Venijélld Vladimir Putinin valtakau-
della, pédinvastoin véhitkin 10ysdt on pyritty ottamaan takaisin. Téstd
Putinia on arvosteltu myds meilld Suomessa. Siksi on vaihteeksi hauskaa
kiitelld naapurin iséntdd, kun hdn on miehekkéésti ottanut kantaa, ettd
painin on silyttivi olympialajina. Molskista vaan ...%

‘PS Die Demokratie hat withrend der Ara Wladimir Putins in Russland
praktisch gar keine Fortschritte gemacht, im Gegenteil hat man versucht,
sogar die kleinsten Freiheiten zuriickzunehmen. Darauthin ist Putin auch in
Finnland kritisiert worden. Deswegen ist es zur Abwechslung mal erfreu-
lich, dem Hausherrn des Nachbarn zu danken, wo er doch mannhaft
Stellung dazu genommen hat, dass das Ringen als olympische Sportart
erhalten bleiben soll. Na dann bis auf Weiteres ... * (Ubersetzung von HK)

Es mag sein, dass solche Ultra-Kurz-Kommentare ihrerseits auch ein
Zeichen fir die Anndherung der Zeitung an digitale/elektronische Me-
dien sind. Aufjeden Fall scheinen sie wegen ihrer die Argumentation der
Kommentare unterstiitzenden Rolle in Bezug auf die Persuasion von be-
sonderem Interesse zu sein.

Es lésst sich aufgrund der bisherigen Beobachtungen feststellen, dass
es Unterschiede darin gibt, wie verschiedene kommentierende Pres-
setextsorten in der deutschen und in der finnischen Presse definiert bzw.
realisiert werden. Die Formen, Inhalte und Funktionen, Benennungen
und Definitionen der Textsorten in Medienkulturen verschiedener Lan-
der sind auch sonst vermutlich nicht miteinander identisch. In der weite-
ren Forschung ist die Frage zu kldren, welche Bedeutung der textsorten-
bezogenen (Sub-)Kategorisierung der kommentierenden Pressetexte fiir
den Persuasionsstil tatsdchlich zukommt.
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Meinungsbetonte Textsorten in der
britischen Tagespresse:
Differenzierung, Verortung, Vernetzung

1. Einleitung

Die Zeitungslandschaft in GroB3britannien weist zwei besondere Charak-
teristika auf: die Vielseitigkeit des Zeitungsangebots und die rasante Ge-
schwindigkeit, mit der sich dieses Angebot verandert. Die Griinde fiir die
Veranderungen sind vielfiltig: Erstens wandelt sich die Medienland-
schaft insgesamt, zu einem grof3en Teil bedingt durch den massiven Vor-
marsch des Internets und neuer, alternativer Medien (ANDERSON/WEY-
MOUTH 2007, 21). Viele Menschen, die in ihrem hektischen Tagesablauf
gar nicht mehr die Zeit finden, eine Zeitung zu lesen (FREER 2007, 92),
konnen so einen alternativen Zugang zu gezielten, in aller Kiirze préisen-
tierten Nachrichten erlangen.! Zweitens fiihren hiufig wechselnde Ei-
gentiimerverhiltnisse zu Personalrochaden in den Zusammensetzungen
der Redaktionen und wirken sich sowohl auf die Themenauswahl als
auch auf die von den Journalisten vertretenen Meinungen aus (ANDER-
SON 2007b, 62, FREER 2007, WARD 2007, WILLIAMS 2010, 277). Auch
die Interessen der Wirtschaft, die mit ihren Inseraten einen Grofiteil der
Presse finanziert, bestimmen immer hiufiger die inhaltliche Linie einer
Zeitung (ANDERSON und WEYMOUTH 2007, 21 f.; ANDERSON 2007a,
41) und iiben einen starken Einfluss darauf aus, was berichtet wird und
was nicht. Dies haben EDWARDS/CROMWELL (2006) in ihrem beriihmten

1 Andererseits finden in GroBbritannien — wie in der EU generell — immer
mehr Menschen Zugang zu hoherer Bildung, was die Anzahl an potenziellen
Lesern vor allem von qualititsorientierten Zeitungen grundsitzlich steigert
(WARD 2007, 75).
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Buch Guardians of Power: The Myth of the Liberal Media eindrucksvoll
belegt.

Viele dieser Verdnderungen wirken sich auch auf die Textsorten aus,
welche Zeitungen ihren Lesern anbieten. Ein Trend, der in der einschla-
gigen Literatur regelméBig beschrieben wird, zeigt sich in der allgemei-
nen Abwendung der Zeitungen von der Nachricht als wichtigstem Inhalt
bei gleichzeitiger Hinwendung zu tendenzidsen Tratsch- und Klatschbe-
richten in der weniger qualititsorientierten Presse bzw. zu persuasiven,
meinungsbetonten Textsorten, wie dem Kommentar, in Zeitungen mit
hoéheren Qualititsanspriichen (ANDERSON 2007b, 62, WARD 2007, WIL-
LIAMS 2010, 227-232).

Die letztgenannte Entwicklung zu mehr meinungsbetonten Beitridgen
lasst neuerdings, vor allem in der deutschen Medienlinguistik, auch ein
gesteigertes Forschungsinteresse an diesen Textsorten erkennen, wie
etwa am Sammelband Persuasionsstile in Europa. Methodologie und
Empirie kontrastiver Untersuchungen zur Textsorte Kommentar
(LENK/VESALAINEN 2012 (Hrsg.)) zu erkennen ist. LENK/VESALAINEN
(2012, 21 £.) postulieren darin als Forschungsdesiderat die Untersuchung
text- und medienlinguistischer Besonderheiten aller dem Kommentar zu-
zuordnenden Zeitungstextsorten iiber moglichst viele europdische Lan-
der hinweg. Der folgende Beitrag versucht dieser Forderung mit einer
detaillierten Analyse meinungsbetonter Textsorten in der britischen Zei-
tungslandschaft nachzukommen. Konkret sollen dabei folgende Fragen
untersucht werden:

e Wie ist die Zeitungslandschaft in GrofBbritannien strukturiert und
welche Zeitungstypen gibt es?

o Wie regelmiBig und wie hdufig kommen meinungsbetonte Texte in
den unterschiedlichen Tageszeitungen vor, in welchem Ressort er-
scheinen sie und wie ist das Verhéltnis der meinungsbetonten Texte
in den Printausgaben zu denen in den Online-Ausgaben?

e Wie werden meinungsbetonte Texte in den Zeitungen formal ge-
kennzeichnet?



Meinungsbetonte Textsorten in der britischen Tagespresse 95

e Welchen Platz nehmen meinungsbetonte Texten im Textsortennetz
einer Zeitung ein?

2. Struktur der britischen Zeitungslandschaft und
Differenzierung von Zeitungstypen

Die britische Zeitungslandschaft 1dsst sich nach mehreren Gesichtspunk-
ten differenzieren: nach der inhaltlichen Ausrichtung einer Zeitung auf
ein bestimmtes Zielpublikum, nach dem Format der Zeitung, nach der
politischen Orientierung, nach dem Eigentiimer, nach der lokalen Ver-
breitung, nach der Erscheinungshiufigkeit, nach der Vertriebsweise etc.
(Einige dieser Parameter sind in Tab. 1 dargestellt.) Die wohl wichtigste
Differenzierung ist die nach der inhaltlichen Ausrichtung und dem damit
einhergehenden Qualitdtsanspruch einer Zeitung. Diese Unterscheidung
teilt die britische Tagespresse in drei Gruppen: die quality papers, auch
up-market papers oder broadsheets genannt; die middle-market oder mi-
ddle-brow newspapers; und die down-market oder popular newspapers,
die nach dem von ihnen eingefiihrten Format oft auch nur tabloids ge-
nannt werden (WILLIAMS 2010, 9). Unter den aktuell erhiltlichen daily
national newspapers findet man sechs quality papers (Daily Telegraph,
Financial Times, Guardian, Herald, Independent, T imes)z, zwel middle-
market newspapers (Daily Express, Daily Mail), und drei down-market
tabloids (Daily Mirror, Daily Star, Sun).

In Tabelle 1 basieren die Angaben zur Auflagenhohe der Zeitungen
auf den Zahlen des ABC (4udit Bureau of Circulations) fir den Zeitraum
August 2014, verdffentlicht auf theguardian.com am 5. September 2014.

2 WARD (2007, 74) klassifiziert die Financial Times aufgrund der inhaltlichen
Schwerpunktsetzung nicht als daily national, sondern als specialist paper,
also als téglich erscheinende Fachzeitung. Ebenso ist der Herald genau ge-
nommen nicht den national papers, sondern als schottische Tageszeitung
den regional papers zuzuordnen. Da er innerhalb Schottlands allerdings als
Scottish national paper gilt und aufgrund seiner weit liber Schottland hinaus
reichenden Leserschaft deutlich iiberregionalen Charakter aufweist, wird er
hier ebenfalls unter den national papers aufgefiihrt.
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Die Angaben zur politischen Orientierung beruhen auf der Ubersicht
Newspaper support in UK general elections, theguardian.com, 4. Mai
2010. Die restlichen Angaben entstammen WARD (2007) und WILLIAMS
(2010) sowie verschiedenen Internetquellen, v. a. den Websites der ein-
zelnen Zeitungen sowie Wikipedia.

Viele der quality papers konnen auf eine bis zu 200 Jahre und langer
zuriickreichende Geschichte verweisen. Sie richten sich an eine gebildete
Leserschaft, welche sie mit einer seridsen Nachrichtenberichterstattung
sowie den dazugehdrenden Analysen und Kommentaren zu versorgen
trachten. Die middle-market papers wurden gegen Ende des 19. Jahrhun-
derts in Folge der durch den Education Act von 1870 durchgesetzten all-
gemeinen Schulpflicht gegriindet, um der neuen Leserschaft in der Ar-
beiterklasse eine fiir sie gestaltete Lektiire zu bieten und dadurch neue
Lesermirkte zu erschlieBen (WILLIAMS 2010, 9 und 125-135). Stilis-
tisch unterscheiden sie sich von den up-market papers durch kiirzere so-
wie syntaktisch und lexikalisch einfacher gestaltete Beitrdge. Inhaltlich
setzen sie auf eine Mischung aus seridser Nachrichtenberichterstattung
und Unterhaltung. Den jlingsten Sektor am britischen Zeitungsmarkt bil-
den die down-market papers, die fast ausschlielich so genannte ,Soft
news‘ —inerster Linie Sport, Tratsch und Klatsch aus der Welt der Promis,
Stars und Sternchen — bedienen (WARD 2007, 82; WILLIAMS 2010, 197—
199). Dabei verschreiben sie sich ganz einem sex- und skandalorientier-
ten Sensationsjournalismus. Politische Nachrichten oder meinungsbe-
tonte Texte zu politischen Themen findet man in ihnen kaum. Um 1970
erlangten sie Berithmtheit durch die Einfiihrung des so genannten page
3 girl, einer spérlich oder gar nicht bekleideten jungen Frau, deren Foto
man seither mit minimalen biographischen Angaben in jeder Ausgabe
auf der dritten Seite findet.

Hand in Hand mit dem Qualitdtsstandard einer Zeitung geht oft deren
Format. Die qualitativ hochwertigeren Zeitungen begannen urspriinglich
alle als broadsheets, wahrend die low-market papers Sun und Daily Star
von Anfang an das kleine Tabloidformat verwendeten. Dieses Format
bzw. das dhnlich kleine Berliner-Format (Guardian), haben aus rein
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praktischen Griinden (v. a. zur Erleichterung der Lesbarkeit in 6ffentli-
chen Verkehrsmitteln) seit einigen Jahren auch die middle-market news-
papers Daily Express und Daily Mirror sowie die quality papers Times
und Independent iibernommen, wobei letztere dieses Format quality
compact nennen, um Assoziationen mit den sensationsorientierten Tab-
loids zu vermeiden (WARD 2007, 83 f.). Dariiber hinaus unterscheiden
sich die down-market papers von den librigen Zeitungen durch den roten
Zeitungskopf — im Gegensatz zum schwarzen oder dunklen Kopf der mi-
ddle- und up-market papers (s. Abb. 1).

Abb. 1: Zeitungskdpfe der quality papers (Times, Guardian, Daily Telegraph,
Financial Times, Independent), middle-market papers (Daily Express,
Daily Mail) und low-market papers (Daily Star, Sun, Daily Mirror);
http://www.express.co.uk/news/uk/453553/Newspaper-round-up-Race-
hate-obesity-and-apologies-from-doctors; 13.01.2014.

Eine weitere Differenzierung kann nach dem Kriterium der politischen
Orientierung getroffen werden, die oft vom jeweiligen Eigentiimer ab-
hiangt. Am deutlichsten tritt die politische Orientierung im Zuge der alle
fiinf Jahre stattfindenden Wahlen zum britischen Unterhaus zu Tage, da
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so gut wie alle national papers im Vorfeld eine klare Wahlempfehlung
fiir eine der antretenden Parteien abgeben (s. Tab. 2)*. Manche Zeitungen
unterstiitzen dabei iiber Jahrzehnte hinweg die gleiche Partei, wie z. B.
Daily Mail oder Daily Telegraph (pro Tories) oder Daily Mirror (pro
Labour). Andere geben wechselnde Wahlempfehlungen ab. So gaben die
Sun und die Times fiir die Parlamentswahl 2010 eine Wahlempfehlung
fiir die Tories aus, nachdem sie zuvor drei bzw. zwei Legislaturperioden
lang Tony Blairs und Gordon Browns Labour Party unterstiitzt hatten.
Ebenso schwanken /ndependent und Guardian in ihrer Unterstiitzung fiir
Labour oder Liberal Democrats.

Wie grof3 der Einfluss der Presse auf den Ausgang von Wahlen im
Vereinten Konigreich tatsachlich ist, gilt als durchaus umstritten (Ward
2007, 84). Legendar ist die Titelseite der Sun vom 11. April 1992, zwei
Tage nach dem iiberraschenden Wahlsieg von John Major iiber den La-
bour-Vorsitzenden Neil Kinnock. Die Headline titelte damals ,,It's the
Sun wot won it“. In einer spiteren Untersuchungskommission zur Ein-
flussnahme von Rupert Murdoch auf politische Entscheidungen in Grof3-
britannien gab dieser zwar zu, dass die Leitartikel der Sun stets seine per-
sonliche Meinung wiedergében und dass die Wahlempfehlungen der Sun
immer von seiner Zustimmung abhingen, er stritt aber Einflussnahmen
auf britische Regierungen aufgrund gegebener Wahlempfehlungen vehe-
ment ab (DOWELL 2012). Auch WILLIAMS (2010, 213) hilt den Einfluss
von Wahlempfehlungen zumindest in den 1980er Jahren fiir gering und
jedenfalls nicht entscheidend, wenn er schreibt:

Labour leader Neil Kinnock also blamed the press for his party’s defeat.
The knighthoods handed out in large numbers to Fleet Street editors by Mrs
Thatcher suggest that she believed that their support was invaluable.

3 Die Wahlempfehlungen fiir die Wahl im Mai 2015 sind in dieser Tabelle
noch nicht enthalten. Diese waren: Labour (Daily Mirror, Guardian), Con-
servative (Daily Mail, Daily Telegraph, Sun, Times), Liberal Democrats (/n-
dependent), United Kingdom Independence Party (Daily Express). Keine
Wahlempfehlung gab der schottische Herald ab.
http://en.wikipedia.org/wiki/Endorsements_in _the United Kingdom gene-
ral_election, 2015#National daily newspapers.
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Yet throughout the 1980s there was not a strong correlation between the
editorial positions taken by the press and the voting preferences of their
readers. The slavish loyalty of the press did not result in overwhelming
electoral support or opinion poll standings. Many of the Sun’s readers
remained loyal to the Labour Party.

Eine ginzlich andere Differenzierungsart ist die nach der geographischen
Verbreitung. Neben den bisher beschriebenen national news-papers gibt
es etwa 80 regionale Tageszeitungen (Hold the Front Page 2014) sowie
bis zu 1 100 lokale Tages- und Wochenzeitungen (NEWSPAPER SOCIETY
2014), wobei die Grenzen zwischen regional und lokal oft flieend sind.
Viele der lokalen Zeitungen sind ortlich sehr begrenzt mit einer Auflage
von wenigen tausend Stiick. Zu einem groflen Teil finanzieren sie sich
iiber Werbung (WILLIAMS 2010, 240). Andere regionale Zeitungen er-
reichen durchaus dieselbe Bedeutung wie einige der daily nationals und
blicken auf eine bis ins 19. Jahrhundert reichende Tradition zuriick, etwa
der oben schon angesprochene schottische Herald oder der London Eve-
ning Standard. Letzterer wurde bereits 1827 gegriindet und bedient als
tiagliches Abendblatt den GrofSiraum von London und Umgebung. Seit
2009 ist er im Besitz des russischen Oligarchen Alexender Lebedev und
wird als Gratiszeitung mit einer Auflage von ca. 600 000 Stiick in den
StraBBen Londons verteilt (Wikipedia, s.v. London Evening Standard).
Eine weitere Unterscheidungsmoglichkeit ist die nach der Vertriebs-
weise. So gibt es in GrofBbritannien neben der paid circulation und den
so genannten free sheets noch eine dritte Vertriebsweise, ndmlich die der
controlled circulation — der kontrollierten Verteilung an sorgfiltig aus-
gewihlte Adressaten (Wikipedia, s.v. Controlled circulation). Kaufzei-
tungen (paid circulation) kdnnen in der Regel beim ortlich angesiedelten
news agent abonniert oder am Kiosk erworben werden. Straenzeitungen
konnen auch bei StraBenverkaufern direkt gekauft werden, z. B. die 1991
gegriindete wochentlich erscheinende Obdachlosenzeitung The Big
Issue, die es sowohl in einer nationalen als auch in lokalen Ausgaben gibt
(bigissue.com). Free sheets sind meist lokale Gratiszeitungen, die in der
Regel zur Ginze durch Werbung finanziert werden. Die Verteilung kann
iiber unterschiedliche Kanéle erfolgen: in den Straen, in Geschiften und
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Pubs, in U-Bahnstationen, Bahnhofen oder Ziigen oder als Postwurfsen-
dung an die Haushalte. Ihren grofiten Boom erlebten sie Mitte der 1980er
Jahre, als ihre Zahl auf iiber 880 verschiedene Titel mit einer Gesamtauf-
lage von mehr als 40 Millionen Stiick anstieg (WILLIAMS 2010, 217).
Obwohl Anzahl und Auflagen der free sheets heute wieder riicklaufig
sind, gibt es einige bedeutende und einflussreiche Blatter, wie den oben
erwahnten Evening Standard oder die 1999 von Associated Newspapers
gegriindete Metro, die mit einer Auflage von fast 2 Mio. Stiick zu GroB3-
britanniens meist gelesenen Zeitungen gehort (WILLIAMS 2010, 224).
Eine spezielle Form der free sheets bilden die so genannten insider ma-
gazines. Darunter versteht man Fachzeitschriften, zumeist Industrie- o-
der Handelsblatter, wie Computer Weekly oder das Finanzblatt Waters
Magazine, die in Form der controlled circulation einer ausgewéhlten Le-
serschaft (branchenrelevanten Firmen, Banken, Arzten etc.) gratis zuge-
stellt werden (Wikipedia, s.v. controlled circulation).

3. Meinungsbetonte Beitrige in der britischen Tagespresse

Im folgenden Abschnitt sollen mehrere Tageszeitungen hinsichtlich der
Haufigkeit des Auftretens von meinungsbetonten Texten untersucht wer-
den. Drei zentrale Fragen sollen dabei beantwortet werden:

e In welchem Qualititstypus kommen Kommentare wie haufig bzw.
wie regelméBig vor?
e  Wo und in welchem Ressort erscheinen die Kommentare?

o Wieist das Verhiltnis der Kommentare in der Printausgabe zu denen
in der Online-Ausgabe?

Zu diesem Zweck werden alle am 14. Mérz 2013 erschienenen Kommen-
tare der Zeitungen Guardian, Times, Daily Express und Daily Star sowie
der lokalen Tageszeitung Cambridge News erhoben und mit weiteren
ausgewdhlten Kommentaren aus diesen Zeitungen aus dem Zeitraum
vom 11. bis zum 24. Mérz 2013 verglichen. Gegebenenfalls werden auch
Vergleiche zu anderen prominenten Tageszeitungen angestellt. Drei na-
tionale und internationale Schliisselereignisse ereigneten sich am 13.
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Mirz, die dann am 14. prominent in der britischen Tagespresse berichtet
und kommentiert wurden. Weltweit am bedeutendsten war dabei gewiss
die Wahl von Jorge Bergoglio zum Papst Franziskus in Rom. Nationales
Aufsehen erregte eine innenpolitische Niederlage von Premierminister
David Cameron im House of Commons, auf Grund derer er Pline zur
Festlegung eines Mindestverkaufspreises fiir alkoholische Getranke zu-
riickziehen musste. Auf sportlicher Ebene schlug der Londoner Traditi-
onsklub FC Arsenal den FC Bayern Miinchen im Riickspiel des Achtel-
finales der Fuflball-Champions League 2 : 0 und schied dennoch aus der
Champions League aus.

3.1 Haufigkeit und RegelmaBigkeit meinungsbetonter
Zeitungsbeitrage

Die meisten meinungsbetonten Texte finden sich im Daily Express, ge-
folgt vom Guardian und der Times. Deutlich abgeschlagen sind der Daily
Star und die Lokalzeitung Cambridge News. Interessant ist die Wahl der
Themen, die kommentiert werden. Der Guardian kommentiert neben
Papstwahl und David Camerons Niederlage vor allem sozial-, auflen-
und wirtschaftspolitische Themen. Die Times thematisiert Wirtschaft,
Kultur, Innen- und AuBlenpolitik. Ganz andere Themen kommentiert der
Daily Express: zwar spielen Papstwahl und Camerons Alkoholpreispldne
eine gleich bedeutende Rolle, danach jedoch gibt es keinerlei meinungs-
betonte Texte zu Innen- oder AuBlenpolitik. Stattdessen werden in Glos-
sen und Kolumnen so genannte ,Soff news ‘, wie der Larm in Ziigen, Vor-
und Nachteile von Facebook und E-Mail sowie tatséchliches oder angeb-
liches Fehlverhalten von Promis aus Politik und Society thematisiert.
Nur einen sehr geringen Stellenwert nehmen Kommentare im Daily Star
und in der Cambridge News ein. Themen wie Auflen- oder Wirtschafts-
politik spielen in ihnen {iberhaupt keine Rolle. Der Daily Star kritisiert
in einem Kommentar das {liberteuerte Merchandising einer Boy Band
und macht sich in einer Glosse iiber Camerons Scheitern in der Alkohol-
preisfrage lustig. Die Cambridge News setzt ausschlieBlich auf lokale
Themen, wie ortlichen Stralenbau und die allgemeine Lebensqualitét in
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Cambridge. Tab. 3 zeigt die Anzahl der meinungsbetonten Texte in den
fiinf Tageszeitungen.

Die quantitative Verteilung von meinungsbetonten Texten, die sich
aus Tab. 3 ergibt, ist durchaus charakteristisch fiir diese Zeitungen und
findet sich liber den gesamten untersuchten Zeitraum wieder. Die An-
zahl persuasiver Texte ist im Daily Express insgesamt am hochsten. Dies
liegt vor allem an der relativ groBen Anzahl sehr kurzer Glossen und
Tratschkolumnen, die sich oft nur {iber wenige Zeilen erstrecken. Quality
papers beinhalten deutlich weniger solcher kurzer Texte, geben dafiir
aber dem Kommentar insgesamt mehr Raum. Das heif}t, die einzelnen
Kommentare sind in den quality papers deutlich langer und argumentativ
differenzierter als im Daily Express. Lediglich die Leitartikel konnen im
Daily Express laingenméfig mit denen der Qualititszeitungen mithalten.
Das zweite grof3e middle-market paper am britischen Zeitungsmarkt, die
Daily Mail, teilt diese Vorliebe fiir kurze Glossen und Klatschkolumnen
nicht, sondern orientiert sich, was Anzahl, Umfang und Layout von mei-
nungsbetonten Beitrdgen betrifft, durchaus am Vorbild der quality pa-
pers. Unterschiede zu den Kommentaren in den Qualitdtszeitungen be-
stehen allerdings in der Wahl einer weniger komplexen Ausdrucksweise.

Low-market papers, wie der Daily Star, verschreiben sich in ihren
Beitridgen ganz dem Entertainment und einem reiBerischen Sensations-
journalismus. Kommentare im klassischen Sinn als deutlich gekenn-
zeichnete subjektive und dadurch zum Widerspruch einladende Meinun-
gen spielen nur eine sehr untergeordnete Rolle. An deren Stelle {iberwie-
gen reillerisch aufbereitete Nachrichten sowie Tratsch, Society-Stories,
Geriichte und Skandale. Es ist jedoch anzumerken, dass diese Art von
Berichterstattung kaum um Objektivitdt bemiiht ist, sondern mit stark
meinungsbetonten Elementen in den Berichten und Features den jewei-
ligen Standpunkt der Zeitung (bzw. jenen von deren Eigentiimer) wie-
dergibt. WARD (2007, 82) zitiert in diesem Zusammenhang einen anony-
men Journalisten einer down-market Zeitung in leitender Funktion mit
den Worten: ,,Our policy is to ,editorialise* — we don't do the bald presen-
tation of objective facts, everything is slanted and opinionated.* Inwie-
weit sich diese Art der Berichterstattung auf der textlinguistischen Ebene
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von klassischen meinungsbetonten Textsorten unterscheidet, ist sicher-
lich eine der interessantesten Forschungsfragen flir die ndhere Zukuntt.

3.2 Verortung von meinungsbetonten Beitrdgen innerhalb einer
Zeitung

Wo und in welchem Ressort Kommentare erscheinen, ist von Zeitung zu
Zeitung unterschiedlich geregelt. Die meisten Zeitungen gestalten einen
eigenen mehrseitigen Meinungsblock im Blattinneren. Die Times verof-
fentlichte im untersuchten Zeitraum in jeder Ausgabe auf Seite 2 unter
der Rubrik Leading articles drei Leitartikel, mit Ausnahme vom 21.
Mairz, wo hier nur zwei Leitartikel — allerdings mit groBerem Umfang —
erschienen. Auf den Seiten 17 bis 19 finden sich unter der Rubrikiiber-
schrift Opinion immer drei Seiten Kommentare sowie Kolumnen ver-
schiedener Redaktionsmitglieder. Der Guardian liefert stets im hinteren
Teil der Zeitung, etwa zu Beginn des letzten Zeitungsdrittels, eine zwei-
seitige Sektion Comment & Debate, mit etwa fiinf bis sieben ldngeren
Kommentaren und einer mehrteiligen Kolumne. Ihr folgt eine Seite mit
zwei (samstags drei) Leitartikeln. Die Leitartikel sind in der Printzeitung
—im Gegensatz zur Online-Ausgabe — nicht als solche tituliert, die Seite
ist jedoch durch eine dunkelblau gefiarbte Kopfzeile mit dem weiflen
Schriftzug ,theguardian* besonders hervorgehoben. AufBerhalb dieser
Meinungsteile zum innen- und weltpolitischen Tagesgeschehen bringen
beide Zeitungen noch weitere Kommentare zu Kultur, Wirtschaft und
Sport in den jeweiligen Ressorts. Diese lokalen Kommentare sind meis-
tens mit einer entsprechenden Rubrikiiberschrift tituliert, z. B. commen-
tary, business comment oder sport comment, mit grauer Schattierung hin-
terlegt oder auf andere Weise (Flattersatz, Foto und Name des Kommen-
tators) zusétzlich markiert.

Der Daily Express hat fiir gewohnlich eine Meinungsseite im vorde-
ren Teil des Blattes, auf der er drei kiirzere Kommentare und einen lidn-
geren Leitartikel verdffentlicht. Die Beitrage widmen sich meist dem in-
nen- und auBenpolitischen Tagesgeschehen. Im Anschluss an diese Seite
finden sich weitere Kolumnen und Glossen bis hin zu ganzseitigen



Meinungsbetonte Textsorten in der britischen Tagespresse 107

Promi-Features und Klatschkolumnen. Auch weiter im Blattinneren ge-
stalten prominente Kolumnisten ihre regelméafigen Spalten zu den Skan-
dalchen mehr oder weniger bekannter Promis. Im Wirtschaftsteil im hin-
teren Teil der Zeitung findet sich regelméBig ein relativ kurzer Kommen-
tarteil mit bis zu drei Wirtschaftskommentaren des city editors. Promi-
nent im vordersten Teil der Zeitung platzierte Kommentare zu aktuellen
Themen sind die Ausnahme. Im Beobachtungszeitraum findet sich hier
nur einmal ein Kommentar des eben genannten city editors — und zwar
am 19. Mérz 2013 auf Seite 2 zur Bankenkrise auf Zypern und dem Vor-
teil des britischen Pfunds gegeniiber dem Euro. Weitere Kommentare
finden sich im Sportteil in der Blattmitte.

Der Daily Star bringt tiglich (auler montags und samstags) auf Seite
6 eine Spalte mit zwei kurzen Kommentaren und einer Miniglosse. Au-
Benpolitik spielt dabei so gut wie keine Rolle, aber innenpolitische In-
halte finden durchaus Beachtung, vor allem, wenn es um so emotional
diskutierte Themen wie den Alkoholpreis, den Euro oder die Zuwande-
rung geht. AuBlerhalb dieser einen Spalte findet man bestenfalls noch
Sportkommentare, die allerdings aufgrund ihrer Vermischung mit typi-
schen Elementen des Berichts und der Reportage oft nur schwer als
Kommentare zu identifizieren sind. Dies ist jedoch ein generelles Prob-
lem der Sportkommentare {iber alle Zeitungstypen hinweg.

3.3 Das Verhiltnis der meinungsbetonten Texten in Print- und
Online-Ausgabe

Was das Verhiltnis der meinungsbetonten Texte in den Printausgaben
im Vergleich zu den Online-Ausgaben betrifft, so ist vor allem eines be-
merkenswert: Wihrend die Leitartikel und Kommentare der up-market
und middle-market papers jeweils in den Online-Ausgaben enthalten
sind, sind die ohnehin nicht zahlreichen Kommentartexte aus der tagli-
chen Kommentarspalte Daily Star Says iiberhaupt nicht auf dem Online-
Portal der Zeitung zu finden. Das unterstreicht die geringe Bedeutung,
die diesen Texten von den Machern der low-market papers beigemessen
wird. Die Leitartikel und Kommentare der quality papers hingegen sind
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online nicht nur vollstindig verfiigbar, sondern auch leichter auffindbar.
Dies liegt daran, dass die digitalen Ausgaben der Qualitdtszeitungen un-
ter ihren Online-Zeitungskopfen immer eine Meniileiste mit den verflig-
baren Rubriken anzeigen. In diesen Leisten findet man stets ein Menii
mit meinungsbetonten Texten. Diese Meniis tragen so klassische
Rubriknamen wie Comment (Financial Times, Guardian, Herald, Tele-
graph), Opinion (Times) oder Voices (Independent). Diese geben wiede-
rum den Zugang frei zu weiteren Untermeniis, wie etwa Editorials, Com-
ments, Columnists, Cartoons, Blogs, Letters etc. Hier lassen sich alle
Beitrige eindeutig als einer bestimmten Kategorie zugehorig identifizie-
ren, auch wenn sie in den Print-Ausgaben nicht immer explizit als solche
gekennzeichnet sind. Die Leitartikel des Guardian, zum Beispiel, wer-
den in der Online-Ausgabe stets mit Editorial liberschrieben, was in der
Print-Ausgabe nicht der Fall ist. Dass Texte in der Online-Ausgabe einer
anderen Kategorie zugeordnet sind als in der Printausgabe, kommt zwar
vor, ist aber die Ausnahme. So erschien am 20. Mérz 2013 der Guardian-
Artikel ,,Will Osborne budget fix the housing crisis?** in der Printausgabe
auf den Gesellschaftsseiten unter der Rubrik Society: Opinion. In der On-
line-Ausgabe desselben Tages jedoch befindet er sich mit leicht gednder-
tem Titel (,,Budget 2013: will George Osborne fix England’s deepening
housing crisis?*‘) im Untermenii News: Society: Housing.

Ein dhnlicher Befund lésst sich fiir die middle-market papers erhe-
ben, auch wenn hier die meinungsbetonten Texte nicht durchgéngig on-
line verfiigbar sind. Der Daily Express bringt etwa nur zwei Drittel der
Printkommentare in seiner Online-Ausgabe. Dort flihrt er in der Menii-
leiste an vierter Stelle das Menii Comment mit den Untermeniis Colum-
nists, Express Comment, Beachcomber (Pseudonym fiir Autoren einer
regelméfBigen Kolumne) und Cartoon. Von den 21 in Tab. 2 aufgelisteten
meinungsbetonten Texten enthélt die Online-Ausgabe immerhin 14, zu-
meist in den Rubriken Express Comment und Columnist. Einen deutlich
geringeren Stellenwert nehmen die Kommentare in der Online-Ausgabe
der Daily Mail ein. Diese zeigt in einem relativ uniibersichtlichen Haupt-
menii an vorletzter Stelle die Rubrik Columnists an, welche ohne weitere
Unterteilung und ohne erkennbare Sortierung die Kolumnen der letzten
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Papal conclave

The man from the end of the world

The Catholic church has become a global ~the runner-up to Pope Benedict - allegedly ~conversation, ora new emphasis in the con-  his own priests to task for refusing tobaptise
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‘The euro crisis is fanning
the flames of nationalism

== - Opinion
This pandering to religion can only harm us

Gender segregation at a small meeting at a British university tells a larger story - of a line we must never cross
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Abb. 2: Kopfzeilen aus Guardian und Times. Oben: Comment and Debate-
Seite (Guardian), Mitte: Leitartikelseite (Guardian), unten: Opinion-
Seite (Times); jeweils vom 14.03.2013.

Tage auflistet. Die offiziellen Leitartikel und Kommentare sind zwar mit
einem fetten Daily Mail Comment-Logo versehen, kdnnen aber erstaun-
licherweise nicht iiber ein eigenes Menii aufgerufen werden. Man findet
sie eher zufillig, entweder durch das Durchforsten des Meniis Colum-
nists oder durch das Bedienen allgemeiner Suchmaschinen wie Google.
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Dies stellt eine liberraschende Diskrepanz zur Printausgabe dar. Offen-
sichtlich mochte sich die Daily Mail im Print als seridse Zeitung mit ge-
bildeter Leserschaft vermarkten, online jedoch ein weniger an Nachrich-
ten und Meinung, sondern an Unterhaltung, Tratsch und Skandal orien-
tiertes Publikum bedienen.

4. Formale Kennzeichnung von meinungsbetonten Texten

Die formale Kennzeichnung meinungsbetonter Texte wird — wenig liber-
raschend — in den einzelnen Zeitungen unterschiedlich gehandhabt. Alle
untersuchten Zeitungen kennzeichnen ihre meinungsbetonten Artikel auf
besondere Weise, um sie fiir den Leser erkennbar und auffindbar zu ma-
chen. Die einfachste Methode, dies zu tun, ist, den Kommentaren und
Leitartikeln stets denselben Platz innerhalb einer Zeitung einzurdumen.
Die im deutschsprachigen Raum so iibliche Vorgehensweise, einen oder
mehrere Leitartikel prominent auf Seite 1 oder 2 einer Zeitung zu plat-
zieren, findet in britischen Zeitungen jedoch eher selten, etwa in der
Times, Anwendung. Die meisten Zeitungen richten im Blattinneren einen
mehrseitigen Meinungsteil ein, in dem sie Kommentare, Leitartikel, Ko-
lumnen, Glossen und Karikaturen biindeln. Diese Meinungsteile werden
im Layout immer gleich gestaltet und durch mehrfache Kennzeichnung
von den anderen Zeitungsteilen unterschieden. Die hervorstechendste
Markierung ist hierbei die entsprechende Betitelung ganzer Seiten, bei-
spielsweise mit Opinion, Comment oder Comment and Debate. Manche
Zeitungen kennzeichnen diese Titel oder gleich die ganze Kopfzeile zu-
sétzlich mit einer besonderen Einfarbung (s. Abb. 2). Der Guardian etwa
hebt die Kopfzeilen der Comment and Debate-Seiten durch Grauschat-
tierung und ein besonderes Logo, die Kopfzeile der Leitartikel-Seite
durch Blauschattierung hervor. Die Times wiederum tiberschreibt samt-
liche Meinungsseiten mit einem auflen liegenden groflen Logo, beste-
hend aus einem roten Balken und dem darunterliegenden fettgedruckten
roten Schlagwort Opinion.

Zusitzlich werden meinungsbetonte Texte stets in einem zu den Um-
gebungstexten konkurrierenden Drucksatz gedruckt. Grundsétzlich gilt
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hier die Regel: Kommentare stehen im Flattersatz, Leitartikel im Block-
satz. In den quality papers sind die Kommentare dabei stets mit dem Na-
men und meist auch mit dem Foto des Verfassers versehen, wihrend den
Leitartikeln bestenfalls die zustdndige Redaktion (home editor, foreign
editor, business editor) zugeordnet ist. Interessanterweise ist dies beim
Daily Express genau umgekehrt.

Don't listen to the
hysterical health

icism
fed by a New World Pope

.= lobby on alcohol

‘A mm;:to I:;tatalsm
w7 would cripple the NHS'

Abb. 3: Links: Meinungsseite des Daily Express, rechts Meinungsspalte des
Daily Star; beide vom 14.03.2013, S. 14 bzw. S. 6.

Hier erscheinen am Beginn des Meinungsteils drei relativ kurze Kom-
mentare ohne Namensnennung unter der Autorenschaft der Redaktion
des Daily Express, wihrend der aufgrund seiner Linge, seiner inhaltli-
chen Gewichtung und seines Layouts eigentliche Leitartikel mit Na-
mensnennung und Foto einem erfahrenden Kolumnisten zugeordnet ist
(s. Abb. 3). Der Daily Star layoutet seine einsame Kommentarspalte
ebenfalls wie Leitartikel (Abb. 3).
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National

Tesco buys child-friendly Giraffe ... and
at £50m it's hardly sticking its neck out

ntary A smart child centric move

Abb. 4: Lokaler Kommentar A4 smart child-centric move im Innlandsteil des
Guardian unter dem dazu gehorenden Bericht Tesco buys child-
friendly Giraffe ... and at £50m it’s hardly sticking its neck out,
14.03.2014, S. 9.

AuBerhalb der besonders ausgewiesenen Meinungsseiten konnen verein-
zelte Kommentare in den quality papers an aktueller Stelle neben oder
unter thematisch relevanten Berichten auftreten. Solche lokale Sonder-
kommentare sind in der Regel entsprechend betitelt, etwa als comment,
commentary oder opinion, und sie weisen im Vergleich zu den {ibrigen
Beitrégen auf der Seite meist mehrere Besonderheiten im Layout auf (s.
Abb. 4). Diese konnen sein:

e cine eigene, oft eigenwillige Rahmung
e cine sich von der Umgebung abhebende Schattierung

e cine besondere Hervorhebung einzelner Zitate zwischen oder neben
den Textspalten bzw. am Beginn oder Ende einzelner Absétze
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e ein zu den anderen Texten konkurrierendes Schriftbild, z. B. andere
oder groBere Schriftart oder Fettdruck

o Flattersatz statt Blocksatz oder umgekehrt

Dieselben formalen Markierungen von Kommentaren, die hier angefiihrt
sind, gelten iibrigens auch als textsortentypische formale Kennzeichen in
den Zeitungen anderer Lénder, etwa in der deutschsprachigen Presse, wie
LENK/VESALAINEN (2012, 10) festgestellt haben.

5. Verortung von meinungsbetonten Texten im Textsortennetz

Kommentare beziehen sich grundsétzlich auf politische, gesellschaftli-
che, kulturelle, wirtschaftliche, sportliche etc. Ereignisse, die ein hohes
Mal} an Aktualitdt und Bedeutung aufweisen (LENK/VESALAINEN 2012,
10 f.). Aufgrund dieser Bedeutung werden , kommentarwiirdige* Ereig-
nisse in aller Regel auch in der allgemeinen Berichterstattung entspre-
chend behandelt, das heift, einem Kommentar geht ein neutraler Bericht
iiber das kommentierte Ereignis grundsétzlich zwingend voraus (BUR-
GER/LUGINBUHL 2014, 2).

Hierzu zwei Anmerkungen: 1. Eine Ausnahme bilden die Klatschkolumnen und
Miniglossen der middle-market und low-market papers, die haufig einen
gesellschaftspolitischen Kurzbericht mitsamt Kommentar in einem Stiick
liefern. Diesen Unterschied der Kolumne zum Kommentar beobachten auch
LENK/VESALAINEN (2012, 11). 2. Durch die Abhédngigkeit des Kommentars
vom Bericht lésst sich auch die geringe Anzahl an Kommentaren in den /ow-
market papers erkliren, die anstelle einer echten Nachrichtenberichterstattung
triviale Themen aus den Bereichen Unterhaltung, Freizeit, Lifestyle und
Prominente behandeln. Der Mangel an Berichten zu bedeutenden aktuellen
Ereignissen bedingt somit auch den Mangel an Kommentaren derselben sowie
den Mangel an Aktualitdt iberhaupt. Wie SEYMOUR-URE (1991, 8) schreibt,
konnte die Samstagsausgebe der Sun mit Ausnahme weniger (Sport-)Berichte
und des Fernsehprogramms genauso gut am darauf folgenden Donnerstag oder
Freitag erscheinen.

Je bedeutender ein Ereignis ist, desto groB3er ist die Anzahl der Texte, in
denen dieses Ereignis gewiirdigt wird. Diese Texte stehen inhaltlich in
enger Bezichung zueinander und sind teilweise voneinander abhingig
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bzw. aufeinander rekurrierend. Um alle denkbaren ,,Arten von funktio-
nalen, thematischen, situativen oder formalen Beziehungen* (ADAMZIK
2011, 368) erfassen zu konnen, schligt ADAMZIK (2001 und 2011) das
Modell des ,,Textsortennetzes* vor. In diesem Modell postuliert sie
wechselseitige Abhédngigkeiten von Textsorten in einer Art semanti-
schem Netz. Die wichtigsten Relationen, {iber welche Textsorten in Ver-
bindung stehen, sind: libergreifender Handlungszusammenhang, thema-
tische Ahnlichkeit, zeitliche und riumliche Kontiguitit, Forméhnlichkeit
und Zugehdrigkeit zum Repertoire von gesellschaftlichen Gruppen
(ADAMZIK 2011, 380).

Im Folgenden soll nun anhand der Berichterstattung {iber die Wahl
Jorge Bergoglios zum Papst (Franziskus) gezeigt werden, wie sich ein
solches Ereignis zunéchst in der allgemeinen Berichterstattung nieder-
schldgt und danach allmédhlich zu einem immer grofer werdenden Netz
aus verschiedenen Texten, die wiederum verschiedenen Textsorten zu-
gehoren, heranwichst. Das Interessante an der Berichterstattung zur
Papstwahl ist, dass die Offentlichkeit bereits vor dem Eintreffen der
Nachricht weil3, dass eine Sensation bevorsteht. Dementsprechend wird
diese in der Presse schon Tage vor dem Eintreffen der eigentlichen Nach-
richt antizipiert und journalistisch vorbereitet. Das Textsortennetz, in
dem sich die Berichterstattung iiber dieses Ereignis entwickelt, umfasst
die Textsorten Aufmacher, Bericht, Reportage, Biographie, Zitat, Erléu-
terung, Analyse, Kommentar, Leitartikel, Verweis/Ankiindigung, Leser-
brief und Nachruf. Mit Ausnahme der Formahnlichkeit werden die von
ADAMZIK erstellten Relationsanforderungen in den hier vertretenen
Textsorten erfiillt, und selbst die Forméhnlichkeit ist mit Ausnahme der
Zitate und der Verweise weitgehend gegeben.

Die im Folgenden besprochenen Texte erschienen im Guardian im
Zeitraum vom 13. bis zum 15. Mirz 2014. Das Konklave zur Wahl des
Papstes begann am 12. Mérz. Zu diesem Tag hatten sich bereits hunderte
Journalisten aus aller Welt im Vatikan eingefunden, um iiber die Wahl
zu berichten. Der erste Tag des Konklaves brachte noch keinen Papst
hervor, was sich in der Berichterstattung des Guardian am 13. Mérz in
diesen Beitrdgen niederschlug:
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e S. 1: Aufmacher: Headline: ,,No pope yet. Cardinals deadlocked on
first ballot + grofies Foto + Verweis auf Bericht auf S. 3

e S.3:Bericht laut Ankiindigung auf S.1: ,,Papal conclave fails to elect
pope in first ballot

e S. 3: Vor-Ort-Bericht vom Petersplatz: ,,Wherever he’s from — we
know he'll be the right person*

e S.35: Obituary: ,,Father Tissa Balasuriya“

Die Papstwahl liefert zwar den Aufmacher fiir den Tag, wird aber an-
sonsten aufgrund mangelnder Neuigkeiten nur mit zwei Berichten auf
Seite 3 thematisiert. Einer davon informiert iiber den ergebnislosen ers-
ten Wahldurchgang, der zweite liefert eine Vor-Ort-Reportage mit Au-
genzeugenberichten und Stimmen vom auf dem Petersplatz versammel-
ten Volk. Dariiber hinaus findet sich auf Seite 35 ein langer Nachruf auf
Pater Tissa Balasuriya, einen Priester aus Sri Lanka, der insofern mit dem
Heiligen Stuhl thematisch in Verbindung steht, als er schwere theologi-
sche Konflikte mit den beiden Vorgédngern Johannes Paul II. und Bene-
dikt XVI. ausgefochten hatte.*

Am 13. Mirz wurde schlieBlich Jorge Bergoglio im 5. Wahlgang
zum neuen Papst gewéhlt, was am darauf folgenden Tag in der Welt-
presse in einer Flut von Artikeln einen entsprechenden Widerhall fand.
Der Guardian brachte am 14. Mérz folgende Beitrdge zur Papstwahl
(meinungsbetonte Texte sind durch Fettdruck hervorgehoben):

S. 1: Aufmacher: grofle Headline: Buona sera, Pope Francis + grof3es
Foto + zweiseitiger Bericht zur Papstwahl mit drei Untertiteln:
Argentinian Jorge Bergoglio, 76, elected pontiff

266th pope is first to come from South America

Ex-archbishop accused over role in ,dirty war*

S. 1: dreiseitiger Vor-Ort-Bericht vom Petersplatz: Dazed and amazed in
St Peter's Square

S. 2-3: zweiseitiges Feature mit eigener Titelzeile: Pope Francis:

4 Von Johannes Paul II. war er voriibergehend sogar exkommuniziert worden.
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S. 2: grof3e doppelseitige Headline: From railway worker’s son to the ...
[(ndchste Seite) leader of the world's Catholics]

S. 2: Biographie von Jorge Bergoglio mit zwei Untertiteln:

First Jesuit pope was runner-up in 2005

Low profile — but he has not escaped controversy

S. 2: Einschub zur Erklarung des Namens Franziskus: What s in a name?
S. 2: Spalte mit Zitaten des neuen Papsts: In his own words

S. 2: Fortsetzung des Vor-Ort-Berichts von S. 1: Dazed and amazed in
St Peter’s Square + Foto

S. 3: Fortsetzung der doppelseitigen Headline: [(vorige Seite) From rail-
way worker’s son to the] leader of the world’s Catholics + gro3es Foto
von jubelnden Menschen am Petersplatz

S. 3: Fortsetzung des Vor-Ort-Berichts von S. 1 und 2: Dazed and ama-
zed in St Peter’s Square

S. 3: Fortsetzung des Berichts zur Papstwahl von S. 1: Buona sera, Pope
Francis — Pope Francis is first from South America + Ankiindigung Leit-
artikel auf S. 34

S. 3: Analyse®: An uphill task to inspire the flagging faithful

S. 34: Leitartikel zum Konklave: The man from the end of the world
Die schematische Anordnung aller Artikel vom 14. Méirz wird in Abb.
5-8 dargestellt.

5 Die Frage der exakten Verortung der Textsorte Analyse und der eindeutigen
Klérung der Zugehorigkeit dieser Textsorte zur Gruppe der meinungsbeton-
ten Textsorten stellt ein offenes Forschungsdesideratum dar, zu dessen Kla-
rung hier der Raum fehlt. Analysen werden deshalb in der gegenwértigen
Untersuchung nicht zur Gruppe der kommentierenden Texte gezihlt, auch
wenn sie grundsitzlich subjektive, meinungsbetonte, bewertende oder erkla-
rende Elemente beinhalten kdnnen.
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Am 15. Mirz, einen Tag nach der Papstwahl, brachte der Guardian
schlieBlich folgende Beitrage (meinungsbetonte Texte sind im Fettdruck
dargestellt):

S. 1: zweiseitiger Vor-Ort-Bericht aus dem Vatikan: Pope Francis shows
Rome ,a new way of doing things * + Ankiindigung von Feature S. 67

S. 2: Fortsetzung des Berichts von S. 1: Pope Francis shows Rome ,a
new way of doing things ‘ + Ankiindigung von zwei Kommentaren auf S.
38.

S. 6-7: zweiseitiges Feature mit eigener Titelzeile: Pope Francis:

S. 6: langer Bericht: As Argentina rejoices, some question role of pontiff
during dark days of dictactorship + groBes Foto

S. 6: Bericht: Falklands — Boost for Argentine president

S. 6: Sechs Zitate des neuen Papsts: In his own words

S. 6: grofes Foto + Reportage: Who are the Jesuits?

S. 7: Analyse: Poverty is the battlefront of choice

S. 38: Kommentar: This is God’s Olympics — lots of drama but no mean-
ing

S. 38: Kommentar: The pope I know

S. 41: Acht sehr kurze Leserbriefe/E-Mails zur Papstwahl

Alle der hier angefiihrten Beitrdge stehen in enger Verbindung zu einan-
der. Dies spiegelt sich am offensichtlichsten auf der Kohédrenzebene wi-
der, da die meisten Artikel dasselbe Ereignis in chronologisch stringenter
Abfolge thematisieren. Zusétzlich ergeben sich Verbindungen auf der
Kohisionsebene. So beinhalten die Berichte vom 14. Mérz gleich meh-
rere Querverweise, wie z. B. Continued on page 3 oder Continued from
page 1. Auf den Leitartikel auf Seite 34 wird bereits auf Seite 3 explizit
verwiesen (s. Abb. 7). Dariiber hinaus sind einige Texte strukturell in
andere Texte integriert, etwa der eben erwdhnte Verweis auf den Leitar-
tikel oder der Einschub What’s in a name? auf Seite 2 (Abb. 6). Dieser
wird auf Spalte drei in die Biographie von Jorge Bergoglio eingeschoben,
wodurch die Wahl des Papstnamens Franziskus als Teil dieser Biogra-
phie konstruiert wird. Gekennzeichnet wird dieser Einschub durch eine
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eigene Uberschrift, eine gesonderte Rahmung und Schattierung sowie
durch die Darstellung im Flattersatz.

Im Sinne eines Textsortennetzes nach ADAMZIK stehen journalisti-
sche Gattungen wie Bericht, Reportage, Biographie, Analyse, Leser-
briefe, Leitartikel oder Kommentar in enger Beziehung zueinander. Am
Anfangspunkt eines solchen Netzes steht der Bericht, der die Basis fiir
die weiteren journalistischen Texte liefert und diese mitbedingt. In den
folgenden Abbildungen (Abb. 9-11) soll versucht werden, die inhaltli-
chen Verbindungen aller im Laufe dieser drei Tage erschienenen Bei-
tridge zur Papstwahl schematisch abzubilden.

Aufimacher
(Headline +
Foto)S. 1

Vor-Ort-
Bericht
Petersplatz

Bericht zur
Papstwahl
5.3

Nachruf auf
Pater
Balasuriya S. 35

Abb. 9: Thematische Zusammenhinge der Beitridge zur Papstwahl; Guardian,
13.03.2013
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Abb. 9 zeigt die thematischen Verbindungen der Beitrdge vom 13. Mérz.
Der Aufmacher auf Seite 1 bedingt die beiden Berichte auf Seite 3 und
steht mit diesen in enger thematischer Verbindung. Der Nachruf auf Pa-
ter Balasuriya steht nur sehr lose mit der Papstwahl in Zusammenhang.

S.3

Namens-
erklidrung

Bericht zur
Papstwahl
S.1+8.3

Vor-Ort-
Bericht

Petersplatz

.1-3

Bericht
Reaktionen
Argentinien
S.3

Leitartikel
S.34

Abb. 10: Thematische Zusammenhénge der Beitrdge zur Papstwahl; Guardian,
14.03.2013

Abb. 10 skizziert die groben thematischen Zusammenhinge der Beitrige
vom 14. Mérz. Engere Verbindungen, sowohl was die rdumliche Néhe
als auch was die inhaltliche Nédhe anbelangt, bestehen zwischen der Bio-
graphie, der Erkldrung des Namens Franziskus und den Zitaten des neuen
Papsts. Der sich tiber drei Seiten erstreckende Vor-Ort-Bericht vom Pe-
tersplatz steht inhaltlich vor allem mit dem Hauptbericht zur Papstwahl
auf Seite 1+3 in Zusammenhang. Ein weiterer, serieller Bezug besteht
zum Vor-Ort-Bericht vom Vortag, der von derselben Journalistin als
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Auftakt zu einer mehrtégigen Serie zu einem besonderen Teilaspekt der
Papstwahl verfasst wurde.

Der Bericht mit den Reaktionen aus Argentinien und die Analyse
behandeln ebenfalls einzelne Teilaspekte und iiberschneiden sich inhalt-
lich hochstens mit dem Hauptbericht von Seite 1+3. Lediglich der Leit-
artikel greift Themen auf, die in mehreren Beitrdgen bereits thematisiert
wurden und bezieht sich somit auf den GroBteil der {ibrigen Texte zur
Papstwahl. Dariiber hinaus ist er durch eine explizite Ankiindigung am
Ende des Hauptberichts mit diesem verlinkt.

\ 13.-15.3.
Auﬁlzchef Vor-Ort-

(Hea
Fotd

Kommentar
S.38

Kommentar
5.38

8 Leserbriefe
/Emails S.
41

Abb. 11: Thematische Zusammenhénge der Beitrdge zur Papstwahl am 15.03.
sowie Vernetzung mit den Beitrdgen der beiden Vortage; Guardian,
13.-15.03.2013
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Je weiter die Berichterstattung zur Papstwahl voranschreitet, desto um-
fassender werden die thematischen Uberschneidungen in den einzelnen
Beitrdgen. Die Beitrige jedes einzelnen Tages kohérieren dabei nicht nur
untereinander, sondern rekurrieren zugleich auf die Berichterstattung der
Vortage (s. auch LENK/VESALAINEN 2012, 12). Neue Inhalte tauchen am
15. Mérz nicht mehr auf, sondern es wird das bereits zuvor Berichtete
wiederholt, ergidnzt und vertieft. Exklusive, lineare Bezilige zwischen ein-
zelnen Inhalten sind nicht mehr feststellbar, vielmehr hingen alle Inhalte
in der sich zirkuldr ausdehnenden Berichterstattung partiell irgendwie
zusammen. Mit den Leserbriefen tritt allerdings erstmals eine weitere
Textsorte in das aktuelle Textsortennetz ein. Die Briefe und E-Mails
greifen meist exakt benannte Aspekte aus genau identifizierten Beitrdgen
vom Vortag auf (Hauptbericht, Reaktionen aus Argentinien, Zitate, Na-
menswahl), sodass sich zwischen diesen Texten auch drei Tage nach dem
Eintreten des Initialereignisses noch exakte Kohisionen im Textnetz be-
obachten lassen. Abb. 11 versucht, diese komplexen Zusammenhénge
graphisch darzustellen.

6. Zusammenfassung und Ausblick

Der vorliegende Beitrag stellt den Versuch dar, die aktuelle britische Zei-
tungslandschaft zu charakterisieren und die Verortung von meinungsbe-
tonten Texten, v.a. von Kommentaren, Leitartikeln und Kolumnen, in
der britischen Tagespresse abzubilden. Es wurde gezeigt, welche Arten
von meinungsbetonten Texten in welchen Zeitungstypen auftreten, wo
genau sie vorkommen, wie sie formal gekennzeichnet sind und in wel-
cher zeitlichen, raumlichen und thematischen Beziehung sie zu anderen
Textsorten innerhalb einer Zeitung stehen. Hinsichtlich einer umfassen-
den textlinguistischen Analyse solcher Zeitungstextsorten lassen sich da-
raus eine Reihe interessanter Fragen ableiten, deren Beantwortung ein
Desiderat fiir zeitnahe zukiinftige Forschungsprojekte darstellt. Diese be-
treffen im Besonderen die exakte Analyse der Textgestaltungsmuster
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und Argumentationsstrukturen sowie des textsortenspezifischen lexika-
lischen und grammatischen Inventars, dessen sich die einzelnen Textsor-
ten bedienen. Konkret sollten untersucht werden:

— die textlinguistischen und sprachlichen Unterschiede zwischen mei-
nungsbetonten und informationsbetonten Textsorten, also etwa zwi-
schen Kommentar, Leitartikel, Kolumne und Bericht, Biographie, Re-
portage;

— die linguistische Binnendifferenzierung innerhalb der meinungsbeton-
ten Textsorten Kommentar, Leitartikel, Kolumne und Glosse;

— die exakte Differenzierung und Verortung von ,.hybriden* Textsorten
mit meinungsbetonten Elementen, wie z.B. der Analyse oder des
Sportkommentars, innerhalb des Zeitungstextsortennetzes.

So konnte beispielswiese mit Analyseverfahren der Appraisal Theory
(MARTIN/WHITE 2005, BEDNAREK 2006) die quantitative und qualita-
tive Verwendung expliziter (meinungsbetonter) vs. impliziter (informa-
tionsbetonter) Evaluierungen fiir die einzelnen Textsorten untersucht
werden. Fiir den Versuch einer solchen Analyse von deutschsprachigen
Online-Kommentaren siche KALTENBACHER (2015). Ebenso koénnte
mittels einer Analyse der verwendeten Modalausdriicke die textsorten-
spezifische subjektive/objektive Orientierung, d. h. die personliche Posi-
tionierung der Kommentatoren gegeniiber den von ihnen publizierten In-
halten (HALLIDAY/MATTHIESSEN 2014, 692—-698), erhoben werden.
Dies haben etwa MARTIN (1995) fiir einen offenen Brief an einen fiih-
renden Politiker im Sydney Morning Herald oder KALTENBACHER
(2012) fiir vier britische Reiseerlebnisberichte im Guardian und Obser-
ver versucht. Vielversprechend ist auch die Illokutionsstrukturanalyse
hinsichtlich des ,Implizititsgrades ... von Bewertungs- und Aufforde-
rungshandlungen® (LENK 2012, 147). Eine solche hat LENK (2012) in
einem kontrastiven Vergleich eines deutschen Zeitungskommentars mit
einem finnischen Leitartikel angestellt. SchlieBlich lassen sich mit Hilfe
der Rhetorical Structure Theory (THOMPSON/MANN 1987, MANN/
THOMPSON 1988) die bevorzugten rhetorischen Stile innerhalb einzelner
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Textsorten ergriinden, wie RAMSEY (2001) in einer kontrastiven Analyse
eines australischen und zweier chinesischer Zeitungsberichte gezeigt hat.

Der Wandel in der Medienlandschaft schreitet rasant voran. Wenn
sich Zeitungen auf ldngere Sicht im heil umkdmpften Medienmarkt auf
Basis einer soliden 6konomischen Existenzgrundlage behaupten wollen,
werden sie diesen Wandel mitgestalten miissen. Ein deutlicher Trend in
diesem Kampf zeigt sich in der Abkehr von der Vermittlung klassischer
Nachrichten in Form einer traditionellen Nachrichtenberichterstattung.
An deren Stelle treten alternative Textsorten, wie der Kommentar, die
Kolumne oder die Glosse. Hand in Hand mit der zunehmenden Verbrei-
tung dieser Textsorten geht die Gefahr der Manipulation der Leser durch
immer zahlreichere persuasive Zeitungsbeitrdge. Es ist hochst an der
Zeit, diese exakt zu verstehen.
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HARTMUT E. H. LENK

Das Gewicht der Textsorte Kommentar in
verschiedenen Typen bundesdeutscher
Tageszeitungen

1. Die Zeitungslandschaft in der Bundesrepublik Deutschland
1.1  Zur Anzahl und Verbreitung von Tageszeitungen

Nach den Angaben in online verbreiteten Quellen des Bundes Deutscher
Zeitungsverleger erscheinen in der Bundesrepublik Deutschland im
Jahre 2015 insgesamt 351 Tageszeitungen (BDZV 2015, 5). Fiir das Jahr
2013 wurde die Zahl mit 353 angegeben (BDZV 2014, 5), und es wird
auf tiber 1500 Unterausgaben verwiesen. In den Statistiken bei KEL-
LER/EGGERT (2013) finden sich unterschiedliche Angaben: Auf S. 48
wird als Gesamtzahl aller Tageszeitungen in Deutschland der Wert 329
genannt, die Summe der Tageszeitungen in der Umsatzerhebung des
BDZV fiir das Jahr 2012 auf S. 62 ergibt 269. Die Summe der Einzelka-
tegorien der entsprechenden Erhebung in KELLER/EGGERT (2014, 68)
belduft sich auf 262. Wie viele Tageszeitungen also tatséchlich in der
Bundesrepublik Deutschland erscheinen, ist nicht ganz eindeutig zu be-
stimmen.

Die Auflagenhohe einer groen Zahl dieser Zeitungen wird von der
IVW ermittelt und beglaubigt; sie ist im Internet abrufbar. Eine Liste
deutscher Zeitungen, die — mit Ausnahme von Anzeigenbléittern, Fach-
und Kirchenzeitungen — ,,alle aktuell in Deutschland erscheinenden Zei-
tungen enthalten (Wikipedia 2015) soll, findet sich im gleichnamigen
Wikipedia-Dokument. Listen u. a. deutscher Zeitungen bieten auch die
Websites unter den Internetadressen www.zeitung.de (mit einer sehr
kleinen Auswahl) sowie www.zeitungen.de, angeblich eine Auflistung
,samtlicher Zeitungen mit Aktivititen im Internet*.
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Einige der in Deutschland aktuell erscheinenden Zeitungen wurden be-
reits Mitte des 18. Jahrhunderts gegriindet. Aufgrund der Gleichschal-
tung der gesamten Presse im NS-Regime und dem Verbot aller Zeitun-
gen durch die Alliierten nach der Befreiung vom Hitler-Faschismus
mussten alle Zeitungen (auch die mit gleichem Namen fortgefiihrten) in
der Phase der Lizenzpresse (1945-1947) neu gegriindet werden. Wéh-
rend in den westlichen Besatzungszonen Lizenzen i.d.R. nazistisch
nicht belastete Einzelpersonen erhielten, entstanden in der SBZ Tages-
zeitungen als Organe von Parteien und Massenorganisationen (mit regi-
onalem oder gesamtstaatlichem Verbreitungsgebiet).! Im Zuge der deut-
schen Vereinigung wurden sie zum grofiten Teil von bundesdeutschen
Medienkonzernen iibernommen (Ndheres dazu findet sich bei MEYN
2004, 91-94 sowie WILKE 2004, 431-433; vgl. auch MARTEN-FINNIS
1994).

Wenn in der Uberschrift dieses Abschnitts von der Zeitungsland-
schaft die Rede ist, so bezieht sich dies ausschlieflich auf Tageszeitun-
gen (zur Definition vgl. den Einfithrungsbeitrag dieses Bandes). Sie wer-
den in Deutschland hauptsédchlich noch als gedruckte Version verkauft
und im Abonnement bezogen. In der jlingsten Vergangenheit hat jedoch
auch die Rezeption von Tageszeitungen iiber das Internet in Deutschland
sehr deutlich zugenommen. Nach KELLER/EGGERT (2014, 50) stieg die
Anzahl verkaufter E-Papers als 1:1-Entsprechung der Printausgaben im
Internet, die auf verschiedenen Endgeriten (wie PCs, Smartphones, Tab-
lets) gelesen werden kdnnen, in Bezug auf alle deutschen Zeitungen von
21121 Exemplaren im Jahre 2015 {iber 95236 Ex. im Jahre 2010 auf
589830 Ex. im Jahre 2014. In den letzten fiinf Jahren hat er sich also
mehr als versechsfacht.

Seit 2012 werden die E-Paper-Beziige in den IVW-Statistiken mit
ausgewiesen. Wenn es im Folgenden in diesem Beitrag um Angaben zur
verbreiteten Ausgabe (im 1. Quartal 2013) geht, beziehen sich Anzahlen
auf die Printausgabe als gedruckte Version der Tageszeitung zuziiglich
der Online-Ausgabe als E-Paper.

1 Zur Phase der Lizenzpresse vgl. beispielsweise WILKE (1999), KOszyk
(1999), ScHUTZ (1999), PROSS (2000, 127-171), MEYN (2004, 65-70).
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1.2 Typen von Tageszeitungen in Deutschland

Eine erste grundsidtzliche Unterscheidung der Zeitungstypen erfolgt in
Deutschland nach dem Prinzip der Erscheinungsfrequenz (Differenzie-
rung zwischen Tages- und Wochenzeitungen, s. 0. und vgl. auch STRAB-
NER 1997, 18f.) und zweitens nach der Vertriebsweise (Unterscheidung
zwischen Abonnementzeitungen und Kaufzeitungen — letztere werden
auch Boulevardzeitungen oder Stralenverkaufszeitungen genannt; fiir
die Abo-Zeitungen ist auch der Ausdruck ,konventionelle Zeitungen® ge-
brauchlich). Die Kaufzeitungen konnen in Deutschland in vielen Féllen
in der Tat nicht abonniert werden,? sondern sind nur in Zeitungskiosken,
Einzelhandelsgeschiften sowie in den GroBstddten auch bei ,,fliegenden
Héandlern* an Stralenkreuzungen erhéltlich. Die Zahl der Kaufzeitungen
in der Bundesrepublik Deutschland wird bei KELLER/EGGERT (2013, 48
und 62) mit acht bzw. neun angegeben.

Abonnementzeitungen werden von speziellen Vertriebsunternechmen
(die oft den Verlagshdusern gehoren) meist am frithen Morgen in die
Briefkésten der Bezieher gesteckt. Der Postversand von Tageszeitungen
ist innerhalb der Bundesrepublik Deutschland (aufler im o. g. Fernbezug)
kaum noch iiblich.

Bemerkenswert ist im Zusammenhang mit der Vertricbsweise, dass
es in der Bundesrepublik Deutschland keine Gratis-Tageszeitungen gibt
(wie sie in Osterreich, der Schweiz und vielen anderen europiischen
Léndern existieren — vgl. dazu GROBE 2008 und die Beitrige zu Oster-
reich und der Schweiz, zu Schweden und Finnland in diesem Band). Ein-
bis zweimal wochentlich gratis verteilte Anzeigenblétter gibt es jedoch
sehr viele. Hinzu kommen Werbetriager einzelner Supermarktketten und
anderer Handelsunternechmen im Zeitungsformat.

Ein drittes wichtiges Kriterium bei der Unterscheidung von (Tages-)
Zeitungen ist der Umfang ihrer Verbreitung (der meist mit einer entspre-

2 Ausnahmen gibt es teilweise im Fernbezug (Verschickung an Orte au3erhalb
des eigentlichen Verbreitungsgebietes) sowie beispielsweise bei Sonntags-
ausgaben einiger Boulevardblitter.
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chenden Auflagenhhe einhergeht). Unterschieden werden Tageszeitun-
gen mit iiberregionaler (auch: nationaler), mit regionaler und lokaler
Verbreitung.

Je nach Zahlweise rechnet man in Deutschland sechs bis zehn Tages-
zeitungen zu den national verbreiteten Blittern.® Die einzige iiberregio-
nal verbreitete Kaufzeitung ist die Bild-Zeitung (die aber europaweit in
mehr als 30 Regionalausgaben erscheint). Tabelle 1 gibt einen Uberblick
iiber die hier als Tageszeitungen mit nationaler Verbreitung betrachteten
Blitter, angeordnet nach der verbreiteten Auflagenhohe.

Zeitung Ersch.-Ort Typ Auflage?
Bild-Zeitung Berlin Kaufztg. | 2536401
Siiddeutsche Zeitung Miinchen Abo-Ztg. 429942
Frankfurter Aligemeine (FAZ) Frankfurt a. M. | Abo-Ztg. 354276
Die Welt & Die Welt kompakt Berlin Abo-Ztg. 216221
Handelsblatt® Diisseldorf | Abo-Ztg. 154913
Frankfurter Rundschau Frankfurt a. M. | Abo-Ztg. 89125
die tageszeitung (taz) Berlin Abo-Ztg. 58045
Neues Deutschland Berlin Abo-Ztg. 34409
Junge Welt Berlin Abo-Ztg. 19000’

Tabelle 1: Bundesweit verbreitete Tageszeitungen in Deutschland.

3 Bei KELLER/EGGERT (2013, 48 und 62) finden sich die Anzahlen acht und
zehn.

4 Sofern nicht anders angegeben, handelt es sich um die laut IVW verbreitete
Auflage der Gesamtausgabe von Montag bis Samstag im 1. Quartal 2013.

5 Genannt wird die laut IVW-Auflagenangaben deutschlandweit verbreitete

Auflage von Montag bis Samstag im 4. Quartal 2012. Ab 1. Quartal 2013

werden die Auflagenzahlen bei der IVW nicht mehr fiir die Bild-Zeitung se-

parat, sondern nur gemeinsam mit der Berliner Kaufzeitung B.Z. aufgefiihrt.

Erscheint montags bis freitags.

Laut Wikipedia nach eigener Angabe; als Quelle wird auf einen faz-Beitrag

verwiesen.

~N N
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Unterschiedliche Entscheidungen iiber den Status als liberregionale vs.
regionale Tageszeitung werden von verschiedenen Forschern beispiels-
weise hinsichtlich der Frankfurter Rundschau, aber auch der als linksra-
dikal geltenden Junge Welt (Berlin) getroffen, deren Auflage auf den
Wert einer Lokalzeitung geschrumpft ist und auBerdem nicht von der
IVW-Auflagenkontrolle erfasst wird. Manche Forscher beziechen die
Wirtschaftszeitung Handelsblatt in die Liste der iiberregionalen Tages-
zeitungen mit ein, andere nicht. Gleiches gilt fiir Die Tagespost (mit
ebenfalls recht kleiner Auflage; das Blatt hat den Untertitel Katholische
Zeitung fiir Politik, Gesellschaft und Kultur; es erscheint dreimal wo-
chentlich und bleibt allein deshalb im Korpus unberiicksichtigt).

Die Regionalzeitungen haben in Deutschland nach wie vor eine sehr
starke Position. Sie erscheinen in der Regel mit zahlreichen Lokalteilen.
Eine der grofiten ist die Westdeutsche Allgemeine Zeitung (WAZ). Sie
unterzieht sich nicht der IVW-Auflagenkontrolle. Die Angaben in ande-
ren Quellen variieren stark. Die Funke-Gruppe weist die Verkaufszahlen
nur fiir eine Gruppe von vier Zeitungen gemeinsam aus (vgl. den Beitrag
von LUGER in diesem Band). Der Wikipedia-Artikel zur WAZ nennt mit
Bezug auf einen taz-Artikel fiir Juli 2009 die Zahl 397 145 als verkaufte
Exemplare. Andere Regionalzeitungen mit einer vergleichsweise hohen
Auflage sind beispielsweise die Hannoversche Allgemeine Zeitung (HAZ
total Mo.—Sa. 529994 Ex.®), Die Rheinpfalz mit Pirmasenser Zeitung
(Mo.—Sa., zus. 239229 Ex.), das Hamburger Abendblatt (Mo.—Sa.
202257 Ex.), die Hessische/Niedersdchsische Allgemeine (Mo.—Sa.
199 142 Ex.), die Stuttgarter Zeitung mit den Stuttgarter Nachrichten
(Mo.—Sa., zus. 194223 Ex.), der Weserkurier (Bremen; Mo.—Sa.
171439), die Berliner Morgenpost (Mo.—So. 118 535 Ex.), die Liibecker
Nachrichten (Di.—So. 99558 Ex.).

Im Osten Deutschlands spielen hinsichtlich der Verbreitungsgebiete
der Regionalpresse die ehemaligen SED-Bezirkszeitungen, die sich 1990
teilweise umbenannt haben, nach wie vor eine grofie Rolle (vgl. WILKE
2004, 431-434). Einige von ihnen sind momentan jedoch noch intensiver

8 Genannt wird hier die verbreitete Auflage im 1. Quartal 2013 laut IVW.
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als die meisten westdeutschen Tageszeitungen mit regionaler Verbrei-
tung von einem Riickgang der Abonnentenzahlen betroffen. Im Hinblick
auf die Gesamtheit der regionalen und lokalen Abonnementzeitungen be-
lauft sich der Riickgang der Verbreitungszahlen im Jahre 2014 gegen-
tiber dem Vorjahr laut KELLER/EGGERT (2014, 74) in Westdeutschland
auf 2,5 % und in Ostdeutschland auf 3,0 %. Vergleicht man die Abon-
nentenzahlen der letzten zehn Jahre, so sind sie bei den ostdeutschen re-
gionalen und lokalen Abonnementzeitungen um fast die Halfte (49,5 %)
zuriickgegangen, die westdeutschen Zeitungen dieses Typs haben im
Vergleich zwischen 2014 und 1995 nach KELLER/EGGERT (2014, 81) gut
ein Viertel (25,3 %) weniger Abonnenten.

Die iiberregionale Tagespresse Deutschlands hat 2014 im Vergleich
zum Vorjahr einen Auflagenriickgang um 6,1 % zu beklagen, bei den
bundesdeutschen Kaufzeitungen belduft er sich nach der genannten
Quelle sogar auf 8,1 %.

Die Auflagenhohe (verbreitete Auflage, montags bis samstags/ sonn-
tags) der deutschen Kaufzeitungen mit regionaler Verbreitung im 1.
Quartal 2013 (laut IVW) enthilt Tabelle 2.

Zeitung Erscheinungsort Auflage
B.Z Berlin 133458
177 Miinchen 133341
Express Ko6In/Bonn 130207
Abendzeitung Miinchen 112682
Berliner Kurier Berlin 102993
Hamburger Morgenpost | Hamburg 100386
Morgenpost fiir Sachsen | Dresden 91075
Express Diisseldorf 34201

Tabelle 2: Kaufzeitungen mit regionaler Verbreitung in Deutschland.

Weitere Differenzierungskriterien fiir Typen von Tageszeitungen sind
die Eigentiimer-/Herausgeberschaft sowie die weltanschauliche Orien-
tierung.
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Mit nur wenigen Ausnahmen erscheinen die bundesdeutschen Tageszei-
tungen in Verlagshidusern, die nach privatwirtschaftlichen Prinzipien
agieren. Teilweise halten politische Parteien Anteile an diesen Unterneh-
men. Gewisse Ausnahmen stellen die faz und die Junge Welt dar, deren
Verlage nach genossenschaftlichem Prinzip organisiert sind.

Entsprechend ihrem Streben nach Gewinnerzielung vermeiden es
diese kommerziellen Tageszeitungen, sich eindeutig parteipolitisch zu
binden. Die meisten Blétter, insbesondere auch die mit regionaler oder
lokaler Verbreitung, bezeichnen sich als unabhingig und iiberparteilich.
Bei der iiberregionalen Tagespresse sind in der Berichterstattung und
Kommentierung dennoch bestimmte politische Grundlinien erkennbar
(vgl. dazu WILKE 2004, 434 f.). Als konservativ gelten Die Welt und die
FAZ, als gemdBigt links bzw. linksliberal die Siiddeutsche Zeitung und
die Frankfurter Rundschau. Die taz galt lange Zeit als Sprachrohr der
Griinen und der eher linken Szene. Das Neue Deutschland fiihrt den Un-
tertitel Sozialistische Tageszeitung und steht der Partei Die Linke nahe,
die Junge Welt vertritt marxistische, antiimperialistische, mitunter auch
anti-israclische Positionen. Bei den iiberregionalen Tageszeitungen ist
also das parteipolitische Spektrum von konservativ bis radikal links ver-
treten. Das rechtsradikale Lager ist mit keiner Tageszeitung auf dem
Pressemarkt priasent, wohl aber mit einer Wochenzeitung (National-Zei-
tung, bis zu dessen Tod 2013 in Miinchen herausgegeben vom ehemali-
gen DVU-Vorsitzenden Gerhard Frey).

Echte Parteizeitungen, die von politischen Parteien herausgegeben
werden und sich in deren Besitz befinden, gibt es in Deutschland heute
generell nur noch als Wochenzeitung oder Monatsschrift.

Auch Tageszeitungen mit konfessioneller Ausrichtung sind in der
deutschen Medienlandschaft eine Ausnahme (s. die 0. g. Tagespost). Ei-
nige christliche Zeitungen erscheinen wochentlich oder 14-téglich, die
meisten jedoch noch seltener.” Auch andere Glaubensgemeinschaften
verfiigen nicht {iber Tages-, wohl aber {iber Wochenzeitungen, ein Bei-
spiel ist die Jiidische Allgemeine.

9 Vgl. das Dokument mit dem Titel ,,Liste deutschsprachiger christlicher Zeit-
schriften und Zeitungen* bei der deutschsprachigen Wikipedia.
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Zusammenfassend kann die Zeitungslandschaft nach HERMANN MEYN
treffend mit folgenden Stichworten gekennzeichnet werden:

Diese Strukturmerkmale kennzeichnen die Presse der Bundesrepublik:
privates Eigentum,

hohe Zahl von Zeitungstiteln,

lokale Bindung vieler Tageszeitungen,

starke Position der Regionalzeitungen,

wenige iiberregionale Blitter,

reiches Zeitschriftenangebot,

schwach entwickelte Parteipresse,

Anzeigenabhingigkeit,

Konzentration. (MEYN 2004, 75f.)

Hinzugefiigt werden konnen dieser Zusammenschau angesichts der neu-
esten Entwicklung die im Abschnitt 1.1 erwdhnte stark zunehmende di-
gitale Verbreitung der Tageszeitungen in Form von E-Papers sowie das
Fehlen einer Gratis-Tagespresse.

1.3 Tageszeitungen im Helsinkier Kommentarkorpus

Fir das Helsinkier Kommentarkorpus wurden insgesamt 47 deutsche
Zeitungen unterschiedlichen Typs erfasst, deren Erscheinungsorte iiber
das gesamte Bundesgebiet verteilt sind (s. Abb. 1). Aus jedem der 16
Bundeslénder Deutschlands ist mindestens eine Zeitung beriicksichtigt.
Die Hauptstadtpresse ist, gemélB ihrer besonderen Stellung innerhalb der
bundesdeutschen Presselandschaft, mit neun Zeitungen am stérksten ver-
treten. Drei Zeitungen aus Miinchen gehoren zum Korpus und je zwei
aus Erfurt, Frankfurt a. M. und Disseldorf.

Unter den 47 Korpuszeitungen befinden sich fiinf Kaufzeitungen (sie
sind unten mit einem Sternchen markiert). Im Einzelnen gehoren fol-
gende Tageszeitungen zum bundesdeutschen Teil des Helsinkier Kom-
mentarkorpus':

10 Im Folgenden aufgelistet in alphabetischer Reihenfolge; der Erscheinungsort
wird nur dann angegeben, wenn er sich nicht aus dem Zeitungstitel ergibt.
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Abendzeitung (Miinchen)*

B.Z. (Berlin)*

Berliner Kurier*

Berliner Zeitung

BILD (Berlin)*

Dachauer Nachrichten
Darmstddter Echo

Der Tagesspiegel (Berlin)

Die Rheinpfalz (Ludwigshafen)
die tageszeitung — taz (Berlin)
Die Welt (Berlin)

Flensburger Tageblatt
Frankfurter Allgemeine Zeitung
Frankfurter Rundschau
Fiirther Nachrichten
General-Anzeiger (Bonn)
Gieflener Anzeiger

Hamburger Abendblatt*
Handelsblatt (Disseldorf)
Hannoversche Allgemeine Zei-
tung
Hessische/Niedersdchsische All-
gemeine (Kassel)

Junge Welt (Berlin)

Leipziger Volkszeitung

Liibecker Nachrichten
Mitteldeutsche Zeitung (Halle/S.)
Neues Deutschland (Berlin)
Nordkurier (Neubrandenburg)
Nordwestzeitung (Oldenburg/O.)
Ostsee-Zeitung (Rostock)
Ostthiiringer Zeitung (Gera)
Passauer Neue Presse
Potsdamer Neueste Nachrichten
Rheinische Post (Diisseldorf)
Rhein-Zeitung (Koblenz)
Saarbriicker Zeitung

Sdchsische Zeitung (Dresden)
Sindelfinger-Boblinger Zeitung
Stuttgarter Zeitung

Siiddeutsche Zeitung (Miinchen)
Schweriner Volkszeitung
Thiiringer Allgemeine (Erfurt)
Thiiringer Landeszeitung (Erfurt)
Trierischer Volksfreund

tz (Miinchen)*

Volksstimme (Magdeburg)
Weser-Kurier (Bremen)
Westdeutsche Allgemeine (Essen)

Die Tageszeitungen wurden im Erfassungszeitraum des Korpus entwe-
der als Printversion einzeln am Kiosk gekauft, im bezahlten oder im Gra-
tis-Probe-Abo bezogen (dies teils auch als E-Paper-Ausgabe) oder von
privaten Abonnenten zur Verfiigung gestellt."’

11 Fiir die Mitarbeit bei der Zusammenstellung des deutschen Teilkorpus danke
ich Hans Giessen, Gregor von der Heiden und Heinz-Helmut Liiger, die je-
weils mehrere Zeitungen sammelten, sowie Manfred Stede, Christian und
Annett Pache sowie Brigitte und Peter Briiggmann.
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Abb. 1: Geographische Verteilung der Erscheinungsorte der im Helsinkier
Kommentarkorpus vertretenen bundesdeutschen Zeitungen. Die Grofle
der Kreise entspricht der Anzahl der Zeitungen, die am betreffenden
Ort erscheinen.
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2. Kommentare in bundesdeutschen Tageszeitungen

Da die Erfassung der Kommentartexte in allen 47 bundesdeutschen Zei-
tungen zum gegenwartigen Zeitpunkt noch nicht abgeschlossen ist, be-
ziehen sich die Angaben im folgenden Abschnitt auf eine Stichprobe von
insgesamt 17 Tageszeitungen: vier Kauf-, vier {iberregionale und neun
regionale bzw. lokale Abonnementzeitungen. Sie erreichen recht unter-
schiedliche Verbreitungszahlen, die in Abb. 2 dargestellt sind. Die Bal-
ken der tiberregionalen Tageszeitungen sind schwarz, jene der Kaufzei-
tungen schraffiert dargestellt. Die grauen Balken stehen bei regionalen
und lokalen Abonnementzeitungen.

Abendzeitung (4bZ) § 112.682

Bz ¥ 133.458

Berliner Kurier (BeK) § 102.993
Berliner Zeitung (BeZ) . 130.636 2.536.401

Bild-Zeitung (Bild)
Darmstédter Echo (DaE) || 49.068

Frankfurter Allgemeine (FAZ) - 354.276
Hessisch-Nieders. Allgem. (HNA) - 222.185
Junge Welt (JuW) | 19.000
Liibecker Nachrichten (LiiN) l 99.558
Leipziger Volkszeitung (LVZ) - 213.053
Meirkische Oder-Zeitung (MOZ) . 84.278
Neues Deutschland (NeD) I 34.409
Passauer Neue Presse (PNP) . 164.777
Rhein-Zeitung (RhZ) I 22.253
Stiddeutsche Zeitung (SiiZ) - 429.942
Der Tagesspiegel (TSp) . 123.841

0 1.000.000 2.000.000

Abb. 2: Hohe der verbreiteten Auflage der Gesamtausgaben Mo.—Sa. der in die
Stichprobe einbezogenen Zeitungen laut IVW im 1. Quartal 2013.

Im Folgenden werden zur Bezeichnung der einzelnen Zeitungen die in
Klammern stehenden Kiirzel benutzt.
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2.1  Vorkommenshdufigkeit im Erfassungszeitraum

Abb. 3 gibt einen Uberblick iiber die Kommentarfrequenz in den bun-
desdeutschen Tageszeitungen der Stichprobe.

AbZ
B.Z
BeK
BeZ
Bild §
DaFE
FAZ
HNA
JuW
LiiN
Lvz
MOZ
NeD
PNP
RhZ
SiiZ
TSp

IR
~

13,2

0 2 4 6 8 10 12 14

Abb. 3: Durchschnittliche Anzahl der Kommentare je Zeitungsausgabe im
Zeitraum 11.-24. Mirz 2013.

Generell lasst sich feststellen, dass es beziiglich der Anzahl von Kom-
mentaren pro Ausgabe grof3e Unterschiede zwischen den einzelnen Blat-
tern auch derselben Typzugehorigkeit gibt. Das gilt besonders fiir die re-
gional und lokal verbreiteten Abonnementzeitungen sowie fiir die Kauf-
zeitungen. Tendenziell werden Kommentare etwas héufiger in den auf-
lagenstarken iiberregionalen und regionalen Tageszeitungen verdffent-
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licht. So erscheinen in der FAZ in der Zeit vom 11.-23. Mérz 2013 durch-
schnittlich 13,2", in der SiiZ 8,8 Kommentartexte je Ausgabe; im TaSp
belduft sich das arithmetische Mittel auf 6,1. Bei den Kaufzeitungen ist
die Kommentarfrequenz sichtlich geringer: Die Miinchner AbZ bringt
wiahrend des Erfassungszeitraums im Schnitt 2,2 Kommentare pro Aus-
gabe, bei der Bild-Zeitung belduft sich der Mittelwert auf nur 1,1. Mit
durchschnittlich 3,9 Kommentaren je Ausgabe stellt die in Berlin er-
scheinende B.Z. bereits eine gewisse Ausnahme unter den Kaufzeitungen
dar.

Fasst man die Kommentaranzahl in den Zeitungen mit gleicher
Typzugehorigkeit zusammen, so ergibt sich folgendes Bild:

region. Abo-Ztgn. _ 4
Kaufztgn. m 2.3 |

1 2 3

~
W
o -
N
0

Abb. 4: Kommentarfrequenz nach Zeitungstypen.

In den iiberregionalen Abonnnementzeitungen erscheinen je Ausgabe
durchschnittlich fast doppelt so viele Kommentare wie in den regionalen
Abonnementzeitungen. Die Stralenverkaufszeitungen verdffentlichen
nur gut zwei Kommentare je Ausgabe, wobei es sich meist um sehr kurze
Texte handelt. Dennoch kann man feststellen, dass der Kommentar einen

12 Unberiicksichtigt blieben die Frankfurter Allgemeine Sonntagszeitung, in
deren beiden Ausgaben des Erfassungszeitraums jeweils vier bzw. flinf
Kommentare erschienen, sowie die Kommentare der — in der internationalen
Ausgabe nicht verfiigbaren — Rhein-Main-Zeitung.
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festen Platz in deutschen Tageszeitungen hat, auch wenn sein Gewicht
in den verschiedenen Zeitungstypen variiert.

2.2 Hauptthemenbereiche

Folgende Themenbereiche der bundesdeutschen Kommentare im Erfas-

sungszeitraum werden unterschieden:

a) Auslandsgeschehen und Auflenpolitik

b) EU-Politik

¢) Innenpolitik (z. B. Haushalts-, Bildungs- und Sozialpolitik auf Bun-
desebene)

d) Wirtschaftsgeschehen und Wirtschaftspolitik

e) Politik der Bundesldander und Lokalpolitik

f) Sport und Sportpolitik

g) allgemeine gesellschaftliche Probleme und Angelegenheiten, Kultur
und Kulturpolitik, Wissenschaftsentwicklung und -politik

h) Justiz inklusive Gerichtsentscheidungen, Angelegenheiten und Ereig-
nisse in der Kirche innerhalb Deutschlands

Zum Bereich a) Auslandsgeschehen wurde im deutschen Korpus auch
die Wahl des Papstes Franziskus gerechnet. Sie war in den meisten hier
untersuchten Zeitungen Kommentargegenstand, spielte aber keine so
herausragende Rolle wie in den Zeitungen anderer Lander. Im Bereich
b) EU-Politik nahm das Agieren der EU als Ganzes, ihrer Mitgliedslan-
der und ihrer Institutionen in der Finanzkrise Zyperns eine zentrale Stel-
lung ein. Wenn Entwicklungen oder Ereignisse in einzelnen Mitglieds-
landern der EU (z. B. in Ungarn oder Frankreich) Thema eines Kommen-
tars waren, wurden diese jedoch im Bereich a) erfasst.

Prinzipiell begegnen in der empirischen Analyse natiirlich immer
Grenzfille, die so oder so zugeordnet werden kdnnten. So wére etwa die
Kommentierung der Entwicklung eines international agierenden franzo-
sischen GroB3konzerns sowohl dem Auslandsgeschehen als auch dem Be-
reich Wirtschaft zuzuordnen. Im konkreten Fall wurde der Text als Wirt-
schaftskommentar eingeordnet, weil allein wirtschaftspolitische und un-
ternehmerische Gesichtspunkte eine Rolle spielten.
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Die Zuordnung zu Themenbereichen entspricht dabei nicht immer den
redaktionellen Ressorts, in denen die Texte entstanden, sondern sind das
Ergebnis einer interpretatorischen Zuweisung in der Analyse.

Abb. 5 zeigt die Verteilung der Themenbereiche in den einzelnen Zei-
tungen der Stichprobe.

mAus. BEU mInnenp. 8Wirt. OB.land/Lok. BSport BGesell/Just. BKult./ Medien/Wiss.

0 20 40 60 80 100 120 140 160

Abb. 5: Themenverteilung der Kommentare in den einzelnen Zeitungen
(absolute Anzahlen).

Auffallig ist die groBBe Zahl von Wirtschaftskommentare in der F4Z und
der Kommentare zum Themenbereich Ausland/AuBlenpolitik in der SiiZ,
im NeD, der PNP, der BeZ und im TaSp.

Die folgenden drei Kreisdiagramme verdeutlichen die Anteile in den
drei hier zugrunde gelegten Zeitungstypen (s. Abb. 6 und 7).

Die regionalen und iiberregionalen Abonnementzeitungen unter-
scheiden sich vor allem hinsichtlich des Anteils der Kommentare zum
Bereich Wirtschaft (der in den iiberregionalen Zeitungen grofer ausfillt)
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und — verstdndlicherweise — zur Landes- und Lokalpolitik (die in den
regionalen und lokalen Zeitungen haufiger kommentiert wird). In Bezug
auf die Anteile der anderen Bereiche dhneln sich beiden Typen von
Abonnementzeitungen in erstaunlich hohem Mafe. Die Innenpolitik
nimmt den groBten Anteil ein, gefolgt vom Auslandsgeschehen und au-
Benpolitischen Entscheidungen.

Gesell./ Kult./Me./ Gesell./ Kult./Me./
Justiz Wiss. Justiz Wiss.
6% 8% 6%

Abb. 6: Themenverteilung in den regionalen (links) und in den iiberregionalen
Abonnementzeitungen (rechts).

Gesell./ Kult./Me./
Justiz e Wiss.
6% > 14%
Sport
20%
B.land/Lok.
24%
Wirt

2%

Abb. 7: Themenverteilung in den ausgewéhlten deutschen Kaufzeitungen.
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Eine deutlich andersartige Themenverteilung zeigen die Kommentare in
den untersuchten Kaufzeitungen Deutschlands: Hier sind lokale und lan-
despolitische Themen die am meisten kommentierten. [hnen folgen die
vergleichsweise ebenfalls sehr hdufigen Sportkommentare. Der Anteil
innen- und auBlenpolitischer Kommentare erreicht im Vergleich zu den
Abonnementzeitungen etwa nur die Hilfte der betreffenden Prozent-
werte. Auch Kommentare zum Medienangebot treten in den Kaufzeitun-
gen deutlich haufiger auf als in den konventionellen Zeitungen.

2.3 Formale Kennzeichnung und Beziige zu anderen Textsorten

In allen untersuchten bundesdeutschen Tageszeitungen sind Kommen-
tare als meinungsbetonte Texte auch durch formale Mittel von den Nach-
richten, Berichten und anderen informationsbetonten Texten abgehoben.
Dabei haben die einzelnen Blatter teils unterschiedliche Konventionen
entwickelt.

Sehr hiufig steht iiber den Texten und ihren Uberschriften ein ent-
sprechender Rubriktitel wie Kommentiert (NeD) oder Kommentar (Bild,
B.Z., HNA, LiiN, MOZ, PNP, RhZ, WAZ; in der BeZ im Plural iiber der
linken Spalte auf S. 4, die i.d. R. drei Kommentartexte bzw. zwei Kom-
mentare und eine nicht besonders gekennzeichnete Glosse enthélt). An-
dere Rubriktitel sind beispielsweise Meinung (AbZ, TaSp), Meine Mei-
nung (BeK) und Sportmeinung (LiiN), Standpunkt (HNA, NeD, PNP),
Meine Sicht (NeD), Analyse (RhZ), Einspruch (TaSp), Einwurf (WAZ),
Zum Tage und Brennpunkt (HNA), ansichten [sic] (JuW), Mit Adlerau-
gen (MOZ), Ausgepresst (LVZ), Nachschuss (BeK), Auf ein Wort (WAZ),
Pro & Contra (MOZ, PNN) und weitere. Auch die Kennzeichnung als
Leitartikel findet in mehreren Zeitungen Verwendung (z.B. in der BeZ
und LVZ, den LiiN, der WAZ), auBBerdem sind einige Texte als Glosse
gekennzeichnet (WAZ). In der SiiZ ist die Seite, auf der die meinungs-
betonten Texte erscheinen, als Meinungsseite iiberschrieben.

Haufig erhalten Kommentare eine Rahmung und/oder farbliche Un-
terlegung, manche Kommentare sind zusétzlich oder alternativ linksbiin-
dig gesetzt (Flattersatz), teilweise auch in kursivem Schriftschnitt. Bei
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der Mehrzahl der Zeitungen steht der volle Verfassername beim Kom-
mentar. Ausnahmen bilden die F4Z in Bezug auf einen Teil der kiirzeren
Kommentare v.a. im Politikteil sowie einige Kommentare im TaSp, in
der LVZ und im NeD, wo jeweils nur Namenskiirzel stehen. "

In den untersuchten Boulevardzeitungen findet sich nahezu aus-
nahmslos ein Foto des oder der Kommentierenden, teilweise ist dies auch
in Abonnementzeitungen der Fall. Bei den Kommentatoren der Kaufzei-
tungen handelt es sich oft um prominente und erfahrene Journalisten
(vgl. auch den Einleitungsbeitrag zu diesem Band).

Gelegentlich finden sich am Ende von Kommentaren explizite Hin-
weise auf andere Texte (Berichte, Nachrichten, Interviews, Hintergrund-
artikel). Umgekehrt wird bei solchen Berichten, zu denen ein Kommen-
tar erscheint, auf diesen verwiesen. In manchen Zeitungen stehen solche
thematisch verwandten Texte in unmittelbarer Nédhe. Andere (vor allem:
regionale und lokale) Zeitungen veroffentlichen die Kommentare mehr
oder weniger ausschlieBlich auf bestimmten Meinungsseiten, sodass eine
direkte Koprésenz der thematisch zusammengehdrigen Texte nicht mog-
lich ist. Die Kommentare in den Tageszeitungen beziehen sich mehrheit-
lich auf Gegensténde, die in Nachrichten und Berichten desselben Tages
behandelt werden, gelegentlich aber auch auf Informationen vom Vor-
tage.

3. Zusammenfassung

Die Zeitungslandschaft in der Bundesrepublik Deutschland ist durch eine
groBe Zahl von Tageszeitungen geprigt, die mehrheitlich noch in ge-
druckter Form distribuiert werden, in rasant zunehmendem Mal3e auch
auf elektronischem Wege (als sog. E-Papers) ihren Weg zum Rezipien-
ten finden. Die Gesamtzahl der Tageszeitungen ist nicht ganz eindeutig
zu ermitteln; die Angaben fiir das Jahr 2013 schwanken zwischen 262
und 353. Bis auf acht sog. Stralenverkaufs- oder Kaufzeitungen, die mit

13" Daher ist eine Analyse der Geschlechterverteilung bei den KommentatorIn-
nen im bundesdeutschen Teilkorpus nicht vollstdndig mdglich und daher
nicht sinnvoll.
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Ausnahme der deutschlandweit vertriebenen Bild-Zeitung eine regionale
Verbreitung haben, werden die Tageszeitungen hauptsdchlich im Abon-
nement bezogen. Acht dieser Abonnementzeitungen konnen als Zeitun-
gen mit iiberregionaler Verbreitung betrachtet werden. Eine besonders
starke Position nehmen die Regionalzeitungen ein, die i. d. R. zahlreiche
Lokalteile als Splitausgaben veroffentlichen.

Somit existieren drei wesentliche Typen von Tageszeitungen in
Deutschland: die regionalenund lokalen Abonnementzeitungen, die iiber-
regionalen Abonnementzeitungen und die Kaufzeitungen. Eine Gratista-
gespresse gibt es in Deutschland ebensowenig wie parteieigene Tages-
zeitungen. Fast ausnahmslos erscheinen die Zeitungen in Verlagshéu-
sern, die nach privatwirtschaftlichen Prinzipien agieren. Dennoch lésst
sich insbesondere bei den iiberregionalen Tageszeitungen eine be-
stimmte politische Ausrichtung von konservativ (Die Welt, FAZ) {iber
liberal (SiiZ) bis sozialistisch (NeD) und linksradikal bzw. marxistisch
(JuW) ausmachen.

Das Gewicht, das in den einzelnen Redaktionen der Textsorte Kom-
mentar zugemessen wird, variiert sehr stark. Fasst man die Kommen-
tarfrequenz nach Zeitungstypen zusammen, offenbart sich, dass die iiber-
regionale Tagespresse deutlich mehr Kommentare verdffentlicht als die
regionalen und lokalen Abonnementzeitungen. Am geringsten ist die
Zahl der Kommentare je Ausgabe bei den Kaufzeitungen.

Die Kennzeichnung der Kommentare als meinungsbetonte Texte er-
folgt in den einzelnen Zeitungen auf vielféltige Weise. Sehr hdufig wird
der Rubriktitel Kommentar eingesetzt, aber es findet dariiber hinaus eine
grofle Zahl anderer Kennzeichnungen Verwendung. Die allermeisten
Kommentare sind mit vollem Verfassernamen versehen. Ausnahmen fin-
den sich in der FAZ und einigen Regionalzeitungen. Kommentatorlnnen
in den Kaufzeitungen sind oft fotografisch abgebildet.

Auch hinsichtlich der Themenverteilung gibt es deutliche Unter-
schiede zwischen den Abonnementzeitungen einerseits und den Kaufzei-
tungen andererseits. Letztere verdffentlichen deutlich mehr lokalpoliti-
sche und Sportkommentare und wesentlich weniger Kommentare zu
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Themen aus der Innen- und AuBlenpolitik sowie der Wirtschaft als die
Abonnementzeitungen.
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HANS W. GIESSEN

Nur noch Kommentare?

Zum Verschwinden eines Genres — am Beispiel der
Stiddeutschen Zeitung

1.  Zur Geschichte, Begriindung und Problematik der
Trennung zwischen objektiven und subjektiven
Textsorten

Zu den klassischen Standards des Journalismus z#hlt die strikte Tren-
nung zwischen der ,,normalen® Berichterstattung, die ausschlieBlich auf
Fakten beruhen und diese wiedergeben soll, und Interpretationen oder
gar Bewertungen, die in der Regel von der Berichterstattung separiert
und als Kommentar markiert werden (vergleiche etwa WEISCHENBERG
2001). Kommentare werden unter anderem durch ihre Positionierung,
aber etwa auch durch die Nennung der Person des Kommentierenden als
subjektive Textsorte kenntlich gemacht.! Weil sich die folgende Unter-
suchung des Beispiels der Siiddeutschen Zeitung bedient, sei dies auch
anhand dieser Zeitung verdeutlicht: Es gibt dort jeden Tag auf der vier-
ten Seite, die, stets mit identischem Aufbau, als Meinungsseite iiber-
schrieben ist, iiberwiegend meinungsbetonte, also kommentierende Bei-
trige. Ahnlich ist die Situation bei anderen Tageszeitungen. Alle weisen
eigens hervorgehobene Seiten oder zumindest Seitenteile (oder, wie bei
der Frankfurter Allgemeine Zeitung, mehrere Seitenteile) auf, die sich
ausschlieBlich und explizit der Kommentierung widmen. Die Gestaltung
der Seiten beziehungsweise Seitenteile ist im Einzelnen etwas unter-
schiedlich: Mitunter werden Kommentare und Leserbriefe auf einer

1 Vgl. BURGER (2005); GIESSEN (2012); LENK (1999, 2005, 2011); LENK
(2012) fand aber auch Beispiele, in denen auf eine namentliche Nennung
des Kommentierenden verzichtet wurde. Weiters LENK/VESALAINEN
(2012); LUGER (1995); NOWAG/SCHALKOWSKI (1998); RAMGE/SCHUSTER
(2001); SCHALKOWSKI (2011).
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Seite gekoppelt (Die Welf); mitunter werden eigene Kommentare mit
einer (ebenfalls ausschlieBlich — nun aber fremde — Kommentare umfas-
senden) Presseschau auf einer Seite zusammengefasst (zum Beispiel in
der Siiddeutschen Zeitung). In jedem Fall scheint es, dass die interpre-
tierenden, bewertenden und kommentierenden Textsorten deutlich als
solche kenntlich gemacht werden sollen.

Diese klassischen Standards haben sich in den westeuropdischen
Landern im Zuge der Aufklarung und den damit einhergehenden Ratio-
nalisierungs- und Abstrahierungsprozessen (etwa auch zwischen Politik
und Recht) langsam herausgebildet (FAULSTICH 2006).

In der deutschen Geschichte wurden diese Differenzierungen in der
Zeit des Nationalsozialismus wieder zurliickgenommen, da die national-
sozialistische Konzeption ,Parteilichkeit® als explizites Ziel journalisti-
scher Arbeit gesehen hatte (FREI/SCHMITZ 1999). Die Trennung von Be-
richterstattung und (parteilicher) Bewertung wurde daher nach dem
Zweiten Weltkrieg durch die Westalliierten umso rigoroser zum Stan-
dard erhoben (STOBER 2005). Nun erhielten nur noch Zeitungen Publi-
kationslizenzen, die sich diesem Prinzip verpflichtet sahen; das galt auch
fiir Osterreich (SCHMOLKE 1995).

In der Schweiz galten die differenzierenden Standards ohne histori-
sche Briiche (PADEL 1998); die insbesondere in den anglo-amerikani-
schen Besatzungszonen, aber auch in der franzosischen Besatzungszone
Deutschlands etablierten Standards galten in der sowjetischen Besat-
zungszone nicht, da dort ebenfalls ein — wenngleich natiirlich anders be-
griindeter — parteilicher Journalismus gefordert wurde (MATYSIAK
2009).

In Westdeutschland, Osterreich und auch der Schweiz hatte das
anglo-amerikanische Modell jedoch iiber lange Jahre strikte Giiltigkeit.
Die Trennung zwischen objektiven und subjektiven Textsorten galt als
Prinzip, das absolute Giiltigkeit hatte. Erst im Zuge der sozialphiloso-
phischen und politischen Diskussionen seit Ende der sechziger Jahre
wurde es zunehmend hinterfragt, da sich nun die Einsicht herauskristal-
lisierte, dass es Objektivitdt im Sinn einer wirkungsneutralen Wahrheit
im gesellschaftlichen Kontext kaum geben kann. Diese Diskussion
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wurde im Ubrigen nicht nur in (West-) Deutschland gefiihrt, sondern
auch in anderen von der anglo-amerikanischen politischen und wirt-
schaftlichen Tradition gepridgten Léndern, beispielsweise in Spanien
und Frankreich (GIESSEN 2013), und auch in den Vereinigten Staaten
von Amerika selbst. BARNHURST/MUTZ (1997) haben beispielsweise
festgestellt, dass auch dort nicht nur Boulevardblitter, sondern auch
(und gerade?) die Qualititszeitungen immer seltener ,,nur reine Ge-
schehnisse darstellten, sondern es zunehmend als ihre Aufgabe empfan-
den, dem Leser Hilfestellungen dabei zu geben, die Geschehnisse ein-
ordnen zu konnen.

Natiirlich gelingt die Gratwanderung zwischen ,Einordnung‘ und
,Kommentierung‘ nicht immer; die beschriebene Entwicklung ist daher
auch nicht ohne Kritik geblieben (MUTZ 2001). Dennoch scheint das
Paradigma zu dominieren, dass es sinnvoll und notwendig ist, Hinter-
grundinformationen und Implikationen fiir zukiinftige Entwicklungen in
die berichtenden Beitrdge einzubinden. Die Bereitstellung von Kontext-
informationen und die Mdglichkeit, Ereignisse einzuordnen und zu ver-
stehen, werden demnach als wichtige Aufgaben auch des berichtenden
Journalismus in einer immer komplexer werdenden Welt gesehen (GIES-
SEN 2013).

Damit wird die traditionelle Grenze zwischen objektiven und sub-
jektiven Textsorten verschoben. MUTZ (2001) meint gar, dass die frither
sehr strenge Abgrenzung zwischen den Textsorten génzlich ver-
schwinde oder doch zumindest erheblich undeutlicher werde. Dieser
Eindruck entspricht auch meinen Beobachtungen.

Was sind die Konsequenzen dieser Entwicklung? Die Hypothese
lautet, dass sich subjektive (bewertende und einordnende) Informatio-
nen immer héufiger auch in Artikeln finden lassen, die an Stellen und
mit Aufgaben publiziert werden, die friiher lediglich ,objektiven Text-
sorten vorbehalten waren, so dass solche Beitrdge immer subjektiver
werden: Sie wollen explizit analysieren und gar interpretieren, sie nut-
zen personalisierende Stilmittel, sind phasenweise gar emotional oder
nehmen doch zumindest immer haufiger emotionalisierende Elemente
und Sprachschemata auf. Falls diese Hypothese verifiziert werden kann,
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verschwinde die exklusive Funktion und Aufgabe der traditionell sub-
jektiven Genres.

Die Frage ist, ob damit der Kommentar als formal und inhaltlich
eigenstindige, zumindest als streng abgrenzbare Textsorte noch eindeu-
tig identifizierbar ist — oder ob er sich auch im Blick der Leser zuneh-
mend auflést im weiten Umfeld meinungsbetonter Texte.

Diese Frage wirft mehrere Probleme auf, deren Losung auf ver-
schiedene Weisen angegangen werden kann. Hier soll untersucht wer-
den, welche Konsequenzen diese Entwicklung fiir die subjektiven
Textsorten hat. Wenn die ,objektiven‘ Textsorten immer subjektiver
werden, verschwindet zumindest das (ehemalige) Alleinstellungsmerk-
mal der subjektiven Textsorten. Die Frage ist, wie sich dies innerhalb
des Felds der subjektiven Textsorten auswirkt. Die Vermutung ist nahe-
liegend, dass sie sich, sollte noch immer Wert auf ihre Existenz gelegt
werden, noch weiter ,subjektivieren‘, also in der Tendenz dorthin bewe-
gen, wo sich bisher die subjektivste Textsorte befand. Dies war traditio-
nell der Kommentar. Als Hypothese soll daher formuliert werden, dass
die ,,Subjektivierung® der ,objektiven® Textsorte in einer Schubbewe-
gung zu einer ,,Kommentarisierung* der anderen traditionell subjektiven
Textsorten (wie ,Hintergrundartikel® oder ,Erklérstiick®) fiihrt, dass es
also auch innerhalb des Felds traditionell subjektiver Textsorten zu einer
weiteren Intensivierung des wertenden und kommentierenden Anteils
gekommen ist.

Die Frage wird auf verschiedene Art und Weise untersucht:

a) textanalytisch — mit Hilfe einer exemplarischen Einzelfallstudie
b) rezeptionsorientiert/pragmatisch — durch eine Nutzerbefragung
¢) produzentenseitig — durch Befragung eines Autors/Redakteurs

Zum Zweck der Einzelfallstudie und der Nutzerbefragung wurde in der
15. Kalenderwoche 2014 (Montag, 7. April 2014, bis Samstag, 12. April
2014) ein Textkorpus erhoben. Zu diesem Zweck wurde in dieser Zeit
die Meinungsseite der Siiddeutschen Zeitung gesammelt. Es handelte
sich um die erste Kalenderwoche des Unterrichts im Sommersemester
2014 an der Universitét des Saarlandes. Der Erhebungszeitraum erklért
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sich daher, dass die Befragung mit Studierenden der Universitét durch-
gefiihrt werden sollte, so dass sie nur wahrend des Lehrbetriebs stattfin-
den konnte; das Korpus musste also im Vorfeld, aber doch in zeitlicher
Nihe zusammengestellt worden sein (in der 16. Kalenderwoche wurden
das Korpus ausgewertet und die Befragung vorbereitet; die Befragung
fand dann in der 17. Kalenderwoche 2014 statt).

Die Gestaltung der Meinungsseite entsprach in der 15. Kalenderwo-
che 2014 exakt den Charakteristika, die auch fiir die Ausgaben in den
Monaten und Jahren zuvor giiltig waren.

2.  Die Meinungsseite der Siiddeutschen Zeitung

Die entsprechende Seite weist die Seiteniiberschrift Meinung auf. Mit
der Ausnahme des Impressums und eines Personenportraits sind hier nur
Kommentare und andere meinungsbetonte Artikel zu finden. Es handelt
sich stets um die vierte Seite im ersten Buch der Zeitung.

Der Aufbau der Seite ist offenbar streng festgelegt. Sie ist optisch,
d.h. beziiglich des formalen Aufbaus, jeden Tag identisch gestaltet.
Grundsitzlich weist sie, wie alle Seiten der Siiddeutschen Zeitung, sechs
Spalten auf.

Die beiden Spalten auf der linken Seite des Blattes sind mittels eines
Balkens abgetrennt. Hier stehen jeden Tag in der Regel vier Kommen-
tare. Nur in Ausnahmefillen ist der Hauptkommentar, der den oberen
Platz einnimmt, so grof3, dass insgesamt nur Platz fiir drei Kommentare
bleibt. Dies war im Untersuchungszeitraum, der 15 Kalenderwoche
2014, lediglich an einem Tag, am Samstag, dem 12. April 2014 der Fall.
Es ist aber grundsétzlich so, dass der Hauptkommentar langer ist als die
drei darunter gesetzten Kommentare; im Ausnahmefall der Samstags-
ausgabe war die unterschiedliche Liange noch eklatanter.

Zudem ist die rechte Spalte auf ghnliche Weise abgetrennt. Hier fin-
det sich die (eher objektive) Textsorte Aktuelles Lexikon sowie (als sub-
jektive und explizit meinungsorientierte Textsorte) der so genannte
Blick in die Presse; damit sind Fremdkommentare gemeint (,,die Mei-
nung der anderen®). Man findet in dieser Presseschau Kommentare
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(keine anderen Textsorten — lediglich meinungsbezogene Artikelaus-
schnitte) aus anderen nationalen und internationalen Zeitungen, die von
der Redaktion gegebenenfalls ins Deutsche iibersetzt worden sind. Zu-
dem findet sich im unteren Bereich der rechten Spalte das Impressum
der Siiddeutschen Zeitung, erneut eine (rein) objektive Textsorte.

In den drei mittleren Spalten der vierten Seite finden sich, ebenfalls
jeden Tag auf identische Art und Weise présentiert, vier Blocke. Die
obere Position wird von der Karikatur des Tages eingenommen, also ei-
ner ebenfalls subjektiven und wertend-kommentierenden, wenngleich
iiberwiegend visuellen Darstellungsform. Unterhalb der Karikatur be-
findet sich ein Text, der offenbar historisch die Funktion des ,Erklér-
stiicks® hatte; dies wird im Folgenden begriindet werden.

Unterhalb des ,Erklarstiicks® findet sich téglich ebenfalls an identi-
scher Position ein Personenportait unter der Uberschrift Profil. Dies ist
eine Textsorte, die zweifellos personalisierend und mithin ebenfalls sub-
jektiv ist (DA SILVA WEBER 2010). Unterhalb des Personenportaits ist
schlieBlich ein weiteres ,Erklarstiick® zu finden.

Diese drei Texte sind subjektiv, einordnend und interpretierend,
aber historisch offenbar von den expliziten Kommentaren zu unterschei-
den; ansonsten ergibe die strenge Aufteilung keinen Sinn. Das ,Erklér-
stiick® muss also eine eigene, vom Kommentar distinkte Textsorte sein
oder zumindest gewesen sein.

Historisch war das ,Erklérstiick® zwar subjektiv, indem es nicht nur
Fakten reportierte, sondern auch psychologische und politische Positio-
nen referierte, aber nicht explizit meinungsbetont oder kommentierend.
Die Positionierung auf dieser Seite ist demnach offenbar zu einer Zeit
erfolgt, in der die klassischen journalistischen Textsorten noch aus-
schlieBlich faktenbezogen waren. Damals ging das ,Erklarstiick® {iber
die reine Faktenprisentation hinaus; es hatte damals bereits das Ziel, ei-
ner vertiefenden Einordnung der Fakten beziehungsweise der Darstel-
lung von Kontextinformationen zu dienen. Das ,Erklérstiick‘ hatte damit
Aufgaben zu erfiillen, die heute offenbar ,,normale* Bestandteile nach-
richtlicher Artikel sind (LUGER 1995; WEISCHENBERG 2001).
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Die Hypothese einer Konvergenz subjektiver Textsorten, die in Rich-
tung weiterer Subjektivitat erfolgt, impliziert, dass das ,Erklarstiick® nun
immer kommentierender wird.

Auch wenn Kommentare nach wie vor als zumindest eigens ausge-
zeichnete Textsorte existieren, ist mithin fraglich, ob sie angesichts der
»Subjektivierung® der ehedem objektiven Textsorten jenseits der forma-
len Préadikation nach wie vor erkenn- und identifizierbar sind.

Wenn die formulierte Hypothese korrekt sein sollte, miisste sich in-
zwischen beispielsweise die Textsorte des ,Erklérstiicks® derjenigen des
Kommentars angenéhert haben. Fraglich ist also, ob sich die beiden ,Er-
klarstiicke® in den drei Spalten der Seitenmitte von den Kommentaren,
die sich in den beiden linken Spalten finden, unterscheiden.

Jenseits der Positionierung erscheinen sie zundchst recht dhnlich.
Zumindest der Hauptkommentar und die beiden Texte in den drei mitt-
leren Spalten haben etwa dieselbe Lange (im Gegensatz zu den zwei bis
drei kiirzeren Kommentaren unter ihm). Auch eine inhaltsanalytische
Sichtung im Vorfeld der Untersuchung hat keine Unterschiede deutlich
werden lassen.

In mehreren Féllen sind es auch dieselben Autoren, die Texte fiir
beide Positionierungen schreiben; die Texte sind, einer zumindest ober-
flachlichen Betrachtung zufolge, vom personlichen Stil der jeweiligen
Autoren geprigt, unterscheiden sich aber nicht in Relation zur Positio-
nierung, so dass ihre Abfassung offenbar nicht durch textsortenspezifi-
sche Uberlegungen geleitet wurde. Im Untersuchungszeitraum hat bei-
spielsweise STEFAN KORNELIUS einen entsprechenden Text am 7. April
2014 auf der Position des Hauptkommentars und am 9. April 2014 auf
der Position des klassischen ,Erklarstiicks® veroffentlicht. HERIBERT
PRANTL war sogar drei Mal vertreten: am 9. April 2014 auf der Position
des Hauptkommentars, am 7. April und am 11. April 2014 auf der Posi-
tion des klassischen Erkldrstiicks. Ein weiteres Beispiel ist der Autor
ROBERT ROBMANN, der am 7. April 2014 auf der Position des zweiten
Kommentars und am 10. April 2014 auf der Position des klassischen Er-
klarstiicks verdffentlicht hat.
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Wie gesagt, scheinen sich die Texte nicht signifikant zu unterscheiden.
Dies kann inhaltsanalytisch bestétigt werden, wie bereits ein kurzer
Blick auf die Titel demonstriert. So sind natiirlich die Kommentare wer-
tend, wie der Titel des Textes von STEFAN KORNELIUS verdeutlicht.

(1) Dachzeile: Wahlen in der EU
Uberschrift: Europas Moderne
Unteriiberschrift: Die Briisseler Hybrid-Maschine tuckert so vor sich hin
Autorenangabe: Von Stefan Kornelius
Quelle: Siiddeutsche Zeitung vom 7.4.2014, Seite 4, Kommentarspalte

Die Nutzung der Metapher der ,,vor sich hintuckernden Maschine* zur
Beschreibung einer biirokratischen Institution ist zwar géingig, aber in
der Tat vor allem ein wertendes Bild. Zumindest scheint der Autor die
offenbar weithin herrschende, durch die Metapher genédhrte wertende
Einschitzung nicht einmal zu diskutieren, sondern als Wertung zu be-
stétigen.

Aber auch im scheinbaren Erklédrtext dominieren Wertungen und
weniger Erklirungen. Erneut weist bereits die Uberschrift entspre-
chende Phrasen auf:

(2) Dachzeile: Ukraine
Uberschrift: Zeiten des Zerfalls
Unteriiberschrift: Die Ukraine braucht Ruhe, nicht noch mehr Druck aus
Russland
Autorenangabe: Von Stefan Kornelius
Quelle: Siiddeutsche Zeitung vom 9.4.2014, Seite 4, Mittelbereich

Besonders auffillig ist, dass der Autor die Ukraine und die Rolle des
Nachbarlands eindeutig normativ darstellt, indem er einen Ratschlag er-
teilt.

Ahnlich ist der Eindruck, den die Texte von HERIBERT PRANTL evo-
zieren. Dass sein in (3) genannter Kommentar entsprechende Qualitdten
aufweist, war anzunehmen, und in der Tat verdeutlicht bereits die Me-
tapher des ,,Erwachens* den kommentierenden Charakter des Textes:
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(3) Dachzeile: Vorratsdatenspeicherung
Uberschrift: Europas Gericht erwacht
Unteriiberschrift: Ein Urteil fiir den Schutz der Biirger in der digitalen Welt
Autorenangabe: Von Heribert Prantl
Quelle: Siiddeutsche Zeitung vom 9.4.2014, Seite 4, Kommentarspalte

Qualitativ gibt es aber kaum einen Unterschied zu Formulierungen des-
selben Autors auf der Position des ,Erklarstiicks®.

(4) Dachzeile: Strafrecht
Uberschrift: Drogen und Drohnen
Unteriiberschrift: ,,Krieg™ ist ein fiir das Strafrecht untauglicher, geféhrli-
cher Begriff
Autorenangabe: Von Heribert Prantl
Quelle: Siiddeutsche Zeitung vom 7.4.2014, Seite 4, Mittelbereich

Eine Formulierung wie diejenige, dass ein Begriff ,,untauglich* und gar
»gefahrlich® sei, ist eindeutig wertend und kommentierend.

Auch bei ROBERT ROBMANN scheint es wenig Unterschiede zu ge-
ben. Die Uberschrift seines Kommentars (5) ist ebenso wertend wie die
Uberschrift des ,Erklérstiicks® (6).

(5) Dachzeile: CDU-Parteitag
Uberschrift: Schlappe Rebellen
Autorenangabe: Von Robert RoBmann
Quelle: Siiddeutsche Zeitung vom 7.4.2014, Seite 4, Kommentar

(6) Dachzeile: Haushaltsdebatte
Uberschrift: Bequeme Regierung, armselige Opposition
Unteriiberschrift: Die Investitionen in Bildung und Forschung sind nur Bro-
samen
Autorenangabe: Von Robert RoBBmann
Quelle: Siiddeutsche Zeitung vom 10.4.2014, Seite 4, Mittelbereich

Welche Unterschiede bestehen (heute) zwischen den Kommentaren in
den beiden linken Spalten und den ,Erklérstiicken® in den drei mittleren
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Spalten? Wie bereits erwdhnt, war beabsichtigt, diese Frage auf ver-
schiedene Art und Weise zu kléren.

3.  Eine textanalytische Einzelfallstudie

Die Analyse der Texte ldsst keine Unterschiede erkennen. In einem Text
auf der Position des ehemaligen Erklérstiicks gibt es inzwischen eben-
soviele Bewertungen wie in einem Text auf der klassischen Kommentar-
Position. Dies sei am Beispiel der beiden Texte von ROBERT ROBMANN
dargestellt.

Der Text von ROBMANN, den wir auf der klassischen Position des
Kommentars finden, stammt vom 7. April 2014 und befasst sich mit der
Haushaltsdebatte im Deutschen Bundestag.

HAUSHALTSDEBATTE: Bequeme Regierung, armselige Opposition

Ohne den Fall Edathy hétte diese Bundesregierung vermutlich den besten
Start aller bisherigen Koalitionen hingelegt. Miitterrente, Mindestlohn,
Doppelpass, Okostrom-Reform und Rente mit 63 hat das Kabinett bereits
beschlossen. Zu vielen anderen Projekten liegen zumindest Gesetzentwiirfe
vor. Und selbst bei den Themen, die iiberraschend auf die Agenda kamen,
arbeiten Union und SPD fast reibungslos zusammen — sei es die Ukraine-
Krise oder der Bundeswehreinsatz in Zentralafrika. Das ist eine erstaunliche
Bilanz.

Die Kanzlerin hélt ihre neue Regierung deshalb fiir eine Musterkoalition
im Umsetzen von Versprechen. Damit mag sie noch nicht einmal unrecht
haben, der Koalitionsvertrag wird tatsdchlich in einem Affenzahn Punkt fiir
Punkt abgearbeitet. Aber genau darin liegt auch das Problem. Denn die Re-
gierung tut nur das, was im Koalitionsvertrag steht. Der ist angesichts der
Moglichkeiten einer Regierung mit 80-Prozent-Mehrheit aber ziemlich
armselig.

Merkel hat in der Generaldebatte des Bundestags erklért, eines ihrer
wichtigsten Anliegen sei die Wettbewerbsfahigkeit Deutschlands in der
Welt. Die Innovationsfihigkeit des Landes sei fiir seine Zukunft entschei-
dend, Kreativitit ,,der Treiber unseres Wohlstands®. Das ist wohl wahr. Die
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Regierung verhélt sich aber nicht entsprechend. Verglichen mit den 160
Milliarden Euro, die sie zusitzlich fiir Rentner ausgibt, sind die Investitio-
nen in Bildung, Forschung und Infrastruktur nur Brosamen.

Diesen Widerspruch zwischen Reden und Tun gibt es auch beim Haus-
halt. Ja, es ist gut, dass diese Regierung den ersten ausgeglichenen Etat seit
Jahrzehnten vorlegt. Angesichts der Umsténde ist dies aber keine besondere
Leistung. Die Steuereinnahmen sind so hoch wie noch nie, die Sozialkassen
iibervoll, die Arbeitslosenquoten niedrig und die Zinsausgaben wegen des
krisenbedingten Runs auf deutsche Staatsanleihen minimal. Deutschland
lebt gerade vergleichsweise paradiesisch. In solchen Zeiten miisste man
iiberfillige Strukturreformen durchsetzen und hart sparen, um sich Spiel-
rdume fiir schlechte Zeiten zu schaffen. Aber die Regierung schopft aus dem
Vollen — siche Rente. Sie ist eine Wohlfiihl-Koalition. Vor diesem Hinter-
grund ist es absurd, wenn SPD-Fraktionschef Oppermann in der Generalde-
batte sagt, er wiirde Finanzminister Schauble gerne eine Keynes-Medaille
fiir seinen tollen Etat verleihen. John Maynard Keynes ist doch gerade der
Apologet des antizyklischen Haushaltens, das Schiuble ignoriert.

Warum die Regierung damit durchkommt? Zum einen, weil Wéhler —
zumindest kurzfristig — Geschenke mehr lieben als Reformen. Davon weil3
die SPD seit Agenda-Zeiten ein Lied zu singen. Zum anderen, weil sich
diese groBe Koalition, anders als die letzte, nur mit einer schwachbriistigen
Opposition auseinandersetzen muss. Nach den Auftritten von Katja Kipping
& Co. in der Generaldebatte sehnte man sich jedenfalls nach Gastoppositi-
onsrednern wie Joschka Fischer, Oskar Lafontaine und Guido Westerwelle.

Bereits im Titel finden wir eine deutlich bewertende Position. Die Re-
gierung wird als ,,bequem‘ bezeichnet, die Opposition als ,,armselig®.
Insbesondere armselig ist ein stark negativ wertender Ausdruck. Aller-
dings geht der Kommentar kaum {iber diese Polarisierung des Titels hin-
aus, eher im Gegenteil. Alle wertenden Aussagen sind im Text abge-
schwicht — sowohl positiv als auch negativ wertende Aussagen: Die ak-
tuelle Bundesregierung hitte ,,ohne den Fall Edathy* den ,,vermutlich*
besten Start ,,aller bisherigen Koalitionen hingelegt*; auch die Zustim-
mung des Autors ,,Ja, es ist gut” zum ,ersten ausgeglichenen Etat seit
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Jahrzehnten erfolgt ohne Komparation und wird durch ein vorgescho-
benes ,,Ja*, das suggeriert, die Bestitigung miisse gegen welche Beden-
ken auch immer hervorgehoben werden, ebenfalls eher eingeschrankt.
Abgeschwicht ist auch die negativ wertende Aussage des Titels: Im
Text wird die armselige Opposition als schwachbriistig bezeichnet — ein
nach meinem Sprachgefiihl etwas weniger stark abwertender Ausdruck.

Im Vergleich zum Text, der sich auf der Position des Kommentars
befindet, wirkt der Text auf der Position des Erklarstiicks meinungsfreu-
diger. Am 10. April 2014 befasste sich der Autor mit dem CDU-Euro-
paparteitag.

CDU-Parteitag: Schlappe Rebellen

Sie heifit zwar Christlich Demokratische Union — was die CDU am Wo-
chenende in sich vereint hat, ist aber trotzdem erstaunlich. Auf ihrem Par-
teitag beschlossen die Christdemokraten ein Europaprogramm, in dem sie
die Rente mit 67 loben und den Rest der EU auffordern, die Lebensarbeits-
zeit ebenfalls zu verldngern. Dabei fiihrt die CDU hierzulande gerade die
Rente mit 63 ein. So ein dreistes Doppelspiel kennt man ansonsten eher von
der CSU.

Der Umgang der CDU mit der Rente offenbart aber auch die Schwéche
ihres Wirtschaftsfliigels. Es wire vor allem an ihm gewesen, die Scheinhei-
ligkeit der Union zu beklagen. Vor dem Parteitag plusterten sich dessen Pro-
tagonisten zwar gehdrig auf, im Saal blieben sie dann aber peinlich fried-
lich. Christian von Stetten fiihrt als Chef des Parlamentskreises Mittelstand
die méchtigste Gruppe in der Unionsfraktion, Michael Fuchs ist der zustén-
dige Fraktionsvize. Die beiden konnten kraftvolle Stimmen sein, im Ange-
sicht der Kanzlerin trauten sie sich jetzt aber nicht einmal ans Rednerpult.
Carsten Linnemann, als Chef der Mittelstandsvereinigung Dritter im Bunde,
sprach zwar kurz — allerdings so sanft, dass die Kritik im Saal verpuffte.

Das ist drgerlich, denn die Rente mit 63 wére wegen ihrer Folgen tat-
sdchlich eine Debatte wert gewesen. Aber vor Renten-Rebellen a la Fuchs,
Linnemann und von Stetten muss keine Parteitagsregie Angst haben — und
die Kanzlerin erst recht nicht.
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Anlass des Textes ist die Beobachtung, dass die CDU auf ihrem Euro-
paparteitag Positionen eingenommen hat, die den von der Partei in
Deutschland vertretenen Positionen widersprechen. Dies wird zunichst
mit dem wertenden Ausdruck erstaunlich bezeichnet, der relativ neutral
klingt und eher Uberraschung suggeriert, aber, meinem Sprachgefiihl
zufolge, gerade durch das scheinbare Understatement besondere Auf-
merksamkeit erreicht. In der Folge gibt es fiir denselben Sachverhalt
aber auch deutlichere Ausdriicke, etwa ,,dreistes Doppelspiel* oder, zu
Beginn des darauffolgenden Absatzes, ,,Scheinheiligkeit®. Dreist ist ein
stark wertendes Lexem, das zum Ausdruck bringt, dass Konventionen
auf deutliche Weise verletzt wurden; &hnlich wie bei frech klingt hier
aber auch Anerkennung fiir eine gewisse Chuzpe mit; er ist also nicht
eindeutig negativ, aber doch in seiner wertenden Attestierung unzwei-
deutig. Scheinheiligkeit ist dagegen in diesem Kontext — bezogen auf
eine christliche Partei — ein schwerwiegender Vorwurf.

In der Folge werden Parteimitglieder, die sich dieser ,,Dreistigkeit*
und ,,Scheinheiligkeit® offenbar wider besseres Wissen nicht entgegen-
stellen, dem Spott preisgegeben. Schlielich wird kurz zu einem ernste-
ren Ton zuriickgekehrt, um eine sachliche und damit eindeutige Bewer-
tung zu formulieren (,,Das ist drgerlich*). AnschlieBend findet der Autor
zu seiner spottischen Position zuriick; die sachliche Kritik wirkt dadurch
noch stirker.

Insgesamt zeigt die Kurzanalyse beider Texte, dass sie beide wer-
tenden Charakters sind. Dies war fiir den Text auf der klassischen Posi-
tion des Kommentars zu vermuten gewesen. Der wertende Charakter des
Textes auf der klassischen Position des ,Erklarstiicks® bedeutet aber,
dass es sich auch hier um einen Kommentar handelt — und eben nicht
mehr um einen Text der Gattung, die dort erwartbar wiére.

Mehr noch: Der Text auf der klassischen Kommentarposition ist so-
gar schwicher wertend und kommentierend formuliert als der Text auf
der klassischen Position des ,Erklérstiicks‘. Diese Beobachtung legt
Schliisse nahe, die iiber die Vermutung, dass sich beide Textgattungen
einander angenéhert haben, hinausgehen. Wenn die klassischen Positio-
nen zumindest als historische Relikte noch ihre Funktion hétten, wére
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zu erwarten, dass der kommentierend-wertende Anteil bei einem Text
auf der ,Erklarstiick‘-Position geringer wére als bei einem Text auf der
Kommentarposition. Da offenbar das Gegenteil der Fall ist, spielt die
Positionierung offenbar (zumindest in diesem Fall, fiir den Autor RO-
BERT ROBMANN) iiberhaupt keine Rolle. Der Anteil der kommentie-
rend-wertenden Ausdriicke hiangt offenbar vom Inhalt ab, der keinerlei
Konsequenzen fiir die Position des Textes hat. Die Positionierung muss
mithin nach anderen Kriterien erfolgt sein als derjenigen des kommen-
tierend-wertenden Charakters des Textes.

4. Die Nutzerbefragung

Im Rahmen einer Einzelfallanalyse mégen immer noch zufillige As-
pekte eine Rolle spielen, auch wenn die Sichtung der anderen Texte, die
von jeweils ein und demselben Autoren stammen, die aber innerhalb der
Untersuchungswoche an beiden Positionen publiziert worden waren, zu
keinem andersartigen Befund fiihrt. Um die Belastbarkeit der Befunde
zu erhohen, sollte neben der Textanalyse eine Nutzerbefragung durch-
gefiihrt werden. Das Vorgehen folgt empirischen Befragungen, die ich
bereits frither durchgefiihrt hatte (GIESSEN 2011).

Insbesondere sollte versucht werden, einen hoheren Grad der Ver-
lasslichkeit der Befunde zu erreichen, indem Nutzer befragt werden, ob
sie einen Unterschied erleben, wenn sie nicht wissen, an welcher Posi-
tion ein Text erschienen ist. Ziel war also eine Erfassung der Rezep-
tionspréadispositionen beziiglich der entsprechenden Texte der Stiddeut-
schen Zeitung.

Zu diesem Zweck wurden Studierende der Universitdt des Saarlan-
des angeworben, die die Texte lesen und einordnen sollten. Sie erhielten
Kommentare und ,Erklarstiicke* der Siiddeutschen Zeitung und mussten
angeben, welche Textsorte sie jeweils vorfanden.

Es stand also die Nutzerperspektive im Vordergrund. Sie wurde ge-
wihlt, weil dadurch auch Nicht-Fachleute und ihre Eindriicke einbezo-
gen werden konnen. Zudem sollte die Befragung schriftlich erfolgen.
Dies sollte insbesondere ,Befragereffekte’ vermeiden, die entstehen
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konnen, wenn der Autor einer Hypothese (sowohl im Rahmen textinter-
pretatorischer Bemiihungen, als auch im Rahmen einer direkten, miind-
lichen Befragung) eigene Pramissen und Vermutungen bewusst oder un-
bewusst in den Vordergrund stellt.

Konkret wurde dabei wie folgt vorgegangen: Zunéchst wurden die
Hauptkommentare aus den beiden linken Spalten ausgedruckt. Ebenso
wurde der jeweils obere der beiden Texte der drei mittleren Spalten, in
der klassischen Position des ,Erklarstiicks®, ausgedruckt.

Beide Texte (Hauptkommentar und der Text auf der Position des
,Erklérstiicks) waren jeweils etwa gleich lang; die Lénge stellt also kein
auffélliges Unterscheidungsmerkmal dar. Bei fiinf Ausgaben umfasst
das Korpus also insgesamt zehn Texte. Den Studierenden wurde jeweils
ein Text aus der Positionierung des klassischen Kommentars und ein
Text aus der Positionierung des klassischen ,Erklarstiicks® vorgelegt.
Die beiden von den Studierenden zu beurteilenden Texte stammten also
stets aus beiden Korpora, waren innerhalb der beiden Korpora aber zu-
fallig ausgewdhlt.

Die Studierenden selbst wussten dies aber nicht. IThnen wurde ledig-
lich die Information gegeben, dass sie zwei Texte aus dem vorhandenen
Korpus erhielten. Das Zufallsprinzip kann auch, so wurde ihnen unter-
stellend mitgeteilt, dazu fiihren, dass sie jeweils zwei Kommentare oder
zwei Erklérstiicke zugewiesen erhielten.

Die Studierenden wurden per Aushang im Hauptgebaude der Philo-
sophischen Fakultiten der Universitit des Saarlandes akquiriert. Es
konnten 18 Studierende befragt werden. Dennoch ist das Ergebnis so
eindeutig, dass von einem signifikanten, zumindest validen und reliab-
len Ergebnis ausgegangen werden kann.

Die Probanden wurden aufgefordert, zunédchst beide Texte zu lesen.
Sie erhielten lediglich die Information des Erscheinungsortes (Siiddeut-
sche Zeitung) und -zeitraums (15. Kalenderwoche 2014).

Die Probanden hatten fiinf Minuten, um jeweils einen Artikel zu le-
sen. Nach zehn Minuten erhielten sie ein Blatt mit lediglich zwei Fragen,
unter denen Platz fiir individuelle Ausfiihrungen war. Die Befragung
war damit als qualitative Untersuchung angelegt. Die erste Frage lautete:
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1. Um welche Textsorte handelt es sich Threr Meinung nach bei
Text 1 und bei Text 27

Alle Probanden bestitigten ohne Ausnahme, dass es sich ihrer Einschit-
zung zufolge bei jeweils beiden ihnen vorgelegten Texten um Kommen-
tare handele. Sie scheinen mithin (allesamt) davon ausgegangen zu sein,
dass ihnen aufgrund des Zufallsprinzips jeweils zwei Kommentare zu-
gewiesen worden seien. Das Ergebnis ist eindeutig, obgleich die Frage
offen formuliert und beide Textsorten(varianten) jeweils explizit ange-
sprochen wurden. Diese Eindeutigkeit kann auch als Beleg fiir die Vali-
ditét der Untersuchung gesehen werden. — Die zweite Frage lautete:

2. Nennen Sie bitte jeweils einen Indikator fiir [hre Einschitzung.

Insgesamt liberwiegt hier die Aussage ,,Gesamteindruck* (oder dhnliche
Formulierungen), gefolgt von der Kategorie ,,wei3 nicht/keine Angabe*.
Dies ist ein bei solchen Befragungen iibliches Antwortverhalten: Die
Probanden empfinden sich nicht in einer fachlichen Priifung; aufgrund
der Freiwilligkeit gibt es keinen Druck zu intellektuellen Anstrengun-
gen.

Fiinf Texte ,Kommentar® (links) / 18 Probanden

konkrete Textbelege 20
Gesamteindruck 38
Weil} nicht / keine Angabe 32

Fiinf Texte ,klassische Erklarstiick-Position‘ (Mitte) / 18 Probanden

konkrete Textbelege 16
Gesamteindruck 39
WeiB nicht / keine Angabe 35

Tabelle 1: Begriindung der Einordnung durch die Probanden
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SchlieBlich ist auch nicht klar, wie viele Probanden beispiclsweise
Sprachwissenschaft studieren und von daher das intellektuelle Riistzeug
beziehungsweise die fachliche Kompetenz haben, um entsprechende
Beispiele benennen zu konnen. Von daher konnen die Antworten zur
zweiten Frage lediglich als Ergénzung zur ersten Frage dienen; ihre ei-
gentliche Aussagekraft ist sehr eingeschrénkt.

In jedem Fall ist auffallend, dass sich kein signifikanter Unterschied
zwischen Kommentar und ,Erklarstiick® finden lésst.

5.  Die Produzentenperspektive — Befragung eines Autors/
Redakteurs

SchlieBlich wurde versucht, einen Hinweis zur Klarung der Frage durch
die Autoren bezichungsweise die Redaktion zu erhalten. Zu diesem
Zweck wurde der leitende Redakteur der Siiddeutschen Zeitung, DETLEF
ESSLINGER, im Rahmen eines Telefonats befragt. Die Wahl fiel auch
deshalb auf ESSLINGER, weil angenommen wurde, er stehe den theore-
tischen Uberlegungen im Vorfeld mit Aufgeschlossenheit gegeniiber, da
er selbst als akademischer Autor medienlinguistische Fragen themati-
siert hat (vergleiche SCHNEIDER/ESSLINGER 1993) und daher Verstind-
nis fiir entsprechende Uberlegungen aufweisen miisste.

ESSLINGER bestitigte, dass seitens der Redaktion und mithin als
Vorgabe an die Autoren keine Unterschiede zwischen beiden Positio-
nierungen bestehen. Offenbar hat sich das ,Erklarstiick® aus Sicht der
Redaktion als eigene Textsorte aufgeldst. Aus Sicht der Redaktion spielt
die Platzierung ebenfalls keine Rolle mehr, zumal formale Unterschiede
(etwa: die Lénge der Dachzeilen) vor ,,wenigen Jahren* angeglichen
wurden. Dies sei offenbar die Folge eines langfristigen Prozesses gewe-
sen; die formale Angleichung sei deshalb eine Reaktion darauf gewesen,
dass sich bereits zuvor Texte an beiden Positionen mit Ausnahme der
erwihnten formalen ,,Kleinigkeiten* nicht mehr unterschieden hétten.



166 Hans W. Giessen

6. Interpretation und Zusammenfassung

Die unterschiedliche Platzierung scheint aus allen drei Perspektiven —
der Innensicht der Redaktion beziehungsweise der Autoren, der kurzen
Textanalyse und aus der Sicht der Probanden — der einzige Unterschied
zwischen den Texten, die in den mittleren Spalten ober- und unterhalb
des Personenportraits in der klassischen Position des ,Erklérstiicks* plat-
ziert sind, und dem explizit als Kommentar ausgewiesenen Text auf der
linken Spalte zu sein.

Die Hypothese konnte mithin bestétigt werden. Somit muss festge-
stellt werden, dass sich das ,Erklarstiick® als eigene Textsorte aufgeldst
hat. Weder den Nutzern (Lesern) noch den Produzenten (Autoren) schei-
nen Unterschiede zwischen den Texten auf den beiden Platzierungen
aufzufallen beziehungsweise wichtig zu sein. Heutige Redakteure
schreiben ganz selbstverstdndlich kommentierende Texte fiir beide Po-
sitionen (beziehungsweise: die Planungs- und Layoutredakteure fordern
kommentierende Texte ein und setzen sie dann offenbar nach anderen
Kriterien an die Positionen, die auf der Meinungsseite zur Verfligung
stehen).
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EDMUND SCHALKOWSKI

Gibt es eine Boulevardisierung des Kommentars
in den deutschen Regionalzeitungen?

1. Vorbemerkung

Dieser Beitrag basiert nicht auf einer empirischen Untersuchung, er ent-
hilt meine personlichen Eindriicke, die ich als Zeitungsleser, vor allem
aber als Leiter eines Instituts, das Zeitungsvolontire weiterbildet, im
Lauf der letzten zehn Jahre gewonnen habe.

Die jungen Journalisten, die an den verschiedenen Kursen im Institut
teilnehmen, kommen aus 20 bis 30 regionalen Tageszeitungen, die vor-
wiegend im Norden, Westen und Osten Deutschlands beheimatet sind.
Sie lassen sich wihrend der Kurse ihre Heimatzeitungen nachschicken.
Insgesamt reicht das Gebiet der kooperierenden Verlage von der Nord-
see-Zeitung in Bremerhaven iiber den Westfilischen Anzeiger in Hamm
bis zum Nordkurier in Neubrandenburg.

Damit présentiert sich eine Vielfalt von Blittern mit groBer Band-
breite hinsichtlich der Konzeption, des Layouts, der Texte. Die Gesamt-
heit dieser Blitter, iiber einen Zeitraum von zehn Jahren beobachtet, soll
als Basis genommen werden, um bestimmte Entwicklungen festzustel-
len.

2. Gibt es einen Trend zur Boulevardisierung der
Regionalzeitungen?

Was man meint, wenn man von Boulevard spricht, l4sst sich in zwei As-
pekte auseinanderlegen, die (optische) Seite des Layouts und die (inhalt-
liche) Seite der Ausrichtung der Texte.

Was das Layout angeht, so legt das Boulevard den Hauptakzent auf
Bilder: Bunt sind sie selbstverstdndlich, aber auch zahlreich und duflerst
variabel von riesig bis winzig. Die Texte dagegen sind in der Regel kurz,
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sie wirken oft als Anhdngsel der Bilder, als Elemente, die die primére
Wirkung des Bildes nur noch unterstiitzen.

Was die inhaltliche Ausrichtung betrifft, so sind alle einzelnen Texte
fokussiert auf reilerische Themen: Sex und Verbrechen, Tiere (sii} oder
rduberisch), Prominenz, Sport, Ungliicke und Absonderlichkeiten. Alle
Ereignisse sind oft dramatisiert und, wann immer es geht, personalisiert.
Die Sprache ist hochst anschaulich, zupackend, ohne jedwede Um-
schweife auf den Kern des Ereignisses zusteuernd.

Dabei bedient man bedenkenlos Vorurteile, von denen man an-
nimmt, das sie in der Masse der Leserschaft vorhanden sind, unter ande-
ren: ,,Die Reichen und Méchtigen bedienen sich zuerst, der kleine Mann
zahlt die Zeche.* ,,Die da oben sind die Bosen, wir hier unten die Guten.*
,,Es gibt keine Gerechtigkeit, wohl aber das Schicksal: Die Reichen und
Schonen bezahlen am Ende doch.*

Die Weltsicht insgesamt ist zugeschnitten auf den sogenannten klei-
nen Mann, den einfach strukturierten Menschen aller Schichten mit rela-
tiv klaren Begriffen von Gut und Bose und relativ bescheidenen intellek-
tuellen Anspriichen. Sie lédsst sich nicht auf eine spezifische Position im
politischen Spektrum festlegen. Pointiert konnte man die Blattphiloso-
phie des Boulevards als handfesten Populismus mit einem Schuss (ver-
spieltem) Anarchismus bezeichnen.

Davon wird in den Regionalzeitungen der Trend zu mehr und grofBe-
ren Bildern und zu kiirzeren Texten {ibernommen. Nicht iibernommen
werden die Fokussierung auf bestimmte Inhalte, noch weniger die hem-
mungslose Bereitschaft, dem Volk nach dem Mund zu reden. Die Regio-
nalzeitungen verstehen sich noch immer als in erster Linie universell be-
richterstattende und in MaBen aufkldrende Organe. Sie halten die Ba-
lance zwischen dem Boulevard und den anspruchsvollen iiberregionalen
Zeitungen, setzen sich ab von der Anbiederei der Boulevard-Zeitungen
wie von der intellektuellen Hochakrobatik der iiberregionalen Zeitungen.
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3. Gibt es einen Trend zur Boulevardisierung speziell des
Kommentars in regionalen Zeitungen?

Der Kommentar hat sich wie alle anderen Textformen, die in den heuti-
gen Zeitungen zum Einsatz kommen, geschichtlich entwickelt (SCHAL-
KOWSKI 2011, 12—14). Mit den anderen urteilenden Textformen Leitar-
tikel, Glosse und Kritik stammt er aus dem ausgehenden 18. und dem
beginnenden 19. Jahrhundert. Hintergrund ist die revolutiondre Umwal-
zung der alten aristokratisch-stdndischen zur modernen republikanisch-
egalitdren Gesellschaft. In diesem finalen Kampf setzte das Biirgertum
als Hauptakteur die Zeitung ein, die Anfang des 17. Jahrhunderts als rei-
nes Nachrichtenmedium entstanden war. Dazu musste es Textformen
entwickeln, die als Kampfimittel geeignet waren, also imstande waren,
nicht nur zu berichten und zu informieren, sondern zu analysieren, zu
kritisieren und zu karikieren.

Als wichtigstes Kampfinstrument bildete sich der Leitartikel heraus,
ein langer, das eigene Lager orientierender, oft polemischer Text; ein
Musterfall sind die Leitartikel von Josef Gorres in seinem Kampf gegen
Napoleon, die, wie ein Zeitgenosse sagte, ,,mit Feuer, nicht mit Tinte*
(GROTH 1928, 725) geschrieben waren. Daneben entstand die soge-
nannte Leitglosse, ein kurzer, scharfer, manchmal spéttisch-ironischer
Kommentar. Aus diesem entwickelte sich im Lauf des 19. Jahrhunderts
der moderne Kurzkommentar, der sich der rational argumentierenden
Elemente der Leitglosse beméchtigte, und die moderne Glosse, die ihre
satirisch-karikierenden Momente fiir sich reklamierte.

Dieser heutige Kurzkommentar, wie wir ihn gewohnt sind, enthélt
im Kern eine These, in der der Autor kurz und prézise sein Urteil formu-
liert, und eine Argumentation, in der die These moglichst schliissig be-
griindet wird. Seine Lénge betrédgt in der Regel 30 bis 40 Zeilen. Norma-
lerweise finden sich ein bis zwei Kommentare im Mantel und einer im
Buch Lokales. Sie stehen an fest im Layout fixierten Plétzen, oft auf den
ersten Seiten der Biicher oder auf einer speziellen Meinungsseite.

Und hier setzen die beobachteten Verdnderungen an: Es gibt seit ei-
nigen Jahren in den Regionalzeitungen einen Trend zu kiirzeren, zu mehr
und zu variabel positionierten Kommentaren.
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Stichwort Kiirze: Man findet jetzt mehr und mehr Kommentare mit einer
Lange von 20 bis 30 Zeilen. Das entspricht der Praxis im Boulevard, wo
beispielsweise bei Bild 10 bis 15 Zeilen iiblich sind. Was unter dem
Druck des beengten Platzes mit der Argumentation, dem Kernstiick des
Kommentars passiert, lasst sich ebenfalls bei Bild ablesen. Im Wesentli-
chen gibt es zwei Moglichkeiten:

Es wird ein kraftvolles Urteil ausgesprochen. Die Argumente aber,
die das Urteil unterstiitzen sollten, werden nur angefiihrt, benannt — ge-
rade nicht entwickelt. Dieses Verfahren ist kritisch zu sehen, weil es ei-
nen Gedanken nicht ausfiihrt und somit dem Leser fiir seine Urteilsbil-
dung nur wenig niitzt. Er bekommt Argumente geliefert, aber nur als
Schlagworte, kann sich also den begriindenden Hintergrund des Urteils
nicht zu eigen machen.

Oder man entwickelt ein oder zwei Argumente und lédsst die Gegen-
argumente unter den Tisch fallen. Dieses Verfahren heifit Standpunkt-
Kommentar und ist ebenfalls zu kritisieren, weil es suggeriert, es gibe
nur diese eine Position. Damit wird es der Sachlage nicht ansatzweise
gerecht. Aullerdem wiegt es den Leser in falscher Sicherheit; er ist, falls
er an einem Diskurs zum Thema teilnimmt, auf die Gegenargumente
nicht gefasst.

Stichwort Quantitdt: Wenn statt ein bis zwei Kommentaren pro Tag
jetzt sechs bis acht geschrieben werden, dann werden die Texte unwei-
gerlich leichtgewichtiger, belangloser; denn es gibt pro Tag einfach nicht
geniigend Themen, die hinreichend kontrovers und substanzvoll sind,
dass es sich dariiber nachzudenken lohnt. Dadurch, dass jetzt nicht nur
die Chefredakteure und Ressortleiter die Kommentare schreiben, son-
dern auch Redakteure und sogar Volontére, gibt es einen Trend zu einem
neuen Ton in den Kommentaren: Sie kommen weniger glattgeschliffen
und routiniert, weniger gravitétisch und weltgeistmifBig daher, sondern
geben sich frischer, provokanter und emotionaler.

Stichwort Variable Position: Hatten frither die Kommentare einen
festen Platz im Blatt, so findet man jetzt mehr und mehr Kommentare im
Blatt verteilt, und zwar neben oder auch innerhalb des dazugehorigen
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nachrichtlichen Artikels. So sind im Buch ,,Blickpunkt* einer groflen Re-
gionalzeitung (Hessische/Niedersdchsische Allgemeine (HNA), 8. Mai
2014), das insgesamt acht Seiten umfasst und die Ressorts Politik, Wirt-
schaft, Regionales und Menschen enthilt, allein vier Kommentare plat-
ziert.

Das édndert wenig an den Inhalten des Kommentars, durchaus aber
die Rezeption durch den Leser: Weil der Leser, wo die Kommentare re-
gelmaBig stehen und neigt er eher dazu, kommentierende Texte zu igno-
rieren, so uberspringt er mit einer gewissen Automatik diese Stellen.
Uberrascht ihn aber neben oder in dem nachrichtlichen Text, den er ge-
rade liest, ein Kommentar, dann ist er deutlich bereiter, auch hierhinein
einen Blick zu riskieren, selbst wenn er mit einer Mehrheit der Leser
kommentierenden Texten wenig Interesse und Begeisterung entgegen-
bringt.

Als Fazit lassen sich diese Trends in den folgenden zwei Thesen zu-
sammenfassen:

1. Die Kommentare in den deutschen Regionalzeitungen zeigen zuneh-
mend mehr Meinung, weniger Argumentation.

2. Die Kommentare in den deutschen Regionalzeitungen kommen zu-
nehmend leichtgewichtiger, weniger welterklarend in der Sache und
direkter, frischer, emotionaler im Ton daher.

4. Was ist die Ursache dieser Trends?

Man muss nicht lange rétseln, was die Ursache dieser Trends ist. Es ist
die Entstehung des Internets, insbesondere der auf dem interaktiven Web
2.0 basierenden Social Media, und der daraus resultierenden Konvergenz
von Print, Online und mobiler Kommunikation. Es ist das ungeheuerli-
che Phianomen, das zum ersten Mal in der Geschichte der Menschheit
nicht nur ein paar tausend Redakteure in den Zeitungen und Sendeanstal-
ten die Moglichkeit haben, ihre Meinung in die Offentlichkeit zu bringen
und dort Gehor zu finden, sondern buchstéblich alle Biirger.

Das musste Auswirkungen haben auf Inhalt und Stil der 6ffentlichen
Kommunikation: Jetzt reden nicht mehr nur trainierte, argumentativ
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hochgeriistete Kommunikationsexperten, sondern im Prinzip alle, die
ihre Meinung sagen wollen, die sich aber das Korsett argumentativer Ra-
tionalitdt und die Selbstbeschrankung persuasiver Polemik nicht anzie-
hen, weil sie es nicht kennen oder mit voller Absicht gar nicht kennen
wollen.

Dementsprechend hat sich ein eigener Sound im Internet entwickelt,
der Sprache, Stil und transportierte Inhalte bestimmt: Die Sprache ist ein-
facher, weniger abstrakt-argumentierend, dafiir farbiger, plakativer, bild-
hafter. Der Stil ist weniger distanziert, reflexiv, dafiir emotionaler, pole-
mischer. Die Gedankenfiihrung ist oft witzig pointiert, schlagfertig, iro-
nisch, spottisch, statt von argumentativer Substanz von kraftvoller Rhe-
torik lebend. Insgesamt lésst sich zusammenfassen: Die MeinungséuBe-
rung im Internet wird wieder mehr verstanden als Instrument/Waffe statt
als Teil eines rationalen Diskurses — eine Riickkehr in die Zeit, in der die
urteilenden Textformen entstanden sind.

Zur Veranschaulichung einige Beispiele mit kurzen Texten aus dem
Netz. Sie kommentieren das Thema, dass zwei SPD-Politiker bei einer
Lieferung von Panzern moglicherweise Schmiergeld bezogen: (Stiddeut-
sche Zeitung, 21. Mai 2014)

Wozu die Aufregung? Beide ehemalige Abgeordnete haben ganz legal eine
Beratungsgesellschaft gegriindet, quasi eine Ich-AG, und hatten das kaum
zu glaubende Anféngergliick, dass genau zu diesem Zeitpunkt ein Konzern
wie Kraus-Maffei auf sie aufmerksam wurde und die beiden um Ratschlége
zu Waffengeschiften ersuchte. Neben ihrem Knochenjob als Abgeordnete
haben beide dann in ihrer Freizeit den Konzern nicht hdngenlassen und
Kraus-Maffei eine fundierte Beratung zukommen lassen. (MOHRKLAUS auf
sueddeutsche.de)

Die gute alte Tante SPD hat nun auch einen Korruptionsskandal. Aber
immerhin: Die Frauenquote stimmt. (MEINSENFDAZU auf sueddeutsche.de)

Der Konzern hat vor Monaten erklart, man habe weder Bestechungsgelder
gezahlt noch zahlen lassen. Das ist glaubhaft, denn man muss ja Vorgénge
immer beim geeigneten Namen nennen: Provision, Vermittlungsgebiihren,
Gratifikation, Preisverleihung, Motivationsprovision/Honorar fiir freie Mit-
arbeiter, die zum Gewinn der Firma beitragen. Bestechungsgeld oder Kor-
ruption sind ordinér entstellende Begriffe fiir gewinnbringende freie Tatig-
keiten. (VONFELTEN auf sueddeutsche.de)
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Bei Panzerdeals war Schmierung notwendig, schon allein wegen der Ket-
ten. (ROYED auf sueddeutsche.de)

5. Wie iibertrigt sich die Internet-Kultur auf die Zeitungen?

Die Antwort ist einfach: durch personelle Infiltration. Eine kleine, aber
sehr aktive Minderheit der Blogger, Social Media-Nutzer, Twitterer sind
Journalisten, und zwar aus eigenem Interesse und weil von Seiten der
Chefredakteure und Verleger sanfter Druck in diese Richtung ausgeiibt
wird. Diese Bewohner zweier Welten fungieren als Verbindungsglieder.
Sie inspirieren, eher unbewusst als mit Absicht, ihr eigenes Blatt, farben
den Diskursstil, der in ihrem Blatt herrscht, mit dem Diskurstyp der On-
line-Gemeinschaft.

Das ist alles in allem ein Gewinn fiir die Zeitungen mit ihrer bier-
ernsten Berichterstattung und ihren Kommentaren voll flachen Tiefsinns.
Bleibt zu hoffen, dass die Kollegen, die in beiden Welten unterwegs sind,
umgekehrt auch auf das Netz einwirken, dass sie, ohne dass die Leben-
digkeit lustvoller Polemik im Netz verloren ginge, die Inseln rationaler
Argumentation in der Online-Welt ein wenig vergroflern.
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MANFRED STEDE
Das Potsdamer Kommentarkorpus

Zusammenfassung

Wir geben einen Uberblick iiber das Potsdamer Kommentarkorpus, eine
Sammlung von Kommentaren aus zwei Tageszeitungen im Raum Ber-
lin/Brandenburg. Es gliedert sich in drei verschiedene Teilkorpora, die
je unterschiedlich mit linguistischen Informationen annotiert sind. Zu-
grunde liegt das Prinzip einer Mehr-Ebenen-Annotation, bei der Satzsyn-
tax, Koreferenz, rhetorische Struktur usw. unabhéngig voneinander und
nach expliziten Richtlinien manuell oder halbautomatisch annotiert wer-
den. Eine der Ebenen ist die argumentative Struktur des Textes, die nach
einem Schema im Sinne des dialektischen Ansatzes von FREEMAN
(2010) behandelt wird. Bei der Auswertung des Korpus konnen dann
Korrelationen auf verschiedenen Ebenen untersucht werden. Anwendun-
gen sind sowohl qualitative Studien tiber solche Zusammenhénge zwi-
schen Ebenen als auch das Training von computerlinguistischen Lernal-
gorithmen, um Annotationsausgaben auch automatisch bewiltigen zu
koénnen.

1.  Uberblick

In den frithen 2000er Jahren wurde das Potsdamer Kommentarkorpus
(engl. Potsdam Commentary Corpus, im Folgenden PCC) aus Texten der
Mdirkischen Allgemeinen Zeitung und des Tagesspiegel am Sonntag zu-
sammengestellt. Die Zielsetzung bestand darin, empirisches Material fiir
linguistische Untersuchungen der Textkohérenz und der Argumentation
zu gewinnen. Zu diesem Zweck wurde ein Teil des Korpus (unten als
MAZI175 beschrieben) zundchst mit Satzsyntax, Koreferenz-Relationen
sowie Baumstrukturen nach der Rhetorical Structure Theory (MANN/
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THOMPSON 1988) annotiert und fiir Forschungszwecke verfiigbar ge-
macht (STEDE 2004).

Das PCC ist in keiner Weise ein repridsentatives oder balanciertes
Korpus: Alle Texte sind derselben Textsorte zuzurechnen, und sie stam-
men, wie gesagt, aus lediglich zwei verschiedenen Zeitungen. Es lasst
sich also nicht fiir textsortenvergleichende Untersuchungen verwenden
oder fiir Fragestellungen, die eine aussagekriftige Menge verschiedener
Textquellen voraussetzen. Die Homogenitit resultiert aus dem Wunsch,
systematische linguistische Untersuchungen zu betreiben, die dann auch
fruchtbar fiir eine computerlinguistische, automatisierte Analyse sein
konnen. Ein zentrales Kriterium fiir die Wahl der Textquellen war, fiir
den Beginn solcher formal orientierter Untersuchungen zunéchst mit re-
lativ ,,einfachen® und leicht verstindlichen Kommentaren zu arbeiten.
Dies gilt fiir die Mdrkische Allgemeine als Regionalzeitung, und aus
Griinden, die wir in Abschnitt 2 besprechen, auch fiir die gesammelten
Tagesspiegel-Kommentare.

Der Wert des PCC resultiert aus seinen linguistischen Annotationen.
Wihrend es viele Korpora gibt, die hinsichtlich eines Phdnomens anno-
tiert sind, wie etwa der Satzsyntax oder der Koreferenz, ist die Mehrfach-
Annotation derselben Daten nicht haufig anzutreffen. Das PCC ist hin-
sichtlich der Textmenge relativ klein, hinsichtlich der Zahl der Annota-
tionsebenen aber unseres Wissens das reichhaltigste, und damit gerade
fiir das Deutsche eine einzigartige Ressource.

Grundsétzlich kann man bei solchen Annotationsvorhaben zwei An-
sitze verfolgen:

Ein theorie-getriebenes Vorgehen annotiert zundchst Morphosyntax
und dann weitere Ebenen systematisch auf der Basis der schon existie-
renden Annotationen. So werden zum Beispiel syntaktische Konstituen-
ten zu den Grundbausteinen aller weiteren Ebenen, etc.

Ein theorie-neutrales Vorgehen annotiert die einzelnen Ebenen un-
abhingig voneinander, um nicht von vornherein eine bestimmte syntak-
tische Perspektive zur Grundlage aller weiteren Phdnomene zu machen.
Stattdessen kann die Theoriebildung posthoc durch das systematische
Korrelieren verschiedener Ebenen unterstiitzt werden.
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Das PCC folgt im Wesentlichen dem zweiten Ansatz (STEDE 2008a).
Alle Annotationen erfolgen direkt auf der Textoberfliche und nicht auf
anderen Ebenen. Eine Ausnahme bildet die Identifikation von ,Diskurs-
segmenten‘, die dann drei anderen Annotationsebenen zugrunde gelegt
wird, die auf demselben Konzept einer minimalen Einheit beruhen, um
eine Vergleichbarkeit zu gewédhrleisten.

Abschnitt 2 beschreibt zunédchst die Motive der Textauswahl und
dann die Bildung von Teilkorpora. Im Zentrum steht MAZI175, ein frei
verfiigbares Korpus, das beziiglich Satzsyntax, nominaler Koreferenz,
Konnektoren und rhetorischer Struktur annotiert ist. Es kann iiber die
Webseite des Projekts' direkt bezogen werden. Weitere Ebenen, darunter
die Argumentationsstruktur, sind in einem anderen, eher experimentell
orientierten Teilkorpus behandelt. Alle Ebenen werden in Abschnitt 3
erldutert. AnschlieBend gibt Abschnitt 4 Auskunft zur technischen Um-
setzung, also zu den verwendeten Annotationswerkzeugen und der ge-
nutzten Datenbank. Zum Schluss folgt ein kurzer Blick auf verschiedene
Anwendungsmoglichkeiten des Korpus in Abschnitt 5, und eine Zusam-
menfassung mit Ausblick in Abschnitt 6.

2. Textauswahl und Teilkorpora
2.1  Markische Allgemeine Zeitung

Die Textsammlung begann im Jahr 2002 im Online-Archiv der Mdrki-
schen Allgemeinen Zeitung. Sie erscheint in Potsdam, ihr Einzugsgebiet
erstreckt sich aber {iber groBe Teile Brandenburgs. Uber mehrere Jahre
hinweg wurden insgesamt 1268 Texte von der Meinungsseite gesam-
melt, die einerseits in ,,roher* Textform fiir einige statistische Untersu-
chungen verwendet wurden (siehe Abschnitt 5), andererseits die Grund-
menge fiir die Bildung von Subkorpora bildeten. Das wichtigste ist
MAZI175, eine (zufdllige) Auswahl von 175 Kommentaren, die zunéchst
hinsichtlich der Rhetorical Structure Theory (MANN/ THOMPSON 1988)
annotiert wurden und damit das erste nicht-triviale deutschsprachige

1 https://www.ling.uni-potsdam.de/acl-lab/Forsch/pcc/pcc.html.
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RST-Korpus darstellten. Dank einer Kooperation mit dem Potsdamer
Teil des TIGER-Syntax-Annotationsprojekts (BRANTS u.a. 2002) wur-
den wenig spiter fiir alle 175 Texte die syntaktischen Satzstrukturen an-
notiert, spater kam dann noch Koreferenz hinzu (mehr Information zu
den Ebenen folgt im néchsten Abschnitt). Frithzeitig wurde der Kontakt
zum Zeitungsverlag hergestellt, um sicherzustellen, dass die Texte mit
ihren Annotationen fiir Forschungszwecke auch an interessierte Dritte
weitergegeben werden konnten. Dank einer entsprechenden Vereinba-
rung war eine ,,begrenzte Weitergabe gegen die Unterzeichnung einer
Lizenzvereinbarung mit der Universitidt Potsdam moglich (die im We-
sentlichen die Nicht-Weitergabe durch den Lizenznehmer regelte).

Nachdem sich das Korpus insgesamt weiterentwickelt hatte und fiir
eine komfortable Nutzung auch die linguistische Datenbank ANNIS zur
Verfligung stand (siehe Abschnitt 4), war die Nutzung durch Dritte er-
heblich einfacher geworden, und die Notwendigkeit der Lizenz-Unter-
zeichnung als ,,Verwaltungsvorgang* war etwas hinderlich. Nach erneu-
ter Kontaktaufnahme mit dem Verlag erhielten wir im Jahr 2013 die Er-
laubnis, die Texte unbeschrinkt — aber selbstverstindlich mit Nennung
der Quelle — verfligbar zu machen, sowohl in der ANNIS-Datenbank als
auch durch Weitergabe der Quelldateien. Dies gab den Anstof3 zu einer
»Neuauflage™ des Korpus: Sowohl die RST als auch die Koreferenz-An-
notationen wurden griindlich {iberarbeitet und verschiedene Fehler kor-
rigiert. Auch die Annotationsrichtlinien wurden in diesem Schritt einer
Uberpriifung unterzogen und aktualisiert. Als neue Annotationsebene
wurden Konnektoren und ihre Argumente hinzugefiigt. Das Ergebnis
war die Distribution von MAZI75 als Release PCC 2.0, das in
STEDE/NEUMANN (2014) dokumentiert ist. Das Korpus und die entspre-
chenden Annotationsrichtlinien sind seither iiber die in der Einfithrung
genannte Webadresse verfiigbar.

Die Texte in MAZI175 umfassen zumeist 8—10 Sétze und in der
Summa ca. 32000 Worter. Sie behandeln — wie nicht anders zu erwarten
— ein sehr breites Themenspektrum, das vom Streitiiber die Radwegerneu-
erung in einer kleinen Gemeinde in der Prignitz bis hin zur Weltpolitik
reicht, etwa der Frage, ob die rot- griine Bundesregierung Recht mit ihrer
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Entscheidung hatte, sich nicht am Irak-Krieg zu beteiligen (2003). Auch
der Typus der Kommentare ist keineswegs einheitlich. Einige vertreten
klar eine Position und werben beim Leser auch um Unterstiitzung fiir
selbige, viele jedoch stellen wenig mehr als eine subjektiv gefarbte Re-
formulierung der zugrunde liegenden Nachricht dar, bei der nur durch
gelegentliche lakonische Bemerkungen oder ironische Spitzen eine Au-
torenmeinung aufscheint.

2.2 Tagesspiegel am Sonntag

Noch wihrend der Sammlung der MAZ-Texte entstand in der Arbeits-
gruppe ein Interesse an der formalen Reprasentation der Struktur von Ar-
gumentationen (und an der etwaigen Mdoglichkeit, diese eines Tages auch
automatisch erkennen zu konnen). Aus den soeben genannten Griinden
erwiesen sich aber nur einige der MAZ-Kommentare als eine geeignete
Grundlage fiir eine Herausarbeitung von Thesen, Argumenten und etwa-
igen Gegengriinden: Sie argumentierten einfach nicht genug, oder mit-
unter nicht gut genug.

Unsere Aufmerksamkeit fiel auf den Berliner Tagesspiegel, der in
seiner Sonntagsausgabe im Lokalteil eine regelméBige Pro & Contra
Rubrik publiziert. Ein aktuelles Thema aus dem Alltagsleben oder der
Stadtpolitik wird zu einer Streitfrage zugespitzt, oft von der Form ,,Soll
man X tun oder nicht?*. Ein redaktioneller Hintergrundbeitrag erldutert
die Sachlage, und je ein Kommentar vertritt die Pro- und die Contra-Po-
sition. Verhandelt werden Fragestellungen wie ,,Soll es eine Kennzei-
chenpflicht fiir Radfahrer geben?*, ,,Sollen Hallenbader auch im Som-
mer 6ffnen?*, oder ,,Soll Berlin sich um die Olympischen Spiele bewer-
ben?“. Beide Antwort-Kommentare werden vor der Folie des Hinter-
grund-Beitrags geschrieben: Sie nehmen zwar nicht explizit Bezug auf
dortige Textpassagen, aber die Kenntnis der beteiligten Personen, Insti-
tutionen, Orte wird im Kommentar durchaus vorausgesetzt. Allem An-
schein nach entstehen die Pro- und die Contra-Antwort unabhéngig von-
einander; auf jeden Fall gibt es keine expliziten Querbeziige.
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Die von uns als ProCon40 zusammengestellten 40 Texte sind von dhnli-
cher Lange wie die der MAZ, doch infolge des Pro-Contra-Szenarios
von durchaus anderer Art. Unter einer Uberschrift im Stile von ,,Soll man
X tun? — Ja! (bzw.: Nein!)“ hat die Autorin oder der Autor keine andere
Wahl, als unmissverstdndlich eine Position zu beziehen und fiir diese Po-
sition Argumente stringent vorzubringen. Etwaige Gegenargumente
konnen erwihnt, miissen dann aber freilich auch wieder entkréftet wer-
den. Aufgrund der Langenvorgaben (alle diese Kommentare erscheinen
in einem Textfeld von gleichbleibender Grofe) bleibt kein Raum fiir aus-
schweifende Hintergrundinformationen, auch nicht fiir raumgreifende
rhetorische Mandver. Mit anderen Worten: Fiir die Anwendung eines
auch computerlinguistisch orientierten Annotationsschemas, das Thesen,
Argumente und Gegenargumente formal zueinander in Beziehung setzt,
und fiir die Untersuchung der linguistischen Markierung von Argumen-
tationsverldufen zdhlen diese Texte wahrscheinlich zu den bestgeeigne-
ten Grundlagen, die sich auf dem ,,Markt* der authentischen Texte finden
lassen.

2.3 Zusammenfassung

Die groBite Textmenge bildet MAZ1268 mit nicht-annotierten Kommen-
taren der Markischen Allgemeinen, die fiir statistische Auswertungen
von Oberflichenphdnomenen (Worthdufigkeiten etc.) niitzlich sind. Die-
ses Korpus ist derzeit nicht frei verfiigbar.

MAZI175, eine Teilmenge von MAZ1268, ist das Korpus, das als PCC
2.0 mit iiberarbeiteten Annotationsebenen frei verfiigbar ist: Dies sind
die Satzsyntax, Koreferenz, Konnektoren und Argumente sowie die rhe-
torische Struktur.

ProCon40 schlieBlich ist ein Korpus, das fiir eine Reihe weiterer An-
notationsebenen (insbesondere die Argumentationsstruktur) annotiert ist
und hausintern fiir verschiedene Experimente genutzt wird. Es besteht
aus Pro/Contra-Kommentaren des Tagesspiegel am Sonntag und kann
derzeit nicht publiziert werden.
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3. Die Annotationsebenen

In diesem Abschnitt erldutern wir die einzelnen Annotationsebenen, die
in den PCC-Teilkorpora vorliegen. Fiir jede dieser Ebenen gibt es Anno-
tationsrichtlinien, die fiir die Zielgruppe ,Linguistik-Studierende* konzi-
piert sind; AnnotatorInnen sollen damit angeleitet werden, moglichst ein-
deutige Annotationsentscheidungen zu treffen. Wie eingangs betont,
werden die einzelnen Ebenen weitgehend unabhingig voneinander bear-
beitet, insbesondere ist es nicht so, dass Entscheidungen, die bei der Syn-
taxannotation getroffen werden, Folgewirkungen auf die Behandlung an-
derer Ebenen haben.

Anhand der Richtlinien sind systematische Experimente zum inter-
annotator agreement moglich und fiir viele Ebenen auch durchgefiihrt
worden. Die Richtlinien sind zusammen mit einem Kapitel, das Informa-
tionen zum theoretischen Hintergrund der verschiedenen Ebenen vermit-
telt, als Online-Publikation verfiigbar (STEDE, im Ersch.)

3.1 Syntax

In den frithen 2000er Jahren wurde in einem gemeinsamen Projekt der
Universititen des Saarlandes, Stuttgart und Potsdam ein Annotations-
schema fiir eine moglichst theorie-neutrale Analyse syntaktischer Struk-
turen entwickelt, das TIGER-Schema (BRANTS u.a. 2004). Es handelt
sich um relativ flach gehaltene Konstituentenstrukturen, die zusétzlich
mit grammatischen Funktionen etikettiert sind. Die Kernreprésentation
eines Satzes ist eine Baumstruktur, doch fiir bestimmte Abhéngigkeits-
phianomene werden sog. secondary edges etabliert, die die Baumstruktur
verletzen, weil sie kreuzende Kanten erzeugen. Das Schema wurde im
Zuge ausgedehnter Korpusanalysen entwickelt, und am Ende stand das
Ergebnis eines gemél TIGER-Strukturen annotierten Korpus von 50.000
Satzen aus der Frankfurter Rundschau.? Dieses frei verfiigbare Korpus
wurde seither mit groBem Erfolg fiir das Training von automatischen
Syntax-Parsern und part-of-speech taggern genutzt.

2 http://www.ims.uni-stuttgart.de/forschung/ressourcen/korpora/tiger.html
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Die Mitarbeiter im Potsdamer Teilprojekt konnten gewonnen werden,
auch die MAZ175 Texte nach dem etablierten Schema zu annotieren.
Dies geschah halbautomatisch: Eine Software schlégt fiir den aktuell zu
bearbeitenden Satz eine erste Analyse vor, die dann vom Annotator ggf.
korrigiert werden kann.

3.2 Koreferenz

Die automatische Auflésung von Anaphern und weiteren Koreferenz-
Relationen ist fiir die Computerlinguistik ein zentrales Thema, das fiir
praktisch jede diskursbezogene Aufgabenstellung relevant ist: Wann im-
mer spezielle Informationen aus einem Text gewonnen werden sollen
(beispielsweise im Szenario einer Internet-Suchmaschine), ist fiir das
Versténdnis eines Satzes (,, Wer tut was?*) die Riickfithrung von anapho-
rischen Pronomen auf ihr Antezedens unerldsslich. Da entsprechende
Ansitze heute meist als maschinelles Lernverfahren arbeiten, sind anno-
tierte Korpora von zentraler Bedeutung. Fiir das Deutsche sind nur we-
nige solcher Ressourcen verfligbar, das PCC ist eine (wenn auch relativ
kleine) davon.

Die Annotation beschrinkt sich auf nominale Koreferenz; soge-
nannte Sachverhaltsanaphern, die sich auf ganze Verbalphrasen oder
Sétze beziehen, werden also nicht behandelt. Zudem annotieren wir le-
diglich die Referenzidentitét, bei der ein Diskursgegenstand als solcher
ein weiteres Mal erwdhnt wird. Kompliziertere Formen der indirekten
Wiederaufnahme (auch bekannt als bridging anaphora) werden nicht be-
handelt:

Gestern gab es die [Mitgliederversammlung]; unseres Vereins. [Die Teil-
nehmer]; erschienen zahlreich.

Die ,,Teilnehmer sind die der ,,Versammlung“ und darum als definite
Nominalphrase ausgedriickt, aber es besteht keine strikte Identitit zwi-
schen dem abstrakten Objekt der Versammlung und der Menge ihrer
Teilnehmer.
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Neben der bindren Koreferenz-Relation unterscheidet die Annotation
zwischen flir den Leser identifizierbaren (im Wesentlichen: definiten)
und nicht-identifizierbaren referierenden Ausdriicken (wie u.a. von
PRINCE 1992 vorgeschlagen). Auch werden anaphorische Verweise auf
Gruppen von Antezedenten markiert, die der Leser aus verschiedenen
referierenden Ausdriicken kombinieren muss. Das Korpus enthilt insge-
samt 1664 Koreferenz-Relation-Paare; in 21 Fillen ist das Antezedens
eine solche Gruppe. Neben den einzelnen Paaren konnen wir die Zahl
der referenticllen Ketten in den Texten ermitteln (zwei oder mehr Aus-
driicke verweisen auf denselben Gegenstand); dies sind 890.

3.3 Diskurssegmente

Als Ausnahme von der Vorgabe, moglichst wenig Abhingigkeiten zwi-
schen den Ebenen zu schaffen, hat die Aufteilung des Texts in Diskurs-
segmente explizit das Ziel, die Beschreibungseinheiten fiir einige spéter
zu nennende, textbezogene Analyseebenen zu definieren. Dies ist sinn-
voll, weil eine solche Segmentierung nun einmal Voraussetzung fiir jene
Ebenen ist, und es ist sowohl inhaltlich als auch 6konomisch geboten,
den Schritt einer generischen Basis-Segmentierung nur einmal zu gehen.

Auch bei der Segmentierung folgen wir einem mdglichst theorie-
neutralen Ansatz und markieren nurmehr grundlegende Hauptsatz- und
Nebensatztypen, wie sie etwa bei BUBMANN (Hrsg.) (2002) angegeben
werden. Dariiber hinaus muss jedoch den ,,unschénen Aspekten authen-
tischer Texte Rechnung getragen werden, und dies betrifft Regelungen
fiir parenthetische Einschiibe sowie fragmentarische ,,Sétze®, die einlei-
tend oder abschlieBend (manchmal vervollstandigend) zu ,,echten* Sat-
zen stehen kdnnen.

Das Ergebnis der Diskurssegmentierung ist eine sehr flache hierar-
chische Struktur, die Hauptsatz- und Nebensatzeinbettungen reflektiert
und alle abgegrenzten Einheiten mit einem Typ-Etikett versieht. Auf die-
ser Basis konnen die Anweisungen fiir weitere Annotationsebenen dann
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spezielle Regeln fiir die etwaige Zusammenfassung von Basis-Segmen-
ten formulieren. Keine dieser Ebenen wird aber kleinere Einheiten als
die hier definierten erzeugen.

3.4 Konnektoren und ihre Argumente

Fiir die Untersuchung der Textkohirenz stellen Konnektoren das zentrale
Bindeglied zwischen der sprachlichen Oberflédche und der zugrunde lie-
genden Textstruktur dar. Konnektoren sind keine syntaktisch homogene
Kategorie, die Gruppe umfasst unterordnende und nebenordnende Kon-
junktionen, bestimmte Adverbiale, sowie — je nach zugrunde gelegter
Definition — einige Pripositionen. Allen gemeinsam ist die Bedeutung
einer zweistelligen Relation, wobei ihre Argumente potenziell ,,satzwer-
tig* sind. Die linguistischen Formen der Argumente, oft als Konnekte
bezeichnet, konnen von entsprechend unterschiedlicher Form sein, so
dass die Annotation direkt an der Textoberfliche ausgefiihrt wird, unab-
hingig von der Syntaxanalyse und den Diskurssegmenten. Eine umfas-
sende Ressource zu den Konnektoren des Deutschen, mit grundlegenden
Uberlegungen zu ihrer Definition und detaillierten syntaktischen Analy-
sen haben PASCH u. a. (2003) vorgelegt.

Im Korpus sind insgesamt 1176 Konnektor-Instanzen annotiert. Im
Folgenden sind die Héufigkeiten derjenigen angegeben, die mehr als
fiinfmal auftreten.

und: 248 / wenn: 93/ aber: 89 /doch: 87/denn: 51 /auch: 41 /dann:
40 / oder: 29 / so: 26 / sondern: 25 / zwar: 23 | weil: 22 / deshalb: 22 | um:
19/ als: 17/ also: 17/ jedoch: 14/ damit: 14 / allerdings: 13 / ndmlich:
13 / dennoch: 11/ wegen: 10/ zum Beispiel: 9 / dabei: 9 / obwohl: 8 / da:
8 / schlief3lich: 8 / statt: 7/ trotz: 7

3.5 Rbhetorische Struktur

Nach der Rhetorical Structure Theory (RST) von MANN/THOMPSON
(1988) lasst sich ein kohdrenter Text durch eine Baumstruktur beschrei-
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ben, bei der benachbarte Textsegmente durch eine sogenannte Kohérenz-
relation verbunden werden; dieser Vorgang wiederholt sich rekursiv fiir
groflere Segmente, bis am Ende der gesamte Text von der geschlossenen
Baumstruktur tiberspannt wird. Mann und Thompson haben etwa 20 Ko-
hérenzrelationen vorgeschlagen, darunter beispielsweise verschiedene
kausale Relationen, kontrastive und konzessive, sowie relativ informati-
onsarme additive wie die Elaboration. Ein wichtiges Postulat der RST
besagt, dass die grole Mehrzahl der Relationen ,,ungleichgewichtig™ ist
in dem Sinne, dass eines der beiden Argumente eine groflere Wichtigkeit
fiir den Diskursverlauf und die Intentionen des Sprechers besitzt. Dies ist
der sog. Nukleus, und das weniger wichtige Element wird Satellit ge-
nannt.

Im ersten groB3en Korpusannotationsprojekt auf Basis der RST haben
CARLSON/MARCU (2003) den Relationsvorrat erheblich ausgeweitet und
ganz unterschiedliche Texte aus dem Wall Street Journal annotieren las-
sen. Fiir das textsortenspezifische PCC hingegen schien es geboten, mit
einem relativ kleinen Relationsinventar zu arbeiten und die Richtlinien
an einigen Punkten auf die Textsorte Kommentar zuzuschneiden; dazu
zahlt die Aufforderung an die Annotatoren, im Falle einer Mehrdeutig-
keit lieber eine ,,pragmatische* als eine ,,semantische* Relation zuzuwei-
sen: Nach dieser Unterscheidung von Mann und Thompson werden ers-
tere eingesetzt, um aktiv die Einstellung des Lesers zu beeinflussen, wéh-
rend letztere lediglich iiber einen komplexen Sachverhalt ,,in der Welt*
informieren. In unseren Richtlinien haben wir die Zuordnung der Relati-
onen etwas verdndert, die Unterscheidung im Grundsatz aber beibehal-
ten.

Die minimalen Einheiten der RST-Analyse ergeben sich im PCC
durch Ableitung aus der in Abschnitt 3.3 beschriebenen Basissegmentie-
rung: Hauptsétze und bestimmte Typen von Nebensétzen bilden jeweils
ein eigenstindiges RST-Segment; andere (wie zum Beispiel restriktive
Relativsitze) werden in die umgebenden Segmente integriert.

Im Korpus sind 3211 Relationen annotiert. Es folgt die Haufigkeits-
verteilung, wobei jede Verbindung zwischen zwei Elementen gezahlt
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wird (d. h., dass zum Beispiel eine Liste aus drei Elementen zweimal in
die Zahlung eingeht):

joint: 1890 / list: 353 / reason: 267 / conjunction: 234 / interpretation:
231 / elaboration: 204 / background: 163 / concession: 125 / antithesis:
123 / condition: 116 / circumstance: 113 / e-elaboration: 11 / cause:
101 / evidence: 99 / contrast: 98 / preparation: 87 / evaluation-s: 80 /
sequence: 65 / result: 46 / evaluation-n: 38 / purpose: 30 / disjunction:
20 / restatement: 17 / means: 11 / summary: 9 / solutionhood: 7 / jus-
tify: 4 / otherwise: 3 / enablement: 2 / motivation: 1 / unless: 1

3.6 Weitere Ebenen in ProCon40

Die bisher beschriebenen Ebenen wurden vollstindig auf dem MAZ175
Korpus annotiert und sind mit den Texten entsprechend frei verfiligbar.
Im Folgenden beschéftigen wir uns mit drei weiteren Annotationsprojek-
ten, die speziell die argumentierende Funktion der Texte in den Blick
nehmen. Aufgrund der Uberlegung, in einer ersten Phase zunichst mit
moglichst klar argumentierenden Beitrdgen zu arbeiten, bildet das Pro-
Con40-Korpus die Grundlage fiir Entwicklung und Test der entsprechen-
den Annotationsrichtlinien. Inwieweit sie sich dann auch auf die zum
Teil vager argumentierenden MAZ-Texte anwenden lassen, bleibt spéte-
ren Untersuchungen vorbehalten.

3.6.1 Inhaltszonen

Inspiriert durch den Vorschlag der move analysis von SWALES (1990)
und eigenen Vorarbeiten mit anderen Textsorten (vor allem Filmrezen-
sionen und Gerichtsurteilen) entstand als erstes grobes Raster der Argu-
mentationsanalyse die Definition textsortenspezifischer Inhaltszonen.
Die grundlegende Idee ist, dass eine wichtige definitorische Eigenschaft
einer Textsorte darin besteht, dass Exemplare dieser Sorte sich aus einem
bestimmten Inventar von ,,Bausteinen zusammensetzen. Einfache Bei-
spiele sind Kochrezepte, von denen wir als Leser eine Zutatenliste und
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eine Folge von Anweisungen erwarten; Bedienungsanleitungen, bei de-
nen sich Anweisungen mit Hintergrundinformationen und Warnungen
abwechseln konnen; oder Gerichtsurteile, die konventionell aus Rubrum,
Tenor, Tatbestand und Entscheidungsgriinden bestehen (welche sich ih-
rerseits wieder aus Unter-Zonen zusammensetzen). Zonen konnen fiir
eine Textsorte obligatorisch oder optional sein; die Anzahl und Reihen-
folge des Auftretens kann mehr oder weniger fest geregelt sein. Fiir viele
Textsorten spielt das Layout eine zentrale Rolle fiir die Identifikation der
Zonen durch den Leser, dazu gibt es hdufig zonenspezifische linguisti-
sche Merkmale (Satzmodus, Tempus, bestimmte Lexeme etc.).

Doch auch in layoutarmen Textsorten lisst sich das Inhaltszonen-
Konzept anwenden. Fiir Nachrichtentexte sind die typischerweise zu
kommunizierenden ,,journalistischen Ws* bekannt. Fiir unsere Pro/Con-
tra-Kommentare hat sich nach ausfiihrlicher Analyse (und nach Verifi-
kation in vielen studentischen Annotationsiibungen) dieses Zonen-In-
ventar als deskriptiv addquat herausgestellt:

— Zentrale These: Relativ klare Formulierung der Antwort auf die in
der Uberschrift gegebene Entscheidungsfrage; in den meisten Texten
vorhanden.

— Pro-Argumente: Beobachtungen oder Mutmalungen, die die zent-
rale These (oder, wenn nicht vorhanden, die implizite Antwort) ab-
stiitzen sollen; in allen Texten vorhanden.

— Contra-Argumente: Mogliche Argumente der ,,Gegenseite” (die der
Autor dann auf geeignete Weise mit Pro-Argumenten entkriften
muss); in den meisten Texten vorhanden.

— Hintergrundinformation: keine Meinungsduflerung, sondern Fakten-
tibermittlung; nur selten in den Texten anzutreffen.

— Fazit: Pointierter Abschluss des Textes, oft eine rhetorisch wirkungs-
volle Reformulierung der zentralen These; in vielen Texten vorhan-
den.

Die Aufgabe einer automatischen Erkennung der Inhaltszonen in Flie(3-
texten ist sehr viel schwieriger als in layoutreichen Textsorten wie Ge-
richtsurteilen, denn es sind nicht viele linguistische Merkmale, die hier
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ausgewertet werden kdnnen. Zu ihnen zdhlen Konnektoren, vor allem die
(im weitesten Sinne) kausalen (Begriindungen) und die kontrasti-
ven/konzessiven (Einleiten und Verwerfen von Gegenargumenten); zu-
dem Merkmale der Subjektivitéit, mit denen sich Thesen/MutmafBungen
zu einem gewissen Grad von ,,Fakten unterscheiden lassen. Auflerdem
kann man Tendenzen des Aufeinanderfolgens der Zonen modellieren,
doch eine echte Textsorten-,,Grammatik* 1dsst sich nicht herausarbeiten
— zu vielfaltig ist das Spektrum der angetroffenen Abfolgen.

3.6.2 Illokutionen

Wenn die Struktur von Argumentationszusammenhingen linguistisch
untersucht werden soll, sollte auch der Beitrag jedes einzelnen Bausteins
des argumentativen Texts auf einer pragmatischen Ebene beschrieben
werden. Das geeignete Instrument dafiir ist der Sprechakt, insbesondere
die illokutive Rolle, die einem Diskurssegment zukommt. Das mag etwas
verwegen erscheinen, wurde die Sprechakttheorie traditionell doch ent-
weder am idealsprachlichen ,Satz‘ (in der Sprachphilosophie) oder an
den Bausteinen des gesprochenen Dialogs untersucht (so auch in der
computerlinguistischen Forschung zu automatischen Dialogsystemen).
Die Anwendung der Sprechaktkonzeption auf monologische Texte, noch
dazu auf authentische Texte mit all ihren Komplikationen, wirft auch
theoretische Fragen auf, die bislang kaum untersucht wurden. Fiir das
Deutsche hat SCHMITT (2000) einen Vorschlag zur Illokutionsanalyse
von Zeitungstexten vorgelegt, der die Annotation im PCC malgeblich
inspiriert hat. SCHMITTS Ausgangspunkt ist die Beobachtung, dass das
traditionelle Sprechaktinventar von SEARLE (1980) bei der Anwendung
auf authentische Texte ein massives Ungleichgewicht ergibt, weil deut-
lich tiber 90 % der Segmente als Reprisentativa zu analysieren wéren.
Das wird allerdings der funktionalen Vielfalt dieser Segmente nicht ge-
recht, und SCHMITT fiihrte deshalb die Kategorien des Estimativum (Au-
tor markiert eine Aussage als nur vermutlich zutreffend) und des Evalu-
ativum (Autor nimmt eine subjektive Bewertung eines Sachverhalts vor)
ein. Ankniipfend an die Dimension der Subjektivitit unterscheiden wir
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in unserem Ansatz (der in STEDE/PELDZUS 2012 dokumentiert ist) au-
Berdem bei den Reportiva (Berichten) zwischen ,,externen* Sachver-
haltsbeschreibungen und Berichten iiber Sachverhalte, in die der Autor
selbst involviert ist. Die weiteren Illokutionen folgen im GroBen und
Ganzen dem SEARLE’schen Vorschlag.

Anhand von uns erstellter Annotationsrichtlinien wurden inzwischen
groB3e Teile des ProCon40-Korpus bearbeitet. Die Grundlage fiir die I1-
lokutionszuweisung bildet wiederum die in 3.3 beschriebene allgemeine
Diskurssegmentierung: Ein kleiner Satz von Regeln leitet daraus die ,,il-
lokutionswertigen* Segmente ab.

3.6.3 Argumentationsstruktur

Unsere Analyse der Argumentation kann als Fortfithrung der oben be-
schriebenen Inhaltszonen-Analyse aufgefasst werden. Wie wir in Ab-
schnitt 2.2 ausgefiihrt haben, liefert der Pro/Contra-Kommentar eine re-
lativ stringente Kette von Stiitzungs- und Angriffsrelationen, die insge-
samt eine ,,zentrale These™ untermauern. In gewisser Ahnlichkeit zur
RST modellieren wir die Argumentation als eine Graphstruktur, in der
die Knoten den Textsegmenten entsprechen und die Kanten durch Rela-
tionen zwischen diesen Segmenten gebildet werden — wir machen jedoch
im Unterschied zur RST nicht die Vorgabe, dass nur benachbarte Seg-
mente verbunden werden diirfen (deshalb ist die Struktur nicht immer ein
Baum, sondern ein allgemeinerer Graph).

Die Segmente resultieren auch hier wieder in einem Vorverarbei-
tungsschritt durch Ableitung aus der existierenden Basis-Segmentierung.
Allerdings konnen dann bei der eigentlichen Argumentationsanalyse be-
nachbarte Segmente noch zu einer Einheit gebiindelt werden, wenn sie
gemeinsam denselben argumentativen Schritt vollziechen. Zudem kénnen
Segmente von der Analyse ausgeschlossen werden, wenn sie nicht im
engeren Sinne bei der Argumentation mitwirken, sondern beispielsweise
erlduternde Hintergrundinformation liefern. Nicht alle Textsegmente
miissen also im Graph erscheinen.
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Bei den Relationen unterschieden wir zwischen dem klassischen Support
(Stiitzung) und dem Example-Support, wo ein illustrierendes Beispiel
eine These untermauern soll; zudem kann Linked-Support vorliegen,
wenn zwei Segmente einander bedingen, um gemeinsam eine These zu
stiitzen. Bei den ,,angreifenden* Relationen unterscheiden wir zwischen
dem Rebuttal (Angriff auf die Gultigkeit einer Behauptung) und dem Un-
dercutting (Angriff auf die behauptete Relevanz einer Behauptung, also
auf eine Stlitzungsbeziehung).

Die Inspiration fiir dieses Schema stammt von FREEMAN (2010), der
Argumentation als inhédrent dialogischen Prozess auffasst (ggf. mit einem
fiktiven Gegeniiber) und dessen Beschreibungsansatz als kompositionale
Variante des bekannten Schemas von TOULMIN (1958) gesehen werden
kann. Eine detaillierte Beschreibung unseres daraus hervorgegangenen
Annotationsschemas findet sich in PELDZUS/STEDE (2013). Zur Illustra-
tion zeigt Abbildung 1 die Analyse eines kurzen, fiktiven Beispieltexts:

(1) Wir sollten das Gebdude abreifien, (2) denn es ist voller Asbest. (3) Im
Prinzip kénnte man es auch sanieren, (4) aber laut Biirgermeister wiirde
das jeden Kostenrahmen sprengen.

Abb. 1: Analyse eines kurzen Textbeispiels (PELDZUS/STEDE 2013)
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4, Technische Realisierung
4.1 Annotationswerkzeuge

Die manuelle Annotation linguistischer Daten ist aufwéindig und damit
teuer. Fiir schwierige Aufgaben (zu denen die meisten pragmatischen
Ebenen zdhlen) miissen die Annotatoren griindlich trainiert werden, be-
vor das eigentliche Projekt beginnen kann. Fiir die Bearbeitung eines
MAZ-Texts gemél unserer RST-Richtlinien beispielsweise bendtigt ein
geiibter Annotator im Schnitt 15 Minuten. Wahrend des laufenden Pro-
jekts sollten Qualitdtskontrollen durchgefiihrt werden: Typischerweise
wird eine bestimmte Textmenge von zwei (oder mehr) Annotatoren ana-
lysiert, und die Ergebnisse werden verglichen, was einerseits zu einem
numerischen MaB der Ubereinstimmung fiihrt; andererseits konnen die
Stellen, an denen die Annotatoren nicht iibereinstimmen, inhaltlich aus-
gewertet und ggf. die Richtlinien noch einmal angepasst werden — womit
dann allerdings der Projektzyklus noch einmal beginnt.

Angesichts des hohen Aufwands ist es sinnvoll, durch Schaffung der
technischen Voraussetzungen zumindest eine effektive Annotation zu ge-
wihrleisten. Diese ldsst sich nicht erreichen, indem als quasi-universelles
Werkzeug gewohnheitsméBig zum Beispiel MS Excel verwendet wird.
Wir beschreiben im Folgenden kurz die Software fiir die Erstellung von
vier Ebenen im MAZ175 Korpus.

Fiir die Syntax ist der Stand der Technik so, dass ein automatischer
Aufbau von Satzstrukturen fiir viele deutsche Satze inzwischen zuverlas-
sig moglich ist, eine Reihe von Konstruktionen jedoch, vor allem auf-
grund hoher Mehrdeutigkeit, noch zu Fehlern fiithrt. Dazu kommt das
Problem, dass Texte nicht immer wohlgeformt sind, Entlehnungen aus
dem miindlichen Sprachgebrauch oder eben schlichte Fehler enthalten
konnen; dann wird ein Parser in der Regel Schwierigkeiten bekommen.
Das Werkzeug annotate’® erlaubt eine halbautomatische Annotation: Es
liest einen Text Satz fiir Satz aus der Datei, erstellt automatisch eine Satz-

3 http://www.coli.uni-saarland.de/projects/sfb378/negra-corpus/annotate.html
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struktur, und bietet dann eine komfortable grafische Benutzungsoberfla-
che, um per Mausklicks diese Struktur umzubauen. Der Annotator kann
also rasch die gesamte Struktur erfassen, etwaige Fehler erkennen und
korrigieren.

Das von uns entwickelte Werkzeug Conano (STEDE/HEINTZE 2004)
gestattet die Annotation von Konnektoren und ihren Argumenten, wofiir
das teilautomatische Vorgehen einfacher zu implementieren ist als fiir
Syntax. Hinterlegt ist eine Liste potenzieller Konnektoren des Deut-
schen. Conano zeigt den Text und markiert jeweils einen Konnektorkan-
didaten; der Annotator entscheidet, ob im jeweiligen Kontext eine
Konnektor-Lesart vorliegt oder nicht. Wenn ja, untersucht Conano an-
hand der ebenfalls hinterlegten Information iiber die syntaktische Kate-
gorie des Konnektors den Kontext mittels einfacher Regeln (Suche nach
Interpunktionszeichen) und markiert Vorschlige fiir die beiden
Konnekte; diese kann der Annotator entweder mit einem Klick iiberneh-
men oder kurz mit der Maus korrigieren, und dann zum néchsten Kandi-
daten weitergehen.

Fiir die Analyse von Koreferenz und RST arbeiten wir mit komplett
manueller Analyse, die aber durch die Software mdglichst gut unterstiitzt
werden soll. Entsprechend sieht man fiir Koreferenz im Werkzeug
MMAX2 (MULLER/STRUBE 2006) den kompletten Text, kann mit der
Maus einen anaphorischen Ausdruck markieren und dann das Anteze-
dens, worauf MMAX2 dies mit einer Linie markiert, so dass man kom-
plette Koreferenzketten erstellen kann. Das RSTTool (O’DONNELL
2000) présentiert den Text als Sequenz der (vorher definierten) Seg-
mente, die man dann durch Mausklicks miteinander verbinden und dafir
in einem Menii eine Relation auswéhlen kann; RSTTool zeichnet die re-
sultierende Baumstruktur, so dass der Annotator zu jedem Zeitpunkt den
Stand der Analyse optimal vor Augen hat.

4.2  Datenformate

Um die erstellten Annotationen spéter auch effektiv verwenden zu kon-
nen, miissen die Daten in Formaten vorliegen, die leicht auszuwerten
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sind und auflerdem nach Moglichkeit auch mit anderen Software-Werk-
zeugen einfach weiterverarbeitet werden konnen. Die Auszeichnungs-
sprache XML (eXtensible Markup Language) ist die grundsétzliche Ba-
sis fiir solche Formate; die oben genannten Annotationswerkzeuge ver-
wenden jeweils speziell definierte XML-Sprachen fiir ,,ihre* Daten. Das
PCC wird einerseits in diesen werkzeugeigenen Formaten weitergege-
ben, so dass Benutzer der Werkzeuge die Analysen unmittelbar laden
konnen. Fiir die gemeinsame Auswertung der verschiedenen Annotati-
onsebenen miissen allerdings die Dateien in den unterschiedlichen For-
maten miteinander harmonisiert werden. Fiir diesen Zweck haben wir ein
Interlingua-XML-Format entwickelt: Das Potsdamer Austauschformat
fiir linguistische Annotation (PAULA; DIPPER 2005) ist so generisch de-
finiert, dass es die verschiedenen werkzeugspezifischen Annotationsfor-
mate gleichermallen abbilden kann. Fiir das MAZ175 Korpus bieten wir
die Annotationsebenen entsprechend auch im PAULA-Format an.

Neben den Annotationen werden natiirlich auch die Quelltexte pu-
bliziert, in einem plain-text-Format mit der Zeichencodierung utf-8. Dies
erlaubt das Lesen und ggf. Weiterbearbeiten in allen géngigen Textver-
arbeitungsprogrammen.

4.3  Datenbank-Zugriff

Wie soeben angedeutet, besteht die zentrale technische Herausforderung
bei der Arbeit mit Mehr-Ebenen-Annotation auf der Basis unterschiedli-
cher Werkzeuge in der Harmonisierung der unterschiedlichen Analysen.
Das betrifft die verschiedenen XML-Formate, dariiber hinaus aber auch
mogliche Unstimmigkeiten in den zugrundeliegenden Quelltext-Darstel-
lungen; diese resultieren daraus, dass die Werkzeuge leider auf verschie-
dene Weise mit Sonderzeichen, Interpunktion, Zeilenende-Markierun-
gen etc. umgehen. Der grundlegende Vorbereitungsschritt bei manueller
wie automatischer Text-Annotation ist die ,,Tokenisierung*: die Bildung
minimaler Einheiten, die dann mit Annotationsinformation verkniipft
werden konnen. Eine solche minimale Einheit ist generell das ,,Wort*,
doch muss man jenseits dieser einfachen Grundregel mit den genannten
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Sonderzeichenproblemen umgehen, Interpunktionszeichen von den
Wortern abtrennen, entscheiden, ob Mehrwort-Einheiten wie New York
eines oder zwei Token darstellen sollen, und einiges mehr.

Dies alles sind Dinge, die ein Nutzer eines Korpus wie des PCC, also
jemand, der eine linguistische oder argumentationstheoretische Frage-
stellung untersucht, idealerweise nicht bedenken mochte. Jenseits der
Annotationswerkzeuge bendtigen wir also eine technische Infrastruktur
fiir den Zugang zu einem vielfach annotierten Korpus. Eine Losung dafiir
bietet unsere Linguistische Datenbank ANNIS* (CHIARCOS u.a. 2008;
ZELDES u.a. 2009), die speziell fiir das Durchsuchen von Korpora ent-
wickelt wurde, deren Textmenge relativ klein ist, die jedoch ,tief*, also
auf mehreren Ebenen, annotiert sind, und die es gestattet, Suchanfragen
zu stellen, die die Ebenen miteinander verkniipfen. ANNIS wird {iber den
Webbrowser bedient — man kann eigene Korpora erstellen und in die Da-
tenbank importieren, oder aber iiber einen der ANNIS-Server auf exis-
tierende freigeschaltete Korpora zugreifen. In Kiirze wird MAZ175 in
ANNIS online zuginglich sein, so dass man iiber die Anfragesprache
AQL beispielsweise alle Textstellen finden kann, die in der RST-Rela-
tion EVIDENCE zu einem anderen Segment stehen, gleichzeitig den
Konnektor denn enthalten, und syntaktisch eine Koordination von clau-
ses umfassen. Der Zugang wird auf der oben genannten PCC-Webseite
publiziert werden.

5. Einige Anwendungen

Mit der nun abgeschlossenen Uberarbeitung von MAZ175 und seiner In-
tegration in die ANNIS-Datenbank er6ffnen sich jetzt eine Reihe interes-
santer Moglichkeiten zur Untersuchung von Korrelationen zwischen An-
notationsebenen; dies wird ein wichtiger Forschungsgegenstand der ni-
heren Zukunft sein. Wir beschlieBen den vorliegenden Beitrag aber mit
einem Blick auf einige Verwendungen des Korpus in der Vergangenheit.

4 http://www.stb632 . uni-potsdam.de/annis/
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Die Sammlung MAZ1268 (ohne Annotationen) wurde verschiedentlich
fur statistische Zwecke benutzt, insbesondere bei kontrastiven Untersu-
chungen zur Frage ,Kommentar versus Nachricht® (relative Haufigkeit
von Konnektoren und Merkmalen der Subjektivitit, etc.). Dies miindete
kiirzlich in die Entwicklung eines automatischen Klassifikators, der diese
beiden Textsorten unterscheidet; als Trainingsdaten fiir das maschinelle
Lernverfahren wurde unter anderem MAZ1268 benutzt.

Die RST-Annotation, die den Startpunkt fiir das PCC-Projekt mar-
kierte, lieferte seinerzeit den Datensatz fiir den auch international ersten
Ansatz zur automatischen Erkennung von RST-Strukturen mittels sup-
port vector machines, einem heute weit verbreiteten Verfahren fiir das
maschinelle Lernen (REITTER 2003). Daneben ermdglichten die Erfah-
rungen mit dem Annotationsprozess und die anschlieBende Auswertung
der Daten eine Reihe von qualitativen Untersuchungen rund um die RST,
stellvertretend sei hier einerseits der Vorschlag einer Ausdifferenzierung
des Nuklearititsbegriffs genannt, der in STEDE (2008b) unterbreitet
wurde, andererseits die Uberlegungen zum Verhiltnis zwischen rhetori-
scher Struktur und Argumentationsstruktur, die in PELDZUS/ STEDE
(2013) dargelegt sind. Wahrend manche Autoren die RST als geeignet
betrachten, die argumentative Struktur eines Textes zu explizieren (etwa
AZAR 1990), sehen wir vor allem das Postulat der Baumstruktur als prob-
lematisch an (PELDSZUS/STEDE 2013): Wegen der Beschriankung auf die
Verkniipfung benachbarter Segmente kann der Ansatz einem komplexe-
ren Geflecht von Stiitzungsbeziehungen — die auch iiber grofiere Distan-
zen im Text bestehen kénnen — nicht hinreichend gerecht werden.

Die Koreferenz-Annotation dient uns derzeit als Datengrundlage fiir
die Entwicklung eines automatischen Moduls fiir die Pronomenresolu-
tion; diese Aufgabe wird seit geraumer Zeit fiir das Englische untersucht,
doch fiir das Deutsche gibt es bisher nur sehr wenige Resultate. Unsere
Annotationen dienen sowohl zur phdnomenbasierten Weiterentwicklung
und Optimierung des Analysesystems als auch zu seiner quantitativen
Evaluierung.

Eine frithe Studie zur Interaktion von rhetorischer Struktur und Ko-
referenz (KRASAVINA u. a. 2007) ging der Frage nach, ob sich die in der
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Literatur gelegentlich formulierte Hypothese, Pronomen fénden ihre An-
tezedenten tendenziell in Textspannen, die in der RST-Analyse als stark
nuklear markiert sind, empirisch validieren ldsst. Dem liegt die Vorstel-
lung einer Gliederung des Texts in Haupt- und Nebeninformationen zu-
grunde, welche kontinuierlich miteinander abwechseln, héufig syntak-
tisch markiert sind und sich eben in der RST-Analyse durch die Nuk-
leus/Satellit-Verteilung widerspiegeln. Anaphorische Pronomen bezie-
hen sich nun haufig auf die prominenten, wiederkehrenden Diskursrefe-
renten des Textes, deren Vorerwdhnung mithin ein Teil der Hauptinfor-
mation sein sollte. KRASAVINA u.a. (2007) konnten anhand der
MAZI175-Daten zeigen, dass sich der Effekt fiir solche Anaphern bestati-
gen lésst, deren Antezedens im Text relativ weit zuriick liegt; fiir den
hiufiger vorliegenden Fall benachbarter Antezedens/Anapher-Seg-
mente ist er nicht nachweisbar.

6. Zusammenfassung und Ausblick

In unserer Darstellung des Potsdamer Kommentarkorpus haben wir zu-
nichst die Kriterien fiir die Textauswahl und die sich daraus ergebende
Zusammensetzung des Korpus erldutert. Das ,,Herz* des Projekts sind
eine Reihe von parallel bearbeiteten linguistischen Annotationsebenen,
die sich sowohl der Syntax, der Textsemantik (Koreferenz) und der Prag-
matik (rhetorische Struktur, Illokutionen, Argumentation) zuordnen las-
sen. Wir haben begriindet, weshalb die einzelnen Ebenen weitgehend un-
abhingig voneinander annotiert wurden. Der nichste Teil des Beitrags
widmete sich der technischen Realisierung, die aus verschiedenen Anno-
tationswerkzeugen, einer Technologie zur Zusammenfiihrung der einzel-
nen Annotationen und einer Abfragemoglichkeit im Rahmen einer lin-
guistischen Datenbank besteht. Zum Schluss haben wir kurz einige bis-
her bearbeitete Anwendungsstudien des PCC beschrieben.

Seit kurzem ist das zentrale Teilkorpus (MAZ175) mit seinen Anno-
tationen frei zugénglich und kann von Interessierten entweder durch soft-
ware-basierte Auswertung der einzelnen Annotationsebenen (fiir quali-
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tative oder quantitative Analysen) oder aber in fofo im Rahmen der AN-
NIS-Datenbank untersucht werden. ANNIS bietet einige einfache Mog-
lichkeiten zur statistischen Auswertung, wird jedoch primér fiir die ge-
zielte Suche nach ebeneniibergreifenden Phanomenen, also fiir qualita-
tive Studien hilfreich sein.

Fiir die Untersuchung der Argumentationsstruktur wird im PCC eine
an FREEMAN (2010) angelehnte Annotation verwendet, die das grobe
Raster aus Angriffs- und Stiitzungsbeziehungen abbildet. In der Mehr-
Ebenen-Analyse kann diese Annotation dann mit anderen Ebenen wie
der Satzsyntax und der Illokution kombiniert werden, um interessantere
Konstellationen von Phdnomenen studieren zu kénnen. Fiir die Zukunft
sind weitere Annotationen aus dem Feld der Subjektivitit geplant (etwa
der Modalitdt oder der Unterscheidung zwischen meinungstragenden
und ,,objektiven* Ausdriicken), um das Spektrum der Moglichkeiten zu
erweitern und detailgenauere Betrachtungen zu erlauben.

Aus Sicht der Computerlinguistik ist das MAZI75-Korpus fiir Zwe-
cke des maschinellen Lernens noch nicht sonderlich grof3. Wir werden
deshalb neben der eben angedeuteten Inangriffnahme neuer Annotations-
ebenen (,,Vertiefung®) auch an einer ,,Verbreiterung“ arbeiten — also an
der Annotation weiterer Texte mit den beschriebenen bereits existieren-
den Ebenen. Auf der Grundlage der jetzt schon annotierten Texte soll
dies, soweit moglich, halbautomatisch erfolgen, um den Bestand an qua-
litativ abgesicherten Annotationen moglichst effektiv zu vergroBem.
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AGNIESZKA MAC und IWONA SZWED'

Zur Besonderheit der polnischen Presselandschaft und
zur Stellung des Kommentars in den Tageszeitungen

Unser Interesse richtet sich auf die polnische Presselandschaft unter be-
sonderer Beriicksichtigung des Kommentars und seiner Stellung in der
Tagespresse. Der Schwerpunkt liegt auf den polnischen Tageszeitungen
als potenziellen Quellen der Kommentartexte; einleitend schlagen wir
eine Definition des Kommentars vor dem Hintergrund unserer Argumen-
tation vor. Zum besseren Verstédndnis der besonderen Stellung des Kom-
mentars in der gegenwértigen Pressekultur wird dariiber hinaus seine ge-
schichtliche Entwicklung rekapituliert.

1. Der Kommentar als journalistisches Genre

Die linguistische Forschung definiert den Kommentar als Textsorte, die
aktuelle Ereignisse erklért und subjektiv interpretiert und in der die Mei-
nung der kommentierenden Person mit der politischen Richtung des
Blattes in der Regel konvergiert (vgl. u.a. LUGER 1995, 126; LENK 1999
und 2015; BURGER/LUGINBUHL 2014, 229).

NOWAG/SCHALKOWSKI (1998: 16) prézisieren das oben Gesagte, in-
dem sie betonen, dass der Kommentar darauf zielt, dem Empféanger ,.,eine
ganz bestimmte Vorstellung von dem betreffenden Ausschnitt der Wirk-
lichkeit* anzubieten, um, wie LUGER (1995, 126) meint, ,,beim Adressa-
ten bestimmte Einstellungen zu férdern oder zu verdndern. Er wird als
,eine Ergdnzung der nachrichtlichen oder faktizierenden Textarten*
(NOWAG/SCHALKOWSKI 1998, 41) angesehen, da die nachrichtliche Be-

1 Der folgende Beitrag ist mit freundlicher Unterstiitzung von Frau Professor
Zofia Bilut-Homplewicz entstanden. Fiir ihre wertvollen Hinweise bedan-
ken sich die Autorinnen recht herzlich.
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richterstattung eine Grundlage bildet, auf die sich ein Kommentar be-
zieht. ,,Die Nachricht tritt zwar ohne den Kommentar, dieser aber nicht
ohne die Nachricht auf. (NOWAG/SCHALKOWSKI 1998, 41) Die Auf-
gabe des Kommentars lduft stark verkiirzt darauf hinaus, das Warum und
Wozu zu erkldren, das Geschehen einerseits einzuordnen und anderer-
seits zu bewerten (NOWAG/SCHALKOWSKI 1998, 26).

Ahnlich sehen die polnische Fachliteratur und die diesbeziiglichen
polnischen Studienbiicher die Funktion des Kommentars, die ihn der
meinungsbildenden Textsorte zurechnen. Diese hat subjektive Bewer-
tungen von aktuellen Ereignissen, politischen u. a. Entwicklungen zum
Ziel (vgl. MIARECKI 2001, 50-51), und ihr Hauptziel ist es,

Stellung zu den eingetretenen Tatsachen zu nehmen, sie zu analysieren und
aus unterschiedlichen Standpunkten sachlich zu argumentieren, sowie ge-
gen sie zu polemisieren. Im Endeffekt soll der Autor die Leser von seiner
Meinung iiberzeugen. (WOLNY-ZMORZYNSKI u. a. 2009, 97)°

Auf die Persuasionsfunktion weist auch Bauer hin, der den Kommentar
ebenfalls zu der meinungsbetonten Textsorte zdhlt, die sich durch hohe
Aktualitit und prézise formulierte Meinungen der Autoren auszeichnet
und deren Empfanger keinen Zweifel daran haben soll, wessen Meinung
in dem jeweiligen Blatt vertreten wird und wie diese Meinung ist (vgl.
BAUER 2008, 270-271).

Sowohl die deutschen als auch die polnischen Forscher auf dem Ge-
biet der journalistischen Textsorten betonen in den letzten Jahren immer
haufiger die Tatsache, dass der Kommentar bestimmten Verdanderungen
in Bezug auf seine Form und den Inhalt unterworfen ist. Es ldsst sich u. a.
beobachten, dass die Meinung kiirzer wird, dass die Argumente nur ge-
nannt, aber nicht entwickelt werden (manchmal treten sie in Form von
Schlagwortern auf), dass immer 6fter nur ein Argument und dazu even-
tuell ein Gegenargument aufgezihlt wird und dass die Kommentare im
Allgemeinen mehr Meinung und weniger Argumentation zeigen und sich

2 Alle Ubersetzungen aus dem Polnischen ins Deutsche stammen von den
Autorinnen des Beitrags.
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heutzutage durch Frische und Lebendigkeit auszeichnen. Wojtak resii-
miert diese Tendenzen, indem sie feststellt, dass es sich beim Kommen-
tar um eine meinungsbetonte Textsorte handelt, die einerseits dank ihrer
typischen Merkmale eine Alleinstellung besitzt, andererseits aber in der
Realisierung verschiedene Formen annimmt und mit anderen meinungs-
betonten Textsorten wie Feuilleton und Rezension zahlreiche Parallelen
aufweist (vgl. WOITAK 2004, 166; WOITAK 2010). Ahnlich formuliert
es Miarecki, der meint, dass ,,der Kommentar eine journalistische Stil-
form ist, die in der Presse durch verschiedene Formen vertreten wird, so
dass dem Autor eine Auswahl zur Verfiigung steht, je nach Bedarf und
Moglichkeit (MIARECKI 2001, 53). Auf &hnliche Entwicklungen in
Deutschland verweisen u.a. LUGER (2015) und SCHALKOWSKI (i.d. B.).

In Bezug auf das von uns erstellte Korpus ist die Prizisierung wich-
tig, welche Kommentare in den Analysen berticksichtigt werden, ob man
alle kommentierenden Beitrdge aus der untersuchten Tagespresse auf-
nimmt oder sich auf die Kommentare im engeren Sinn beschrénkt (nach
bestimmten Kriterien, Eigenschaften etc.). In den Analysen des vorlie-
genden Beitrags werden wir uns auf Kommentare beschrianken, die als
journalistische Texte gelten, d.h. von Journalisten verfasst wurden und
des Weiteren den Aufbau eines typischen klassischen Kommentars auf-
zeigen (These, Argumente, Pointe) und (oft/meistens, in manchen Zei-
tungen immer) durch eine entsprechende Rubrikbezeichnung markiert
sind. Diese Einschrankung stimmt mit der Klassifikation von WOITAK
(2004, 200) tiberein, die die kommentierenden Beitridge in drei Gruppen
einteilt und als Kriterien ihre Relation zu den informationsbetonten
Textsorten und die Art der MeinungsauBlerung beriicksichtigt, die von
dem Autor oder von der Redaktion entschieden werden. Sie unterschei-
det dann den autonomen Kommentar, der sich durch textsortentypische
Kommentarmerkmale auszeichnet (u.a. klassischer Aufbau, dominant
meinungsbetonte Passagen mit persuasiver Funktion) und dies bildet die
Grundlage fiir unsere Auswahl; dann nennt sie alternierende Muster, die
als Verbindung von Kommentar und Information gelten (typisch ist
keine feste Struktur, sondern die Vermischung von Fakten und Mei-
nung). Die dritte Gruppe bilden adaptive Muster, z.B. Information als



206 Agnieszka Mac/Iwona Szwed

Kommentar oder intertextuelle Sprachspiele, zu denen man ,,fremde
Meinung in den publizistischen Texten oder getrennte Aussagen, Ge-
spriache und Interviews als Form eines Kommentars, Feuilletons in der
Funktion kommentierender Texte® (WOJTAK 2004, 201) rechnen kann.?

2. Presselandschaft in Polen von den Anfiingen bis heute

DzIKk1 (1996, 18-39) unterscheidet in der Geschichte der polnischen
Presselandschaft sieben Perioden®:

1.) 1661-1760: 1661 wurde die erste Nummer der Zeitung Merkuri-
usz Polski, dzieje wszystkiego swiata w sobie zamykajgcy dla informacji
pospolitej [‘Der polnische Merkur, die Geschichte aller Welt in sich
schlieBend fiir die allgemeine Information’], herausgegeben, die als In-
strument fiir die Realisierung der politischen Ziele des koniglichen Hofes
gedacht war. Diese Zeitung wie auch die 28 anderen zu dieser Zeit er-
schienen gelegentlich. Eine Ausnahme war das Blatt Nowiny Polskie
[‘Polnische Nachrichten’] (das auch unter dem Titel Kurier Polski, Ga-
zeta Polska [‘Der polnische Kurier’, ‘Polnische Zeitung’] kursierte), das
keine politischen Ziele verfolgte und das 1729—-1737 von den Piaristen
und ab 1740 von den Jesuiten herausgegeben wurde.

2.) 1760-1815: Die Presselandschaft wird zu dieser Zeit stark durch
politische und bildungskulturelle Ereignisse beeinflusst: durch den An-
fang des Kapitalismus, die Reformtétigkeit herausragender Kopfe der
Epoche, u.a. Stanistaw Konarski, durch die Aufklarungszeit mit ihren
spezifischen Herausforderungen, Einsichten und Errungenschaften wie
dem Vierjahrigen Sejm (1788-1792) sowie durch den Kosciuszko-Auf-
stand (1794), den Verlust der Unabhingigkeit (1772), die ersten Jahre

3 Genauer dazu s. WOITAK (2004, 168-170, 200-201); vgl. auch LUGER
(2015), MAC (2015).

4 DzIKI (1996) stiitzt sich hauptsédchlich auf eine ausfiihrliche Abhandlung
von LOJEK u. a. (1988), fiigt aber der Einteilung dieser Autoren eine zusitz-
liche Periode (III: 1815-1863) hinzu. Die Darstellung der gegenwértigen
Situation auf dem polnischen Pressemarkt (nach 1989) basiert hauptséch-
lich auf BAJKA (1996, 41-54) und OCIEPKA/WOZNA (2009, 34-38).
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der Aufteilung Polens unter Russland, PreuBen und Osterreich, unerfiillte
Hoffnungen auf die Wiedergewinnung der Unabhéangigkeit, die Errich-
tung des Herzogtums Warschau (1807). Eine besondere Bedeutung fiir
die Entwicklung des polnischen Journalismus ergibt sich aus der Tatsa-
che, dass man zu dieser Zeit die Presse fiir politische Zwecke einsetzte.
Es wurden 74 neue Zeitschriften gegriindet, von denen die meisten in
Warschau herausgegeben wurden, davon 10 in franzosischer und meh-
rere in deutscher Sprache. Es war die Bliitezeit fiir das kulturelle (Moni-
tor [‘Amtsblatt’], Zabawy Przyjemne i Pozyteczne [‘Angenehme und
niitzliche Spiele’]), wissenschaftliche und wirtschaftliche Zeitschriften-
tum (Dziennik Handlowy [‘Handelsblatt’], Przewodnik Warszawski
[‘Der Warschauer Fiihrer’]). Bemerkenswert ist in dieser Zeit die immer
stiarker herausragende meinungsbildende, propagandistische Rolle der
Presse. Seit dieser Zeit gehorte die Presse in Polen zum 6ffentlichen Le-
ben, begann eine starke meinungsbildende Rolle zu spielen. Es entwi-
ckelte sich der journalistische Beruf heraus, der es den Journalisten er-
moglicht, mit dem Schreiben ihren Lebensunterhalt zu verdienen.

3.) 1815-1863: Die weitere Konsolidierung des journalistischen Be-
rufs findet statt. Die Periode umfasst politische Ereignisse wie den No-
vemberaufstand (1830/1831), die europdischen Revolutionen von
1848/49 und den Januaraufstand (1863). Typisch fiir Journalismus waren
das groe Engagement im politischen Leben sowie die thematische Spe-
zialisierung und Ausdifferenzierung der Blétter. Politische, juristische,
wirtschaftliche, landwirtschaftliche, medizinische, musische, literarische
Zeitschriften, Frauenzeitschriften und viele andere kamen auf den Markt.
Die Presseentwicklung wurde jedoch durch die Zensur und Repressionen
der Polizei in Kongresspolen begrenzt. Andererseits wuchs der Leser-
kreis bestdndig. Im Jahre 1830 wurden insgesamt 77 Zeitungen und Zeit-
schriften herausgegeben, darunter Jahrbiicher, Tages- und Wochenzei-
tungen, Monats- und Vierteljahresschriften und andere. Sie erschienen
hauptséchlich in Warschau, und ihre Lebenszeit war schon viel lénger:
von 77 Titeln wurden 24 ladnger als zehn Jahre kontinuierlich herausge-
geben. Drei Zeitungen stellten sogar einen Rekord der Langlebigkeit auf
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dem Pressemarkt auf: Tygodnik Petersburski [‘Petersburger Wochenzei-
tung’] (1830-1858), Kurier Warszawski [*Warschauer Kurier’] (1821—
1939) und Gazeta Lwowska [‘Lemberger Zeitung’] (1811-1939). In die-
ser Periode entstand auch der polnische Exiljournalismus mit dem Zent-
rum in Paris und dann in den USA. Im 19. Jahrhundert wurden in ver-
schiedenen Orten fast 2000 polnische Exilzeitschriften und -zeitungen
publiziert, in Europa vor allem mit politischer, in den USA mit wirt-
schaftlicher Ausrichtung. Bemerkenswert ist, dass in Polen in den 40er
Jahren des 19. Jahrhunderts auch Zeitungen mit dezidiert politischer
Tonlage herausgegeben wurden, z.B. in Krakau die konservative Czas
[‘Die Zeit’] (1848-1939), die liberal-demokratische Kraj [‘Das Land’]
(1869—1874) u.a. Seit den 30er Jahren des 19. Jahrhunderts gab es auch
konfessionelle Zeitungen. Nicht nur der journalistische Beruf professio-
nalisierte sich, sondern man versuchte auch die Verlage zu modernisie-
ren, so dass auch Illustrierte zu erscheinen begannen. Als Hauptvertreter
gilt hier Tygodnik Ilustrowany [‘llustrierte Wochenzeitung’] (1859—
1939).

4.) 1864—1918: In der Geschichte des polnischen Journalismus kann
man diese Periode als fortschrittlich charakterisieren. Die folgenden Ent-
wicklungen waren in dieser Zeit von besonderer Bedeutung: die Etablie-
rung des journalistischen Berufes, der Einsatz der ersten Rotationsma-
schine im Zeitungsdruck (1878), die ersten Versuche, eine Presseagentur
in Warschau zu griinden (1879), die ersten Fotos in der Warschauer Zeit-
schrift Wedrowiec [‘Der Wanderer’] (1882). Fiir die Presse schrieben zu
dieser Zeit Schriftsteller, die auf diese Weise ihren Unterhalt verdienten
und berithmt wurden, wie z. B. Bolestaw Prus, Henryk Sienkiewicz. Au-
Ber den tiglichen Informationsbléttern wurden Zeitungen der einzelnen
ideologischen und politischen Gruppierungen herausgegeben. Dazu kam
die Volkspresse, die den Anfang der Arbeiterpresse darstellte. Es wurden
auch Versuche unternommen, das Modell der tdglichen Informations-
presse zu verdndern. Als Muster galt hier die Boulevardpresse in Paris
und in Wien. In den Tageszeitungen erschienen neue journalistische
Textsorten. Die Tatigkeit der Verlage zielte darauf ab, Gewinne zu er-
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wirtschaften. Der Leserkreis der Presse stieg an. Unter den Presseerzeug-
nissen finden sich viele Fachzeitschriften, die sich solchen Gruppen zu-
ordnen lassen wie z.B. informations-politische, wirtschaftliche, kultu-
rell-literarische, technische, wissenschaftliche Zeitschriften. Auch Kin-
der- und Frauenzeitschriften fanden Eingang in den journalistischen Pro-
duktionsprozess. Besonders intensiv entwickelte sich die illustrierte
Presse, und am Anfang des 20. Jahrhunderts gab es die Geburtsstunde
des polnischen Fotojournalismus: So tauchten immer mehr Fotos auf, die
mit Hilfe unterschiedlicher Drucktechniken hergestellt wurden und das
Interesse von immer mehr Lesern weckten. Die Periode endete mit der
Kriegszeit, die sich auch negativ auf den Pressemarkt auswirkte: Die An-
zahl der Zeitungen schrumpfte um zwei Drittel, ihre Auflagenhdhen ver-
minderten sich, sie erschienen unregelméafig. Bis 1918 ist es — trotz eini-
ger Versuche — nicht gelungen, ein genuines Informationsblatt flir ein
breites Publikum dauerhaft auf dem Markt zu halten.

5.) 1918-1939: Die polnische Gesellschaft in der Zwischenkriegszeit
war sehr vielféltig in mancher Hinsicht: national, religids, politisch und
ebenso in Bezug auf die Gesellschaftsschichten, die Ausbildung, das
Vermdgen. Entsprechend breit war das Spektrum der Presse. Einerseits
gab es antisemitische und halbpornografische Blitter, andererseits be-
hauptete sich eine tapfere und scharfsinnige Publizistik sowie ein wis-
senschaftliches Zeitschriftenangebot von Weltruf. Der polnische Journa-
lismus begann nach 120 Jahren der Teilung Polens nach eigenen Wegen
und Entwicklungen zu suchen. Als Muster galt die westliche auflagen-
starke Presse, die ein Millionenpublikum erreichte. Diese Orientierung
der polnischen Journalistik sollte von ihrer Fortschrittlichkeit zeugen.
Auf der anderen Seite musste sich auch die polnische Presse auf der Jagd
nach den Lesermassen an deren zum Teil primitiven Geschmack und ihre
Vorlieben anpassen. Die finanziellen Schwierigkeiten der Presseverleger
fiihrten zu einer Konzentration der Presse in den Hédnden von groen Ge-
sellschaften, was der Staat im eigenen Interesse auch unterstiitzte, u. a.
durch Kredite, aber auch durch die Begrenzung der freien Meinungséiu-
Berung im Druck. Die zwei groBten Konzerne waren Dom Prasy SA
[‘Pressehaus AG’] in Warschau und [lustrowany Kuryer Codzienny
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[‘Der illustierte tdgliche Kurier’] in Krakau, die die meisten Titel heraus-
gaben und fortschrittlich organisiert waren (moderne Druck- und Setz-
maschinen, moderne Organisation der Redaktion und der Vertriebs-
weise, Einnahmen durch Anzeigen etc.). Obwohl die Presse in der Zwi-
schenkriegszeit im Allgemeinen und vor allem in Bezug auf den Infor-
mationssektor kritisch bewertet wird, muss gesagt werden, dass sie eine
positive Rolle in Bezug auf die gesellschaftlichen Aufgaben erfiillte: Sie
hatte Einfluss auf den Abbau der Unterschiede zwischen den damals
noch besetzten Gebieten, stiftete nationale Identitdt und verbreitete ver-
bindende kulturelle Werte in allen Gesellschaftsschichten.

Erwédhnenswert sind in dieser Periode auch wissenschaftliche, ge-
sellschaftlich-kulturelle, literarische und Kinderzeitschriften, die ein ho-
hes Niveau besallen und das intellektuelle Leben in seiner Vielfalt zum
Ausdruck brachten.

6.) Oktober 1939—-1944/45: Nach dem Beginn des Zweiten Welt-
kriegs wurden alle polnischen Verlage geschlossen und die Nazis griin-
deten eigene Verlage, die Presseerzeugnisse in polnischer Sprache her-
ausgaben (u.a. in Warschau, Krakau, Tschenstochau, Kielce, Lemberg,
Vilnius) und die von Polen als ,Schmierblétter® bezeichnet wurden. Als
Antwort darauf organisierten sie ein ganzes Netz von Untergrundverla-
gen, die wihrend des Krieges etwa 2000 Titel publizierten, was die
hochste Zahl ausmachte im Vergleich aller besetzten Lander. Herausge-
geben wurden informationspolitische Presseartikel, literarische, Frauen-
, Kinder- und Soldatenzeitschriften. Alle hatten grofle Bedeutung fiir die
besetzte Nation: Sie informierten {iber die Situation an der Front und im
Lande, enttarnten die nationalsozialistische Propaganda, hatten eine or-
ganisatorische, integrierende und motivierende Rolle in der polnischen
Widerstandsbewegung. Die Untergrundpresse wird als eine der wichtigs-
ten Formen der polnischen Widerstandsbewegung betrachtet. Auch im
ostlichen Teil Polens, der von der Sowjetunion besetzt worden war, wur-
den alle Verlage geschlossen. Die wenigen herausgegebenen Zeitungen
befanden sich unter der Kontrolle des Besatzers und mussten sich dem
kommunistischen Modell anpassen. Die polnische Presse erschien aber
im Exil — fast in der ganzen Welt.
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7.) Juli 1944 — Mitte 1989: Nach dem Zweiten Weltkrieg musste das
Presse- und Verlagswesen vollig neu aufgebaut werden. Sowohl die
Réumlichkeiten von Verlagen als auch die Papierindustrie waren fast
vollig zerstort, auBerdem waren etwa 4000 Journalisten im Krieg ums
Leben gekommen. Dariiber hinaus herrschten in Polen neue Verhilt-
nisse: Die Presse wurde der regierenden Partei und anderen politischen
sowie gesellschaftlich-kulturellen Organisationen untergeordnet. Das
Pressewesen gehorte somit dem Staat, der von der regierenden Partei
kontrolliert wurde. Unter den Blattern waren vor allem solche, die die
marxistisch-leninistische Ideologie verbreiten sollten, sonst gab es aber
auch Zeitungen und Zeitschriften, die mit kirchlichen Institutionen und
Organisationen verbunden waren. Der Pressemarkt nach dem Zweiten
Weltkrieg war hauptséchlich von den gesammelten Erfahrungen in der
Zwischenkriegszeit beeinflusst. Das Pressewesen entwickelte sich sehr
schnell, hauptsédchlich dank der beiden regierenden Parteien: 1948 gab
es schon tiber 1000 Blétter auf dem Markt. Der grofite Verlag Czytelnik
[‘Der Leser’] wurde 1944 in Lublin gegriindet und gab in den ersten Jah-
ren nach dem Krieg 12 Tageszeitungen mit einer durchschnittlichen Auf-
lage von 1 Million Exemplaren und 28 Zeitschriften mit einer Auflage
von 3,3 Millionen Exemplaren heraus. 1951 wurden viele Verlage (da-
runter auch Czyfelnik) durch die Arbeiterverlagsgesellschaft Prasa
[‘Presse’] tibernommen, die durch die regierende kommunistische Polni-
sche Vereinigte Arbeiterpartei (PZPR, dt. PVAP) kontrolliert wurde. Die
wichtigste Tageszeitung war Trybuna Ludu [‘Tribiine des Volkes’]
(Zentralorgan der Partei). Seit 1953 liefen sich Anzeichen des politi-
schen ,,Tauwetters* auf dem Pressemarkt beobachten. Es wurden Blatter
mit anderen Themen als solchen aus der Arbeiterwelt gegriindet. Der
Trend verstérkte sich noch nach 1956 (u. a. literarische, gesellschaftlich-
kulturelle Zeitschriften, Jugendblatter). Trotz dieser Tatsache galt fiir die
Medien in Polen bis zum Runden Tisch 1989 durchgéngig das Prinzip,
dass die Medien von der regierenden kommunistischen Partei und den
verbiindeten Blockparteien abhdngig waren. Man betrachtete sie als Bin-
deglied zwischen den regierenden staatlichen politischen Institutionen
und der Gesellschaft.
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Die Kontrolle der Massenmedien durch den Staat spiegelte sich in ihrer
Struktur wider: Audio-visuelle und elektronische Medien (Komitee fiir
Radio und Fernsehen) und die zentrale offizielle Presseagentur (PAP)
hatten den Status staatlicher Institutionen. Das Pressewesen, also der Teil
der Zeitungen und Zeitschriften, dessen Ziel es war, liber Ereignisse zu
informieren und die Meinung zu beeinflussen, wurde hauptsichlich
durch Verlage herausgegeben, die der regierenden Partei und den ver-
bilindeten Parteien untergeordnet waren oder nahestanden. Die konfessi-
onelle Presse wurde von den kirchlichen Instituten und Verlagen verdf-
fentlicht.

Nach der Griindung von Solidarnos¢ [‘Solidaritdt’] 1980 und nach
der Verhdngung des Kriegszustands 1981 entwickelte sich eine illegale,
unabhéngige Untergrundpresse, die von der Solidarnosé in jeder Stadt,
in jedem grofleren Betrieb herausgegeben wurde. Seit 1984 erschienen
auf dem Pressemarkt neue Titel, die sich an ein breites Publikum richte-
ten, von lokalen Institutionen — gebunden an die sog. Patriotische Bewe-
gung fiir Nationale Erneuerung (Patriotyczny Ruch Odrodzenia Narodo-
wego) — verdffentlicht wurden und ohne Zensur das Licht der Offentlich-
keit erblickten. Sie waren ein Indiz fiir den sich abzeichnenden Pluralis-
mus auf dem Pressemarkt.

Die Belebung und entscheidenden Veranderungen auf dem Presse-
markt begannen nach den Gespriichen am Runden Tisch, den Anderun-
gen im Presserecht (30.05.1989) und der Aufldsung der Pressezensur.
Seit dieser Zeit haben nicht nur Institutionen, Verbidnde, Gesellschaften
etc., sondern auch natiirliche Personen sowie ausldndische Verleger das
Recht, eine Zeitung oder Zeitschrift in Polen herauszugeben. Anfang der
1990er Jahre entstanden somit viele neue Blétter. Das Fehlen von staat-
lichen Kontrollinstanzen fiihrte jedoch zugleich zur Beherrschung des
Marktes durch groB3e westliche Verlagskonzerne und zur Griindung von
vielen neuen Zeitungen und Zeitschriften oder zur Ubernahme von be-
stehenden (vgl. BAJKA 1996, 42). Zu den bekanntesten Blattern, die vor
1989 gegriindet wurden und bis heute auf dem Markt sind, gehoren
Rzeczpospolita [‘Republik Polen’/‘Res Publica’] (die 1982 als Regie-
rungszeitung entstand) sowie die Magazine Polityka [‘Politik’] (1957)
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und Wprost [‘Direkt’] (1982). Die auflagenstirksten Zeitungen auf dem
Markt heute sind: Fakt [‘Fakt’] (2003, Boulevardzeitung), Gazeta Wy-
borcza [*Wahlzeitung’]® (1989) und Rzeczpospolita (vgl. OCIEPKA/
WOZNA 2009, 36).

Erwédhnenswert ist noch die Tatsache, dass in Bezug auf die Ent-
wicklung der meinungsbetonten Textsorten, darunter besonders des
Kommentars, die heutige polnische Publizistik den Kommentar erst ,,ent-
deckt®, dass die polnischen Journalisten, die sich erst 1989 von der Zen-
sur befreit haben, auf dem Gebiet experimentieren, indem sie erforschen,
welche Moglichkeiten dieses journalistische Genre bietet. Bis 1989 stan-
den auch die meinungsbetonten Textsorten (mit einzelnen wenigen Aus-
nahmen) im Dienste des Staates und der regierenden Partei (vgl.
WOITAK 2002, 372).

3. Die gegenwiirtige Presselandschaft in Polen nach 1989

Nach der politischen Wende 1989 unterlag die Struktur der polnischen
Zeitungslandschaft gravierenden Umwandlungen. Aus Platzgriinden
wird hier nicht auf die Einzelheiten dieser Entwicklung eingegangen. Es
scheint jedoch vor dem Hintergrund der Zielsetzungen des vorliegenden
Beitrags angebracht, auch die potenziellen Quellen der Kommentartexte
kurz zu umreif3en.

Die Unterscheidung der Zeitungstypen nach deren Erscheinungshéu-
figkeit ldsst in Polen die Differenzierung in Tageszeitungen, Wochenzei-
tungen sowie Halbmonatsschriften angemessen erscheinen. Die aufla-
genstirkste Gruppe stellen die Tageszeitungen dar, zu denen vor allem
die iiberregionale Presse (mit insgesamt 10 Titeln, wie Gazeta Wyborcza,
Rzeczpospolita, Przeglgd Sportowy [‘Sportiibersicht’], Parkiet [‘Par-
kett/Borsenverkehr’]) und die regionale Presse (mit tiber 20 Titeln, wie
beispielsweise Super Nowosci [‘Superneuheiten’], Echo Dnia [‘Tages-
echo’], Gazeta Pomorska [‘Pommersche Zeitung’], Dziennik Zachodni

5 Gazeta Wyborcza wurde nach den Rundtischgesprachen 1989 gegriindet
und war mit den ersten freien Wahlen nach dem Zusammenbrunch des kom-
munistischen Systems verbunden.
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[‘Westliche Zeitung’]) gehoren. Lokale Zeitungen, die von Montag bis
Samstag erscheinen, werden als Beihefte zu liberregionalen Tageszeitun-
gen (wie beispielsweise die Rzeszower Ausgabe als Anlage zu der iiber-
regionalen Gazeta Wyborcza) herausgegeben, dariiber hinaus gibt es Lo-
kalteile in den regionalen Zeitungen. Die meisten lokalen Zeitungen wer-
den dagegen als Wochenzeitungen veroffentlicht. Sie bilden eine ziem-
lich umfangreiche Gruppe hinsichtlich der Titelanzahl (etwa 90, z. B. Ty-
godnik Cztuchowski [*Wochenzeitung von Cztuchow’], Ostrowski Tygo-
dnik Powiatowy [ ‘Kreiswochenzeitung von Ostrow’ |). Manche regionale
Tageszeitungen beinhalten einmal pro Woche lokale Beihefte (z. B. Dzi-
ennik £odzki [‘Lodzer Tageszeitung’]). Auch die meisten konfessionel-
len Zeitungen (darunter hauptsédchlich katholische Zeitungen, wie Tygo-
dnik Powszechny [ Allgemeine Wochenzeitung’], Niedziela [‘Sonntag’],
Gos¢ Niedzielny [‘Sonntagsgast’]) und Zeitungen mit parteipolitischer
Ausrichtung (Nie [‘Nein’], Fakty i Mity [‘Fakten und Mythen’], Nasza
Polska [‘Unser Polen’]) erscheinen wochentlich, dhnlich wie Wirt-
schaftszeitungen (z.B. Tygodnik Biznes i Prawo [*Wochenzeitung Ge-
schift und Recht’]). Daneben gibt es auch Wirtschaftszeitungen, die
zweimal in der Woche herausgegeben werden (wie Gazeta Podatkowa
[‘Steuerzeitung’]). Die polnische Presselandschaft wird durch die Halb-
monatsschriften (manche lokale Zeitungen wie Wiesci Miechowskie
[‘Nachrichten aus Miechéw’]) und Monatsschriften (wie die Parteizei-
tung Tak po prostu [‘So einfach’]) ergénzt. Die librigen Monatsschriften
fithren im Titel das Wort ,,Magazin” (Magazyn) und werden somit in den
vorliegenden Ausfithrungen nicht zu den Zeitungen gerechnet (wie z. B.
Press, Futbol, Magazyn Literacki [‘Literarisches Magazin’], Magazyn
Instalatora [ ‘Installateurmagazin’]).

Wenn man die unterschiedlichen polnischen Zeitungstypen nach der
Vertriebsweise zu differenzieren versucht, zeigt es sich, dass die grofite
Gruppe von Zeitungen im Prinzip im Abonnement bezogen werden
kann, aber hauptséchlich am Kiosk verkauft wird. In den Angaben des
ZKDP (Zwigzek Kontroli Dystrybucji Prasy ‘Verein fiir die Aufsicht
iiber Pressedistribution’) findet man 36 Titel, die auf Abonnementbasis
vertrieben werden konnen (wovon aber wenig Gebrauch gemacht wird);
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hierzu werden sowohl regionale als auch iiberregionale Zeitungen ge-
rechnet. Zu einer besseren Veranschaulichung der polnischen Abonne-
ment-Presselandschaft und der Lesegewohnheiten polnischer Biirger (in
Bezug auf die Presse) werden die Angaben des Vereins in Abb. 1 veran-
schaulicht.

Fakt Gaz. Codzienna
Gazeta Wyborcza
Super Express

49
45
43

Rzeczpospolita
Gazeta Pomorska
Polska Dziennik Zach.

Dziennik Gazeta Prawna 39
Przeglgd Sportowy 33
Polska Glos Wielkopolski 32

Parkiet Gazeta Gietdy

0 50 100 150 200 250 300 350

Abb. 1: Verkauf ausgewéhlter polnischer Abonnement-Tageszeitungen im
Mairz 2014 (Zahlenangaben in Tausend). (Quelle: Verein fiir die Auf-
sicht liber Pressedistribution).

Manche von den oben aufgelisteten Zeitungen konnen auch als Straflen-
zeitungen eingestuft werden, wenn man beriicksichtigt, dass sie in Stra-
Benkiosks erhiltlich sind.°

Unter den polnischen Gratiszeitungen konnen folgende genannt wer-
den: regionale Blitter ohne inhaltliche Profilierung (5 regionale Ausga-
ben von Anonse [‘Annoncen’], Baza Ogloszen [ Anzeigenbank’]), regi-
onale Blatter mit inhaltlicher Profilierung (Katalog dla kierowcow [‘Ka-

6 In Polen existieren dagegen cher keine Stralenstéinde, an denen Zeitungen
gegen Einwurf von Miinzen erhéltlich wéren.
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talog fiir Fahrer’]), lokale Blitter ohne inhaltliche Profilierung (wie Ad-
vert Box — fiir Gorlice und Biecz) und iiberregionale Blatter mit inhaltli-
cher Profilierung (Elektro-Gietda [ ‘Elektrobdrse’]). In groferen Stiadten
werden téglich, meistens an Straenkreuzungen sogenannte Stadtzeitun-
gen als Gratiszeitungen verteilt, als Beispiel sei hier die vor allem an
junge Leser gerichtete Metro (mit 300 Tsd. Exemplaren) genannt. Mon-
tags und donnerstags erscheint dagegen Nasze Miasto [‘Unsere Stadt’],
die einige Regionalausgaben, manchmal sogar mit lokalen Beiheften auf-
weist. In der polnischen Hauptstadt und ihrer Umgebung wird die regio-
nale Wochenzeitung Nad Wistq [*An der Weichsel’] vertrieben. Zur Pa-
lette der polnischen Gratispresse gehdren auch die Amtsblétter, die an
Behorden und Gerichte verschickt werden. Es sind u.a. das Amtsblatt
der Republik Polen (Monitor Polski), das Gesetzesblatt der Republik Po-
len, das Amtsblatt der EU, Amtsblétter von einzelnen Wojewodschaften,
von einzelnen Ministerien und von Zentralbehdrden sowie Amtsblitter
fiir das Gerichtswesen und die Wirtschaft (Monitor Sgdowy i Gospo-
darczy). Das Angebot an Gratispresse in Polen wird mit den Universi-
tatszeitungen abgerundet.

Ein interessantes Bild der polnischen Presselandschaft liefert die
Differenzierung von Zeitungstypen nach der Eigentiimer-/Herausgeber-
schaft (vgl. Abb. 2). Der Konzern Polskapresse gibt 19 regionale Tages-
zeitungen heraus und verfiigt iiber den groften Marktanteil mit 32 % al-
ler Tageszeitungen. An zweiter Stelle folgt Ringier Axel Springer Polska
mit 27,7 %, der u. a. die meistverkaufte Boulevardtageszeitung Fakt her-
ausgibt. An dritter Stelle (14,5 %) rangiert Agora mit der grofiten liber-
regionalen Tageszeitung Gazeta Wyborcza. Nur fiinf regionale Tageszei-
tungen werden nicht von einem Konzern, sondern von lokalen Verlagen
herausgegeben (Marktanteil 5,3 %).

Wenn man aber das Kriterium des durchschnittlichen Verkaufs der
Tagespresse beriicksichtigt (vgl. Abb. 3), belegt Ringier Axel Springer
Polska den ersten Platz mit der am meisten gelesenen Boulevardtages-
zeitung Fakt (388 384). Danach folgen mit einem ziemlich groBen Ab-
stand (260 435) Polskapresse mit ihren regionalen Tageszeitungen sowie
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Agora mit der grofiten {liberregionalen Tageszeitung Gazeta Wyborcza
(203 326).

Bonnier Bus.
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Comm.5%
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Tageszeitun-
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Polska 27.7% Murator

Agora 14.5% 11,0%

Abb. 2: Herausgeber der Tageszeitungen — Marktanteile, Angaben fiir Januar
bis August 2013. (Quelle: Verein fiir die Aufsicht tiber Pressedistribu-
tion. In: Press 12/2013, 6).

Unter den Kirchenzeitungen bilden die katholischen Tageszeitungen
(wie Nasz Dziennik [‘Unsere Tageszeitung’]) und Wochenzeitungen die
meistgekaufte Gruppe (Tvgodnik Powszechny, Przewodnik Katolicki
[‘Katholischer Fiihrer’], Niedziela). Es gibt aber auch eine evangelische
Zeitung (Zwiastun [‘Vorbote’]), die seit 1863 alle zwei Wochen er-
scheint. Die oben schon erwéhnten Amtsblatter werden vom Staat getra-
gen, die Universitdtszeitungen dagegen von den einzelnen Universitéten.
Verbiande und Vereine fungieren in Polen selten als Herausgeber von
Zeitungen, und wenn solche Zeitungen schon erscheinen, dann sind sie
von geringer Auflagenhdhe und geringer Bedeutung. Dies héngt jedoch
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mit einer schwachen Position der Verbénde und Vereine in Polen im All-
gemeinen (z.B. im Vergleich zu Deutschland) zusammen. Nicht zu ver-
gessen ist auch die Rolle von Wirtschaftstrdgern als Zeitungsherausgeber
—so haben beispielsweise einzelne Banken, Lebensmittelketten oder aber
Energieversorgungsunternehmen ihre eigenen Kundenzeitungen. Als
Druckversionen sind solche Kundenzeitungen immer seltener und er-
scheinen dann vor allem als Monats- und Quartalszeitschriften, die meis-
ten jedoch nur noch online.

Die Auswirkungen der technischen Entwicklungen der letzten Jahre
sowie die Mdglichkeiten des Internets sind im Falle der Parteizeitungen
besonders auffallend. Diese Schriften werden ndmlich zum grof3en Teil
nicht mehr als Printausgaben, sondern lediglich im Web verdffentlicht.
Dadurch kénnen einerseits Druckkosten gespart und andererseits breitere
Leserkreise erreicht werden. Als Beispiele seien hier die élteste polni-
sche Parteizeitung (der Bauernpartei PSL) — die Wochenzeitung Zielony
Sztandar [*Griine Fahne’] und die Monatszeitung Tak po prostu, Nach-
folgerin von Trybuna [‘Tribiine’] (herausgegeben von der Demokrati-
schen Linksallianz SLD) genannt.

Die Differenzierung von Zeitungstypen nach der politischen bzw.
weltanschaulichen Ausrichtung {iberschneidet sich zum Teil mit der obi-
gen Einteilung. So haben wir es in Polen einerseits mit {iberparteilichen
Zeitungen zu tun, andererseits jedoch gibt es auch Presse mit parteipoli-
tischer Ausrichtung. Zu den bekanntesten gehdren Tageszeitungen mit
rechtskonservativer Orientierung: Gazeta Polska Codziennie [‘Polnische
Zeitung Téglich’], Niezalezna Gazeta Polska — Nowe Panstwo [‘Unab-
héngige Zeitung Polens — Neuer Staat’]; des Weiteren gibt es konfessio-
nelle Zeitungen: Nasz Dziennik (Tageszeitung), Tygodnik Powszechny
(Wochenzeitung), Niedziela (Wochenzeitung); die politisch an der Bau-
ernpartei orientierte Wochenzeitung Zielony Sztandar, die konservative
Wochenzeitung Nasza Polska, die antiklerikale Wochenzeitung Fakty i
Mity und die Wochenzeitung Nie, die die polnische Wirklichkeit in vie-
lerlei Hinsicht kritisiert (was auch dem Titel Nein zu entnehmen ist) und
schlieBlich die Monatszeitung der Linken Tak po prostu.
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Abb. 3: Herausgeber der Tageszeitungen — Verkauf von Tageszeitungen,
Angaben fiir Januar bis August 2013. (Quelle: Verein fiir die Aufsicht
iiber Pressedistribution. In: Press 12/2013, 6).

Bei der Hervorhebung der thematischen Schwerpunktsetzung als Eintei-
lungskriterium lassen sich in Polen universelle Zeitungen (4 von 11 {liber-
regionalen Tageszeitungen: Gazeta Wyborcza, Rzeczpospolita, Fakt, Su-
per Express), Zeitungen mit spezieller inhaltlicher Ausrichtung — darun-
ter Handels- bzw. Wirtschaftszeitungen (3 Tageszeitungen und eine, die
zweimal wochentlich erscheint; 4 Wochenzeitungen mit iiberregionalem
Charakter), Sportzeitungen (1 Tageszeitung mit iiberregionalem Charak-
ter und eine regionale Tageszeitung, 4 iiberregionale Wochenzeitungen)
und Zeitungen fiir spezielle Adressatenkreise unterscheiden. Die letztere
Gruppe bilden beispielsweise Ingenieurzeitungen/technische Zeitungen
(3 Wochenzeitungen wie Trybuna Gornicza [‘Bergbautribiine’], Prze-
glgd Techniczny [‘Technische Ubersicht’]), Autozeitungen (3 Wochen-
zeitungen), Arztezeitungen (1 Wochenzeitung — Stuzba Zdrowia [‘Ge-
sundheitsdienst’]), Bauern-/Okozeitungen (2 regionale Zeitungen und 1
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iiberregionale Wochenzeitung), Lehrerzeitungen (1 iiberregionale Wo-
chenzeitung) und Studentenzeitungen (die meisten erscheinen aber nur
noch online). Es gibt in Polen keine Zeitungen speziell fiir Jugendliche,
dafiir aber zahlreiche Jugendzeitschriften, die z. B. alle zwei Wochen er-
scheinen.

Ein anderes Kriterium, das bei der Einteilung der polnischen Presse-
landschaft beriicksichtigt werden sollte, ist der journalistische Anspruch
der Zeitung. In dieser Hinsicht gibt es in Polen seridse Presseerzeug-
nisse/Qualitdtszeitungen (8 von 10 iiberregionalen Tageszeitungen; alle
24 regionalen und lokale Zeitungen) sowie Boulevardblitter (2 von 10
liberregionalen Tageszeitungen, darunter Fakt mit der grofiten Anzahl
von Lesern und Super Express mit der drittgroiten Anzahl von Lesern).

4. Kommentartexte in der analysierten polnischen Presse

In der vorliegenden Analyse sind Kommentartexte hauptsdchlich aus
universellen tiberregionalen (Gazeta Wyborcza, Rzeczpospolita), regio-
nalen (Dziennik Baftycki [Ostsee-Tageszeitung’], Dziennik £.0dzki, Dzi-
ennik Zachodni) und lokalen (Nowiny [ ‘Neuheiten’], Super Nowosci) Ta-
geszeitungen beriicksichtigt worden; als Beispiel fiir eine Zeitung mit
spezieller inhaltlicher Ausrichtung wurden dariiber hinaus auch die Ta-
geszeitungen Dziennik Gazeta Prawna [‘Juristische Tageszeitung’] (mit
wirtschaftlicher Profilierung, hauptsichlich von Geschiftsleuten und Ju-
risten gelesen) und Nasz Dziennik (mit katholischer Profilierung) in die
Analyse einbezogen.

4.1 Zur Haufigkeit der Kommentartexte und zu deren formaler
Kennzeichnung

Beziiglich der Haufigkeit des Auftretens von Kommentaren kann festge-
stellt werden, dass in den iiberregionalen Zeitungen Kommentare regel-
miBig vorkommen (in den universellen Zeitungen gibt es etwa 2 bis 6
Kommentartexte pro Ausgabe), dhnlich wie in den regionalen Zeitungen
(wo wir es durchschnittlich mit 1 bis 2 Kommentaren pro Ausgabe zu
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tun haben). In den lokalen Zeitungen treten Kommentare dagegen nicht
so regelmaBig auf, nicht in jeder Ausgabe findet sich mindestens ein
Kommentar.

Die einbezogenen Kommentartexte erscheinen meist an einem festen
Platz in der Tageszeitung. In den {iberregionalen Zeitungen finden sich
Kommentare immer auf der zweiten Seite, aulerdem sind sie auch auf
der Meinungsseite sowie im Sport- bzw. Wirtschaftsteil anzutreffen, ge-
legentlich auch im Nachrichtenteil. Die hochste Anzahl der Kommentare
haben wir in Rzeczpospolita und Dziennik Gazeta Prawna ermittelt (4
bis 6 pro Ausgabe), die niedrigste Anzahl ist dagegen fiir die lokalen
Zeitungen kennzeichnend. In den beiden genannten Zeitungen
(Rzeczpospolita und Dziennik Gazeta Prawna) haben wir es ziemlich oft
auch mit Kommentaren bzw. Meinungséuflerungen zu tun, die nicht von
Journalisten, sondern beispielsweise von Wirtschaftswissenschaftlern o-
der Juristen verfasst werden. Diese klammern wir aber angesichts der
eingangs formulierten Definition des Kommentars aus der vorliegenden
Analyse aus, weil wir uns ausschlieBlich auf Journalisten-Kommentare
konzentrieren.

Auch in den regionalen und lokalen Zeitungen haben wir es mit einer
festen Platzierung der Kommentare zu tun, sie sind ndmlich in den regi-
onalen Zeitungen regelmiBig auf der zweiten Seite und gelegentlich auf
der Meinungsseite, in den lokalen Zeitungen unregelméBig auf der zwei-
ten Seite und gelegentlich im Sportteil zu finden.

Wenn wir die Printausgaben mit den Online-Versionen von Zeitun-
gen vergleichen, zeigt sich, dass die Anzahl der Kommentare bei den
iiberregionalen und regionalen Zeitungen in beiden Fassungen vergleich-
bar ist; die lokalen Zeitungen bieten dagegen keine Kommentare in ihren
Online-Ausgaben. Zusétzlich lésst sich konstatieren, dass der Zugang zu
den Kommentaren in den Online-Ausgaben der iiberregionalen und regi-
onalen Zeitungen eindeutig erschwert ist, sie sind ndmlich nur gegen Ge-
biihr erhéltlich.

Die untersuchten Kommentare sind entsprechend formal gekenn-
zeichnet. Die Markierung der Textsorte erfolgt in den iiberregionalen
Zeitungen zum Beispiel durch eine Einleitung mit einer Dachzeile, in der
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verschiedene Rubriktitel eingesetzt werden, wie Kommentarz (‘Kom-
mentar’), ad vocem, Opinia (‘Meinung’) bzw. eine thematisch bezogene
Bezeichnung vorkommt (Beispiele enthalten die Abbildungen 4 und 5).
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Abb. 4 (links) und 5 (rechts): Dachzeilen der Kommentare der iiberregionalen
Tageszeitungen Rzeczpospolita (Ausgabe 11. Mérz 2013) — ad vocem —
und Komentarz ,, Rzeczpospolitej “ (‘Kommentar der Rzeczpospolita’).

Die Dachzeilen sind auch fiir die regionalen und lokalen Zeitungen ty-
pisch, wobei wir es hier neben solchen Bezeichnungen wie a propos auch
mit ins Auge fallenden verfasserbezogenen Rubrikbezeichnungen und
Wortspielen zu tun haben, was an den Beispielen in den Abb. 6 und 7

erkennbar wird.
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Abb. 6: Dachzeile in den Kommentaren der lokalen Tageszeitung Nowiny
(Wochenendausgabe 15.—17. Mérz 2013).

Die Bezeichnung Plesowisko kommt vom Namen des Verfassers
Andrzej Ples, hinzugefiigt wird das Suffix -isko, das auf ein Gebiet hin-
weist, in dem sich etwas abspielt.
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Abb. 7: Dachzeile in den Kommentaren der {iberregionalen Tageszeitung Ga-

zeta Wyborcza (Ausgabe vom 13. Mérz 2013).
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Auch bei dem Text in Abb. 7 ist die Rubrikbezeichnung W srode sroda
(‘Mittwoch am Mittwoch’) vom Familiennamen der Verfasserin Magda-
lena Sroda abgeleitet.

Die Kommentare sind immer mit einer Uberschrift versehen, immer
steht bei ihnen der Name des Verfassers und oft auch sein Foto (siche
Abb. 4-7). In der Zeitung Dziennik Gazeta Prawna tritt ein Portrdt des
Verfassers an die Stelle seines Lichtbildes, was fiir diese Zeitung charak-
teristisch ist (siche Abb. 8).
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Abb. 8: Layout der Kommentare in der polnischen Wirtschaftszeitung Dzien-
nik Gazeta Prawna (Ausgabe vom 19. Mérz 2013), mit dem als Zeich-
nung verfremdeten Portrdt der Verfasser.

In den iiberregionalen und regionalen Zeitungen wird der Kommentar
gelegentlich mit einer vom Text abgehobenen Kommentarpassage zu-
sdtzlich markiert. Nur in einer regionalen Zeitung (Dziennik Baltycki)
wird die E-Mail-Adresse des Kommentarverfassers angegeben.
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42 Kommentar als Bestandteil des Textsortennetzes?’

Die intertextuellen Verweise zeigen in den iiberregionalen Zeitungen
eine starke RegelméaBigkeit, wihrend sie in den regionalen und lokalen
Zeitungen von Blatt zu Blatt variieren. Mit Beziigen auf andere Texte auf
derselben Seite oder auf den néchsten Seiten haben wir es entweder ge-
legentlich (in den iiberregionalen Zeitungen) oder kaum (in den regiona-
len und lokalen Zeitungen) zu tun. Ebenso sind grafische Verweise nur
vereinzelt anzutreffen, sie konnen regelméfig nur in einer einzigen iiber-
regionalen Zeitung (Rzeczpospolita) gefunden werden (sieche Beispiel in
Abb. 4 ad vocem mit dem unter dem Kommentartext stehenden Verweis
auf einen folgenden Text A7).

Was die inhaltlichen Verweise anbetrifft, so steht meistens mindes-
tens einer der Kommentare in einem inhaltlichen Zusammenhang mit der
Nachrichtenseite und/oder gelegentlich mit der Meinungsseite bzw. ei-
nem Interview in einem anderen Teil (Wirtschaftsteil), was jedoch haupt-
séchlich fiir die liberregionale Presse typisch ist. Von einem solchen Zu-
sammenhang konnen beispielsweise direkte intertextuelle Verweise zeu-
gen, wie wortliche Ubernahmen aus dem Nachrichtenteil sowie Anspie-
lungen darauf oder Wortspiele (z. B. Gazeta Wyborcza vom 14.03.2013;
In der Nachricht auf der Seite 1 gibt es u. a. folgende Bewertungen: Fran-
ciszek I moze si¢ sta¢ prawdziwym papiezem ubogich. (‘Franziskus 1.
kann zu einem echten Papst der Armen werden.’), /...] ale jest ogromnie
wyczulony na biede oraz krzywdy globalizacji. (‘[...] aber er ist in Bezug
auf Armut und Unrecht der Globalisierung empfindlich.’); Sie werden
dann in den Kommentaren auf der Seite 2 wiederaufgenommen: u.a. /...J
ale zarazem biedni byli w centrum jego pracy. (‘[...] aber zugleich
standen die Armen im Zentrum seiner Arbeit.”), Podczas kryzysu w Ar-
gentynie staf si¢ glosem ludzi, ktorzy ponoszq najdotkliwsze koszty glo-
balizacji. (“Wéhrend der Krise in Argentinien wurde er zur Stimme der
Menschen, die die bittersten Kosten der Globalisierung erleiden.’), Pa-
piez Biedaczyna (‘Der Papst armer Schlucker’), Nowy papiez idzie drogg

7  Der Begriff des Textsortennetzes wird hier im Sinne von ADAMZIK (2001)
gebraucht.
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Biedaczyny Franciszka [...]. (‘Der neue Papst geht den Weg von dem
armen Schlucker Franziskus [...].”). Manche Kommentare beziehen sich
auch auf Texte aus anderen Medien, z. B. auf ein Experteninterview einer
Presseagentur, einen YouTube-Film, eine Radiosendung.

Fiir die regionalen und lokalen Zeitungen konnten nur selten oder
kaum Verweise dieser Art festgestellt werden.

Es muss dabei angemerkt werden, dass ein besonderes Ereignis in
der polnischen Presse eine Vielzahl von Texten unterschiedlicher Text-
sortenzugehorigkeit nach sich zieht. So kann in der untersuchten Zeitpe-
riode (11.-24.03.2013) bei der Papstwahl ein umfangreiches Textsorten-
netz in manchen Zeitungen (iiberregionale Gazeta Wyborcza vom
14.03.2013, S. 7, regionale Dziennik Zachodni vom 14.03.2014, S. 2)
beobachtet werden, das u.a. Texte aus dem Nachrichtenteil, Meinungs-
teil, Kommentare, Experteninterviews, Personendarstellungen und Bil-
der umfasst.

Die in den analysierten Kommentaren vorkommenden Bewertungen
werden meistens aus dem Nachrichtenteil {ibernommen, es herrscht so-
gar die Tendenz zur Verstirkung dieser Bewertungen. Nur vereinzelt
sind Kommentare mit anderen, manchmal sogar im Widerspruch zu im
Nachrichtenteil stehenden Bewertungen bzw. mit thematischer Erweite-
rung oder anderer Perspektivierung zu lesen.

5. Fazit

In der Geschichte der polnischen Presse unterscheidet die Forschung
iibereinstimmend sieben Entwicklungsperioden. Fiir ihre Entwicklung
und Struktur nach 1989 ist die allmihliche Ubernahme von zahlreichen
zersplitterten Verlagen durch groB3e — hauptsichlich ausldndische — Ver-
lage, Printhduser und Medienkonsortien charakteristisch. Unter den Zei-
tungen mit politisch-weltanschaulicher Ausrichtung zeichnet sich die
Tendenz ab, dass immer mehr Titel nicht mehr als Printausgaben, son-
dern nur als Online-Versionen zugénglich sind. Der Kommentar als jour-
nalistisches Genre bildete sich in Polen angesichts der politischen Situa-
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tion der Nachkriegsjahre erst nach 1989 heraus. In den derzeitigen Ta-
geszeitungen, die im zweiten Teil des Beitrags unter die Lupe genommen
werden, erscheint der Kommentar in der iiberregionalen Presse mit re-
gelméBiger Haufigkeit, wihrend in der regionalen und lokalen Presse die
Anzahl der Kommentartexte von Ausgabe zu Ausgabe variiert. Hinsicht-
lich des Layouts konnten Charakteristika festgestellt werden, die konti-
nuierlich vorkommen wie z. B. die Einleitung mit der Dachzeile, die Ab-
bildung des Autors als Foto oder Zeichnung. Eine Verflechtung von Tex-
ten mit unterschiedlicher Textsortenzugehorigkeit aber zum gleichen
Thema konnte nur bei besonderen Ereignissen beobachtet werden, wie
z.B. bei der Wahl des Papstes. Vielversprechend scheint uns eine einge-
hende Analyse der Spezifik des polnischen Kommentartextes zu sein, die
weiterfithrende kulturbedingte sowie textsortenspezifische Ergebnisse
und Schlussfolgerungen zu liefern verspricht.
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HEINz-HELMUT LUGER

Kommentare in der franzésischen Tagespresse —
abwigend und weniger persuasiv?

1. Pariser Presse, Provinzpresse

Es gibt kaum eine Darstellung zur franzdsischen Tagespresse, die nicht
die schwierige Situation und die mangelnde Konkurrenzfahigkeit vieler
Zeitungen gegeniiber anderen Medienangeboten betont. Es erscheint aus
der Sicht vieler Autoren durchaus nicht iibertricben, von einer Dauer-
krise zu sprechen. So kommt bereits vor mehr als flinfzig Jahren JAC-
QUES KAYSER in seiner differenzierten Studie (1963) zu einer aufschluB3-
reichen Feststellung: Die Zahl der Stidte, fiir die nur eine Tageszeitung
zur Verfiigung stehe, habe sich seit den 80er Jahren des 19. Jahrhunderts
nahezu verdreifacht, die Monopolzeitung sei zur Regel geworden, ,,la
presse de monopole I’emporte sur la presse concurrentielle* (1963, 23).
Wie man weiB3, hat sich dieser Trend zur Konzentration auch in den letz-
ten Jahrzehnten — nicht nur in Frankreich — fortgesetzt und fiir eine wei-
tere Einschrinkung von Presse- und Meinungsvielfalt gesorgt.'

Von dieser Entwicklung sind die franzosische Hauptstadtpresse, die
sog. presse nationale, und die Regionalzeitungen, die presse régionale,
in unterschiedlicher Weise betroffen. Bevor nun eingehender auf iiber-
greifende und spezifische Ursachen eingegangen wird, sei zuvor anhand
eines konkreten Beispiels ein Blick auf die Gratwanderung zwischen
journalistischen Zielen und 6konomischen Zwéngen geworfen (1.1). Es
folgt ein Uberblick zur Struktur und zur Entwicklung der franzosischen
Tagespresse (1.2). Im zweiten Abschnitt geht es vor allem um Formen
der Meinungskundgabe: Wodurch zeichnen sich journalistische Kom-

1 Vgl. beispielsweise die Uberblicksinformationen in ALBERT (2004, 39-44),
GROBE/LUGER (2008, 244-272), ROBERT (2011, 59-71) sowie verschiedene
Beitrdge in GROBE/SEIBOLD (Hrsg.) (2003), FRENKEL u. a. (Hrsg.) (2004).
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mentare aus (2.1), wie werden sie in Berichterstattungen eingebettet
(2.2)? Eine kurze Auflistung weiterer Analyseperspektiven (3) be-
schlieBt die Darstellung.

1.1 Libération — ein Fallbeispiel

Einen in vielerlei Hinsicht symptomatischen Fall stellt die wechselvolle
Karriere der Tageszeitung Libération dar. Gegriindet 1973 u.a. als
Sprachrohr einer kritischen, linksorientierten Gegenoftentlichkeit, sollte
das Blatt unter der Mitherausgeberschaft von Jean-Paul Sartre vor allem
eine grofftmdgliche Unabhingigkeit bewahren, und zwar sowohl gegen-
iiber der Regierung und den politischen Parteien als auch gegeniiber An-
teilseignern. Libération verzichtete daher auf Werbeeinnahmen; die Zei-
tung gehorte den Mitarbeitern, eine Hierarchie gab es nicht, alle bekamen
das gleiche Gehalt.” Der Versuch, mit einem engagierten und provokati-
ven Journalismus eine Alternative zur etablierten ,,biirgerlichen* Presse
zu bieten, geriet jedoch schon bald ins Stocken: Ein drastischer Aufla-
genriickgang sorgte fiir finanzielle Turbulenzen und machte eine radikale
Umorientierung bis hin zur Aufnahme kommerzieller Werbeanzeigen
notwendig. Durch verschiedene redaktionelle Umgestaltungen gelang es
jedoch, in den 1980er Jahren die Attraktivitit der Zeitung zumindest fiir
eine begrenzte Zeit zu steigern, sogar eine Auflage von iiber 400 000
Exemplaren zu erreichen und sich in der Konkurrenz zu France-Soir, Le
Monde, Le Figaro und zum Parisien libéré zu behaupten. Nach diversen
unternehmerischen Fehlschldgen (Griindung von Regionalausgaben,
Herausgabe eines eigenen Magazins, Einstieg in den Radio- und Fern-
sehbereich) geriet Libération wieder in die roten Zahlen und sah sich er-
neut in ihrer Existenz gefahrdet. Kapitalaufstockungen wurden unum-
génglich.

Einen gravierenden Einschnitt stellt dann das Jahr 2005 dar: Serge
July, der langjdhrige Herausgeber von Libération und einer der Mitbe-
griinder der Zeitung, setzte zur Kapitalaufstockung eine Beteiligung des

2 Zu weiteren Einzelheiten sei verwiesen auf FREYTAG (1992); vgl. ebenfalls
die Skizze bei DERIEUX/TEXIER (1974, 95-97).



Kommentare in der franzosischen Tagespresse 231

Bankiers und Pferderennstall-Besitzers Edouard de Rothschild durch.
Obgleich der neue Hauptaktionédr zusicherte, keine direkten Eingriffe
vornehmen zu wollen, erzwang er angesichts neuer Schwierigkeiten be-
reits 2006 den Riickzug Julys. Die urspriinglich angestrebte Unabhén-
gigkeit von den Kapitalgebern hatte damit eine iiberraschende Wende
erhalten, und Serge July mufite sich von seinem Lebenswerk verabschie-
den (vgl. hierzu auch die folgende Karikatur, in der Sartre gegeniiber
dem zerknirschten, als Opfer des GroBkapitals dargestellten July mit sei-
ner alten Erkenntnis Recht behélt). Die auch von Arbeitsplatzstreichun-
gen begleiteten Maflnahmen Rothschilds 16sten zwar eine breite Debatte
iber Pressefreiheit und Kapitalabhingigkeit aus, was jedoch den einge-
schlagenen Kurs nicht énderte.
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AbD. 1: Serge July am Ende seines Lebenswerks
(Le Canard enchainé 21.06.2006)

Auch in den folgenden Jahren gelang es nicht, Libération dauerhaft aus
der Krise zu bringen; trotz weiterer Kapitalerhhungen, trotz verschie-
dener Versuche, mit sog. nouvelles formules, mit Verdnderungen des du-
Beren Erscheinungsbildes, sich den Lesererwartungen besser anzupas-
sen, kam es nicht zu einer Stabilisierung der Auflagenhdhe.
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Nach Angabe des Office de justification de la diffusion (OJD) rutschte
die Auflage im Zeitraum 2013/14° sogar erstmals unter die magische
Grenze von 100 000 Exemplaren, wofiir in erster Linie starke Riickgénge
im Strafenverkauf verantwortlich waren. Als Libération Anfang 2014
sogar kurz vor dem Konkurs stand, wurde die Zeitung im Zuge einer
weiteren Kapitalaufstockung und verbunden mit diversen Umstrukturie-
rungen von zwei pressefernen Unternehmensgruppen unter der Leitung
von Bruno Ledoux und Patrick Drahi iibernommen. Sie verfiigen seitdem
iiber 85 % des Aktienkapitals; andere Anteilseigner, darunter Edouard de
Rothschild, spielen keine wichtige Rolle mehr. Ob damit auch eine lang-
fristige Existenzsicherung erreicht ist, wird sich ab 2015 zeigen. Es er-
scheint keineswegs ausgeschlossen, dal Libération das gleiche Schicksal
ereilt wie die ehemals renommierten Zeitungen Paris-Jour, Combat oder
L’Aurore.

1.2 Entwicklungstendenzen

Der skizzierte Werdegang der Zeitung Libération macht eines exempla-
risch deutlich: Der Kampf um die Leserschaft ist eine tigliche, immer
neu zu bewiltigende Herausforderung. Dies auch deshalb, weil in Frank-
reich — im Unterschied zu Deutschland — das Abonnieren einer Zeitung
eher die Ausnahme als die Regel ist: ,,Le mode de vente traditionnel des
journaux en France est bien la vente au numéro* (ROBERT 2011, 51).
Von grofiter Bedeutung ist also der Verkauf am Kiosk, die vente au nu-
méro; im Durchschnitt werden nicht mehr als 30 % der Verkaufsauflage
iiber Abonnements abgesetzt. Fiir die Pariser Presse gilt das in einem
noch stirkeren Mafe als fiir die Regionalpresse. Viele Zeitungen streben
daher an, mit der Erhdhung der Abonnentenzahl und dem Ausbau des
portage a domicile, der Direktzustellung liber spezielle Austrdger, ihre
Situation zu konsolidieren.

3 Statistische Daten zur franzdsischen Presse sind abrufbar unter www.
ojd.com > chiffres > presse quotidienne nationale oder presse quotidienne
régionale.
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Abb. 2: Titelblattgestaltung der presse parisienne

Mit den Verkaufsbedingungen héngt auch die Art der Titelblattgestal-
tung zusammen (Abb. 2): Die erste Seite, /a une, wird zum entscheiden-
den Werbeinstrument, das den Blick des potenziellen Kaufers auf das
Produkt lenken und das Inhalts- (Erlebnis- und Unterhaltungs-)Angebot
ankiindigen soll. Der Einsatz von Farbe, Fotos und grofen Lettern ist
daher vorprogrammiert, Uberschriften sind eher reierisch als vorinfor-
mierend, die Textmenge nimmt zugunsten grof3flichiger Werbeelemente
ab, alles in allem: die Titelseite wird gleichsam zum Plakat.* Beziiglich
der Aufmachung sind Merkmale der Boulevardisierung unverkennbar,
die Funktion der Kontaktherstellung und des Lektiireanreizes steht ein-
deutig im Vordergrund. Diesem Trend hat sich seit den 1990er Jahren
ebenfalls die bis dahin serids und niichtern prisentierende Zeitung Le
Monde angeschlossen: Mit grof3flachigen, farbigen Illustrationen, mit ei-
ner variablen, auffilligen Typographie und durch eine iibersichtlichere
Seitengliederung wird versucht, eine schnelle Erfalbarkeit zu fordern
und den Publikumsgeschmack besser zu treffen.

4 Vgl. u. a. MOUILLAUD/TETU (1989, 77-98), SEIBOLD (1996), HOFFMANN
(2011), TINNEFELD (2014); aus journalistischer Perspektive: FURET (1995),
mit Vergleichen zur deutschen Tagespresse: WESTHOFF (2003).
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Trotz dieser Mafinahmen scheint insgesamt der Riickgang der Leserzahl
nur schwer aufzuhalten zu sein. Ein Blick auf die durchschnittliche Auf-
lagenhohe weist bereits auf die schwierige Ausgangsposition hin.

franzosische Tageszeitungen deutsche Tageszeitungen
1. Ouest-France 725 1. Bild 2306
2. Le Figaro 318 2. Westdeutsche Allgemeine* 635
3. Le Monde 275 3. Siiddeutsche Zeitung 418
4. Sud Ouest 264 4. Hannoversche Allgemeine 414
5. Le Parisien* 240 5. Rheinische Post 326
6. La Voix du Nord 235 6. Augsburger Allgemeine 325
7. L’Equipe** 231 7. Frankfurter Aligemeine 317
8. Le Dauphiné libéré 216 8. Kdlner Stadt-Anzeiger** 300
9. Le Télégramme 201 9. Siidwest Presse 293
10. Le Progres 191 10. Nordwest-Zeitung*** 278
21. Libération 97 " . . .
mit 3 weiteren Zeitungen
*  ohne Aujourd’hui **  mit Kélner Rundschau
**  Sportzeitung *** mit Kooperationen

Tab. 1: Auflage der groBten Tageszeitungen (verk. Aufl. in Tsd. Expl.)
(nach: www.ojd.com > chiffres, http://daten.ivw.eu/index.php; vgl.
http://meedia.de/2014/04/23/die-ivw-analyse-der-ueberregionalen-
und-regionalen-zeitungen/ (27.10.2014))

Waihrend sich bei der deutschen Tagespresse die Zahl verkaufter Exem-
plare pro Tag auf rund 20 Millionen eingependelt hat, liegt der entspre-
chende Wert fiir franzdsische Zeitungen bei ungeféhr sechs Millionen.
Natiirlich ist hierbei auch die um ca. 25 % groBere Einwohnerzahl der
Bundesrepublik zu beriicksichtigen. Doch selbst dann ergibt sich fiir die
sog. Leserdichte, die Zahl der Zeitungsexemplare auf 1000 Einwohner,
noch ein betrachtlicher Unterschied: Einem Wert von 254 auf deutscher
Seite steht Anfang 2014 auf franzésischer Seite eine Leserdichte von nur
103 Expl./1 000 Einw. gegeniiber (im Vergleich zu skandinavischen Lén-
dern fillt die Differenz noch deutlicher aus). Das heif3t, das Kauferpoten-
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tial fiir franzosische Tageszeitungen ist von vornherein um einiges ge-
ringer. Hinzu kommt ein weiteres Moment: Das Medium Tageszeitung
gilt in der franzosischen Bevolkerung als weniger glaubwiirdig als bei-
spielsweise das Fernsehen. Von daher sind die Voraussetzungen fiir eine
prosperierende Tagespresse nicht gerade gilinstig. Und insofern ist es
auch nicht liberraschend, wenn bei einem Vergleich der auflagenstérks-
ten Zeitungen die betreffenden franzdsischen Zahlen eindeutig unter de-
nen deutscher Zeitungen liegen (vgl. Tab. 1). Sieht man von dem Aus-
nahmephinomen der Boulevardzeitung Bild ab, ist festzuhalten, daf3 die
deutschen Zeitungen meist um 40 % hohere Auflagenzahlen erreichen
als ihre franzosischen Pendants. Lediglich die in Rennes herausgegebene
Regionalzeitung Ouest-France ragt heraus. Erstaunen mag zudem, daf3
sich lediglich drei Vertreter der Pariser Presse (Le Figaro, Le Monde, Le
Parisien) in der Liste befinden; Libération landet nur auf dem 21. Platz.

Die an den Zahlen erkennbaren Schwierigkeiten treten noch deutli-
cher hervor, wenn man die historische Entwicklung seit dem Zweiten
Weltkrieg mit beriicksichtigt. Seit 1946 hat die franzdsische Presse na-
hezu zwei Drittel ihrer diffusion payée, ihrer Verkaufsauflage, eingebiifit,
und die Leserdichte hat sich in dem Zeitraum praktisch halbiert.” Dabei
ist es besonders die Hauptstadtpresse, die betrdchtlich an Boden verloren
hat. Ein direkter Vergleich mit der Situation in Deutschland ist hier nur
schwer moglich: Von 1949 bis 1990 werden im allgemeinen die (leicht
ansteigenden) Zahlen der alten Bundesrepublik® herangezogen; ab 1990,
nach der deutschen Einigung, zeichnet sich die Auflagenentwicklung —
wenngleich auf hohem Niveau — durch einen kontinuierlichen Riickgang
von ein bis zwei Prozent pro Jahr aus, wobei jedoch die iiberregionalen
Abonnementzeitungen am wenigsten betroffen sind (vgl. die Ubersicht
in Abb. 3).

5 Zu den fritheren Werten vgl. etwa ALBERT/LETEINTURIER (1979, 16), MA-
THIEN (1983), CHARON (1996, 5).

6 Es eriibrigt sich der Hinweis, daf3 es sich hier nicht um eine geradlinige Ent-
wicklung handelt: Sowohl beziiglich des Konzentrationsprozesses als auch
bei der Auflagenhdhe lassen sich verschiedene Phasen unterscheiden; vgl.
ALBERT/KOCH (2000), WESTHOFF (2003), DIPPON/GROBE (2003).
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AbD. 3: Auflagenentwicklung der Tagespresse
(verk. Aufl. in Tsd. Expl.; nach: ROBERT [2011, 83])

Eine Hauptstadtpresse wie in Frankreich gibt es in der Bundesrepublik
aus verschiedenen Griinden nicht, und strenggenommen kdnnte man bei
den quotidiens nationaux auch von einer presse régionale de Paris spre-
chen. Bedeutsamer erscheint auf deutscher Seite indes das West-Ost-Ge-
félle: Tageszeitungen in den neuen Bundesldndern erzielen deutlich
niedrigere Auflagen und miissen einen stiarkeren Leserschwund als im
Westen des Landes hinnehmen (ROBERT 2011, 89 f.).

Der Vergleich in Abb. 3 macht noch einmal deutlich, in welch unter-
schiedlichen AuflagengroBenklassen die einzelnen Verdnderungen je-
weils stattfinden. Allerdings werden nur vier Jahre (bis 2010) einbezo-
gen, die ldngerfristige Entwicklung ist so nicht ablesbar. Auch haben sich
einige Werte bis 2014 weiter verschlechtert; u. a. sank die Auflage der
quotidiens nationaux auf 1,5 Mio. Expl., die der franzésischen Regional-
zeitungen auf 4,5 Mio. Expl. Dariiber hinaus ist festzuhalten, was die
Graphik ebenfalls nicht wiedergeben kann, da3 die Pressekonzentration
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sich in beiden Léndern fortgesetzt hat: In der franzdsischen Tagespresse
ist die Zahl publizistischer Einheiten inzwischen auf 70 zuriickgegangen,
in der deutschen auf 130.” Die meisten Tageszeitungen gehdren zu gro-
Beren Mediengruppen; in Frankreich handelt es sich dabei hdufig um
Mischkonzerne, deren Aktivititen nicht im Presse- oder Medienbereich
liegen. Insofern gehért also auch die Ubernahme der Zeitung Libération,
der Verlust ihrer Selbstiandigkeit ab 2005, zu den ,,normalen* Entwick-
lungen des Pressemarkts.

Aufgrund der skizzierten Probleme und Defizite vor allem der fran-
zOsischen Tagespresse wird nachvollziehbar, dafl viele Zeitungen der
verschirften Wettbewerbssituation nur bedingt gewachsen sind. Beson-
ders die Attraktivitdt flir Werbeinserenten 146t zu wiinschen iibrig. Ge-
geniiber dem Medium Fernsehen und der Zeitschriftenpresse sehen sich
die Tageszeitungen zunehmend im Hintertreffen. Hinzu kommt die
starke Konkurrenz der Gratiszeitungen (vgl. die Rubrik quotidiens gra-
tuits in Abb. 3).

COUVREZ LES METIERS DU TOURISME  P/15

Lopération séduction [
de Nicolas Sarkozy

AUGURATION
INo "PARINOR

Abb. 4: Gratiszeitungen

7 Mit dem Begriff der ,publizistischen Einheit® werden diejenigen Zeitungs-
ausgaben zusammengefalit, die einen mehr oder weniger iibereinstimmen-
den Mantel aufweisen, die ihre Beitrdge also von einer gemeinsamen Redak-
tion beziehen. Beziiglich der statistischen Angaben sei verwiesen auf
www.ojd.com (27.10.2014) und BDZV (2013). Vgl. zudem DIPPON/GRORBE
(2003), WESTHOFF (2003), GROMBE (2004), ROBERT (2011, 59-65).
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Gratis vertriebene Tageszeitungen stellen inzwischen — anders als in der
Bundesrepublik — einen uniibersehbaren Bestandteil der franzdsischen
Presse dar.® Seit der Jahrtausendwende wurden sie in groBem Stil in meh-
reren europdischen Léndern auf den Markt gebracht. In Frankreich bil-
dete 2002, lanciert von einem schwedischen Konzern, Metro den An-
fang. Heute zdhlen, von Metro abgesehen, Direct Matin und 20 Minutes
zu den wichtigen {iberregionalen Gratis-Tageszeitungen, daneben gibt es
zahlreiche Regional- und Lokalausgaben (z.B. Direct Matin Provence
oder 20 Minutes Grand Lyon). Die Auflage der drei iiberregionalen Blét-
ter libersteigt jeweils die Millionengrenze. Die Aufmachung der Gratis-
zeitungen folgt dezidiert den Prinzipien schneller ErfaBBbarkeit und leich-
ter Handhabbarkeit. Hierzu tragt das Tabloid-Format ebenso bei wie die
extreme Visualisierung von Inhalten; Bilder sind wichtiger als Texte,
Aufmerksamkeitserregung kommt vor Information und vertiefender Re-
flexion. Finanziert werden die quotidiens d’information gratuits aus-
schlieBlich iiber Werbeeinnahmen. Und genau hier liegt ein schwerwie-
gendes Problem fiir die presse payante in Frankreich.

Im Vergleich zu anderen Werbetrdgern befinden sich die franzdsi-
schen Tageszeitungen in der Tat in einer kritischen Lage. Aus wirtschaft-
licher Sicht ist das Werbebudget fiir die Presse langst tiberlebenswichtig
geworden. Die Vertriebserldse stellen meist nur noch ein Drittel oder we-
niger der Einnahmen dar. Insofern hat der Umstand, daf3 in Frankreich
die Werbeinvestitionen fiir den Medienbereich insgesamt um rund
5 Mrd. Euro niedriger liegen (vgl. Tab. 2), durchaus Folgen fiir die Ent-
wicklung der Medienlandschaft. Betrachtet man speziell die Werbean-
teile der Presse, fillt sogleich ein groBer Unterschied auf: Der fiir die
deutsche Presse bestimmte Anteil ist mit 47,6 % fast doppelt so grof wie
der der franzosischen Presse. Der Unterschied bestétigt sich, wenn man
den Blick auf die Tagespresse konzentriert: Hier steht ein Prozentsatz
von 20 % einem Anteil von 7,6 % gegeniiber, eine Relation, die VALERIE

8 Uberblicksinformationen finden sich bei GROBE (2008) und ROBERT (2011,
95-98).



Kommentare in der franzésischen Tagespresse 239

ROBERT zu der Aussage veranlalit, Deutschland bleibe fiir Tageszeitun-
gen ein Eldorado, dies vor allem wegen der Werbeinvesti-tionen.” Auch
wenn man diese euphorische Einschitzung nicht ginzlich teilt, sind die
problematischen Werte der franzdsischen Tagespresse doch iiberdeut-
lich. Nicht minder besorgniserregend erscheint der grofe Abstand zu
zwei anderen Medien, der Zeitschriftenpresse und dem Fernsehen, die
hier der Tagespresse ldngst den Rang abgelaufen haben. In dieser Hin-
sicht sollten auch Versuche von Gratis-Zeitungen, mit Dumping-Preisen
fiir Werbefldchen die 6konomische Basis der Tageszeitungen weiter zu
schmadlern, nicht unbeachtet bleiben.

Frankreich Deutschland
quotidiens/Tageszeitungen 7,6 % 20,0 %
hebdomadaires/W ochenzeitungen 0,7 % 1,1 %
magazines/Zeitschriften 12,5% 25,0% 13,9 % 47,6 %
presse gratuite d’annonces/ Anzeigenblitter 2,6 % 12,6 %
presse gratuite d 'informat./Gratis-Tagesztg. 1,6 % -
radio/Horfunk 8,1 % 4,8 %
télévision/Fernsehen 36,0 % 27,1 %
cinéma/Film 1,3 % 0,5 %
internet/Online 15,5 % 7,5 %
autres/Sonstiges 14,1 % 12,5 %
total/insgesamt 10685 Mio € 15242 Mio €

Tab. 2: Werbeeinnahmen der Medien 2013 (berechnet nach: www.uda.fr >
chiffres et documents > chiffres clés de I’'UDA 2014 > investissements
en communication ...; www.zaw.de > Werbeumsitze (27.10.2014)

Ein letzter Punkt sei noch erwihnt: Den franzdsischen Regionalzeitun-
gen gelingt es offensichtlich besser als der Pariser Presse, sich Werbean-
teile zu sichern; das Verhéltnis von 6,0 zu 1,6 Prozentpunkten spricht

9 ,[...] ’Allemagne reste un eldorado de la presse quotidienne, d’autant plus
que le quotidien y reste le premier média en termes d’investissements publi-
citaires.” (ROBERT 2011, 80) — Zur Herausbildung der aktuellen Situation
und zum europiischen Vergleich: ALBERT (2004, 40—43), TODOROV (1990,
191)).
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eine deutliche Sprache. Zeitungen mit grolen Verbreitungsgebieten kon-
nen zwar eine relativ hohe Zahl von Lesern erreichen, doch ist die Pro-
vinzpresse generell eher in der Lage, ausgewihlte Adressatengruppen
gezielter anzusprechen, ein Argument, das fiir Inserenten von grof3er Be-
deutung ist. Letzteres gilt besonders fiir die lokale kommerzielle Wer-
bung (publicité commerciale locale) und fiir Kleinanzeigen (petites an-
nonces).

Es hat nun nicht an Versuchen der Tageszeitungen gefehlt, den ge-
nannten Defiziten entgegenzuwirken und die Wettbewerbschancen zu
verbessern. Auf das Bemiihen, mit einer publikumswirksamen Aufma-
chung die Leser effektiver zu erreichen, wurde bereits hingewiesen. Er-
ginzend dazu konnte man alle sprachlichen Verfahren anfiihren, die zu
einer stiarkeren Leserorientierung beitragen (vgl. z. B. FRIEDL 2010), o-
der MaBnahmen, die geeignet sind, die Produktionskosten zu senken o-
der das Vertriebssystem zu optimieren. Mit Blick auf die Gewinnung von
Inserentenkunden kommt ebenfalls der Schaffung eines ,,anzeigen-
freundlichen Umfelds* eine nicht zu unterschétzende Bedeutung zu (z. B.
durch die Einrichtung von Automobil- oder Moderubriken). Und fiir Re-
gionalzeitungen diirfte ein bereits angesprochener Aspekt verstiarkt im
Vordergrund stehen, ndmlich den Vorteil der ,,informations de proxi-
mité”“ (MARTIN 2002, 387), also besser lokal und lesernah informieren
zu kénnen, noch weiter auszubauen.

Online-Aktivitdten haben sich in den letzten zwei Jahrzehnten von
einem Wagnis zu einer festen Grofle der Tagespresse gewandelt. Wih-
rend noch in den 1990er Jahren eine breite Skepsis vorherrschte, ob mit
dem Aufkommen von Internet-Ausgaben nicht auch das Ende der Pa-
pierzeitung gekommen sei, nutzt die groBe Mehrheit der Tageszeitungen
heute die Moglichkeiten des neuen Mediums, dies nicht zuletzt auch des-
halb, um nicht noch mehr Werbeanteile zu verlieren. Uber das Internet
erhélt der Leser — im Unterschied zu Vorgéngermedien wie etwa Minitel
oder Bildschirmtext — gleichsam unbegrenzten Zugang zu vertiefenden
Vergleichs- und Hintergrundinformationen. Die Einstiegsseiten unter-
scheiden sich indes deutlich von den Titelseiten der Print-Version; sie



Kommentare in der franzosischen Tagespresse 241

sind generell uniibersichtlicher, enthalten aber eine grof3e Zahl von Fo-
tos, Beitragsankiindigungen und Hinweisen aller Art, darunter mehreren
Dutzend Links, die zu einem Beitrag, einer Rubrik oder einem Themen-
bereich hinfiihren (vgl. Abb. 5). Ob dies langfristig zur Gewinnung neuer
Leser beitréigt, wird allgemein bezweifelt.

Jouyet admet que Fillon lui a

parlé de Sarkozy et de
I'affaire Bygmalion

DERNI

m

RS PUBLIES

RER:.

La Falestine proche de
son heure ?

ACSEPH ZIMET. Son chaup

Abb. 5: Einstiegsseite Libération
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2. Informations- und meinungsbetonte Beitrige

Niemand wird bestreiten, dal Berichterstattungen in Tageszeitungen
(und nicht nur dort) keineswegs nur objektive Sachverhaltsdarstellungen
wiedergeben — dies wire schlicht illusorisch und realititsfremd, und das
nicht erst in Zeiten von Infotainment und Confrontainment.'® Uneinge-
schrankte Neutralitdt und beobachterunabhéngige Faktenwiedergabe so-
wie eine vollstindige Trennung von Nachricht und Kommentar stehen
zwangsldufig — einigen journalistischen Handbiichern zum Trotz — im
Widerspruch zur Textwirklichkeit. Solche und &hnliche Feststellungen
brauchen andererseits bestimmte {ibergreifende Merkmale des Schreib-
stils oder aber gruppen- bzw. kulturspezifische Tendenzen nicht auszu-
schlieen. So ist z. B. die These weit verbreitet, fiir franzésische Journa-
listen sei — unabhéngig von Sachlichkeit oder Tatsachenbezug — ein ge-
wisser literarischer Anspruch unverzichtbar. Und dies gelte vor allem fiir
meinungsbetonte, fiir kommentierende Beitrage.

Da es in diesem Rahmen nun vorwiegend um journalistische Kom-
mentare geht, ist zundchst der Beobachtungsbereich genauer festzulegen
und zu kldren, was unter einem journalistischen Kommentar verstanden
werden soll.

2.1  Textsorte ,Kommentar*

Es empfiehlt sich, da Texte unterschiedlicher Provenienz in den Blick
kommen, von einer eher weitgefaliten Begriffsbestimmung auszugehen.
Einen aus dieser Perspektive plausiblen Vorschlag machen LENK/VESA-
LAINEN:

Kommentare sind meinungsbetonte, auf die Beeinflussung (d. h. Festigung
oder Verdnderung) der Einstellungen und Uberzeugungen der Leser
orientierte, von Journalisten des betreffenden Mediums verfasste Texte, die

10 Die Relativierung des Objektivitdts-Mythos hat bereits HEUN (1975, 79) in
iiberzeugender Weise vorgefiihrt: ,,Die Enthaltsamkeit von expliziter Wer-
tung ist eine besondere Form der Subjektivitdt in der Textproduktion, was
gern als Objektivitit verkauft wird.“ — Vgl. ebenso die kritische Einschét-
zung bei NOWAG/SCHALKOWSKI (1998, 42).
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ein Ereignis oder soziales Problem einordnen und bewerten, eine Prognose
geben und/oder bestimmte Handlungen empfehlen. — Leitartikel kdnnen als
eine besonders herausgehobene Variante des Kommentars gelten. (2012,
9f)

Die Definition hat drei Vorteile: Sie macht Schlufl mit der aus textsor-
tenlinguistischer Sicht nicht vertretbaren Trennung von Kommentar und
Leitartikel, sie ist ausreichend flexibel, um auch mit einem prototypi-
schen Text(sorten)verstindnis vereinbar zu sein, sie steht, sicht man ein-
mal von der Zuordnung des Leitartikels ab, nicht im Gegensatz zu pub-
lizistikwissenschaftlichen Vorstellungen. Letztere betonen ebenfalls als
Ziel die ,,Gestaltung der Wirklichkeit“, vermittelt ,,dadurch, dal dem Le-
ser eine ganz bestimmte Vorstellung von dem betreffenden Ausschnitt
der Wirklichkeit angeboten wird* (so bei NOWAG/SCHALKOWSKI 1998,
16)."

Natiirlich sind evaluative Stellungnahmen nicht ausschlieBlich auf
Kommentare beschrinkt, sie kommen ebenso in informationsbetonten
Texten vor, und dort nicht etwa nur in Form eingebetteter Bewertungen.
Kommentare als journalistische Textsorte repriasentieren aber so etwas
wie den kanonischen Ort, wo Tageszeitungen explizit und uneinge-
schriankt zu aktuellen Fragen, Problemen oder Kontroversen Position be-
ziehen kénnen. Und bekanntlich wird von dieser Moglichkeit hochst un-
terschiedlich Gebrauch gemacht.

Beim Vergleich deutscher und franzdsischer Zeitungen fallen so-
gleich Differenzen beziiglich der Frequenz auf: Wéhrend es fiir die deut-
sche Tagespresse durchaus nicht ungewdhnlich ist, in einer Ausgabe
mehrere Kommentare zu haben (nicht nur zu aktuellen tagespolitischen
Sachverhalten, sondern zu einem sehr breit gefacherten Themenspekt-
rum, das auch lokale Anldsse einschlieBen kann), findet man in franzo-
sischen Zeitungen meist nur einen entsprechenden Beitrag, der an einer
festgelegten Stelle (z. B. auf S. 3 rechts oben) einen tiberregional rele-
vanten Sachverhalt kommentiert. Diesem Befund diirften zwei unter-
schiedliche redaktionelle Haltungen zugrundeliegen: Auf der einen Seite

11 Eine breite Auseinandersetzung mit Herangehensweisen der Publizistik fin-
det sich in LENK (2012).
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scheint man davon auszugehen, mit der Vielzahl an Kommentar-Beitra-
gen einem Wunsch nach Orientierung in diversen, auch alltdglichen Be-
reichen nachzukommen, oft noch verbunden mit gewissen Unterhal-
tungseffekten; andererseits will man vermeiden, angesichts eines hetero-
genen, tendenziell alle Bevolkerungsschichten umfassenden Publikums
einzelne Gruppen durch polarisierende oder als einseitig empfundene
Kommentierungen zu verprellen.

Eine absolute Ausnahmestellung nimmt in dieser Hinsicht der
Canard enchainé ein: eine Zeitung, die praktisch nur Artikel mit mehr
oder weniger polemischen, spdttischen oder ironischen, aber immer gut
recherchierten Stellungnahmen enthilt (Abb. 6), die es zudem verstan-
den hat, seit 1915 ihre wirtschaftliche und politische Unabhéngigkeit zu
bewahren. Die Beitragstexte sind eine Fundgrube fiir jeden, der sich mit
der Vielfalt von Bewertungsformen beschéaftigen will.

Le Canard (— ¥
enchame o/

Journal SaSriQue pIrassatt ie metedi

Xﬁ%i-mana"at, Hollande refuse de changer de cap

"Je vais continuer a faite [a lui el [a pluie

uux\gum ]

A

P

%
gl 3

Abb. 6: Kommentierungs-Angebote des Canard enchainé

Dennoch wird auf die weitere Einbeziehung des Blattes hier verzichtet;
der Canard enchainé ist eine Wochenzeitung, und im gegebenen Rah-
men sollen ausschlieBlich Kommentare aus Tageszeitungen den Unter-
suchungsgegenstand bilden.
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Tageszeitungen sind bestrebt, ihren Lesern fiir die Nutzung des Informa-
tionsangebots Orientierungshilfen zu geben. Anders als in den vielfach
eher uniibersichtlichen Online-Ausgaben tragen ein iiberschaubares Sei-
tenlayout mit klaren Wichtigkeitsabstufungen sowie gleichbleibende und
damit erwartbare Beitragsplazierungen dazu bei, rasch einen Uberblick
iiber den Zeitungsinhalt zu gewinnen. In dem Zusammenhang spielt
ebenfalls die Markierung von Kommentaren, die Herausstellung gegen-
iiber den umgebenden Texten, eine Rolle. In den meisten Fillen wihlen
Zeitungen eine bestimmte typographische Gestaltung, die sie liber einen
langeren Zeitraum konstant halten; ergéinzende MaBnahmen konnen
sein: Rahmung des Artikels, Verwendung eines farbig abgesetzten Hin-
tergrunds, Einsatz zusitzlicher aufmerksamkeitsférdernder Mittel (vgl.
z.B. in Abb. 7b das Zeitungsemblem am Textanfang). In der Regel wer-
den Kommentare mit einer metatextuellen Kennzeichnung versehen
(z.B. als Leitartikel/éditorial ausgewiesen), oft auch kombiniert mit ei-
ner namentlichen Zuordnung, einem Portrétfoto oder weiteren peritextu-
ellen Merkmalen (LANE 1992)."?

Die in Abb. 7 wiedergegebenen Beitrige betreffen einen Sachver-
halt, der Anfang 2013 in der franzdsischen Offentlichkeit fiir groBte Em-
porung sorgte: Jérome Cahuzac, seinerzeit Budgetminister in der Regie-
rung von Premierminister Jean-Marc Ayrault, wurde beschuldigt, im Zu-
sammenhang mit nichtdeklarierten Bankkonten in der Schweiz Steuer-
hinterziehung begangen zu haben. Der Minister leugnete beharrlich,
mubBte aber seinen Riicktritt erkldren, als staatsanwaltliche Ermittlungen
aufgenommen wurden. "

12 Dies muB3 nicht notwendig auf die personliche Stellungnahme eines ein-
zelnen Journalisten hinweisen; Kommentare, zumal Leitartikel, geben meist
die Position des Mediums wieder, in dem sie verdffentlicht werden (vgl.
LENK 2012, 162 und HERMAN/JUFER 2000, 140).

13 Kurze Zeit spéter, als sich die Verdachtsmomente bestdtigten, distanzierte
sich der franzdsische Staatsprisident, Frangois Hollande, in einer engagier-
ten Fernsehrede von Cahuzac; der anschlieBende Ausschluf3 aus der Partei,
dem Parti socialiste, war dann nur noch Formsache.
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Angesichts der grofen 6ffentlichen Resonanz und der von vielen Seiten
gedullerten massiven Emporung wird die Frage interessant, in welcher
Weise sich Stellungnahmen in den Kommentaren der Tagespresse nie-
derschlagen. Es diirfte zu erwarten sein, daf3 der genannte Sachverhalt
nicht nur zuriickhaltende Meinungskundgaben ausldst, sondern auch zu
deutlichen, entschiedenen Wertungen Anlafl gibt. Zur weiteren Klérung
und Veranschaulichung seien Beispiele aus den folgenden Kommentaren
herangezogen.

Auffallend ist zunéchst, daB auf eine zugespitzte, personenbezogene
Polemik, d.h. auf eine Inszenierung des Falls als Skandal, zu diesem
Zeitpunkt trotz erdriickender Beweise verzichtet wird. Zumindest beim
Figaro, der von seiner inhaltlichen Ausrichtung her eindeutig dem oppo-
sitionellen, regierungskritischen Lager zuzuordnen ist, mag das iiberra-
schen. Die Einordnung des Sachverhalts findet somit in einer eher indi-
rekten, abstrakten Form statt: In (7a) greift der Textproduzent zum Bei-
spiel mehrfach auf eine metaphorische Darstellungsebene zuriick, um
den Ministerriicktritt aus einer bestimmten Perspektive zu beleuchten; in
(7b) ist es vor allem eine typisierende, von konkreten Details absehende
Haltung, mit der das zugrundeliegende Geschehen kommentiert wird.

Im Beitrag der Dernieres Nouvelles d’Alsace (DNA) spielen beson-
ders drei metaphorische Bereiche eine Rolle: das Bildfeld ‘Gefahr’ (mit
Bezug auf das Ministeramt), das Bildfeld ‘Kampf’ (mit Bezug auf den
gescheiterten Minister) und das Bildfeld ‘Last” bzw. ‘Belastung’ (mit
Bezug auf die politischen Folgen). Zu jedem Bereich finden sich im
Text mehrere Ausdriicke, die sich bestimmten kohérenzbildenden Isoto-
pieketten zuordnen lassen. Hierzu nur folgende Beispiele':

14 Da in diesem Rahmen keine detaillierte Bildfeldanalyse vorzusehen ist, sei
verwiesen auf die exemplarische Studie von SCHOWALTER (2005a, 74-86).



247

Kommentare in der franzdsischen Tagespresse

uo3un)1ozso3

-8, JOUOSISOZURI JOTOMZ J[o1dsSIoqIejuauuoy :/ ‘qqy

(£102°€0°0T 040314 27)

m “[20 ne,nbsn{ Jajuow sed juaanad
au sjodu saf anb 12 p1uoud B] JUOS SAWOU0P
sa] anb ajdwoo arpuaias ¢ sdwa) ap don sed
211U JU IMassa0INS tos anb 1aireynos ey
[ “UTEISMS BT 3P SAURJIP[PP SI3J 53] Jamsaut
E SIOW SIDMUIIP SO JUSTESUSWIWOD “Jezny
-g)) 2WQIR([ JUOp ‘syoned ¢ sureiras anb siofy
& PANAUAZED) preulag asuad uand) ‘uesnred
sed 1113, U [T JUOP %, G/ B AXE] 811AD juawW
~WEIOU ‘XTIESY SIASSOP SPIMO] ap IMassad

2NS UOS § 25STE] 12 SUOP BA U3, DEZNUED) 2WQT
-9 “shed np anbnrjod e ap juapep mb xnao
ms 1asad mnad au uopidsns aunone ‘andre
anbpurouo’? asua ap sdwal ug “oRZED
J[oquAS Np AW -m] mod MaeIseAdp 19)
-12,] L12AN0D3P IUSWISATPIE] B ‘XNalfure[es saf
~EPUOS S3P SUEP NdWa ‘SpUefioH Stoduely
¢ aanbrdde

uawafpuuosiad sed ang,| as au ap uoddnos
a] my s jjesad anb sioe «s1ajsuadap » sand
-1109 28 E 20€) JnanSL1 g] 1opre[d ap asre[ew
e 1,nb sudwod sed [1-1-g,u deznye) aw
~QIP[ ‘UPUF "« 2DUBUYJ » ISNAUTE] B[ IO
uow g a11ans [ ap B[S 3] SNOS A[EI01DA[D
aufedures es poerd e uo,nbsio] sanbnaafay
SITEDUR( SIDUBIUIOIIE SIP IIOAE,P JUUOH
-dnos SUIWIOY UN JUSINOS JUSWILIOY) j, NIIAA

21Iper 22AE P112q1] anbjanb psirome a1 5 2p
210adsns 153 awpwi-my anb siofe: ‘aisyrE0S
afeBue| ua Jp uo awrwiod Qdy,[ ap « sau
~ua£01[ SNLIBA » 3] JIPUJZP 3P JAPUBUIP
m[ JuaWwo) ¢ arensnos 4, jusmaa mb
Xn20 Jonbell g 12 SaXe] SI[[2ANOU 3P IAI]
B [BISISUOD UOISSIUI BS anb SIOM 3[easy 2p
-neuy ap aydoidar af asad [anbaf ns aurwoy
un A21a¢ § I9AJASUOD JUaWI0) “anbrjoquiAs
waurwauiwy 2oeid aun rednoso 128png
np 2MSTUTW 3] ‘SPUE[[OH SIOSUEL] ap JIIs
-odstp af suep ‘anb aoxed 1ssne 153, ‘I[qEIA
-PUIEIR JEZNYED SWQIH( 3P UOISSTWZP B IS
‘uou no ajqednos jjos uo,] anb
‘anbppod aydonseies aun 159 121531 STEW
‘juadouut 1sa Uo s Hv_.:.:um._& JwelIp un
152 amueq “1aufifows) ua Juasnad ‘oeznye),
AWQIP[ JUBAE ‘SANINE,( UAMWNE,S sad
- reyd saf anbs1o[ moums ‘voddnos af anb a1y
~surur un mod aard 182, u uary “ajqussod snid
eI, U 128pNg NP ANSTUIU NP JUIWAULIIA
-nof ne uapurew Jf ‘31>
-es adround un 153 sousd
-ouut,p uopduwossid e[
1S ‘sTew ‘exip 3 aomsnf B
¢ Juasouut no a[qednod
[1-1se obznye) AWQIR(

21q1ssod u01s199p Nas v

_«Ha...::_.i.u::.ﬂi

[eLI0}IPa

@

(€10T°€0°0T
PODS]Y, P S9]]2ANON S24Q1UAI(])

#-aqdus snpd aj syewe| 153,u 3 "upeBpng sgd
w3y aupad ug -aoualin,| suep Jasyuediogs a8 10D BA
ob puawanraanod np aneppe | snpd sTewIossp 153U &)
"saiaearIq FuFp ap 12 Aysesed 1Bana,p
‘jeand assins areaueq ajdwod ap puoy s woja(qnay
2 SURP JURWING] UT JUNLINSSE S|0jane) anbrew af@
“JjoIp simofno) € |1 ajjanbeq e aouaoouus,p uonduosad
B[ 35TED U3 5ed jaWal au 33210] UMSSIWAP 210 1S
“yey iny b 33 ‘Yeznye) Jepjos
2] 1ayuoes Juop jere) [ anbpijod awnueriosd aw
w0 anpuaa gyrepdutara,p wolyou ef 1aperdgp ap 13 anb
-fuounig anbiiyjod vs ap AqUasua,| 134PLIEIP 3P “Iul
-1a) ¢ ‘yenbey jub uopidens ap 43 woisua) ap jeupd un
saddogangp as 1assye] ap 1N Juesad snyd ned un anof anb
-BY2 Ja[moq un seurer) ap apeuad as snjd yeanocd au
IMELAY-IPUE[[OY O 3] ISR JUSUATI0IIALA,| 3D
uorssaxd €] g spwnos ‘safepuos sa suep ew snjd my
; ‘e Is asud
213 112 153] N 13yIe] 3p WorsFp v anb 1532 JuawaeUf
Jueuuoy 153 b a7 Jpnsgxa aredde | mod proo) don
Epiod Un NUAAGP P ‘A[3S]] UDISRAZ,] ATHU0O 2)I0] ] ap
FuLIE 5e3q Ja aareialpng inandu ap snbiijod ey ap ajog
-uuds s1o7e,nbsn| Ja8png np ANSHUIL-ED SRWLIOSHP ¥
AuApRU0d Bl saioully,p a8yqo sed juaw
-N[osqe 15a.u ug dWN.[ red apsodap aansuao ap uopow
B[ ap S|qUIBESY,] | UALWIEXA,| 3D A[]IaA B] 12 IUALTIUE
1nod aeipni uopewIoyuy aun,p sjIed ap Janbred af
Ted AMIBANG, | AP UTPWAPUA] 3 'OE | 61 134 5108 131y
pioqg snssap-1ed gssed JUop 153 JETOYE] AUDIH YHIOM
I B HSC AP ‘0] JueAR s3SI 53] SN0} Swwo)
“I[E,p NOX] UN 53,3
“Jususiraaned af ssiaaes) snb uoissasdap sun sed jsa,u
20 “JUFLIOW 33 U3 13 uoissadgp ap §) Ul ajqeuagu]
152 uonyisod ey *awyes sdwa) zed apdus sed elag dea
A apuaurew ap no) e ajqede ang 1a s0URSU0D
saino) ua anbjojs 1ajsa1 ‘nbsnig asad ap arye) sed
INEJ au [| "3qeiafa 38308 un Ins syEee 153 wo puenhb
Huoy s31 ‘Suof 1532 *anjenb anbsaid ‘sjow sjo1

jo[nog

IVZNHYD INOUIL 3a NOISSINIA Y1

sinbo) jeased op

IVIHOLIa3n

®



248 Heinz-Helmut Liiger

Bildfelder:
e Gefahr siége éjectable (‘Schleudersitz”)
position intenable (‘unhaltbare Position”)
trou d’air (‘Luftloch’)
passé par-dessus bord (‘iiber Bord gegangen”)
tempéte (‘Sturm’)
e Kampf bras armé (‘bewaffneter Arm”)

lutte (‘Kampf”)
pression (‘Druck’)
climat de tension (‘spannungsgeladene Atmosphére’)

e Last/Belastung poids trop lourd (‘zu schwere Last”)
ldcher du lest (Ballast abwerfen)
trainer un boulet chaque jour un peu plus pesant (‘einen
jeden Tag etwas schwereren Klotz am Bein haben’)
sacrifier le soldat Cahuzac (‘den Soldaten C. opfern’)

Natiirlich stehen die Bildfelder nicht unverbunden nebeneinander; sie er-
ginzen sich, und zum Teil gibt es auch Uberschneidungen (so lassen sich
z.B. position intenable oder sacrifier le soldat... unterschiedlich zuord-
nen). Die weitgehende Themenbehandlung auf der Bildebene macht es
moglich, auf eine konkrete, personenbezogene Kommentierung zu ver-
zichten. Vage von einer position intenable oder einem bras armé zu spre-
chen, umgeht gleichsam eine genauere Beschreibung der gemeinten Si-
tuation und eine klare Benennung der {ibertragenen Aufgaben oder Funk-
tionen. Gleichzeitig handelt es sich um ein Verfahren, auch bei Bewer-
tungen eine gewisse Indirektheit walten zu lassen. Ausdriicke wie trainer
un boulet oder poids trop lourd vermeiden gerade direkte Schuldzuwei-
sungen; oder anders formuliert: Sie bewirken eine tendenziell gesichts-
schonende Présentation der kritischen Stellungnahme — was moglicher-
weise auch als Versuch der Bagatellisierung gesehen werden konnte. In
die gleiche Richtung weisen noch andere Passagen im Text. Zu nennen
wiren etwa litotisierende Aussagen der Art ,,On n’est absolument pas
obligé d’ignorer la coincidence® [ ‘Man ist absolut nicht gezwungen, das
zeitliche Zusammentreffen zu ignorieren’]. Obgleich im gegebenen Zu-
sammenhang an der Koinzidenz von Verfahrenserdffnung und Riicktritt
kaum Zweifel bestehen diirften, heifit es im Text nicht einfach ,,La coin-
cidence est évidente, sondern der DNA-Journalist bevorzugt hier eine
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eher humorvolle, leicht sarkastische Umschreibung. Das bestétigt die ge-
samte Diktion des Beitrags einschlieBlich des relativ schonungsvollen
Umgangs mit dem wenig vorbildlichen Politiker und des abschlieBenden
Hinweises, die Regierung miisse sich nun schnell neu organisieren.

Anders als in (7a) greift der Autor des Figaro-Kommentars auf ein
Verfahren zuriick, das den vorliegenden Sachverhalt von vornherein auf
einer allgemeineren Ebene ansiedelt und das sich auf eine direkte, perso-
nenbezogene Argumentation gar nicht erst einldBt. Ebenfalls ausgehend
von der juristischen Unschuldsvermutung (présomption d’innocence)
beschiftigt sich der Beitrag in erster Linie mit einer Fall-Konstellation
jenseits der Faktenlage; nicht der aktuelle Sachverhalt, sondern der Sach-
verhaltstyp steht zur Diskussion. Anhand von vier rhetorischen Fragen
werden Konsequenzen vorgefiihrt, die sich ergében, wenn der/ein Minis-
ter, der seine Aufgaben nicht mehr unbelastet und unvoreingenommen
wahrnehmen kann, auf seinen Riicktritt verzichtet hitte — ein Vorgehen,
das man mit HAMMER (2005, 103) als eine (zugleich unterhaltsame und
persuasive) ,,Dialogisierung des Textes” bezeichnen konnte. Der gene-
relle, einleitend genannte Grundsatz bei der Stellungnahme lautet: ,,Mais
rester est une catastrophe politique, que ’on soit coupable ou non“
[‘Aber im Amt zu bleiben, bedeutet eine politische Katastrophe, ob man
nun schuldig ist oder nicht’]. Und gleichsam als Bestidrkung der mora-
lisch begriindeten Position hei3t es rekapitulierend:

En temps de crise économique aigué, aucune suspicion ne peut peser sur
ceux qui décident de la politique du pays.

‘In Zeiten einer schweren Wirtschaftskrise darf keinerlei Argwohn die-
jenigen belasten, die iiber die Politik des Landes befinden.’

All das hindert den Kommentator jedoch nicht, abschlieBend ein aus sei-
ner Sicht wichtiges Anliegen vorzutragen, nidmlich fiir eine deutliche
Senkung der Steuern, insbesondere der auf Spitzeneinkiinfte, zu pléadie-
ren. Man konnte sogar sagen: Der rhetorisch und argumentativ mit iiber-
raschender Zuriickhaltung behandelte Fall Cahuzac wird plétzlich zur
Plattform einer umso eindeutigeren, das Ausgangsfaktum transzendie-
renden Forderung an die Adresse seines Nachfolgers im Amt:
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[...] il faut souhaiter que son successeur ne mette pas trop de temps a se
rendre compte que les économies sont la priorité et que les impdts ne
peuvent pas monter jusqu’au ciel.

‘Es wire zu wiinschen, daf3 sein Nachfolger nicht zu lange braucht, um zu
erkennen: Die Fragen der Wirtschaft haben Prioritét, die Steuern kénnen
nicht in den Himmel wachsen.’

Trotz solcher Appelle bleibt festzuhalten: Von massiver Kritik, von per-
sonlich zugespitzten Angriffen siecht der Kommentator hier ab — dhnlich
wie auch in (7a), dem DNA-Kommentar, Negativbewertungen nur sehr
abgeschwicht erfolgen. Bestimmend werden durchweg indirekte, abwé-
gende oder umschreibende Formen der Stellungnahme. In den herange-
zogenen Beitrdgen sind es besonders drei Verfahren, die fiir einen sol-
chen Effekt der Indirektheit sorgen: die metaphorische Themenbehand-
lung, die Typisierung von Sachverhaltsaspekten, der Einsatz von (meist
rhetorischen) Fragen, einschlie8lich der damit einhergehenden Dialogi-
sierung des Textes. Auch wenn diese Beobachtungen nur auf Einzelbei-
spiele zuriickgehen, bestétigen sie doch eine Tendenz, wie sie bereits
mehrfach in verschiedenen kontrastiven Analysen angesprochen wurde:
Im Vergleich zu meinungskundgebenden Texten der deutschen Presse
scheinen franzosische Zeitungsbeitrdge eher auf indirekte, weniger ge-
sichtsbedrohende Bewertungsausdriicke zuriickzugreifen und speziell bei
kontrovers beurteilten Sachverhalten geringer ausgeprégte Oppositions-
formate zu bevorzugen.'® Eine solche Aussage wire zweifellos noch be-
ziiglich ihrer Validitdt und beziiglich ihres Geltungsbereichs mit korpus-
gestiitzten Untersuchungen ndher zu begriinden und zu prézisieren; als
Arbeitshypothese mag sie aber sehr wohl geeignet sein, um speziell
deutsch-franzosische Paralleltextanalysen weiter zu motivieren.

Einen nicht minder problematischen Aspekt betrifft die oft behaup-
tete Gegensitzlichkeit ,literarisch ambitioniert® vs. ,niichtern® fiir Mei-
nungsbeitrige der franzdsischen und der deutschen Presse. Vielfach wird

15 Stellvertretend seien genannt: PIRAZZINI (2002), HAMMER (2005), SCHO-
WALTER (2005b), LUGER (2002, 2005 und 2008), ROBERT (2011, 148-151);
mit Bezug auf deutschsprachige Kommentare im multilateralen Vergleich:
PETKOVA-KESSANLIS/GIESSEN (2014).
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die Auffassung vertreten, franzdsische Journalisten wiirden sich ebenso
als Schriftsteller verstehen, daher Textsortenunterschiede weniger be-
achten und héufiger auf literarische Gestaltungsmittel (Anspielungen,
bildhafte Ausdriicke, rhetorische Figuren) zuriickgreifen, wogegen auf
deutscher Seite eher Ernsthaftigkeit und Bemiihen um Neutralitét iiber-
wiegen (vgl. z. B. WOLTERSDORFF 2001, 35-38). Eine solche Kontras-
tierung mutet ohne Frage schematisch und iibertrieben an, und man kann
der Einschitzung ROBERTs fraglos zustimmen, wenn es heiflt, die
deutsch-franzdsischen Divergenzen seien keineswegs so deutlich und au-
Berdem einer stéindigen Entwicklung unterworfen (2011, 147). Gleich-
wohl lassen sich viele Beispiele wie etwa (7a) anfiihren, die zumindest
unterschiedliche Prioritdten beziiglich der sprachstilistischen Textgestal-
tung nahelegen (vgl. HAMMER 2005). Aus Raumgriinden wird auf eine
detaillierte Darlegung an dieser Stelle verzichtet. Als symptomatisch
kann man jedoch die folgende Anweisung aus einem Handbuch fiir fran-
z0Osische Journalisten betrachten:

Une fois précisé qu’elle ne passe pas avant le sens, la musique d’un texte
est prioritaire. Un style, une écriture, c’est d’abord sa musique. (CUYPERS
2011, 77)

‘Hat man einmal klargestellt, daB sie nicht wichtiger ist als der Sinn, wird
die Musik eines Textes prioritir. Ein Textstil, eine Schreibweise, das ist vor
allem seine Musik.’

Die Art und Weise des Schreibens, der Stil, der Klang des Textes, all das
erhilt also auch aus dieser Sicht grofite Bedeutung.

2.2 Text(sorten)verbund

Kommentare sind reaktive Texte; das heil3t, sie beziehen sich in der Re-
gel auf eine vorhergehende Berichterstattung oder auf einen oder meh-
rere Beitrdage der gleichen Zeitungsausgabe. Eine recht weitgehende Ver-
flechtung mit der unmittelbaren Textumgebung kann man im folgenden

Beispiel aus der iiberregionalen Tageszeitung Aujourd’hui feststellen
(Abb. 8).
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Die auf den abgebildeten Seiten enthaltenen Beitrége betreffen ein tiber-
greifendes Thema: eine Frankreich von der Europdischen Union ange-
drohte Strafzahlung in Hohe von acht bis neun Milliarden Euro. Optisch
zusammengehalten werden die einzelnen Teile des Textensembles durch
die Schlagzeile ,,Infractions européennes: 1’ardoise astronomique* [‘Eu-
ropdische Verstdfe: eine astronomische Rechnung’] und die Dachzeile
,,Le fait du jour” [‘Tagesereignis’]. Hinzu kommt, nicht nur als visueller
Blickfang, sondern als kohérenzstiftendes Element, die Schiefertafel,
["ardoise. Der franzosische Ausdruck kann, in metonymischer Verbin-
dung, verschiedene Bedeutungen annehmen: ‘Schiefer’, ‘Schiefertafel’,
‘Rechnung, Schuldentafel’. Die Schiefertafel vereinigt alle drei Aspekte:
als Material, als Schreibmedium, als Zahlenwerk. In Abb. 8 zeigen die
Pfeile an, wo durch explizite Wiederaufnahme der Schuldensumme bzw.
durch Rekurrenz des ardoise-Motivs wichtige intertextuelle Relationen
hergestellt oder zusitzlich verdeutlicht werden. Wie man sieht, ist die
Gesamtthematik in viele Einzelbeitrége aufgegliedert, ein Verfahren, das
hier auch deswegen naheliegt, weil es offenbar mehrere, getrennt zu be-
urteilende Verfehlungen vonseiten der franzdsischen Regierung gibt, die
die EU auf den Plan gerufen haben. Gleichzeitig wird erkennbar: Hier
erwartet man keine Ganzlektiire mehr, die Informationspriasentation ist
insgesamt vielmehr auf eine selektive Lektiire angelegt. Die Zeitung
sorgt mit der Uberschriftengestaltung und mit zusitzlichen typographi-
schen und bildlichen Mitteln nicht nur fiir eine Veranschaulichung des
vielfaltigen Informationsangebots, sondern ebenso fiir die Hervorhebung
bestimmter Komponenten. Beziiglich der Aufgliederung des Clusters
kann man mit BUCHER (1998, 86 f.) wenigstens folgende Verfahren un-
terscheiden:

— eine thematisch-inhaltliche Segmentierung
(z.B. Bestandsaufnahme der Folgen fiir Frankreich im Aufmacher
vs. Nachricht iiber Strafzahlungen anderer Lénder)

— eine funktionale Segmentierung
(z.B. Bericht vs. Interview vs. Kommentar vs. Karikatur)
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— eine perspektivische Segmentierung
(z.B. Blickwinkel eines interviewten Politikers vs. Position des
Kommentators/der Zeitung)

Der Kommentar L ‘enjeu [‘das Streitobjekt’] steht im vorliegenden Text-
verbund keineswegs im Mittelpunkt. Informationsbetonte Texte, vor al-
lem Berichte und Nachrichten, sind in diesem Fall wichtiger, da es zu-
nichst um die Klarung eines komplizierten und vielschichtigen Problems
zwischen der franzdsischen Regierung und der Europdischen Union geht.
Fiir den Leser gibt es in der Tat einen gewissen Aufklarungsbedarf, der
Sachverhalt ist sowohl von den Ursachen her als auch hinsichtlich der
politischen Verantwortlichkeit alles andere als tibersichtlich und geklért.

Der genannte, im Cluster links oben plazierte Kommentartext besté-
tigt die zuvor gemachten Aussagen zur tendenziellen Indirektheit und
Abgeschwichtheit der Stellungnahmen. Formulierungen wie ,,Il ya de la
négligence de la part des parlementaires” [‘Es gibt ein Versdumnis
aufseiten der Parlamentarier’] oder ,,De I’inconscience aussi de la part
des gouvernements ...“ [‘auch Leichtfertigkeit aufseiten der Regierun-
gen’] bleiben ausgesprochen vage, und das Bestreben, die Verfehlun-
gen gleichsam auf kleine menschliche Schwichen zuriickzufiihren,
diirfte bei den politisch Verantwortlichen nicht unbedingt als massive
Kritik ankommen. Relativierend wirkt zudem der Umstand, daB3 sich die
Bewertungen weder auf einen bestimmten Politiker noch auf eine
spezielle Partei oder Regierung beziehen. Und schlielich geht auch der
abschlieBende Hinweis in diese Richtung:

En participant a ’aventure de la construction européenne, la France a gagné

en stabilité. Elle a aussi perdu en souveraineté. Il serait grand temps qu’elle
finisse par 1’accepter.

‘Durch die Teilnahme am Abenteuer der Konstruktion Europas hat Frank-
reich an Stabilitdt gewonnen. Es hat auch an Souverinitit verloren. Es wére
hochste Zeit, dal Frankreich das endlich akzeptiert.’

Der Kommentar fungiert im vorliegenden Cluster gleichzeitig als meta-
textuelle Information, mit der dem Leser vorab eine eroffnende, orientie-
rende Einordnung des Sachverhalts gegeben wird. Komplementér da-



Heinz-Helmut Liiger

254

IOISN[OIX0], PUN JBJUSWIIOY 8 "qQqV

(£10T°€0°11 1y, panoliny)

2040

ap P
10 suapdoans
% s s snolyg

SR o S S s
JI9SINOQUIAI B SI[0JLISe
SUONUAAQNS SOP . ramnes

il

s

e

fighs

e :«odop axe],»

1
:
it
i

_fiadat i INO(MPIRIT] | Feinerrimis b Ino(npireja



Kommentare in der franzdsischen Tagespresse 255

zu findet sich am Ende der Berichterstattung — wie der Kommentar eben-
falls beigefarben unterlegt — eine Zusammenfassung der Verstofle gegen
EU-Recht und der Interventionen der Europédischen Kommission (in
Abb. 8 rechts unten). Diese inhaltliche Klammer umschliefft also eine
Reihe von Beitragen, iiberwiegend informationsbetonter Art, die sich mit
einzelnen Aspekten des Sachverhalts beschéftigen.

Es stellt sich die Frage, wie in dem Zusammenhang nun Karikaturen
aufzufassen sind. Man kann sie insofern mit Beitrdgen der Textsorte
,Kommentar‘ vergleichen, als sie sich in der Regel auch auf aktuelle Er-
eignisse, Situationen oder politische Akteure beziehen und dies in einer
wertenden Weise, allerdings meist verbunden — und das wire ein erster
gravierender Unterschied — mit einer spoéttisch-iiberzeichnenden Kom-
munikationsmodalitét. Der zweite Unterschied betrifft die Multimodali-
tit, die Verbindung mehrerer Zeichensysteme: Karikaturen bestehen {ib-
licherweise aus einer Kombination von Bild/Zeichnung + Sprache + Ty-
pographie; das Vorkommen von Sprache ist zwar nicht obligatorisch,
aber doch iiblich (HAUBLER 1999, 44-46), z.B. als Uberschrift, Le-
gende, Figurenkommunikation (in Form von Sprech- oder Gedankenbla-
sen) oder als Aufschrift (zur Identifikation von Gebduden, Rdumen oder
Personen). Im vorliegenden Beispiel stehen sich der franzdsische Staats-
prasident und sein Finanzminister gegeniiber, letzterer iiberrascht mit ei-
nem trickreichen, aber wenig seriésen Losungsvorschlag.'® Die Verbin-
dung zum gesamten Sachverhalt ist damit, wie beim Kommentar, auf ei-
ner metathematischen Ebene gegeben.

3. Analyseperspektiven

Das Hauptziel der obigen Darstellung bestand zunichst vor allem darin,
einen groben Uberblick zu geben beziiglich der Situation der franzdsi-

16 Il faut qu’on économise cinq milliards, comme ¢a, on sera crédibles pour
en réclamer neuf afin de rembourser I’Europe® [*Wir miissen fiinf Milliarden
einsparen; damit sind wir so glaubwiirdig, dal wir neun Milliarden fordern
konnen, um Europa das Geld zuriickzuzahlen’].
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schen Tagespresse, ihrer Entwicklungstendenzen, aber auch ihrer struk-
turellen Probleme und Besonderheiten im Vergleich zur deutschen
Presse. In einem zweiten Schritt ging es um die Rolle meinungsbetonter
Beitrdge, insbesondere von journalistischen Kommentaren; dabei konn-
ten einige Aspekte exemplarisch beleuchtet werden: Verfahren der Be-
wertung, ihrer Abschwéchung bzw. Intensivierung, die Wirkung be-
stimmter kultur- oder medienspezifischer Erwartungen, das Vermeiden
gesichtsbedrohender Handlungen, der Hang, gewisse deutsch-franzosi-
sche Divergenzen zu stereotypisieren, und schlieflich die Einbindung
kommentierender Beitrdge in ein groBeres, auf selektive Lektiire ausge-
richtetes Textensemble.

Viele der gemachten Beobachtungen bediirfen weiterer Vertiefung
und zusétzlicher Bestdtigung. So wiren ergidnzende Einzeltextanalysen
notig, um einen besseren Einblick in Verfahren des Bewertens und des
Einsatzes unterschiedlicher Stirkegrade zu bekommen. Ebenso wiren
Untersuchungen sinnvoll, die es erlauben, zeitungsspezifische Merkmale
von pressetypspezifischen oder ilibergreifenden Eigenschaften zu unter-
scheiden. Empirisch breiter abgesicherte, korpusgestiitzte Analysen konn-
ten zur Validierung der exemplarisch ermittelten Resultate beitragen.

Einer Prézisierung bedarf auch der Status der Textsorte ,Kommen-
tar/commentaire‘. Wahrend beziiglich der Vergleichbarkeit von com-
mentaire und éditorial ein breiter Konsens besteht, bliebe die Abgren-
zung gegeniiber einer chronique, der Stellungnahme eines Gastkommen-
tators, oder einem billet, einer Art Kurzkommentar, oft mit spottischem
oder sarkastischem Unterton (wie in der Glosse), noch genauer zu kliren.

Aus kontrastiver Perpektive wire die Rolle des Kommentars in gro-
Beren textiibergreifenden Zusammenhdngen zu diskutieren: Welche
Funktionen {ibernehmen sie in einer bestimmten ,,journalistischen Kul-
tur“? Welchen Stellenwert haben sie im Diskurs einer speziellen Thema-
tik? Und wie oft werden sie eingesetzt?

Nach ersten Erhebungen kann man, was den letztgenannten Aspekt
betrifft, grob zwei Tendenzen unterscheiden: (a) einen eher restriktiven
Einsatz von Kommentaren, (b) eine vergleichsweise flexible und damit
hiufigere Aufnahme kommentierender Beitrige. Beim Fall (a), der zu-
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mindest quantitativ immer noch das Standardmodell darstellt, haben wir
es mit einer klaren Beschrankung auf einen Text zu tun, ndmlich einen
herausgehobenen Kommentar, der, auch typographisch markiert, jeweils
an einer gleichbleibenden Stelle erscheint, der in der Regel einen Bezug
zum Aufmacher hat und nicht selten als éditorial ausgewiesen ist. Dieses
,Modell“ ist sowohl fiir die Pariser wie auch fiir die Provinzpresse nach
wie vor eine mafigebliche Richtschnur (vgl. etwa {iberregionale Zeitun-
gen wie Le Figaro, Libération, La Croix oder regionale Blitter wie
L’Alsace, Dernieres Nouvelles d’Alsace, L ’Est Républicain). Hiervon zu
unterscheiden sind nun Zeitungen, die in der Regel mehr als nur einen
kommentierenden Beitrag bieten (b): neben einem Leitartikel (mit
gleichbleibendem Layout und fester Plazierung) finden sich gelegentlich
zusitzliche Kommentare (z. B. als Gastkommentare in Le Monde oder in
Form von Kurzkommentaren wie in Aujourd ’hui oder der Regionalzei-
tung La Montagne). Allerdings ist man von der Kommentar-Freudigkeit
vieler deutscher Zeitungen noch weit entfernt.

Um vorschnelle Generalisierungen zu vermeiden, wiren jedoch noch
weitere Fragestellungen zu bearbeiten, vor allem unter Beriicksichtigung
verschiedener Diskursgemeinschaften: ein mit Sicherheit vielféltiges
Programm, das nach wie vor eine interessante Herausforderung darstellt
und aufschluBireiche Erkenntnisse verspricht.
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HARTMUT E. H. LENK

Kommentare in Deutschschweizer Tageszeitungen:
Forschungssituation, Frequenz, formale Gestalt
und Vernetzung

1. Die Zeitungslandschaft in der Deutschschweiz

Die Schweiz ist nicht nur das mitteleuropdische Land mit der hdchsten
Zahl von Zeitungsausgaben pro Kopf der Bevolkerung: Wie die Uber-
sicht in Abb. 1 des Beitrags von SKOG-SODERSVED (in diesem Band)
ausweist, liegt sie nach den Daten aus dem Jahre 2013 (fiir das Jahr 2012)
im internationalen Vergleich mit 286 Exemplaren je 1000 Einwohner
auf Platz vier (knapp vor Osterreich mit 275 auf Platz fiinf und etwas
klarer vor der Bundesrepublik Deutschland mit 255 Ex. auf Platz acht).
Die Presse in der Schweiz gehort auch zu den von der Medienforschung
und von der Medien- und Textsortenlinguistik haufig und vergleichs-
weise griindlich untersuchten Massenkommunikationsmitteln.

1.1  Zur Forschungssituation

Die germanistische Linguistik an Schweizer Universititen gehorte zu je-
nen, die auf dem Gebiet der medienlinguistischen Forschung Pionierar-
beit leisteten. Zu verweisen ist beispielsweise auf die Arbeiten von HA-
RALD BURGER, dessen Werk Sprache der Massenmedien (BURGER
1984) zusammen mit den Arbeiten von LUGER (1983/21995) und BU-
CHER (1986) zu den ,,Meilensteinpublikationen* (STOCKL 2012, 15f.)
der deutschsprachigen Medienlinguistik gehdrt und 2014 in Zusammen-
arbeit mit MARTIN LUGINBUHL in 4., neu bearbeiteter und erweiterter
Auflage erschien. Auch die Ziircher Publizistikforschung leistete ihren
Beitrag zur Beschreibung u.a. sprachlicher Eigenschaften von Print-
medien, wie z.B. die Untersuchung von SAXER u.a. (1979) zur Boule-
vardzeitung Blick.
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In Ziirich entstanden in den folgenden Jahrzehnten zahlreiche weitere
Arbeiten zur Analyse massenmedialer Kommunikation, die innovative
Methoden einsetzten, historische und diachrone Aspekte beriicksichtig-
ten und in jiingerer Zeit zunehmend auch kontrastive Aspekte einschlie-
Ben und tber das Medium Zeitung hinaus gehen.

Im Rahmen der textlinguistischen Medienforschung innovative Me-
thoden wurden beispielsweise in dem Band LUGINBUHL u. a. (2002) be-
schritten, in dem das Intertextualititskonzept in einer grofleren empiri-
schen Studie zu Grunde gelegt wird. Dies fiihrte zu neuen Erkenntnissen
im Hinblick auf die Details bei der Konstruktion der Wirklichkeit in me-
dialen Texten, bei denen das Konzept des individuellen Autors nicht
mehr greift — auch wenn daran in der medialen Praxis in Form von Au-
torangaben scheinbar festgehalten wird. Doch ,,Massenmedien formulie-
ren meist keine neuen Texte, sie formen vorhandene um* (LUGINBUHL
u.a. 2002, 220). — Als innovativ kann man auch die narrative Langzeit-
studie in Bezug auf Schweizer Fernsehnachrichten von 1957 bis 1999
zur Migration einordnen, die im Band LUGINBUHL/SCHWAB/ BURGER
2004 vorgenommen wird. Und ein origindrer Beitrag zur Medienlinguis-
tik als eine berufsorientierte Hilfe fiir Journalist(inn)en mit Schreibprob-
lemen sind auch die produktionsorientierten Untersuchungen von DA-
NIEL PERRIN.! Sein Einfiihrungsband (PERRIN 2006) gehort mit zu den
ersten der mittlerweile zahlreichen Bénde, die den Begriff Medienlingu-
istik im Titel fiihren.?

Die historische Dimension medialer Berichterstattung in der
Schweiz steht u. a. bei [HLE (1997) im Mittelpunkt. Mit der historischen
Entwicklung von medialen Textsorten und ihrer Vernetzung befassen

1 Fir Literaturhinweise vgl. http://www kontrastive-medienlinguistik.net/
aufsaetze.htm#P.

2 An weiteren Buchpublikationen sind zu nennen: MOHN (Hrsg.) (2001), LU-
GER/LENK (Hrsg.) (2008), LUGINBUHL (2014), ScHMITZ (2015). Ein seit
2013 angekiindigter Band mit dem gleichen Titel von Janis Androutsopoulos
ist bisher noch nicht erschienen. Im Untertitel taucht der Begriff der Medi-
enlinguistik als Substantiv oder Adjektiv auch in den folgenden Banden auf:
LUGINBUHL/PERRIN (Hrsg.) (2011), GROSSLINGER/HELD/STOCKL (Hrsg.)
(2012).
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sich die meisten Beitrdge in HAUSER/KLEINBERGER/ROTH (Hrsg.)
(2014). Die diachrone Beschreibung der Verwendung von Personenna-
men in Zeitungen bildet den Gegenstand der (in Basel entstandenen) Dis-
sertation von GYGER (1991). Thr Doktorvater, der Soziolinguist HEIN-
RICH LOFFLER, hatte solche onomapragmatischen Aspekte der Zeitungs-
sprache unter kontrastiver Fragestellung mit Bezug auf die seinerzeit vier
groBBen deutschsprachigen Lénder untersucht. Das einige Jahre lang als
,graue Literatur™ kursierende Vortragsskript wurde erst 30 Jahre nach
der Présentation veroffentlicht (LOFFLER 1981/2002).

Als weitere Beispiele fiir die kontrastive Vorgehensweise in der me-
dienlinguistischen Forschung aus der Schweiz sollen hier stellvertretend
die Ziircher Arbeiten von FEHR-BUCHTER (1994) und die Habilitations-
schrift von LUGINBUHL (2014) erwdhnt werden. Auch die Sammelbinde
von LUGINBUHL/HAUSER (Hrsg.) (2010), HAUSER/LUGINBUHL (Hrsg.)
(2012) und HAUSER/LUGINBUHL (Hrsg.) (2015) enthalten mehrere Bei-
trdge, in denen Realisierungsformen von Textsorten und von sprachlich-
kommunikativen Formen in verschiedenen Medienkulturen historisch o-
der kulturkontrastiv miteinander verglichen werden. Letzteres gilt auch
fiir den Sammelband ROTH/SPITZMULLER (Hrsg.) (2007).

In den genannten Sammelbadnden bilden in mehreren Beitrdgen auch
Kommunikationsformen in elektronischen Medien eine Rolle. Das gilt
auch fiir die gewichtige Arbeit von LUGINBUHL (2014), die auf die TV-
Berichterstattung fokussiert. Mit der Beschreibung u. a. von Talk-Shows
im (nicht nur, aber vor allem Schweizer) Fernsehen befassen sich auch
mehrere Aufsitze des ehemals in Bern tdtigen ERNEST W. B. HESS-LUT-
TICH (2014a und b). Ahnlich wie die Arbeiten von DANIEL PERRIN im
Bereich der Printmedien haben die Arbeiten des aus der Schweiz stam-
menden, in Tiibingen titigen® JURG HAUSERMANN den Zuschnitt der
Ratgebung fiir (Text-)Produzierende, vgl. etwa HAUSERMANN (2001). —
Auch das Medium Radio ist in der germanistischen Linguistik der
Schweiz Forschungsgegenstand gewesen. Neben den oben erwihnten
Béanden gehdren neben anderen auch HAUSERMANN/KAPPELI (1994),

3 Siehe dazu https://de.wikipedia.org/wiki/Jirg Hausermann.
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HAUSERMANN (1998) sowie GUNTHER (1992) dazu. — Wenn von Beitré-
gen aus der Schweiz zur linguistischen Beschreibung neuer Medien die
Rede ist, sind unbedingt die von CHRISTA DURSCHEID und anderen
publizierten Arbeiten zur Kommunikationsform E-Mail und ihre Studien
zur sprachlichen Gestalt von Handy-Kurztextmitteilungen (SMS) Ju-
gendlicher zu erwdhnen (ZIEGLER/DURSCHEID 2002 und DURSCHEID/
WAGNER/ BROMMER 2010). Den Radio- und Fernsehnachrichten, Mo-
derationsformen, Text-Bild-Relationen, den sog. ,,Neuen Medien* und
den digitalen Ausgaben von Zeitungen (im Vergleich zu den Printversi-
onen) sind auch jeweils eigene Kapitel Abschnitte in BURGER/LUGIN-
BUHL (2014) gewidmet.

Viele Untersuchungen zur Presse in der Deutschschweiz beziehen
sich auf die Analyse typischer Eigenschaften von Textsorten. Auf die
Zircher Untersuchungen zu Nachrichtentexten von MARTIN LUGINBUHL
und anderen wurde oben bereits hingewiesen. Mit MULLER (1989) liegt
eine handlungsorientierte Analyse der Pressereportage vor, deren Bedeu-
tung aufgrund ihrer seinerzeit vorbildlichen Methodik weit iiber die
Schweizer Zeitungswelt hinausreicht. STEFAN HAUSER hat sich in meh-
reren Aufsidtzen mit verschiedenen Aspekten der Sportberichterstattung
in der Presse und in Live-Medien befasst, als Beispiele seien HAUSER
(2010 und 2011) erwéhnt (fiir weitere Literaturhinweise vgl. www.kon-
trastive-medienlinguistik.net/aufsaetze.htm).

Auch zu Kommentaren in Deutschschweizer Tageszeitungen gibt es
eine ganze Reihe von Untersuchungen in Aufsatzform. Auf einem Kor-
pus von 178 Kommentartexten aus zehn Abonnement-Zeitungen des
Jahres 1997 basiert die Textsortenanalyse in LENK (1998). Die Form von
den Titeln dieser Kommentare wird in LENK (2002) beschrieben, ihre
Funktion in LENK (2005), das Vorkommen von Personennamen in Kom-
mentariiberschriften in LENK (2001). In LENK (2009) werden, ebenfalls
auf der Grundlage des o. g. Korpus, Muster der Wiederaufnahme der Ti-
tel im Text eruiert.

Mit dem Vorkommen der Textsorte Kommentar in der Geschichte
des Ziircher Tages-Anzeigers befasst sich LENK (2013). In LENK (2004)
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waren formale, thematische und sprachliche Eigenschaften von Kom-
mentaren in Boulevardzeitungen Deutschlands, Osterreichs und der
Schweiz Analysegegenstand. In die Korpuserhebung wurden auch 13
Ausgaben des Blick einbezogen, in denen sechs Kommentartexte er-
schienen. — Mittels einer korpuslinguistischen Analyse sprachlicher
Oberflachenphénomene, die als typisch fiir Kommentare gelten, verglei-
chen BUBENHOFER/SPIESS (2012) die Sprachgebrauchsmuster in bun-
desdeutschen und Deutschschweizer Tageszeitungen.

Ein Korpus von insgesamt 162 Kommentartexten, darunter 27, die
in der Zeit vom 20.-25.02.2012 in acht Deutschschweizer regionalen
Abonnement-Zeitungen erschienen sind, liegt der ebenfalls kontrastiv
angelegten Beschreibung syntaktischer Eigenschaften von Kommenta-
ren in LENK (2013b) zugrunde.

Fragen der Hybridisierung als Textsortenmischung bzw. als Konglo-
merat verschiedener Textsorten werden, auch am Beispiel von Deutsch-
schweizer Kommentaren, von LENK (2015) und DEMARMELS (2015) be-
handelt. DEMARMELS (2012) befasst sich mit der Aneignung des Text-
musters des Kommentars durch Studierende einer Wirtschaftshoch-
schule in der Schweiz.

Man kann also zu der Einschétzung gelangen, dass die Textsorte Zei-
tungskommentar in der Deutschschweiz bereits eine beachtliche Auf-
merksamkeit in der linguistischen Forschung gefunden hat. Die Ergeb-
nisse der vorliegenden Untersuchungen gilt es bei der Beschreibung im
Projekt Persuasionsstile in Europa mit einzubeziehen. Die Beschreibung
des Deutschschweizer Teilkorpus im Gesamtkorpus des Projekts, das als
Parallelkorpus erstellt wurde, wird dadurch jedoch keineswegs iiberfliis-
sig, zumal einige der erwahnten Quellen schon etwas élter sind.

1.2 Typen von Zeitungen in der Deutschschweiz

Im Jahre 2004 wurde von einer Kommission von Fachvertretern aus den
Verbianden der Werbewirtschaft in der Schweiz eine Typologie der
Presse erarbeitet, die seither den Statistiken zu Grunde liegt.
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Innerhalb der Schweizerischen Presselandschaft gab es bis zu diesem
Zeitpunkt keine klar definierten Titelgruppen. [...] Die Projektgruppe unter
der damaligen Leitung von WEMF-Direktor René Schmutz hatte sich das
Ziel gesteckt, fiir alle Bediirfnisse brauchbare Definitionen zu schaffen und
daraus eine Grundstruktur abzuleiten. (7ypologie Presse, 1)

Aufgegeben wurde die Unterscheidung nach dufleren Kennzeichen, also
auch zwischen Zeitung und Zeitschrift. Nach eigenen Aussagen der Ur-
heber der Klassifikation sei vielmehr der Inhalt entscheidend. Sie mani-
festiere sich in der Unterscheidung von vier Hauptsektoren: a) Tages-,
regionale Wochen- und Sonntagspresse, b) Publikums-, Finanz- und
Wirtschaftspresse, ¢) Spezialpresse und d) Fachpresse. Einige dieser
Grundtypen werden nach recht unterschiedlichen Kriterien in Segmente
und diese wiederum in Gruppen untergliedert. In der Bezeichnung des
oben unter a) genannten Hauptsektors finden sich bereits die drei auf der
nichsten Gliederungsebene unterschiedenen Segmente: die Tagespresse,
die regionale Wochenpresse und die Sonntagspresse.

Um zum Segment Tagespresse zu zdhlen, muss ein Titel universelle
Informationen iiber Aktualititen, Politik, Wirtschaft und Sport enthalten,
sich regelméssig an breite Bevolkerungsschichten richten und jedermann
zuginglich sein. In Ubereinstimmung mit internationalen Definitionen
erscheint eine Tageszeitung zudem mindestens viermal wochentlich. (7y-
pologie Presse, 1)

Warum beim zweiten Segment, der regionalen Wochenpresse, die Krite-
rien Verbreitungsgebiet und Erscheinungshaufigkeit miteinander kombi-
niert werden, erschlieft sich nicht. In der Definition wird lediglich darauf
verwiesen, dass es weniger als vier Ausgaben pro Woche gibt. Dies lasst
den Schluss zu, dass es — neben den Sonntagszeitungen — keine iiberre-
gionalen Wochenzeitungen in der Schweiz gébe. Tatséchlich bleiben die
in Kriens erscheinende Schweizer Ausgabe der deutschen Wochenzei-
tung Die Zeit mit einer WEMF-beglaubigten verbreiteten Auflage von
10165 Ex. und Die Weltwoche mit 58430 Ex. (laut WEMF fiir 2014)
deutlich hinter den betreffenden Werten fiir die als iiberregional einzu-
stufenden Schweizer Tageszeitungen Blick, Tages-Anzeiger und Neue
Ziircher Zeitung zuriick (s.u.), auch wenn Die Weltwoche in den vergan-
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genen Jahren durch Aufdeckung von Skandalen und provokative Bei-
trdge immer wieder gesamtgesellschaftliche, in der gesamten Schweiz
gefiihrte kontroverse Debatten ausgelost hat.

Das Segment Tagespresse wird nach der Auflagenhéhe in drei Grup-
pen untergliedert: ,Tagespresse 1° mit einer Auflage von mindestens
50000 Ex., ,Tagespresse II° mit einer Auflage von 20000 bis 50 000 Ex.
und ,Tagespresse [11° mit einer Auflage unter 20 000 Ex. (vgl. Definition
der Pressetypen, 1). Die letzte Gruppe (TP III) ist als Lokalpresse zu be-
zeichnen, TP II steht zwischen den andernorts iiblichen Kategorien Lo-
kal- und Regionalpresse. Fiir eine Zuweisung der Gruppe TP I zur Kate-
gorie der iiberregionalen Presse ist die untere Grenze der Auflagenzahl
deutlich zu tief angesetzt. Die meisten Zeitungen dieser Gruppe gehoren
ebenfalls zur Kategorie Regionalpresse.

Als quer liegendes Differenzierungskriterium wird innerhalb der
Gruppen (nicht nur dieses Segments) dann noch zwischen verkauften
und gratis vertriebenen Pressetiteln unterschieden:

Verkaufte (abonnierte) Pressetitel [w]erden auf dem Lesermarkt gegen
Entgelt vertrieben, wobei der Endkonsument einen Abonnementsvertrag
abschliesst oder den Titel im Einzelnummernverkauf erwirbt.

Gratis vertriebene Pressetitel [sind] Titel, die dem Endkonsumenten iiber-
wiegend ohne Entgelt abgegeben werden (mehr als 2 der Gesamtauflage).
(Definition der Pressetypen, 1 — Hervorhebungen weggelassen, H.L.)

Interessant ist in diesem Zusammenhang, dass es in der Schweiz — anders
als in der Bundesrepublik Deutschland — heute zwei gratis vertriebene,
werktags (montags bis freitags) erscheinende Tageszeitungen gibt, und
zwar 20 Minuten und Blick am Abend (s. auch Abschnitt 1.3).

Jeder der Kategorien (auf den unterschiedlichen Ebenen) wird eine
vierziffrige Nummer zugewiesen. Der oben unter a) genannte Sektor
tragt die Zahl 1000, jener unter b) aufgefiihrte die Zahl 2000. Bei den
Nummern der Segmente und Gruppen des ersten Sektors gibt es keine
Ubereinstimmung zwischen der Typologietabelle auf den Webseiten des
Verbandes Schweizer Medien (Typo1000und2000.pdf) und der WEMF-
Auflagenstatistik: Die Tagespresse erhilt in ersterer die Nummer 1100,
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in letzterer die Nummer 1200. In der Typologietabelle trigt auch die Re-
gionale Wochenpresse die Nummer 1100, in der WEMF-Auflagenstatis-
tik wird diesem Segment die Nummer 1300 zugewiesen. (Fiir die Sonn-
tagspresse verwenden beide die Nummer 1700.)

Neben dem Kriterium der Erscheinungshéufigkeit (mit den Katego-
rien Tages- und Wochenzeitung, wobei es auch einige seltener als wo-
chentlich erscheinende Zeitungen, darunter Monatszeitungen, gibt), des
Verbreitungsgebiets (lokale, regionale, iiberregionale Tageszeitungen)
ist also auch die Frage der Vertriebsweise ein wichtiges Differenzie-
rungskriterium fiir Zeitungstypen. Ublicherweise werden Abonnement-,
Straflenverkaufszeitungen (als Kategorien der kommerziellen Presse)
und Gratiszeitungen unterschieden. Unter letzteren ldsst sich zwischen
den sog. Anzeigenblittern, die meist ein bis zweimal wochentlich gratis
an Haushalte verteilt werden und nur einen relativ kleinen redaktionellen
Teil enthalten, den sog. Handelszeitungen z. B. grof3er Supermarktketten
fast ganz ohne journalistisch-redaktionelle Beitrige und den Pendlerzei-
tungen bzw. Gratis-Tageszeitungen unterschieden, die es seit etwa 20
Jahren in vielen europdischen Lindern gibt (fiir einen Uberblick vgl.
GROSBE 2008).

Mit der Differenzierung von Stralenverkaufs- und Abonnement-
presse geht i.d.R. auch die Unterscheidung von Zeitungen nach dem
journalistischen Anspruch und nach inhaltlichen Schwerpunkten in die
als reiflerisch-unserios geltende sog. Boulevardzeitungen und die serio-
sen konventionellen Tageszeitungen, wobei einige {iberregionale Presse-
erzeugnisse als Leitmedien und als Qualitdtsjournalismus etikettiert
werden.

Zwischen den beiden nach der Vertriebsweise unterschiedenen Ty-
pen der kommerziellen Presse gibt es in verschiedenen Landern resp. na-
tionalen bzw. sprachlichen Kommunikationsgemeinschaften einen un-
terschiedlichen Grenzverlauf. So wurden bei der Zeitungskombination
BILD und B.Z. (Berlin)* mit einer (auf Gesamtdeutschland bezogenen)

4 Es handelt sich bei den beiden Blittern um Europas grofite und um Europas
historisch erste Massenzeitung. Die Auflagenstatistik enthélt fiir ganz
Deutschland nur kombinierte Werte fiir beide Blétter.
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verbreiteten Auflage von 2599806 Ex. im 1. Quartal 2013 lediglich
76278 Ex. im Abonnement (darunter 3 690 als E-Paper) bezogen (Anga-
ben nach IVW-Auflagenstatistik). Das macht einen Anteil des Abonne-
ments von knapp drei Prozent aus. Im 1. Quartal 2015 hat der regelma-
Bige E-Paper-Bezug um iiber 50 % auf 29 764 zugenommen, und der An-
teil der Abos betrdgt mit insg. 114978 (bei einer auf 2232245 ge-
schrumpften verbreiteten Auflage) nun etwas tiber 5 Prozent. Fiir den
Einzelverkauf Print wird die Zahl 2045 038 ausgewiesen, das entspricht
fast 92 % der verbreiteten Auflage. — Im Vergleich dazu beléuft sich der
Abo-Anteil beim Schweizer Pendant Blick im Jahre 2014 mit 114017
voll bezahlten Abos und E-Papers (Replica) bei einer verbreiten Auflage
von 163412 auf fast 70 %. Fiir den Einzelverkauf werden in der WEMF-
Verbreitungsstatistik nur 37 501 Ex., also knapp 23 % angegeben.’ Nach
den Angaben im Online-Dokument Medienbudget 2014 werden drei
Viertel aller Schweizer Printmedien im Abonnement bezogen.

Was die Differenzierung von Zeitungen nach institutionellen Tra-
gern bzw. Eigentiimern betrifft, so ist die Schweizer Tagespresse heute
vor allem im Besitz gewinnorientiert titiger Wirtschaftsunternehmen:

Aufgrund der zunehmenden Kommerzialisierung und Internationalisierung
der Medienmirkte und der Konkurrenz durch das Fernsehen setzte in den
1960er Jahren durch Fusionen und den Aufbau von Kopfblattsystemen eine
Zeitungskonzentration ein, die in den 1970er und 90er Jahren ihre stirksten
Schiibe erlebte und mit einer Verdoppelung der Gesamtauflage der
Zeitungen einherging. Diese Konzentration fithrte zum Niedergang der
partei- und konfessionsgebundenen P[resse] [...]JAls Folge der
Konzentration entstanden aus Verdrangungswettbewerben grosse Medien-
konzerne (Ringier, Tamedia, NZZ-Gruppe, Basler Medien-Gruppe, Jean
Frey AG, Espace) mit primir 6konom. Interessen. (SCHERRER 2015, 2 f.)

Echte Parteizeitungen mit werktdglicher Erscheinungsweise existieren
heute in der Schweiz nicht mehr. Die Berner Tagwacht, 1893 als Organ
der Sozialdemokratischen Partei des Kantons Bern gegriindet, stellte

5 Mit 7782 bzw. 4,8 % Gratis-Exemplaren bleibt das Blatt aber noch deutlich
unter der 24-Prozent-Marke, die in der Schweizer Medienforschung fiir Gra-
tiszeitungen gilt (s. 0.).
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1997 als letzte sozialdemokratische Tageszeitung ihr Erscheinen ein. Die
Schaffhauser AZ. Tageszeitung fiir das werktdtige Volk. Organ der Sozi-
aldemokratischen Partei des Kantons Schaffhausen ist eine Wochenzei-
tung. Der Vorwdrts, 1893 als Zeitung der Sozialdemokratischen Partei
gegriindet, dann von der Kommunistischen Partei der Schweiz betrieben
und ab 1944 Organ der Partei der Arbeit der Schweiz, ist heute eine
zweiwdchentlich erscheinende linke Zeitung.® Auf der betreffenden Wi-
kipedia-Seite heilt es, dass der Walliser Bote ,,bis 1981 die Parteizeitung
der Schwarzen (Katholisch-Konservative, spater CVP) war®, aber ,,be-
reits ab der 1971 erfolgten redaktionellen Umstrukturierung als «unab-
héngige Zeitung» bezeichnet werden® diirfe. Weiter heilit es: ,,Doch auch
nach dem am 18. November 1981 erfolgten Abschied vom Parteiblatt,
bleibt der Walliser Bote Publikationsorgan der CVP* (Wikipedia 2015,
s.v. Walliser Bote).

Auch eine inhaltlich spezialisierte Tagespresse (wie etwa werktig-
lich erscheinende Sport- oder Wirtschaftszeitungen) gibt es in der
Schweiz nicht: Das Schweizerische Handelsamtsblatt als ,,das einzige of-
fizielle Publikationsorgan der Eidgenossenschaft, das fiinfmal wochent-
lich mit den neusten amtlichen Informationen und gesetzlich vorge-
schriebenen Bekanntmachungen erscheint™ (Staatssekretariat fiir Wirt-
schaft SECO), kann nicht als Zeitung im Sinne eines journalistischen
Mediums betrachtet werden.

1.3 Anzahl, Auflagenh6he und Rezeption von Tageszeitungen in der
Deutschschweiz

Von den insgesamt 437 Tages-, Wochen- und Sonntagszeitungen in der
Schweiz erscheinen 352 (das sind 80,5 %) in deutscher Sprache (VSW-
Statistiken, Detailiibersicht nach Sprachen). 105 Zeitungen erscheinen in

6 Die Informationen beruhen zu den Parteizeitungen beruhen auf den Angaben
in Schweizerische Nationalbibliothek (NB) und den Wikipedia-Artikeln zu
den einzelnen Blattern.
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den vier Sprachen der Schweiz mindestens viermal wochentlich. Darun-
ter befinden sich 83 deutschsprachige Tageszeitungen (VSW-Statistiken,
Detailiibersicht nach Gruppen).

Es gibt im deutschsprachigen Teil des Landes zwei liberregional ver-
breitete Abonnementzeitungen (Tages-Anzeiger und Neue Ziircher Zei-
tung) und seit 1959 eine liberregionale Boulevardzeitung, Blick. Alle drei
erscheinen in Ziirich. Der Tages-Anzeiger ist nach der WEMF-Verbrei-
tungsstatistik fiir 2014 das kommerziell vertriebene Blatt mit der grofiten
verbreiteten Auflage (172 920), gefolgt von Blick (163627) und dem —
international sicher bekanntesten — Prestigeblatt Neue Ziircher Zeitung
(124 043).

Deutlich iibertroffen werden diese Verbreitungszahlen von den Gra-
tis-Tageszeitungen 20 Minuten (467 638) und Blick am Abend (284771).
Beide Blitter erscheinen jeweils mit separaten Ausgaben in Basel, Bern,
Luzern, St. Gallen und Ziirich. Von 20 min gibt es auch zwei franzo-
sischsprachige und eine italienischsprachige Ausgabe.

Drei weitere Gratis-Tageszeitungen haben ihr Erscheinen bald nach
ihrer Griindung eingestellt: Cash daily wurde vom Ringier-Konzern zwi-
schen Herbst 2006 und Mérz 2009 in Ziirich verbreitet, .ch (gesprochen:
Punkt CH) als Pendlerzeitung ebenfalls montags bis freitags zwischen
September 2007 und Mai 2009 in den Regionen Basel, Bern, Luzern, St.
Gallen und Ziirich. News wurde von den Verlagen des Tages-Anzeiger
und der Basler Zeitung ab Dezember 2007 zwei Jahre lang in Ausgaben
fiir die Regionen Basel, Bern, Ziirich (und bis 2008 fiir die Region Mit-
telland) publiziert.

Eine wichtige Stellung in der Schweizer Medienwelt nehmen nach
wie vor die Regionalzeitungen ein. Als Folge der oben im langen Zitat
aus SCHERRER (2015) erwidhnten Konzentrationsprozesse erscheinen
viele Mantelausgaben mit sog. Kopfblittern (i.d. R. frither selbststidndi-
gen lokalen Zeitungen, deren Name weiter verwendet wird). So gehoren
beispielsweise zur Neuen Luzerner Zeitung auch die Splitausgaben Bote
der Urschweiz, Neue Nidwaldner Zeitung, Neue Obwaldner Zeitung,
Neue Urner Zeitung und Neue Zuger Zeitung. Als Kopfblétter der Berner
Zeitung firmieren neben der gleichnamigen Regions- und Stadtausgabe
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auch der Berner Oberldinder, Der Bund (der redaktionell mit dem Tages-
Anzeiger kooperiert’), BZ Emmental, Langenthaler Tagblatt und Thuner
Tagblatt. Das St. Galler Tagblatt erscheint mit den Kopfbléttern Appen-
zeller Zeitung, Liechtensteiner Vaterland, Der Rheintaler, Rheintalische
Volkszeitung, Thurgauer Zeitung, Toggenburger Tagblatt, Werdenber-
ger und Obertoggenburger, Wiler Zeitung sowie unter dem Stammna-
men mit speziellen Ausgaben fiir die Region Rorschach sowie fiir die
Stadt St.Gallen, Gossau und Umgebung. Das Regionalblatt Die Siidost-
schweiz bringt es auf acht Splitausgaben (Angaben nach den WEMF-
Verbreitungsdaten der Schweizer Presse).

Die Schweizerinnen und Schweizer sind nach wie vor fleiflige Zei-
tungsleser(innen):

Die Gesamtzahl der Abonnemente ist mit iiber 6 Millionen Exemplaren
hoch, jedoch leicht sinkend. [...] Jeder Schweizer Haushalt abonnierte im
Durchschnitt 1,7 Printtitel. (Medienbudget 2014, 5).

Auch Jugendliche lesen kommerziell und gratis vertriebene Tageszeitun-
gen regelmiBig, deren Reichweite ist bei dieser Zielgruppe sogar etwas
hoher als im Durchschnitt der Gesamtbevolkerung. Uber die Printmedien
sei, so wird im Medienbudget 2014 festgestellt, die gesamte Schweizer
Bevolkerung erreichbar. Eine wichtige Rolle spielen dabei die Angebote
im Internet:

Wihrend zwei Drittel ausschliesslich die Printversion lesen, nutzen
zusitzlich fast ein Viertel ausschliesslich die Online- oder Mobileversion
und knapp zehn Prozent beide Publikationsformen gleichzeitig (Basis:
Netto-Reichweite). (Medienbudget 2014, 6).

Das Webangebot wird inzwischen zu 60 % mittels mobiler Endgeréte
(Smartphones und Tablets) genutzt. Dies ist besonders bei Nachrichten
iiber auBBergewohnliche Ereignisse der Fall. ,,Grundsétzlich gilt die im-
posante Zahl: Wir schauen durchschnittlich bis zu 85 Mal pro Tag auf
unsere Handys und Tablets*, hei3t es in Medienbudget (2014, 6).

7 Die Espace Media AG als Verlag von Der Bund gehdrt laut Wikipedia seit
2007 zur Ziircher Tamedia-Gruppe, dem Verlag des Tages-Anzeigers, in
dessen Besitz sich auch die Berner Zeitung befindet.
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1.4  Tageszeitungen im Helsinkier Kommentarkorpus

Bei der Auswahl der Zeitungen fiir das Helsinkier Kommentarkorpus
aufgenommen sollten zum einen moglichst alle in der Schweiz vertrete-
nen Typen von Tageszeitungen und alle Regionen der Deutschschweiz
beriicksichtigt werden.

20 Minuten (Ziirich)
Aargauer Zeitung (Aarau)
Basler Zeitung

Berner Oberlinder (Thun)
Berner Zeitung

Bieler Tagblatt

Blick am Abend (Ziirich)
Der Bund (Bern)

Der Landbote (Winterthur) JHll 29.295

Neue Luzerner Zeitung . 124.043

St. Galler Tagblatt . 128.519
Siidostschweiz (Chur) . 81.302
Tages-Anzeiger (Zirich) NN 172.920
Thuner Tagblatt M 19.405

Walliser Bote (Brig) M 22213

0 100.000 200.000 300.000 400.000 500.000

152.974

284.771

Abb. 1: Die Deutschschweizer Tageszeitungen im Korpus

Abb. 1 gibt neben den Namen und Erscheinungsorten der Blétter auch
die Zahlen der total verbreiteten Auflage 2014 (nach den WEMF-Ver-
breitungsdaten der Schweizer Presse) an. Bei Mantelausgaben wird die
Gesamtauflage genannt. Die regionale Verteilung geht aus Abb. 2 her-
vor. Wihrend eine recht gleichméfige Verteilung iiber den gesamten
deutschsprachigen Teil des Landes erreicht werden konnte, gelang dies
beziiglich der Zeitungstypen bedauerlicherweise nicht in vollem Um-
fang: Ein (befristetes) Abonnement des E-Papers der (einzigen) Boule-
vardzeitung Blick war, anders als bei der Online-Bestellung ersichtlich,
an eine Adresse auflerhalb der Schweiz nicht moglich, was sich leider
erst nach Ablauf des Erfassungszeitraums herausstellte. Leider ist das
Blatt auch nicht in Bibliotheken verfiigbar. Ob eine Beschaffung der
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Texte aus dem Erfassungszeitraum {iber andere Archive mdglich sein
wird, konnte leider noch nicht geklart werden. Mit Ausnahme der (einzi-
gen) iiberregionalen Boulevardzeitung sind im Korpus aber Zeitungen
unterschiedlichen Typs beriicksichtigt: eine iiberregionale sowie meh-
rere regionale und lokale Abonnementzeitungen, darunter Kopfblatter
von fusionierten Regionalzeitungen als Mantelausgaben, aulerdem zwei
Gratis-Tageszeitungen.
VS

(,/ LA
DN \ W
NS Schafheiien ~
S

S e - Ly
N o

~ . . Ny
A [ Winterthur li;] ~
& SanReGallen 5
-~ r
J
)‘ fars /

p /
< B\eh’ﬁn (
"+ La Chaux-

o~ “de-Fonds G
/7 Nauchétel Lum@ T
- e 5

&

&

) i |
* Fribourg ™ <
Ve ey 0
L
y A
/(z Jauaanne I_j G
L7y ' ¢ ‘Jl (N
N A ~ ! t o,
ny < 7 3 g Q
th!vgﬂ JA /‘y @ v r) et L] N
S - (r\ Sior Biig N ™ S -
o ' e
\ J Y
2 e s L%
\ B 4/‘—\// M \LL L?
Y

Abb. 2: Regionale Verteilung der Zeitungen im Korpus

2. Kommentare in Deutschschweizer Tageszeitungen
2.1  Was gehort zur Textsorte ,Kommentar®?

Im Projektteam wurde vor Beginn und wéhrend der Korpuserstellung
mehrfach dariiber diskutiert, welche Art von Texten konkret als Exem-
plar der Textsorte Kommentar zu betrachten ist und folglich Eingang in
das Korpus finden soll. Denn die in LENK/VESALAINEN (2012, 9) vorge-
nommene Definition bietet zwar eine, wie sich erwies, einigermalen
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brauchbare Grundlage fiir die betreffenden Entscheidungen. Dennoch
traten im Textuniversum der untersuchten Zeitungen aus den einbezoge-
nen europdischen Landern immer wieder Grenzfille auf.

Eines der definitorischen Kriterien lautet, dass Kommentartexte
,,von Journalisten des betreffenden Mediums verfasste Texte* seien. Die
Berner Zeitung bringt den Kommentar eines FAZ-Redakteurs; eine
Kommentatorin ist mit Texten sowohl in der Aargauer Zeitung als auch
in Die Stidostschweiz prasent, eine weitere im St. Galler Tagblatt und in
der Neuen Luzerner Zeitung. — In Fuinote 7 wurde bereits auf Koopera-
tionen zwischen Zeitungen hingewiesen, die im Besitz des gleichen Ver-
lagskonsortiums sind. Viele der Kommentare, die in Der Bund erschei-
nen, finden sich auch im Tages-Anzeiger (vgl. Abschnitt 2.2), werden
aber natiirlich nur einmal gezdhlt. Ebenso Immerhin handelt es sich bei
den Verfasser(inn)en um Mitglieder einer der beiden kooperierenden
Zeitungsredaktionen. Etwas komplizierter ist die Tatsache, dass in der
Aargauer Zeitung im Erfassungszeitraum jeweils zwei Kommentare von
Journalisten erscheinen, von denen der eine als ,,Chefredaktor bei Te-
leBarn und regelméBiger Kolumnist der AZ* vorgestellt wird, der andere
als ,,Wirtschaftspublizist und Kommunikationsberater”. TeleBdrn ist ein
regionaler TV-Sender, der der Verlagsgruppe gehort, in der auch u. a. die
Aargauer Zeitung erscheint. Auch hier kann man also von einer in den
Eigentumsverhiltnissen begriindeten medieniibergreifenden Koopera-
tion sprechen. Und wenn ein Publizist mehr oder weniger regelméBig fiir
eine Zeitung tdtig ist, dann besteht eine solche Arbeitsbeziehung, die ei-
ner Redaktionsmitgliedschaft dhnelt. Daher wurden diese Texte mit er-
fasst. — Die Berner Zeitung bringt den Kommentar eines FAZ-Redak-
teurs.

Schon in LENK (1998) wurde gezeigt, dass — als solche explizit aus-
gewiesene — Kommentare z. B. zur Situation im Nahen Osten in Deutsch-
schweizer Tageszeitungen keineswegs ausschlieSlich von Redakteuren
des jeweiligen Blattes stammten, sondern hdufig von Korrespondenten
oder mit dem Thema enger vertrauten Autoren, die ihre Texte gleichzei-
tig in mehreren Tageszeitungen verdffentlichten, und zwar auch ohne
dass diese Zeitungen im gleichen Verlag erscheinen und entsprechende
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Redaktionskooperationen bestehen (vgl. Fuinote 7). Dieses Phdnomen
begegnet auch im Deutschschweizer Teil des Helsinkier Kommentarkor-
pus vom Mirz 2013, v. a. im Zusammenhang mit der Papstwahl: Der Va-
tikan- und Rom-Korrespondent Dominik Straub verdffentlicht mei-
nungsbetonte Texte am 14.03.2013 in Der Landbote und der Neuen Lu-
zerner Zeitung (NLZ) und am 16.03.2013 in der Aargauer Zeitung, der
NLZund in Der Landbote. Am 20.03.2013 erscheinen Texte von ihm in
der Aargauer Zeitung, der NLZ, in Die Siidostschweiz und im St. Galler
Tagblatt. Die genannten Tageszeitungen gehdren zu verschiedenen, mit-
einander konkurrierenden Verlagsgruppen: Die Verlage der NLZ und des
St. Galler Tagblatts sind mehrheitlich im Besitz der NZZ-Gruppe, am
Verlag des Landboten ist zu 20 % deren schérfster Konkurrent Tamedia
beteiligt. Die Aargauer Zeitung (seit 2012 Teil des Zeitungsverbunds Die
Nordostschweiz) und Die Siidostschweiz erscheinen in jeweils eigenen,
von Tamedia und NZZ-Gruppe weitgehend unabhéngigen Medienhéu-
sern.

Erstaunlich ist eine weitere Tatsache: In Der Landbote vom
16.03.2013 erscheint einer der Texte von Dominik Straub sogar mit der
Rubrikkennzeichnung ,Leitartikel® (s. Abb. 3). Seine beiden anderen
Texte, die am selben Tag in der NLZ und der Aargauer Zeitung erschei-
nen, erhalten jedoch die Rubrikkennzeichnung ,Analyse (vgl. Abb. 4
und 5). Wie diese Abbildungen zeigen, tragen die drei Texte zwar andere
Titel und erscheinen auch in einem anderen Layout. Doch ansonsten ist
der jeweilige Haupttext weitgehend identisch: Der NLZ-Text ist im Ver-
gleich zum Leitartikel in Der Landbote am Textende noch um ein Zitat
aus Corriere della Sera ergénzt. Der Text in der Aargauer Zeitung ist an
zwei Stellen im mittleren Teil um einige Zeilen gekiirzt und verzichtet
ebenfalls auf das Zitat aus dem italienischen Blatt. (Tatsachlich diirfen
mehrere Sétze umfassende Zitate als eher ungewohnlich fiir das Text-
muster des Kommentars gelten.) Alle anderen Unterschiede sind eher
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kosmetischer Natur und diirften Ergebnis einer redaktionellen Bearbei-
tung in den einzelnen Zeitungen sein.®

Was bedeutet das nun fiir die Aufnahme von als Analyse rubrizierten
Texten ins Kommentarkorpus? Ein Grundsatz besteht darin, dass wei-
testgehend identische Texte gleich behandelt werden sollten. Da Leitar-
tikel generell dazugehdren, hieBe dies also, auch die von den Zeitungs-
machern als Analyse ausgewiesenen Texte aufzunehmen. Dafiir spricht
auch die Tatsache, dass sie dhnlich den Kommentaren durch formale
Mittel (wie Flattersatz, Kasten, Angabe des Verfassernamens teils mit
Portrétfoto) von Nachrichten und anderen informierenden Texten abge-
hoben werden. In mehreren Zeitungen trigt die Seite mit den Kommen-
taren den Titel ,,Meinungen und Analysen®.

Damit wird hier nicht prasupponiert, dass Texte der Rubrik Analyse
uneingeschriankt zur Textsorte Kommentar gehoren. Inwiefern sich Leit-
artikel und Analysen in den fiir sie typischen Textmustern (inklusive ty-
pischen sprachlichen Eigenschaften) von Kommentaren i. e. S. und deren
Varianten unterscheiden, kann erst im Ergebnis umfangreicherer
Textanalysen ermittelt werden.

8 Der Landbote streicht den in Anfithrungszeichen gesetzten Anglizismus
,»back to the roots” und das Adjektiv ,,eitle” vor ,,Zurschaustellung®, die Aar-
gauer Zeitung am Textanfang das Prédpositionalattribut in der Fiigung ,,die
Papstwahl am Mittwoch™ sowie in der Textmitte das adverbial gebrauchte
Attribut im Komparativ ,,deutlicher vor ,,ins Zentrum der Aufmerksamkeit
riicken®. — Die Aargauer Zeitung ersetzt gegeniiber den anderen beiden Bléat-
tern folgende Konstruktionen: ,,libergezogen, da will ihm der Zeremonien-
meister [...]* durch ,iibergezogen. Der Zeremonienmeister [...]*; ,,muss of-
fenbleiben/offen bleiben durch ,,bleibt offen‘; ,,Hubschrauberfliige* durch
,Helikopterfliige*; ,,waschen ging™ durch ,,wusch®; [erster Pontifex] ,,aus
Amerika“ durch ,,aus Lateinamerika“ sowie am Textende ,,ldutet [...] ein“
durch ,,bedeutet®.
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DER LANDBOTE
‘SAMSTAG, 160, MARZ 2013

MEINUNGEN & ANALYSEN |

| LEITARTIKEL: cominik sTRAUB UBER DIE ZUKUNFT DER KATHOLISCHEN KIRCHE NAGH DER PAPSTWAHL

Zuriick zur Einfachheit, zum Evangelium, zu Christus

iber dic Papstwahl vom Mittwoch:

Jorge Mario Bergoglio, sochen zum
neuen Oherhaupt der katholischen
Kirche gewshlt, befindet sich noch in
der «Kammer der Triinens neben der
Sixtinischen Kapelle, wo sich die neuen
Papae euclls fr ihrenersen Autru
loggia des Peters
en. Er hat sich bereits den

da

In Rom zirkuliert eine Anekdote
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bemerkenswerten ersten Aufiritten
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wir ohne das K; he
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Zeichen der papstlichen Macht auch
noch das rote, hermelinbesetzie
Papstschultermintelchen und cin
prunkvolles Goldkreuz umhangen.
Da winkt der 76-jahrige Jesuit aus
Argentinien mit den Worten ab:
«Der Karneval ist vorbein

Ob sich die Szene tatsichlich so
zugetragen hat, muss offenbleiben -
aber sie umschreibt anschaulich, was in

nicht Jinger des Herrn, sagte Franzis-
ks am Tag nach seiner Wah zu den
Kardinslen. Ubersetzt heisst das: Die
Kirche muss wieder demitig werden,
In der Kirehe von Franziskus wird
man kinfiig weniger tber rote Schuhe,

der neue Papst sein Augenmerk auf die
Kaurie richten —auf die Korruption, die
Intrigen und die Zurschaustellung von
Macht und Prunk, «die das Gesicht der
Kirche verunstaltet habens, wie sein

Varginger Benedikt XV dic skanda-
Kosen Zustiinde umschrieben hat. Die

<in Papst des armen Sadens und ein
Bischof, der in Buenos Aires an Ostern
ils dic Fusse von Aidskranken und
Drogensiichtigen waschen ging; fir
satte westliche Ohren konnten in den
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hin wird Franziskus zugetrant, dass
‘man mit ihm uber die Besserstellung
der Frauen in der Kirche wird reden
kimnen

och dies sind nicht die Themen,

die der Kirche des Sudens
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oder wi es der Schweizer Kardinal
Kurt Koch ausdriickte: «Franziskus ist
nicht der Papst der Schweiz.» Als erster
Pontifex aus Amerika kdnnte er ihalich
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Analyse zu den Veranderungen, die Kirche und Kurie nach der Wahl des neuen Papstes zu erwarten haben

Franziskus ist ein Papst des armen Siidens

VONDOMINIK STRAUE,
ROM

| IN ROM zirku-
liert eine Anekdote
iiber die Papst-
wahl: Jorge Mario
Bergoglio, soeben
zum neuen Ober-
haupt der Katholi-
schen Kirche ge-
wihlt, befindet sich noch in der
«Kammer der Trénen neben der Six-
tinischen Kapelle, wo sich die neuen
Pipste jeweils fir ihren ersten Auf-
tritt in der Mittelloggia des Peters-
doms einkleiden. Er hat bereits den
weissen Papstmantel iibergezogen.
Der Zeremonienmeister will ihm als
Zeichen der pipstlichen Macht auch
noch das rote, hermelinbesetzte
Papst-Schulterméntelchen und ein
prunkvolles Goldkreuz umhingen.

Da winkt der 76-jahrige Jesuit aus Ar-

gentinien mit den Worten ab: «Der
Karneval ist vorbei.»

OB SICH DIE SZENE ratsichlich so
zugetragen hat, bleibt offen. Aber sie
umschreibt anschaulich, was in Rom

vom neuen Papst nach seinen be-
merkenswerten ersten Auftritten in
erster Linie erwartet wird: eine radi-
kale Umkehr in der Kurie und die
Abwendung von einer Amtskirche,
die den Glauben nur regelt, hin zu
einer Volkskirche, die den Glauben
auch lebt. Die Botschaft des ersten
Papstes, der «vom anderen Ende der
Welt: kommt und sich auf Franz von
Assisi bezieht, lautet «back to the
rootss: Zurtick zur Einfachheit, zum
Evangelium, zu Christus.
«Wenn wir ohne das

genmerk auf die Kurie richten - auf
die Korruption, die Intrigen und die
eitle Zurschaustellung von Macht
und Prunk. Die langen Gesichter ei-
niger Kurienkardinile beim ersten
Auftritt von Franziskus in der Loggia
des Petersdoms diirften nach den
ersten Personalentscheiden des neu-
en Papstes noch Linger werden.

BERGOGLIO wird sich bei seinem
Kampf gegen Eitelkeit und Egoismus
nicht auf den Kir-
chenstaat beschriin-

Kreuz gehen, sind wir «Franziskus ist Ken: Die materielle
nicht Jinger des Herrns, nicht der Paps( Not von Millionen
sagte Franziskus am Tag . Menschen und das
nach seiner Wahl zu den  0€F Schweizn obszone Reich-
Kardinilen. Ubersetzt Kardinal Kurt Koch tumsgerille Zwi-
heisst das: Die Kirche schen Nord und

muss wieder demiitig werden.

IN DER KIRCHE von Franziskus wird
man Kiinftig weniger iiber rote Schu-
he, neue Papsthiite und Helikopter-
fliige nach Castel Gandolfo reden;
dafiir umso mehr tiber die materielle
und spirituelle Armut, die in vielen
Teilen der Welt verbreitet ist. Als
Erstes wird der neue Papst sein Au-

Stid sowie auch innerhalb der rei-
chen Industriestaaten selber werden
in seinem Pontifikat deutlicher ins
Zentrum der Aufmerksamkeit rii-
cken. Franziskus ist ein Papst des ar-
men Siidens und ein Bischof, der in
Buenos Aires an Ostern jeweils die
Fisse von Aids-Kranken und Drogen-
stichtigen wusch. Fiir satte westliche
Ohren konnten in den nichsten Jah-

ren unangenehme Botschaften aus
Rom kommen.

S0 ENTSCHLOSSEN Franziskus die
Reform der Kurie an die Hand neh-
men und so aufgeschlossen er sozia-
len Themen gegentber sein wird: In
Fragen wie dem Zélibat, der Frauen-
ordination und beziiglich der Sexual-
moral denkt Bergoglio genauso kon-
servativ wie seine beiden Vorginger.
Doch dies sind nicht die Themen, die
der Kirche des Stidens unter den Ni-
geln brennen - oder wie es Kardinal
Kurt Koch ausdriickte: «Franziskus
ist nicht der Papst der Schweiz.»

ALS ERSTER PONTIFEX aus Latein-
amerika konnte er dhnlich radikale
Veranderungen bewirken wie der
erste Papst aus einem kommunisti-
schen Regime, Karol Wojtyla. Die
‘Wahl Johannes Pauls IL. im Jahr 1978
lautete das Ende des Kommunismus
in Osteuropa ein. Bergoglios Wahl 35
Jahre spiter bedeutet vielleicht das
Ende des bisherigen katholischen
Eurozentrismus und des Vatikans als
pomposem und eitlem Hofstaat.
dominik straub@azmedien.ch

Abb. 4: Analyse von Dominik Straub in der Aargauer Zeitung vom
16.03.2013, S. 7 unten
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Abb. 5: Analyse von Dominik Straub in der Neuen Luzerner Zeitung vom

16.03.2013, S. 10 oben

Die Entscheidung, die Texte mit der Rubrikkennzeichnung Analyse ins
Deutschschweizer Korpus mit aufzunehmen, bedeutet nicht, dass beziig-
lich anderer Teilkorpora die gleiche Entscheidung fallt: In britischen und
vielen bundesdeutschen Zeitungen fallt beispielsweise der gegeniiber
Leitartikeln und Kommentaren deutlich grolere Umfang von Analyse-
Texten sofort ins Auge.
Als Analyse deklarierte Texte begegnen im Deutschschweizer Kor-
pus nicht nur in der Aargauer Zeitung und der NLZ, sondern auch in Der
Landbote, Der Bund sowie in grofler Zahl im Tages-Anzeiger. Als Leit-
artikel werden generell nur wenige Texte kategorisiert, und zwar im
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Salzkorn

Wahrscheinlich erkennen Gliiu-
bige nicht immer die spirituelle
und sikulare Bedeutung der Zei-
chen der Zeit nach der Papst-
wahl. Wie gut, deuten apostoli-
sche Medienexperten die Erschei-
nung des neuen Papstes in der
Offentlichkeit.

Dass sich Jorge Mario Bergo-
glio nach Franz von Assisi nennt
und den Menschen bei seinem
ersten Auftritt bester Laune
«Guten Abend» wiinscht, wird
als demonstratives Bekenntnis
zu Bescheidenheit ausgelegt. Das
ist durchaus plausibel. Aber was
hat es mit dieser Geste auf sich:
Vor dem Umzug in sein Domizil
am Petersplatz habe der neue
Pontifex die Rechnung fiir sein
Hotel selbst bezahlt. Das sei ein
gutes Beispiel fiir andere
Bischiife, erkliirte der Vatikan-
sprecher. Nun ja, aber Beispiel
wofiir? Hier hilft die Symbolik
eventuell weiter: So Gott will
fordert Franz im Geiste seines
Namenspatrons durch seine
Zahlung die Kirchenoberen auf,
offene Rechnungen aus Ge-
schichte und Gegenwart endlich
zu begleichen. Hm, wenn er da
nur nicht die Rechnung ohne die
Kurie gemacht hat. W.W.

Abb. 6: St. Galler Tagblatt,
19.03.2013, S. 1 links Mitte

Salzkorn

Auch die siissesten Siuglinge
verstrémen unangenehmen
Eigengeruch. Anderseits ist die
Auffassung weit verbreitet:
Babies riechen gut. Doch Babies
kénnen besser riechen. Dank
Dolce & Gabbana. Die Friih-
jahrskollektion «fiir anspruchs-
volle Miitter und Kinder mit
gutem Geschmack iibertrifft
alles andere bei weitem». Auch
mit einem fiir Neugeborene ent-
wickelten Parfum.

Schon die Verpackung in
minimalem Schwarzweiss-
Design! Eine sinnliche Befriedi-
gung der anspruchsvollen Ziel-
gruppe. Und erst die Duftkom-
position selbst! Erlesene Essen-
zen von Zitrusfriichten, Melonen
und Honig. Das ergibt natiirlich
ein angenehmeres Bukett als das
einer vollen Windel. Da blittern
Mom und Dad gerne 45 Dollar
fiir die 50-ml-Flasche hin.

Wer dariiber die Nase riimpft,
kann indes leichthin auf den
Kauf des Baby-Parfums verzich-
ten. Denn dessen Wohlgeruch
sei siiss wie die Umarmung einer
Mutter und das Liicheln ihres
Babys. Dagegen kann selbst das
exklusive Lifestyle-Aroma nicht
anstinken. Ist doch dufte! W.W.

Abb. 7: St. Galler Tagblatt,
20.03.2013, S. 1 links Mitte
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Erfassungszeitraum zweimal in Der Bund, dreimal in Der Landbote und
einmal im Tages-Anzeiger.

Ein weiteres Problem bei der Aufnahme meinungsbetonter Texte in
das Deutschschweizer Korpus ergab sich im St. Galler Tagblatt in Bezug
auf jene Texte, die téglich in der linken Spalte der Frontseite des Blattes
unter der einzigen Uberschrift ,,Salzkorn* erscheinen. Von der Kommu-
nikationsmodalidt und der Platzierung her erinnern sie an die Rubrik
Hotreiflicht™ in der Siiddeutschen Zeitung. Es handelt sich um Texte im
Ubergangsbereich von ironischen Kommentaren und Glossen. Mehrfach
kommen miindliche Ausdrucksweisen in den Texten vor, etwa Hm als
Signal des Zweifelns am Ende des Textes in Abb. 6 oder Ist doch dufte!
am Ende des Textes in Abb. 7. Der mittlere Absatz gerade dieses Textes
ist voller ironischer AuBerungen (mit denen genau das Gegenteil des ex-
plizit Ausgedriickten gemeint ist).

Die Salzkorn-Texte sind, wie Kommentare, durch Kursivdruck und
Flattersatz hervorgehoben. Der Verfassername wird jedoch nur in der
Form von Initialen am Textende angegeben, und auch das Fehlen einer
textspezifischen Uberschrift unterscheidet diese Rubrik von andern
Kommentaren in dem Blatt. Bei LENK/VESALAINEN (2012, 9 f.) werden
Kommentare u. a. definiert als ,,Texte, die ein Ereignis oder soziales Pro-
blem einordnen und bewerten, eine Prognose geben und/oder be-
stimmte Handlungen empfehlen.* Dieses Kriterium erlaubt bewusst eine
groB3e thematische Spannweite. Unter den Textthemen der Rubrik ,,Salz-
korn“ finden sich auch solche Ereignisse, die im Korpus als typische
Kommentargegenstinde gelten diirfen (wie etwa die Papstwahl, vgl.
Abb. 6), andererseits solche Geschehnisse wie eine Werbekampagne fiir
Babyprodukte (Abb. 7), die gemeinhin nicht als politisches Ereignis
i.e.S. gelten, aber vom Verfasser zu einem Politikum gemacht und als
soziales Problem behandelt werden. Daher wurden auch diese Texte in
das Korpus einbezogen.
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2.2 Vorkommenshiufigkeiten im Erfassungszeitraum

Die Deutschschweizer Zeitungen wurden samtlich als E-Paper bezogen.
Bei der Erstellung des Korpus zeigte sich, dass bei den Bléttern Der
Bund, Die Siidostschweiz und Walliser Bote die Datei jeweils einer Aus-
gabe im Zeitraum 11.-24.03.2013 durch Beschiddigung nicht verwendbar
war. Als Ersatz wurde jeweils die Ausgabe vom 25.03.2013 einbezogen.
Die am letzten Tag des Erfassungszeitraums, dem 24. Mérz 2013, unter
dem Titel Die Schweiz am Sonntag erstmals erschienene gemeinsame
Sonntagszeitung mehrerer Blétter blieb ebenso unberiicksichtigt wie an-
dere Sonntagszeitungen — auch wenn bei der Nummerierung der einzel-
nen Zeitungen die Sonntagszeitung mitgerechnet wird. Es handelt sich
aber um eine eigene Redaktion und auch eigene Gestaltungskonventio-
nen. Bei Zeitungen mit tdglicher Erscheinungsweise (sieben Ausgaben
pro Woche) wurde die Sonntagsausgabe jedoch mitgerechnet. Dadurch
ergibt sich bei Die Siidostschweiz die Zahl 13 bei der Anzahl der einbe-
zogenen Ausgaben: Die Sonntagsausgabe am 17.03.2013 wurde einbe-
zogen, die neue Gemeinschafts-Sonntagszeitung am 24.03.2013 hinge-
gen nicht. — Der Walliser Bote erschien am 19.03.2013 nicht.

Nachdem alle als Kommentare, Leitartikel und Analysen einzustu-
fende Texte in den ausgewdhlten Tageszeitungen erfasst worden waren,
zeigt sich Folgendes: In der Gratis-Tageszeitung 20 Minuten fanden sich
gar keine Kommentartexte, in Blick am Abend lediglich an vier Tagen
zum Beginn des Erfassungszeitraums. Sie stammen alle vom selben Au-
tor und befassen sich ausschlielich mit der (teils noch bevorstehenden)
Papstwabhl.

Die zur Berner Zeitung gehorenden Kopfblétter Berner Oberldnder
und Thuner Tagblatt enthalten mit im Erfassungszeitraum nur einer Aus-
nahme dieselben Kommentartexte wie die Berner Stammausgabe. Der
zusitzliche Lokalkommentar im Berner Oberlinder wird im Folgenden
bei der Berner Zeitung mit erfasst. Das Thuner Tagblatt, der Berner
Oberlinder und 20 Minuten scheiden also aus dem Korpus aus.

Insgesamt gehdren zum Deutschschweizer Teilkorpus damit 241
Texte. Erwartungsgemal ist die Zahl der Kommentare mit durchschnitt-
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lich iiber drei Texten tiglich im liberregional verbreiteten Tages-Anzei-
ger am hdchsten, dicht gefolgt von der Aargauer Zeitung. Bei den ande-
ren Regionalzeitungen scheint es einen Zusammenhang zwischen Aufla-
genhdhe (und damit vermutlich der RedaktionsgroBe) und der Kommen-
tarfrequenz zu geben. In den kleineren Regional- und Lokalzeitungen
nimmt die Frequenz meinungsbetonter Texte stark ab.

Zeitung Ausgaben | Kommentare | Mittelwert
Aargauer Zeitung 12 36 3,0
Basler Zeitung 12 17 1,4
Berner Zeitung 12 20 1,7
Bieler Tagblatt 12 4 0,3
Blick am Abend 10 4 0,4
Der Bund 12 16 1,3
Der Landbote 12 14 1,2
Die Siidostschweiz 13 23 1,8
Neue Luzerner Zeitung 12 27 2,3
St. Galler Tagblatt 12 30 2,5
Tages-Anzeiger 12 38 3,2
Walliser Bote 11 12 1,1

Tab. 1: Anzahl der Kommentartexte in den verbliebenen Zeitungen.

Mit der Redaktionsgréfle und Auflagenhohe sind jedoch nicht die hohe
Kommentarfrequenz in der Aargauer Zeitung und die geringe im Blick
am Abend zu erklaren. Ausschlaggebend sind offenbar auch das journa-
listische Selbstverstindnis der Zeitungsmacher(innen) und das Gewicht,
das sie journalistischen Darstellungsformen respektive Textsorten der
Meinungskundgabe und -verbreitung als Teil ihres beruflichen Auftrages
beimessen.
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2.3 Verteilung auf die Ressorts

Da die Papstwahl und die Finanzkrise in Zypern (vgl. Einfithrung in den
Band) im Erfassungszeitraum auch in den Deutschschweizer Tageszei-
tungen fiir die Berichterstattung und die Kommentierung wichtige The-
men darstellten, wurden sie bei der Verteilung der Kommentargegen-
stinde auf die Ressorts getrennt erfasst — so wie auch in anderen Teilkor-
pora. Die EU-Politik, in Deutschland und Osterreich als besonderer Be-
reich zwischen Innen- und AuBenpolitik anzusiedeln, und fiir die
Schweiz als EFTA-Land mit engen wirtschaftlichen, politischen und kul-
turellen Beziehungen zu seinen europdischen Nachbarn hat sie ebenfalls
einen besonderen Status im Rahmen der Auflen- und AuBlenwirtschafts-
politik. Die Papstwahl ist einerseits fiir die katholischen Teile der
Schweiz, andererseits wegen der Schweizer Garde, die im Vatikan
Dienst tut, ebenfalls nicht als rein auBBenpolitischer Gegenstand abgrenz-
bar. Auch diese Umsténde sprechen fiir die besondere Erfassung der bei-
den Themenbereiche.

In viele (groBeren) Deutschschweizer Tageszeitungen gibt es ge-
trennte Ressorts fiir die Bundespolitik, die Kantons- und die Lokalpoli-
tik. Wahrend die Bundespolitik hier, dhnlich wie in den Teilkorpora der
anderen deutschsprachigen Lénder, zum Ressort Innenpolitik gerechnet
wurde (in Deutschland und Osterreich zihlt auch die Landespolitik
dazu), sind Kommentare zum politischen und gesellschaftlichen Gesche-
hen im Kanton (inklusive Fragen der Schulbildung und Erziehung), in
den Regionen und Gemeinden im Schweizer Teilkorpus in der tibergrei-
fenden Kategorie Regionales/Lokales enthalten.

Wegen der geringen Vorkommenszahlen wurden Kommentare zum
Bereich der Bildung, der Kultur, Wissenschaft und zu den Medien in ei-
ner Kategorie zusammengefasst. Gleiches gilt fiir Texte zum Geschehen
in der Kirche (und zwar auBerhalb der Papstwahl), zu gesamtgesell-
schaftlichen Fragen und zu Gerichtsentscheidungen (Justiz).

Abb. 8 zeigt die Anzahl der Kommentare verschiedener Themenbe-
reiche in den einzelnen Zeitungen. Hier offenbaren sich erhebliche Un-
terschiede zwischen den einzelnen Redaktionen, die wiederum mit dem
journalistischen Selbstverstindnis, dem selbstgesetzten publizistischen
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Auftrag der Akteure und ihrem Bild von den Interessensbereichen ihrer
Leserinnen und Leser zusammenhédngen diirften. So féllt der Anteil in-
nenpolitischer Kommentare in Regionalzeitungen wie der Aargauer und
der Berner Zeitung, der Siidostschweiz, dem St. Galler Tagblatt deutlich
hoher aus als in anderen Blattern. Dies gilt jedoch nicht fiir die Neue
Luzerner Zeitung, in der Kommentare zum lokalen Geschehen den grof-
ten Anteil ausmachen. Im Tages-Anzeiger ist die relative Zahl von Kom-
mentaren zu internationalen Fragen sichtlich groBer.

Aargauer Zeitung SRR

Berner Zeitung + BOZ
Bieler Tagblatt :

Blick am Abend |

Der Bund

Der Landbote

Die Siidostschweiz
Neue Luzerner Zeitung ‘

Tages-Anzeiger
Walliser Bote

m Ausland EU-Pol. 8Papstwahl @ Innenpol. Lokales
Wirtschaft B Sport BKult/Wiss. BGes./Justiz

Abb. 8: Themenverteilung der Kommentare in den einzelnen Zeitungen

Ein noch deutlicheres Bild der thematischen Verteilung gibt der Blick
auf das gesamte Teilkorpus in Abb. 9. Die Grafik zeigt, dass die Kom-
mentare in den untersuchten Zeitungen ein breites Themenspektrum ab-
decken. Dass das Geschehen in anderen Lindern (inklusive EU und
Papstwahl) und die eigene AuBlenpolitik (zusammen 31,1 %), die Innen-
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politik (24,5 %) und lokale Angelegenheiten (18,7 %) in dieser Reihen-
folge die am stérksten vertretenen Kommentarthemen sind, zeugt von der
hohen Relevanz, die das internationale Geschehen fiir die Zeitungslese-
rInnen und Journalisten in der Schweiz besitzt. Es gibt bei den Zeitungs-
rezipientlnnen offensichtlich ein (von den Zeitungsmachern unterstell-
tes) grof3es Interesse fiir Erkldrungen fiir Ereignisse und deren Hinter-
griinde in anderen Teilen der Welt.

Die Verteilung war in dem — acht Schweizer Abonnement-Tageszei-
tungen aus einem Zeitraum von ebenfalls zwei Wochen einbeziehenden
— Korpus in LENK (2013) nur leicht verschoben (Ausland 21,7 %, Innen-
politik 27,2 %, Regional- und Lokalgeschehen 13,6 %). Der hohere An-
teil von Kommentaren zum Auslandsgeschehen im Mérz 2013 héngt
ganz offensichtlich mit der Papstwahl zusammen.

EU-Pol. 5% Papstwahl
Ausland 12% 13%
Ges./Kirche/
Justiz 4%
Kult./Medien/ pOl 25%,
Bildg./Wiss. e
3% e
/- ', :I léln ' 4
Sport12%_/ &
Wirtschaft 7% g Lokales 19%

Abb. 9: Verteilung der Kommentarthemen auf die Ressorts

Im Vergleich zu anderen Landern auffallig ist der grofle Anteil der Sport-
kommentare, die sich z. T. auch mit personalpolitischen Entscheidungen
in Verbanden des Spitzensports befassten. Er liegt mit 12,0 % aber un-
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gefdhr im gleichen Bereich wie bei LENK (2013) mit 9,3 %. Demgegen-
iiber treten Kommentare zum Wirtschaftsgeschehen mit einem Anteil
von 6,6 % in eher geringerer Frequenz als erwartbar auf: Bei den 162
Texten des Korpus in LENK (2013) belief sich deren Anteil auf 15,4 %.
Die Abweichungen diirften v. a. durch die vergleichsweise geringe Stich-
probengrof3e erklarbar sein.

2.4 Formale Kennzeichnung und Beziige zu anderen Textsorten

In mehreren der untersuchten Deutschschweizer Tageszeitungen erschei-
nen Kommentare regelméBig an einer bestimmten Position im Blatt. In
der Hilfte der Korpus-Zeitungen ist dies die Frontseite. Dies ist der Re-
gelfall in Die Siidostschweiz (bei allen einbezogenen 13 Ausgaben) mit
einem Kommentar in der unteren Hélfte der Seite 1. Oft stehen die Kom-
mentare oben rechts auf der Frontseite, z. B. der Neuen Luzerner Zeitung
(alle zwolf Ausgaben) und dem Walliser Boten (alle elf Ausgaben, nur
ein einziger weiterer Kommentar erscheint im Sportteil). Bei der Aar-
gauer Zeitung erscheint in allen zwolf Ausgaben ein Kommentar eben-
falls auf der Frontseite, der samstags erscheinende Wochenkommentar
allerdings nicht oben rechts, sondern mittig in der unteren Hélfte. In acht
der zwolf Ausgaben von Der Bund, viermal in Der Landbote und zwei-
mal im Bieler Tagblatt erscheint ein Kommentar ebenfalls auf der Front-
seite oben rechts. Diese Position ist also die offensichtlich typische.

In anderen Zeitungen ist die zweite Seite ein préferierter Platz fiir
Kommentare: Im Tages-Anzeiger finden sich in neun der zwolf Ausga-
ben dort Kommentare, in der Basler Zeitung in sieben von zwolf und im
Blick am Abend in vier von zwolf untersuchten Ausgaben (in der zuletzt
genannten Gratis-Tageszeitung sind das alle vorgefundenen Kommen-
tare, wihrend die anderen Blitter Kommentartexte auch an anderen Po-
sitionen bzw. Ressorts verdffentlichen).

Im St. Galler Tagblatt erscheinen die o. g. Texte der Rubrik Salzkorn
samtlich auf Seite 1, Mitte links; in acht von zwolf Ausgaben gibt es
unter dem Rubriktitel Zur Sache auf der Seite 2 oben einen Kommentar
(und weitere oft auf weiter hinten im Blatt).
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Abb. 10: Verweise auf Kommentare auf der Frontseite von Der Landbote

(16.03.2013).
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In den meisten Fallen sind meinungsbetonte Texte durch entsprechende
Rubriktitel (Kommentar oder Analyse) markiert. Die Rubriktitel sind
durch verschiedene grafische Mittel (andere Schriftfarbe, Versalien,
Kursivsatz, Unterlegung durch Linien oder Farbkésten, grofere Ab-
stainde zum eigentlichen Text usw.) hervorgehoben. Die meisten Kom-
mentare sind, anders als die (sehr viel zahlreicheren) informationsbeton-
ten Texte wie Nachrichten, Berichte usw., die liblicherweise im Block-
satz gesetzt sind) im Flattersatz linksbilindig gesetzt, etliche auch kursiv.
Einige Zeitungen wie der Tages-Anzeiger setzen manche Kommentare
(insbesondere jene auf Seite 2) in vier statt sechs Spalten. Fast durchgén-
gig wird (bei allen Blittern) der Verfassername genannt,” oft ergéinzt um
ein Foto des Autors und seine E-Mail-Adresse (Letzteres ist z.B. bei Der
Bund nicht der Fall).

Typischerweise wird am Ende von Berichtstexten auf Kommentare
oder Analysen, die auf derselben Seite oder weiter hinten im Blatt stehen,
explizit verwiesen. Ein Beispiel ist die Frontseite von Der Landbote vom
16.03.2013 mit drei entsprechenden Verweisen (s. Abb. 10). Eine be-
liebte Positionierungsstrategie besteht darin, die Kommentare unmittel-
bar neben oder doch wenigstens auf derselben Seite wie dazugehorige
Meldungen und Berichte zu platzieren.

2.5 VerfasserInnen

Die Anzahl der (verschiedenen) Journalistinnen, welche die Kommen-
tartexte, die wahrend des Erfassungszeitraums in den einzelnen Zeitun-
gen des Deutschschweizer Teilkorpus erschienen sind, verfasst haben,
schwankt zwischen einem (Blick am Abend) und 33 im Tages-Anzeiger.

9 Auf die Ausnahme bei den Texten der Rubrik Salzkorn im St. Galler Tag-
blatt wurde oben bereits hingewiesen.
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Wenn man die Anzahlen verschiedener KommentatorInnen in den ein-
zelnen Blittern addiert, ergibt sich die Zahl von 195 Personen.'” Von
diesen Personen waren 23 Frauen (11,8 %). Gegeniiber dem in LENK
(1998) ermittelten Anteil von Kommentatorinnen (16,5 %) und jenem in
LENK (2013) in Hohe von 15 % ist im Hinblick auf die Geschlechterver-
teilung also keine nennenswerte Anderung erfolgt: Auch in den Deutsch-
schweizer Tageszeitungen ist die Abfassung von Kommentaren, Analy-
sen und Leitartikeln im Wesentlichen eine Aufgabe (bzw. ein Privileg?)
der ménnlichen Kollegen.

Insgesamt sind im Deutschschweizer Teilkorpus sieben (in der Tat
ménnliche) Kommentatoren mit vier Texten vertreten, 3 Verfasserlnnen
(darunter eine Journalistin) mit drei Texten und 29 (darunter 4 Frauen)
mit zwei Texten.

3. Zusammenfassung

Die germanistische Sprachforschung in der Schweiz hat wesentliche Bei-
trdge zur internationalen Medienforschung in deutscher Sprache geleis-
tet. Die beachtlichen Beitrdge zur Sprachverwendung und Textgestalt
vor allem aus Ziirich, Bern und Basel beziehen sich auf unterschiedliche
Medien wie Tageszeitungen, Radio, Fernsehen, SMS und E-Mail, sog.
neue oder soziale oder Online-Medien usw. Zu den relativ gut untersuch-
ten Bereichen gehort auch die Textsorte Kommentar in Deutschschwei-
zer Tageszeitungen.

Die Schweiz gehort weltweit zu den Landern mit der hochsten Zei-
tungsdichte. Auch jiingere Bevolkerungsschichten sind durch Print- und
Online-Ausgaben der Tageszeitungen erreichbar. Die Zeitungsland-
schaft im deutschsprachigen Teil der Schweiz wird wesentlich durch die
Typen Gratistageszeitung (vertreten durch zwei Pendlerzeitungen, die

10 AuBer Acht gelassen wurde dabei die oben beschriebene Tatsache, dass ei-
nige AutorInnen im Erfassungszeitraum in mehreren Blittern Kommentar-
texte verdffentlichten. Auerdem mussten die Initialen als Verfasserangaben
bei den Texten der Rubrik Salzkorn im St. Galler Tagblatt unberiicksichtigt
bleiben.
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mit Abstand die hochsten Auflagenzahlen erreichen), Abonnementtages-
zeitung (mit hauptséchlich regionaler und lokaler Verbreitung und zwei
iiberregional gelesenen Blattern: Neue Ziircher Zeitung und Tages-An-
zeiger), durch die zu einem groBen Teil ebenfalls im Abonnement ver-
triebene Tageszeitung Blick, die gemeinhin als Schweizer Pendant der
BILD-Zeitung gilt, durch Sonntagszeitungen (teils als Verbund mehrerer
einzelner Tageszeitungen herausgegeben) und einige Wochenzeitungen
gepragt. Auch wenn einige Blatter in ihrer Geschichte Parteizeitungen
waren und teilweise auch heute noch einer bestimmten politischen Rich-
tung den Vorzug geben, so gibt es heute keine echten Parteizeitungen
mehr, die vier- bis siecbenmal wochentlich erscheinen und daher als Ta-
geszeitungen gelten.

Bei der Erstellung des Schweizer Teilkorpus wurden im Erfassungs-
zeitraum 11.-24.03.2013 zunéchst 15 Tageszeitungen mit unterschiedli-
cher Verbreitung und Auflagenhdhe gesammelt, die von der regionalen
Verteilung her das gesamte deutschsprachige Gebiet der Schweiz abde-
cken. Bei der Erhebung der Kommentartexte in diesen Blittern stellte
sich heraus, dass zwei dieser Zeitungen als Kopfblatter fast ausnahmslos
dieselben Kommentartexte enthielten wie die betreffende Mantelausgabe
und dass in 20 Minuten als einer der beiden Gratistageszeitungen gar
keine Kommentare erschienen. Diese drei Blitter blieben in der Folge
unberiicksichtigt. Dass Gratis-Tageszeitungen auf die Textsorte Kom-
mentar weitetestgehend verzichten, zeigt sich auch an den Pendants in
anderen Léndern (wie etwa Metro in Finnland).

Die Haufigkeit, in der Kommentare in den verbliebenen zwolf Zei-
tungen im Erfassungszeitraum des Korpus erschienen, variiert stark
(zwischen vier Kommentaren in den zehn bzw. zwolf Ausgaben bei zwei
Zeitungen und 33 Texten in der groBten Zeitung, dem Tages-Anzeiger,
was einer Frequenz von 0,3 bzw. 0,4 und 3,2 Komemntaren je Ausgabe
entspricht). Einige AutorInnen verdffentlichen Kommentare in mehreren
Zeitungen, v. a. in solchen, deren Redaktionen aufgrund der Eigentums-
verhéltnisse bei den Verlagen miteinander kooperieren. Ein besonderer
Fall ist jener, in der ein Rom-Korrespondent zur Papstwahl an einem Tag
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denselben Text gleich drei Mal in Zeitungen ver6ffentlicht, die in ver-
schiedenen, konkurrierenden Verlagen erscheinen — und zwar mit ver-
schiedenen Texttiteln und in unterschiedlichem Layout, jedoch nahezu
identischem Haupttext. — Dabei wird dieser Text einmal als Leitartikel
und zweimal als Analyse iiberschrieben. Berlicksichtigt wurden im
Deutschschweizer Kommentarkorpus daher auch andere Texte der
Rubrik Analyse, aulerdem die ironischen Kommentare der Rubrik Salz-
korn auf der Frontseite des St. Galler Tagblatts. Insgesamt wurden 241
Texte in das Korpus aufgenommen.

Unter den Themen der Kommentare dominieren solche zu innenpo-
litischen Fragen (Schweizer Bundespolitik mit 24,5 %), zu Fragen der
Kantons- und Lokalpolitik (18,7 %), zur Papstwahl (13,3 %), zum Ge-
schehen im Ausland (12,5 %) und zur EU-Politik, speziell im Zusam-
menhang mit der Finanzkrise in Zypern (5,4 %). Zahlt man die Kom-
mentare zu den Themen Ausland/AuBenpolitik, EU-Politik und Papst-
wahl zusammen, nehmen sie im Korpus anteilmifBig den Spitzenplatz
ein. Auch Sportkommentare (einschlieBlich solcher zu Personalentschei-
dungen in Spitzensportverbanden und -klubs) machen mit 12,0 % einen
nennenswerten Anteil aus. Nur 6,6 % der Kommentare im Deutsch-
schweizer Korpus befassen sich mit Fragen der Wirtschaft, der Rest ent-
fallt auf die Bereiche Gesellschaft, Kirche, Justiz (Gerichtsurteile) sowie
Kultur, Medien, Bildung/Erziehung und Wissenschatft.

Kommentare sind in allen einbezogenen Zeitungen mittels verschie-
dener, vielfaltiger grafischer Mittel als meinungsbetonte Texte hervorge-
hoben. AuB3er bei den Salzkorn-Texten des St. Galler Tagblatts wird stets
der volle Verfassername angegeben, in einigen Zeitungen ergénzt um ein
Portraitfoto und um die E-Mail-Adresse des redaktionellen Ressorts oder
des Verfassers.

88,2 % der Journalisten, die die Kommentare im Korpus verfasst ha-
ben, sind Ménner. Von insgesamt sieben Personen stammen vier Texte,
von dreien drei und von 29 zwei Texte. Die Autorenschaft der 241 Texte
des Korpus ist also hinreichend vielfdltig, um individuelle Schreibge-
wohnheiten in der Analyse der Textgestalt der Kommentare in der
Deutschschweiz zu nivellieren.
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HARTMUT E. H. LENK

Die differenzierte Prisenz des Kommentars
in der Osterreichischen Tagespresse

1. Die Zeitungslandschaft in Osterreich
1.1  Typen von Zeitungen in Osterreich

Laut den Angaben auf dem Online-Portal des Verbands Osterreichischer
Zeitungen (VOZ) belduft sich die Zahl der in Osterreich erscheinenden
Wochenzeitungen fiir 2013 auf 255 und fiir 2014 auf 274 Blatter. Der
Zuwachs entstand ausschlieBlich durch Zunahme von gratis verteilten
Wochenzeitungen. Als Anzahl kommerziell vertriebener Wochenzeitun-
gen in Osterreich wird fiir beide Jahre die Zahl 78 genannt. Dabei sind
allerdings Lokalausgaben als eigenstindige Blatter gezahlt.

Die Anzahl der Illustrierten und Magazine wird nach VOZ-Angaben
in Osterreich fiir 2013 mit 58 und fiir 2014 mit 65 beziffert. Die Defini-
tion dieser Pressekategorie lautet wie folgt: ,,Als Magazine gelten nach
der Einteilung im Pressehandbuch Publikationen, die mindestens 10x
jahrlich erscheinen, von allgemeinem Interesse sind, sowie durchgehend
vierfirbig gedruckt sind. (VOZ, Pressestatistik Illustrierte und Maga-
zine)

Da im Projekt Persuasionsstile in Europa Kommentare in Tageszei-
tungen im Fokus stehen, bleiben Wochenzeitungen ebenso wie Zeit-
schriften, Illustrierte und Magazine im Folgenden unberiicksichtigt.

Nach der o. g. Quelle gab es in Osterreich im Jahre 2013 (in dem das
Helsinkier Kommentarkorpus erstellt wurde) 18 Tageszeitungen. Davon
waren — nach der VOZ-Kategorisierung — 15 Blitter sog. Kaufzeitungen
(d.h. sie werden im Abonnement vertrieben oder auf der StraB8e, in Tra-
fiken' und in Einzelhandelsgeschiften verkauft). AuBerdem gab und gibt
es drei werktiglich erscheinende Gratiszeitungen in Osterreich. Zwei —

1 Die Trafik ist ein Austriazismus fiir Tabak- und Zeitungsldden.
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auch im Korpus enthaltene — kommerziell vertriebene Tageszeitungen
stellten im Verlaufe des Jahres 2014 ihr Erscheinen ein: die Kdrntner
Tageszeitung am 28. Februar, die Salzburger Volkszeitung am 7. Juli
2014.

Die alteste Osterreichische Tageszeitung ist die Wiener Zeitung, die
bereits im Jahre 1703 gegriindet wurde und damit zu den éltesten noch
erscheinenden Zeitungen der Welt gehort. Als zweitiltestes Blatt ist Die
Presse zu nennen, deren Griindung im Jahre 1848 erfolgte, als auch in
Osterreich die Pressefreiheit formal-juristisch etabliert wurde. Ebenfalls
im 19. Jh. erfolgte die Griindung des Neuen Volksblatts (1869 in Linz)
und der Vorarlberger Nachrichten (1887). Vergleichsweise relativ jung
sind die NEUE Vorarlberger Tageszeitung (gegriindet 1972) und Der
Standard (gegrindet 1988). Die Gratistageszeitungen kamen erst im ers-
ten Jahrzehnt des 21. Jahrhunderts auf den Markt (Heute 2004, Oster-
reich 2006, TT kompakt 2008).

Legt man die in Deutschland iibliche Unterteilung nach der Vertriebs-
weise zugrunde, so sind 13 der (im Jahre 2013 erscheinenden) 18 Tages-
zeitungen Abonnementblétter: Die Presse (Wien), Der Standard (Wien),
Wiener Zeitung, Kdrntner Tageszeitung (Klagenfurt), Kleine Zeitung (2
Ausgaben: Graz und Klagenfurt), NEUE Vorarlberger Tageszeitung
(Schwarzach), Neues Volksblatt (Linz), Oberésterreichische Nachrich-
ten (Linz), Salzburger Nachrichten, Salzburger Volkszeitung, Tiroler Ta-
geszeitung (Innsbruck), Vorarlberger Nachrichten (Schwarzach), Wirt-
schaftsBlatt (Wien). — Als StraBenverkaufszeitungen sind die Kronen
Zeitung (Wien; neun Regionalausgaben) und der Kurier (Wien; fiinf Re-
gionalausgaben) zu bezeichnen.

Nach dem Verbreitungsgebiet lassen sich folgenden Gruppen von Ta-
geszeitungen in Osterreich unterscheiden: sechs (bzw. sieben, siche un-
ten) der 18 Tageszeitungen sind als iiberregional verbreitete Blatter ein-
zustufen: das Boulevardblatt Kronen Zeitung, das in neun verschiedenen
Ausgaben erscheint und 31,6 % aller iiber 14-jihrigen OsterreicherInnen
erreicht, die Qualitéitszeitungen Die Presse und Der Standard sowie das
WirtschaftsBlatt mit deutlich geringeren Verbreitungsdaten sowie die
Gratisblitter Osterreich (mit sicben Regionalausgaben) und Heute (mit
drei Regionalausgaben). Im Wikipedia-Artikel Tageszeitung werden im
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Abschnitt Tageszeitungen in Osterreich auch die Salzburger Nachrich-
ten zu den Uberregionalen Tageszeitungen gezdhlt.? Die Auflagenhdhe
und Reichweitedaten des Blattes (es wird von 3,9 % der Bevolkerung ab
dem 14. Lebensjahr gelesen) rechtfertigen diese Zuordnung jedoch nicht.
Sie ist daher ebenso als Regionalzeitung zu betrachten wie die anderen
Abonnement-Tageszeitungen Osterreichs. Dabei steht die Kleine Zei-
tung als groBte regionale Tageszeitung Osterreichs allerdings im Uber-
gangsbereich der regional und national verbreiteten Blatter. Sie erscheint
in zwei regionalen Ausgaben in der Steiermark, in Kdrnten und Osttirol.
Ihre Reichweitedaten liegen mit 11,9 % deutlich iiber jenen des Standard
(5,7 %) und der Presse (4,2 %). In der Statistik der Osterreichischen Auf-
lagenkontrolle (OAK) wird, dhnlich wie bei den Gesamtwerten fiir die
anderen Uliberregionalen Zeitungen, auch bei ihr kein Bundesstammland
aufgefiihrt, sie also wie eine iiberregionale Zeitung behandelt. Auch im
Folgenden wird sie zu den liberregionalen Tageszeitungen gerechnet.

Auffillig ist, dass es im Gegensatz zur Zeitungslandschaft etwa in der
Schweiz und partiell auch in Deutschland keine echten Lokalzeitungen
in Osterreich gibt.

Betrachtet man die dsterreichischen Tageszeitungen nach den Besitz-
verhiltnissen und der Herausgeberschaft, gelangt man zu folgenden Be-
funden: Von den 18 im Jahre 2013 in Osterreich existierenden Tageszei-
tungen war und ist ein Blatt eine echte Parteitageszeitung: Das Neue
Volksblatt befindet sich im Besitz der konservativen Osterreichischen
Volkspartei (OVP). Die gleiche Partei betrieb bis 2005 die Salzburger
Volkszeitung, verkaufte diese aber an ein Medienunternechmen. Aufer-
dem war die Kdrntner Tageszeitung, die im Februar 2014 ihr Erschienen

2 Die Salzburger Nachrichten erschienen frither nur in Salzburg mit einem
Salzburger Lokalteil (als eigenem, kleinerem Buch, das in der Blattmitte ein-
gelegt war), im Rest Osterreichs wurden sie ohne dieses Lokalbuch vertrie-
ben. Mittlerweile liegt der Lokalteil in ganz Osterreich bei. Die Zeitung
selbst sieht sich — nach telefonischer Auskunft beim Webmaster des Blattes,
Herrn Mag. Claus Meyer, fiir deren Einholung ich Martin Kaltnbacher sehr
herzliche danke — aufgrund der detaillierten Berichterstattung zu dsterreich-
weiten innenpolitischen Themen als ,,Regionalzeitung mit nationalem An-
spruch®. Das Innenpolitikressort ist gdnzlich in einer eigenen Wiener Redak-
tion angesiedelt.
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einstellte, laut Wikipedia bis Dezember 2009 zu 100 % im Besitz der
SPO. Eine weitere Besonderheit (im Vergleich zur Presse in den anderen
deutschsprachigen Léndern) stellt die Wiener Zeitung dar. In ihrem Im-
pressum wird als ,,Herausgeberin, einzige Gesellschafterin: Republik
Osterreich, 1014 Wien, Ballhausplatz 2 angegeben. Es handelt sich also
um eine Tageszeitung in Staatsbesitz. Die {ibrigen Tageszeitungen sind
als kommerzielle Presse zu betrachten, die von privatwirtschaftlich agie-
renden Verlagen herausgegeben wird. Eine konfessionelle, religids oder
weltanschaulich orientierte Tagespresse existiert in Osterreich nicht.

Als Eigentiimer der kommerziellen Tageszeitungen werden sowohl
Einzelpersonen und deren Holdings als auch (zeitungsspezifische) Ver-
lagshéduser (meist in der Betriebsform einer GmbH) und Konsortien bzw.
Firmengruppen genannt. Erwahnenswert ist, dass sich im Besitz der Sty-
ria Media Group gleich drei Tageszeitungen befinden: Die Presse, die
Kleine Zeitung und das Wirtschaftsblatt. Hingewiesen sei auch darauf,
dass die bundesdeutsche WAZ-Mediengruppe Anteile sowohl an der
Kronen Zeitung als auch am Kurier besitzt. Weitere Medienkonzerne aus
dem europdischen Ausland hielten und halten Aktien anderer Verlags-
hiuser. So war die Axel Springer AG bei der Griindung des Standard
1988 zu 50 % mit von der Partie, bis der Herausgeber Oscar Bronner die
Anteile 1995 zuriickkaufte. Ein weiteres Beispiel: Von 1998 bis 2008
war die Siiddeutsche Zeitung zu 49 % am Standard beteiligt. Von Okto-
ber 1995 bis Mai 2006 hielt der schwedische Medienkonzern Bonnier
50 % des WirtschafisBlatts.?

Tageszeitungen werden i.d. R. auch mittels des Kriteriums der Uni-
versalitit des Inhalts definiert. Dieses Kriterium ist bei allen genannten
oOsterreichischen Tageszeitungen gegeben, auch wenn das Wirtschafis-
Blatt mit dem Untertitel Osterreichs Tageszeitung fiir Wirtschaft und Fi-
nanzen in seiner Berichterstattung und generellen Themenwahl naturge-
miB ein groBeres Gewicht auf den Bereich der Okonomie, des Geldes
und des Erwerbslebens richtet.

3 Fir weitere Angaben zur Beteiligung deutscher Medienverlage an der Presse
Osterreichs in den 1980er und 1990er Jahren vgl. STEINMAURER (1993,
20f.).
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1.2 Politische Orientierung kommerzieller Zeitungen in Osterreich

Eine interessante Frage, zu der man kaum wissenschaftlich fundierte, da-
fiir aber in Internet-Blogs und -Foren naturgemaf recht unterschiedliche
Einschétzungen findet, ist die politische Ausrichtung der kommerziellen
Zeitungen. Das in Diisseldorf erscheinende Online-Magazin eigentiim-
lich frei verortet in einer Ubersicht vom 23.12.2009 beispielsweise den
Standard als links, Die Presse als linksliberal, die Salzburger Nachrich-
ten als christlich-liberal und die Wiener Zeitung als sozialliberal. In Po-
litik-Forum — Politische Diskussionsplattform fiir Osterreich gehen am
23. und 24.10.2010 mehrere Diskussionsteilnehmer auf die Frage der
Userin Sandra nach der politischen Richtung ein, die Der Standard und
die Kronen Zeitung vertreten. User Marvin charakterisiert den Standard
als

eine Qualitdtszeitung mit mehrheitlich kritischen, liberal eingestellten Jour-
nalisten. Die Presse ebenso, wobei deren Macher einen Tick konservativer
eingestellt sind. Beide Bléatter scheuen sich nicht, auch kritisch gegen alle
politischen Parteien zu schreiben.

Osterreich ist ein reiBerisches Boulevardblatt (zu Deutsch
»Klatschblatt™). Auf den Wahrheitsgehalt seiner Beitrdge wiirde ich nicht
unbedingt allzu viel setzen. Eignet sich aber zur Not durchaus als passables
Toilettenpapier.

Die Krone verfolgt die Interessen der Krone. Bis zu Dichands* Tod
wurde sie als personliches Machtinstrument dieses sehr vorgestrig einge-
stellten alten Herren missbraucht und stach gelegentlich mit antisemitischen
Vorstoen und regelmédfBigen xenophoben Hetzartikeln unangenehm
hervor. [ Typographie angepasst — H.L.]

Auch im Forum www.gutefrage.net wurde, am 29.08.2011, die Frage
nach der politischen Ausrichtung der sechs dsterreichischen Tageszei-

4 Gemeint ist Hans Dichand (29.1.1921-17.6.2010), der 1959 die, wie sie of-
fiziell heillt, Neue Kronen Zeitung wiedergriindete, nachdem er zuvor den
Chefredakteursposten des Kurier im Streit mit dem Verleger verlassen hatte.
Vor der Tatigkeit beim Kurier war Dichand eine Zeit lang u.a. auch bei der
Kleinen Zeitung in verantwortungsvoller Position tatig.
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tungen Salzburger Nachrichten, Die Presse, Der Standard, Kronen Zei-
tung, Kurier und Heute aufgeworfen. Der User ,,JImmofachwirt™ gibt die
erste Antwort:

Die genannten Zeitungen stehen iiberwiegend politisch rechts.

Sie sind sehr konservativ, wobei die Kronenzeitung so eine Art Bildzeitung
von Osterreich ist, also obendrein noch unseriés. [Fettdruck im Original;
Typographie angepasst, offensichtliche Fehler berichtigt — H.L.]

Dem halt User ,,User1295* entgegen:

So wirklich rechts, im Sinne der Ausrichtung der FPO, ist keine dieser
genannten Zeitungen. Die Kronen Zeitung noch am ehesten, aber die dndert
die Richtung, wie es grad passt. Da geht es eher um Stimmungsmache und
weniger um politische Richtungen.

Die Salzburger Nachrichten und der Standard sind die Zeitungen, die
man am chesten lesen kann, wenn man eine halbwegs objektive Bericht-
erstattung haben will, wobei dem Standard immer wieder nachgesagt wird,
dass er eher links von der Mitte steht.

Erzkonservativ in der Blattlinie ist die Presse. Wenn man also eine
Berichterstattung haben will, die am ehesten der OVP-Linie entspricht,
dann greift man zur Presse.

Der Kurier 1dsst sich fiir mich schwer einordnen, aber er ist auch eher
traditionell, was die Berichterstattung betrifft.

Und die Heute-Zeitung ist halt eine Gratis-Zeitung, die auf jeden Zug
aufspringt, der was reiferisches verheifit. [Typographie angepasst, offen-
sichtliche Fehler berichtigt — H. L.]

In der Wahrnehmung aktiver Diskussionsteilnehmer in den Internet-Fo-
ren ergeben sich also durchaus Unterschiede in der Zuordnung politi-
scher Leitlinien zu den &sterreichischen Tageszeitungen, die mit einer
divergierenden Einschitzung der journalistischen Seriositit der Blatter
einhergehen.

Der aus der Schweiz stammende und in Leipzig titige Medienwissen-
schaftler MICHAEL HALLER sieht in der politisch mehr oder weniger ein-
deutigen Orientierung von Zeitungen generell einen gefahrlichen Nega-
tivtrend: Einige groBe Zeitungshduser

neigen dazu, aktuelle Vorgénge nur unter einer sehr eingeengten Per-
spektive zu thematisieren und das Thema mit ,,Schlagseite durchzufechten
[...]. Man nennt dies Kampagnenjournalismus. Und wenn es [...] um
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politische Themen geht, erscheint dieser Kampagnenjournalismus wie ein
Riickfall ins Ideologiezeitalter. Tatséchlich aber handelt es sich meist um
Profilierungssucht, gelegentlich auch um gesinnungsloses Machtspiel, das
mit dem Kampf um Marktanteile pseudo-rational begriindet wird. Ich bin
mir sicher, dass sich Kampagnenjournalismus nicht lohnt. Zeitungen mit
ideologischer Schlagseite verlieren in der Mediengesellschaft rasch an
Auflage. (HALLER 2002, 129)

Als Beispiel verweist HALLER auf den iiberdurchschnittlichen Auflagen-
riickgang der konservativen bundesdeutschen Zeitung Die Welt, die nach
einer Phase journalistischer Offenheit im Herbst 2001 wieder zum Kam-
pagnenjournalismus zuriickgekehrt sei. Nach HALLERS Ansicht stellt die
parteipolitische Ausrichtung eines Blattes also einen Nachteil dar.

Der Verband ésterreichischer Zeitungen informiert auf seiner Web-
site iiber Teilergebnisse einer Online-Studie zum Image dsterreichischer
Zeitungen, die in der Zeit vom 28.4.—12.05.2015 unter Beteiligung von
mehr als zweitausend 14- bis 69-jéhrigen Osterreicherlnnen durchge-
fithrt wurde. Danach

sprechen die Osterreicher den groBten Einfluss auf die Meinungsbildung in
der Bevdlkerung der Kronen Zeitung zu. In Bezug auf Kompetenz kénnen
Die Presse, Der Standard und die Salzburger Nachrichten besonders
liberzeugen.

Zwar wird der Kronen Zeitung (35,9 Prozent) der groBe Einfluss auf die
Meinungsbildung der Bevolkerung attestiert, aber als stark meinungsbil-
dend gelten auch die Vorarlberger Nachrichten (29,8 Prozent) und die
Oberdésterreichischen Nachrichten (23,3 Prozent). (VOZ: Studie zum Image
der osterreichischen Tageszeitungen [Typographie angepasst — H.L.])

Etwas anders fiel die Rangfolge aus, als die Befragten das Image der
Blatter nach dem Kriterium der Informativitit (im Gegensatz zu einer
reiflerischen Berichterstattung) einschitzen sollten:

Den hochsten Wert erzielte hier Der Standard (61,4 Prozent), gefolgt von
Presse (56,1 Prozent), Salzburger Nachrichten (52,4 Prozent) sowie
Oberdsterreichische Nachrichten (48,9 Prozent) und Vorarlberger Nach-
richten (43,9 Prozent). ReiBBerische Berichterstattung findet man aus Sicht
der Befragten am ehesten in Osterreich (33,5 Prozent) und Heute (27,6
Prozent). (VOZ: Studie zum Image der ésterreichischen Tageszeitungen
[Typographie angepasst — H.L.])



306 Hartmut E. H. Lenk

Im Zusammenhang mit der politischen Orientierung der kommerziell
vertriebenen Zeitungen sei abschlieSend noch auf eine Studie verwiesen,
in der Osterreichische Journalistlnnen u. a. nach den von ihnen vertrete-
nen Werten und politischen Einstellungen befragt wurden und die betref-
fenden Ergebnisse mit jenen beziiglich ihrer bundesdeutschen Kollegln-
nen verglichen wurden. Die Befunde geben einen Einblick in das beruf-
liche Selbstverstindnis gerade auch im Zusammenhang mit der Funktion
persuasiver Texte in Zeitungen:

o Osterreichische Journalisten und Journalistinnen glauben sich in einem
deutlich stirkeren AusmaB als ihre deutschen Kollegen dazu berufen,
ihrem Publikum Orientierung zu bieten: ,,Positive Ideale vermitteln®
wollen 66 % der Osterreichischen, aber nur 40 % der deutschen Journa-
listenund Journalistinnen;,,neue Trends aufzeigen“wollen 75 %der dster-
reichischen, aber nur 44 % der deutschen Journalisten und Journalis-
tinnen; ,,.Lebenshilfe bieten” 54 % der Osterreichischen, aber nur 44 %
der deutschen Journalisten und Journalistinnen. Auch das ,,Erklaren und
Vermitteln komplexer Sachverhalte™ [...] bewerten die dsterreichischen
Journalisten und Journalistinnen noch hoher als die deutschen: Diesem
Item stimmen 89 % zu, in Deutschland sind es nur 79 %.

® 75 % der osterreichischen Journalisten und Journalistinnen geht es dar-
um, ,,Kritik an Missstdnden® zu iben — in Deutschland wollen das nur
58 %.[...]

o Besonders auffallig ist die selbstbewusste und aktive Rolle, die Osterrei-
chische Journalisten und Journalistinnen einnehmen wollen: deutlich
ofter sind sie bereit, dem Publikum ihre ,,eigenen Ansichten zu présen-
tieren“: Wihrend die deutschen Journalisten und Journalistinnen hier
sehr zuriickhaltend sind — nur 19 % sehen das als ihre Aufgabe — stim-
men 42 % der 6sterreichischen Journalisten und Journalistinnen zu. Ak-
tives Agenda Setting wollen 31 % der Gsterreichischen, aber nur 14 %
der deutschen Journalisten und Journalistinnen betreiben (,,die politische
Tagesordnung beeinflussen). (KALTENBRUNNER/KARMASIN/KRAUS
2010)

Eine soziologisch interessante Hintergrundinformation sind die — in der
Abb. 1 wiedergegebenen — Ergebnisse der Studie von KALTENBRUN-
NER/KARMASIN/KRAUS (2010) in Bezug auf die weltanschaulich-politi-
sche Position der Journalistinnen in Deutschland und Osterreich (dort
Abb. 4).
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Abb. 4 Politische Grundhaltung

Bitte schéatzen Sie auf einer Skala von 1 bis 100 Ihre eigene politische Grundhaltung ein.
Die Zahl 1 steht fiir politisch links und die Zahl 100 fir politisch rechts.
Politikjournalistinnen: n=88 (aus Journalisten-Report lll);

Osterreichische Journalistinnen:n=477 (aus Journalisten-Report Il)

Deutsche Journalistinnen:n=1.536 (aus Weischenberg/Malik/Scholl 2006);
Osterreichische Bevélkerung: n=1.000 (aus IMAS 2008)

Osterreichische Alle sterreichischen
Politikjournalistinnen Journalistinnen
40,5 19
deutsche osterreichische
Journalistinnen— Bevolkerung
38,0 50,8
\ | | | | A\ 1
J ! | ! T < 1
1=Links 30 40 50 60 ;echts= 100

Abb. 1: Politische Grundhaltung &sterreichischer und deutscher JournalistIn-
nen. Quelle: KALTENBRUNNER/KARMASIN/KRAUS (2010)

Dass sich die personliche Haltung der Verfasserlnnen in den Texten nie-
derschliige, wird von den VerfasserInnen der Studie aber zu Recht be-
zweifelt:

Zu simplifizierend wire allerdings der Schluss, personliche Parteisympa-
thien wiren wichtigstes Leitmotiv fiir journalistische Arbeit und fanden —
quasi als subkutane Werbung fiir eigene Werte und Gemeinschaften — in
Artikeln und Sendungen unmittelbar Ausdruck. Der Vergleich mit Lehrern
und Lehrerinnen scheint hier ein sehr brauchbarer: Keineswegs schligt sich
eigene Parteisympathie unmittelbar in der Vermittlungsarbeit nieder. Sehr
wohl sind politische Grundhaltungen aber Leitplanken fiir eigenes Handeln.
Und Weltanschauung, links oder rechts, kann gerade zu besonderer Kritik
an jenen Parteien fiihren, die diese Positionen im Spektrum vertreten — wenn
sic ndmlich enttduschen. Die Selbsteinschitzung einer Journalisten-
Mehrheit deutlich links der Mitte kann gerade traditionell als ,,links*
eingeschitzten Parteien wie SPO und Griinen zu schaffen machen. Ihnen
gilt dann besondere kontrollierende Aufmerksamkeit, wenn sich Journa-
listen und Journalistinnen zwar eben links, aber durch keine dieser Parteien
selbst vertreten fithlen. Die einfache, geradlinige Instrumentalisierung von
Journalismus durch Parteien funktioniert spatestens seit Einstellung der
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letzten iiberregionalen Parteizeitungen vor zwei Jahrzehnten kaum noch.
(KALTENBRUNNER/KARMASIN/KRAUS 2010)

Hinzu kommt die Vagheit der politischen Kategorien ,links® und
,rechts‘. Als Partei am rechten Rand des politischen Spektrums hat die
osterreichische FPO (bisher) kein — vom Einfluss her — vergleichbares
Pendant in Deutschland. Und ob beispielsweise die SPO oder die SPD
als linke Parteien gelten oder eher als solche der Mitte bzw. als Volks-
parteien, erlaubt ganz sicher einen erheblichen individuellen und kol-
lektiven Interpretationsspielraum. Die Frage der Grundhaltung ist dar-
tiber hinaus nur bedingt mit parteipolitischen Bindungen verkniipft:

Auf die Frage, ob sie einer Partei ,,ganz allgemein gesprochen zuneigen®,
verweigern unter allen Befragten aus allen Medien dann 14 % die Auskuntt,
31 % betonen Aquidistanz zu allen politischen Parteien. Die iibrigen
berichten deklarierte Praferenzen: Am stérksten neigen die Mitarbeiter und
Mitarbeiterinnen der Politik-Ressorts den Griinen zu (28 %), gefolgt von
der OVP (17 %). Der SPO sehen sich nur 5 % nahe, sonstige Parteien haben
ebenso nur 5 % Zustimmung. (KALTENBRUNNER/KARMASIN/ KRAUS 2010)

Diese Priferenzwerte divergieren relativ stark von den Machtverhiltnis-
sen im gegenwartigen, 2013 gewahlten Osterreichischen Nationalrat, in
dem die SPO mit 52 Abgeordneten den stirksten Klub” ausmacht, gefolgt
von der OVP (47 Sitze) und der FPO (40). Die Griinen errangen 24 der
insgesamt 183 Mandate, die neu im Parlament vertretenen Parteien Team
Strohnach alias FRANK (mit v.a. euroskeptischen Positionen) elf und
das wirtschaftsliberale Bliindnis NEOS neun Plidtze (Angaben nach Wi-
kipedia s.v. Nationalratswahl in Osterreich 2013).

Festzuhalten bleibt die generelle Tatsache, dass sich die heute noch
existierenden dsterreichischen Tageszeitungen mit Ausnahme des Neuen
Volksblatts in Linz als parteipolitisch nicht gebunden verstehen.

5 Austriazismus flir Parlamentsfraktion.
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1.3 Auflagenhohe und Rezeption von Tageszeitungen in Osterreich

Die Abb. 2 zeigt die Hohe der im 1. Halbjahr 2013 (d. h. dem Erfassungs-
zeitraum des Helsinkier Kommentarkorpus) verbreiteten Auflage® jener
Zeitungen, die von der Osterreichischen Auflagenkontrolle OAK erfasst
werden. Dies ist bei den OVP-Zeitungen Neues Volksblatt (Linz) und
Salzburger Volkszeitung, bei dem ehemaligen SPO-Blatt Kdirntner Ta-
geszeitung sowie der staatseigenen Wiener Zeitung nicht der Fall.

Krone 830 20
_ Heute 617 749
Osterreich 493 249

296 940

Kleine Zeitung :
167 709

Kurier

OONachrichten 12:4 925 i i i

Tiroler Tageszeitung 98 301 ! ! :

Der Standard 87917 ! ! :

Die Presse 81 047 ! : |

Salzburger Nachrichten 80 830 ! | |
Vorarlberger Nachrichten 63 355 ! | :
WirtschaftsBlatt 26 662 | | |

TT Kompakt | 11 233! | | |

NEUE Vorarlberger TZ 10 890, | | |

0 200 000 400 000 600 000 800 000

Abb. 2: Verbreitete Auflage der Gesamtausgaben Osterreichischer Tageszeitun-
gen im 1. Halbjahr 2013 nach den Angaben der OAK (eigene Grafik).

Ausgewdhlt wurden jeweils die Durchschnittswerte fiir die Gesamtaus-
gabe der ganzen Woche: Die Salzburger Volkszeitung und das Wirt-
schaftsBlatt erscheinen montags bis freitags, die NEUE Vorarlberger Ta-
geszeitung und die Wiener Zeitung dienstags bis samstags, Die Presse,
die Kdrntner Tageszeitung, die Kleine Zeitung, die Kronen Zeitung, der

6 Indie Werte der verbreiteten Auflage gehen sdmtliche verkauften Exemplare
(also Abonnements und Einzelverkauf) sowie die gratis verteilten Exemplare
(darunter bspw. fiir Werbezwecke kostenlos verteilte oder Bordexemplare)
ein.
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Kurier, das Gratisblatt Heute, die Tiroler Tageszeitung siebenmal wo-
chentlich, alle anderen aufgefiihrten Zeitungen montags bis samstags.

Die Abbildung zeigt, dass die Boulevard- und die Gratisblétter, ange-
fiihrt von der Kronen Zeitung, die mit Abstand grofite Verbreitung erzie-
len. Auch die im Abschnitt 1.1 bereits erwéhnte Zwitterstellung der Klei-
nen Zeitung zeigt sich in dieser Rangliste. Das Gratisblatt der Tiroler
Tageszeitung namens TT kompakt scheint dagegen nur von lokaler Be-
deutung zu sein. Die NEUE Vorarlberger Tageszeitung wurde nach den
Angaben auf der betreffenden Wikipedia-Seite von den Vorarlberger
Nachrichten aufgekauft. Dadurch ergeben sich Synergien auf dem An-
zeigenmarkt, die offensichtlich das Uberleben des Blattes mit der Auf-
lage einer Lokalzeitung sichern helfen: Sie wird im gemeinsamen Ver-
lagshaus weiterhin von einer separaten (und rdumlich sowie personell
strikt getrennten) Redaktion gestaltet, im Bundesland Vorarlberg iiber
den Erscheinungsort Schwarzach hinaus verkauft und kooperiert bei den
osterreichweiten Themen eng mit der steirischen Redaktion der Kleinen
Zeitung.

Fir die Salzburger Volkszeitung wurde laut Wikipedia zuletzt eine
Auflagenhohe von 8 500 Exemplaren geschétzt, fiir das Neue Volksblatt
nimmt man eine Auflagenh6he von 22000 Exemplaren an. Auf der Wi-
kipedia-Seite zur Kdrntner Tageszeitung heildt es: ,,Nach eigenen Anga-
ben lag die durchschnittlich verbreitete Auflage bei 32 000 Exemplaren.*

Nach einer — die auch im Internet einsehbaren Tabellen des in Wien
beheimateten Vereins Arbeitsgemeinschaft Mediaanalysen zusammen-
fassenden — Grafik zur Nettoreichweite nach Altersgruppen auf der
Website des VOZ rezipieren 2013 etwa 70 % der dsterreichischen Ge-
samtbevdlkerung die Tageszeitungen des Landes. Menschen unter 50 lie-
gen unter dem Durchschnitt, die iiber 50-Jahrigen dariiber. Die fleiligs-
ten ZeitungsleserInnen sind mit einer Reichweite von 83 % die 60—69-
Jahrigen. Im Jahre 2014 hat sich die Situation dahingehend veréndert,
dass ein groflerer Anteil auch der unter 50-Jahrigen von den Tageszei-
tungen erreicht wird. Dies kdnnte u. a. damit zusammenhéingen, dass die
zunehmende Verbreitung der Rezeption digitaler Zeitungsausgaben (die
von der OAK bei vielen Blittern 2014 erstmals erfasst wurde) jetzt auch
in Osterreich deutlich zunimmt.
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In einer Liste der Nettoreichweite von Zeitungen in europdischen Lén-
dern fiir das Jahr 2010 nimmt Osterreich mit 75 % vor Dinemark und
Deutschland den neunten Rang ein. Die Schweiz rangiert mit 81,7 %
zwischen Schweden und Finnland auf Platz sechs. Eine Reichweite von
96 % bringt Island an die Spitze, gefolgt von Portugal (84,5 %) und Mol-
dawien (84 %).

Zusammenfassend ist die Einschiatzung gerechtfertigt, dass die Ta-
geszeitungen in Osterreich unbestritten einen festen Platz in der Medien-
landschaft haben und nach wie vor eine wichtige Rolle bei der Informa-
tion und Meinungsbildung der Bevdlkerung spielen.

1.4  Osterreichische Tageszeitungen im Helsinkier Kommentarkorpus

Bei der Auswahl der Zeitungen fiir das Helsinkier Kommentarkorpus
sollten zum einen mdglichst alle in Osterreich vertretenen Typen von Ta-
geszeitungen und alle Regionen des Landes beriicksichtigt werden. Von
insgesamt 16 der 18 Tageszeitungen wurden alle Ausgaben im Zeitraum
vom 11. bis 24. Mirz 2013 als E-Paper-Versionen im Austria-Kiosk er-
worben (was die Beschaffung deutlich einfacher gestaltete als in den an-
deren deutschsprachigen und auch den anderen europdischen Landern).
Beriicksichtigt wurden

— die iiberregionalen Abonnementzeitungen Der Standard und Die
Presse (beide Wien), die (staatseigene) Wiener Zeitung, das Wirt-
schaftsBlatt (Wien) sowie die Kleine Zeitung (Graz und Klagenfurt),

— die iiberregionalen Kaufzeitungen Kronen Zeitung und Kurier (beide
Wien),

— die iiberregionalen Gratiszeitungen Heute und Osterreich (beide
Wien),

— die regionalen Abonnementzeitungen Kdrntner Tageszeitung (Kla-
genfurt), Oberdsterreichische Nachrichten (Linz), Salzburger Nach-
richten, Salzburger Volkszeitung, Tiroler Tageszeitung (Innsbruck),
Vorarlberger Nachrichten (Schwarzach),

— die regionale Parteizeitung Neues Volksblatt (Linz) der OVP.
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Aus rein praktischen Griinden der Beschaffbarkeit nicht einbezogen wur-
den die Gratiszeitung 7T kompakt und die NEUE Vorarlberger Tages-
zeitung.

Wie die Liste und die darin enthaltenen Zeitungsnamen bereits ver-
deutlichen, sind damit Zeitungen aus verschiedenen Landesteilen Oster-
reichs erfasst, wobei Wien als Bundeshauptstadt mit acht Zeitungen klar
dominiert. Dies spiegelt jedoch lediglich die regionale Struktur der Pres-
selandschaft in Osterreich wider. Im Korpus vertreten sind also Zeitun-
gen aus dem Osten, Norden, Siiden und Westen Osterreichs.

2. Kommentare in dsterreichischen Tageszeitungen
2.1 Zum Problem der Textsortenzugehorigkeit und der Rubriktitel

Ahnlich wie in den Teilkorpora anderer Linder war auch bei der Erfas-
sung der Kommentartexte aus Osterreichischen Zeitungen von Fall zu
Fall die Entscheidung schwierig, ob konkrete Texte als Exemplare der
Textsorte Kommentar betrachtet und in das Korpus aufgenommen wer-
den sollten. Das schien zundchst selbstverstiandlich fir Texte, die in den
Zeitungen explizit mit dem Rubriktitel Kommentar oder Leitartikel ver-
sehen waren. Doch selbst dieses Kriterium erwies sich als nicht hundert-
prozentig verldsslich: In der Kdrntner Tageszeitung trugen beispiels-
weise auch Borsenkommentare den (auf gleiche Weise wie politische
Kommentare ausgezeichneten) Rubriktitel Kommentar. Allerdings er-
fiillten sie ein anderes der im Projekt verabredeten Definitionskriterien
des Kommentars (vgl. LENK/VESALAINEN 2012, 9f.) nicht: Sie waren
durchgéngig nicht von Redakteuren des betreffenden Blattes, sondern
von Expertlnnen aus Institutionen des Wirtschafts- bzw. Finanzwesens
verfasst, also Gastbeitrdge und blieben daher unberiicksichtigt. —
Schwieriger war die Entscheidung bei jenen — ebenfalls als Kommentar
deklarierten — Texten, die in jeder der ausgewerteten Ausgaben der
Kdrntner Tageszeitung von derselben Autorin verfasst waren und bei de-
nen es sich um Stellungnahmen zu Fernsehsendungen (meist des ORF)
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handelte, also um TV-Kritiken. Sie blieben letztlich ebenfalls unberiick-
sichtigt. In der Kdrntner Tageszeitung ging man also ungewohnlich
groBziigig mit dem Rubriktitel Kommentar um.

In den anderen Zeitungen erwiesen sich die Rubriktitel Kommentar
und Leitartikel als zuverldssiges Indiz fiir eine Aufnahme in das Korpus.
Leitartikel werden in den meisten Ausgaben der Zeitungen Die Presse,
Kleine Zeitung, Kurier, OONachrichten, Tiroler Tageszeitung, Wiener
Zeitung und in jeder der erfassten Ausgaben des WirtschaftsBlatts ver-
wendet. Leitartikel sind als Textsorte(nvariante) somit in der Tages-
presse Osterreichs deutlicher etabliert als in den Deutschschweizer Ta-
geszeitungen.

Daneben begegnet jedoch eine ganze Reihe anderer Rubriktitel, deren
Textexemplare teils weitestgehend, teils nur anndherungsweise dem ent-
sprechen, was man geméf der im Projekt verabredeten Definition und
einem ersten Blick auf den Text als Kommentar betrachten kann. Der
sehr haufig (im Erfassungszeitraum in jeder Ausgabe ein bis sechs Mal)
eingesetzte Rubriktitel Standpunkt in den Salzburger Nachrichten gehort
zum ersten Fall. Darunter finden sich ausnahmslos Texte, die den Text-
sortenmerkmalen des Kommentars entsprechen (vgl. auch Abb. 9 im Ab-
schnitt 2.4). Daneben gibt es in diesem Blatt eine Reihe weiterer Rubrik-
titel wie Kollers Klartext oder Schwischeis EU-Check (z.B. am
11.03.2013), Scholls Welt (u.a. am 13.03.2013), Purgertorium (von Ale-
xander Purger, u.a. am 15.03.2013), die den Familiennamen des Verfas-
sers enthalten und im Grenzbereich zu Kolumnen stehen. Sie wurden
dann in das Korpus aufgenommen, wenn sie ein politisches Ereignis oder
Problem behandelten. Auerdem kommen im Erfassungszeitraum in den
Salzburger Nachrichten finf (als solche iiberschriebene) Glossen und
formal wie Kommentare ausgezeichnete Texte ohne Rubriktitel vor.

Neben der sehr haufigen Rubrizierung Leitartikel (in 12 von 14 Aus-
gaben) und Kommentar begegnen bei den Korpustexten aus Die Presse
auch Rubriktitel wie Spielraum (bei einem Sportkommentar), Bilanz (bei
einem Wirtschaftskommentar) und Maschinenraum (bei einem Kom-
mentar im Ressort Medien & Technik). AuBBerdem wurden hier, wie auch
bei der Kleinen Zeitung, den Salzburger Nachrichten, der Tiroler Tages-
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zeitung und der Wiener Zeitung, mit dem Rubriktitel Analyse gekenn-
zeichnete Texte in das Korpus aufgenommen (vgl. zur Begriindung den
Beitrag zu den Kommentaren in Deutschschweizer Tageszeitungen in
diesem Band).

In der Gratiszeitung Osterreich enthalten neun der einbezogenen
zwolf Ausgaben jeweils einen Text unter dem Rubriktitel Das sagt Os-
terreich (vereinzelt ist der Name des Landes und der Zeitung in Versalien
gesetzt). Acht dieser neun Texte stammen von Wolfgang Fellner, der
neunte von Werner Schima — sie sind also alle von Herausgebern der
Zeitung verfasst. Alle iibrigen Korpustexte dieser Zeitung sind als Kom-
mentar rubriziert.

Besonders vielgestaltig ist die Auswahl an Rubriktiteln bei den Kom-
mentartexten der Boulevardzeitungen. In der Kronen Zeitung wird ein
besonders wichtiger Kommentar (oder Leitartikel) nicht selten (genauer:
in sieben der zwolf erfassten Ausgaben) mit dem Rubriktitel Thema des
Tages versehen. Er erscheint hdufig auf der Seite 3 (im Korpus aulerdem
je einmal auf Seite 5 und 7). Im Erfassungszeitraum gibt es eine Reihe
von Texten des Autors Ernst Trost, die unter dem Rubriktitel Was dahin-
ter steckt mit jeweils eigener weiterer Hauptiiberschrift erscheinen. Sie
enthalten hauptséchlich Hintergrundinformationen, oft historischer Na-
tur, vor allem in der Zeit vor, wihrend und kurz nach der Papstwahl so-
wie zur Finanzkrise in Zypern, nehmen dariiber hinaus aber auch in der
einen oder anderen Weise Stellung zum aktuellen Geschehen in Rom
bzw. Nikosia und wurden daher ebenfalls in das Korpus aufgenommen.
Gleiches gilt fiir die Sportkommentare unter dem Rubriktitel Stopplicht,
die im Erfassungszeitraum sédmtlich von ein und demselben Verfasser,
Peter Sommer, stammen. Weitere Rubriktitel von Kommentartexten in
der Kronen Zeitung sind Apropos und Bilanz. Sie behandeln v. a. Themen
aus dem Bereich der (EU-)Wirtschaftspolitik.

In der Kleinen Zeitung erscheinen als Rubriktitel neben Leitartikel (in
13 von 14 untersuchten Ausgaben jeweils einer), Kommentar (in 13 von
14 Ausgaben je ein- bis fiinfmal) und Analyse (sechs Texte) auBBerdem
solche Bezeichnungen wie Denkzettel (je einmal in allen Ausgaben) und
Aufwecker (in 13 der 14 Ausgaben je einmal). Ein Text des Chefredak-
teurs des Blattes erscheint am 24.03.2013 an der iiblichen Position des
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Leitartikels unter der Rubrikiiberschrift Offen gesagt. Der Text befasst
sich mit den EU-Entscheidungen im Zusammenhang mit der Finanzkrise
in Zypern und weist von seiner Gestalt und von seinem Duktus her die
iiblichen Merkmale eines Leitartikels bzw. langeren Kommentars auf.

Oben wurde im Zusammenhang mit den Salzburger Nachrichten be-
reits auf die Glosse als Variante des Kommentars verwiesen. Glossen
erscheinen auch in etlichen anderen Osterreichischen Tageszeitungen, oft
auf der Frontseite und mit stark variierender Titulierung. Im Standard ist
in allen zwolf erfassten Ausgaben des Korpus auf der Frontseite ein glos-
senartiger Text publiziert, der statt eines eigenen Titels als Uberschrift
lediglich ein Namenskiirzel des Verfassers (wie Corti, gra, RAU oder
guha) tragt. In der Tiroler Tageszeitung enthalten neun der untersuchten
14 Ausgaben auf der ersten Seite einen glossenartigen Text mit dem
Rubriktitel Aufgebldttert, in einer weiteren Ausgabe ist ein vergleichba-
rer Text als Blattlaus rubriziert. Die Texte tragen auBerdem eigene Uber-
schriften; die VerfasserInnen sind mit vollem Namen genannt. Auch das
Boulevardblatt Kurier veroffentlicht regelméafig Glossen auf der Front-
seite unten links. Sie tragen als Rubriktitel die Namenskiirzel der Verfas-
serlnnen (deren Identitdt durch die Angabe der E-Mail-Adresse in der
Form vorname.name@kurier.at am Textschluss erkennbar wird) wie
GUITAR (fiir Guido Tartarotti), A.S. (fiir Andreas Schwarz), BB (fiir Bir-
git Braunrath). Dieser Texte wurden nur dann in das Korpus aufgenom-
men, wenn sie politische Ereignisse zum Gegenstand hatten. Ein — hier
als Beispiel genannter — Text vom 13.03.2013, in dem um die Einkehr
des Friihlings gebettelt wird und der also das Wetter zum Thema hat,
blieb hingegen unberiicksichtigt.

2.2 Vorkommenshdufigkeit im Erfassungszeitraum

Die Anzahl der nach den im Abschnitt 2.1 erlduterten Prinzipien erfass-
ten Kommentare in den einbezogenen osterreichischen Tageszeitungen
geht aus der Tab. 1 hervor. Bei der Auflistung des Korpus stellte sich
heraus, dass einige der 2013 bezogenen Dateien beschiddigt und unbe-
nutzbar geworden waren. Daher stehen bei der Kdrntner Tageszeitung
nur 13 statt 14 Ausgaben zur Verfiigung (es fehlt die Ausgabe vom
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17.03.2013), beim Neuen Volksblatt zehn statt zwolf (nicht verfiigbar
sind die Ausgaben vom 19. und 23.03.2013). Im Falle der Gratiszeitung
Osterreich wurde der Erfassungszeitraum auf den 25.03.2013 ausgewei-
tet, sodass eine fehlende Ausgabe (vom 23.03.2013) kompensiert werden
konnte. Bei der Berechnung des arithmetischen Mittels der Anzahl von
Kommentaren je Ausgabe in der rechten Spalte der Tabelle wurde natiir-
lich die tatsdchliche Zahl der ausgewerteten Ausgaben zugrunde gelegt.

Zeitung Ausgaben |Kommentare| Mittelwert
Der Standard 12 65 5,4
Die Presse 14 45 32
Heute 10 7 0,7
Kdrntner Tageszeitung 13 16 1,2
Kleine Zeitung 14 74 5,3
Kronen Zeitung 14 39 2,8
Kurier 14 28 2,0
Neues Volksblatt 10 31 3,1
OONachrichten 12 82 6,8
Osterreich 12 26 2,2
Salzburger Nachrichten 12 67 5,6
Salzburger Volkszeitung 10 1 0,1
Tiroler Tageszeitung 14 95 6,8
Vorarlberger Nachrichten 12 20 1,7
Wiener Zeitung 10 37 3,7
WirtschaftsBlatt 10 25 2,5

Tab. 1: Anzahl der Kommentartexte in den Tageszeitungen des Osterreichi-

schen Teilkorpus

Im Ergebnis der Durchsicht aller Zeitungsausgaben stellte sich heraus,
dass in der Salzburger Volkszeitung im Erfassungszeitraum nur ein ein-
ziger Kommentartext, und zwar am 15.03.2013 unter dem Rubriktitel
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Zur Sache erschien. In den anderen Ausgaben war kein Leitartikel, Kom-
mentar oder Analysetext enthalten.

In allen anderen untersuchten Ausgaben Osterreichischer Tageszei-
tungen fand sich mit nur einer Ausnahme mindestens ein Exemplar der
Textsorte Kommentar. Die Ausnahme betrifft die Sonntagsausgabe der
tiberregionalen Abonnementzeitung Die Presse vom 24.03.2013.

Insgesamt gehoren zum Osterreichischen Teilkorpus damit 658 Texte.
Tab. 1 offenbart erhebliche Unterschiede in der Kommentarfrequenz
zwischen den einzelnen dsterreichischen Tageszeitungen. Mit fast sieben
Kommentaren je Ausgabe sind die regionalen Abonnement-Tageszeitun-
gen OONachrichten und Tiroler Tageszeitung die kommentarfreudigsten
Blitter in Osterreich. Die iiberregionalen Abonnement-Tageszeitungen
bewegen sich im mittleren Bereich, mit teils erheblichen Differenzen un-
tereinander (Der Standard 5,4; WirtschaftsBlatt 2,5). Diese Textsorte o-
der journalistische Darstellungsform ist in den einzelnen Bléttern — auch
derselben Typzugehorigkeit — also in sehr differenzierter Weise prisent.
Die Kleine Zeitung nimmt mit einer vergleichsweise hohen Kommen-
tarfrequenz von 5,3 auch diesbeziiglich eine Sonderstellung ein. Die
Vielzahl der Daten und die alphabetische Anordnung erschweren jedoch
die Ableitung von weitergehenden Schlussfolgerungen. Tab. 2 zeigt da-
her die Kommentarfrequenz in den Zeitungstypen des Osterreichischen
Korpus.

Zeitung Ausgaben [Kommentare| Mittelwert
5 Uberregionale Abo-Ztgn. 60 246 4,1
2 Boulevardzeitungen 28 67 2.4
7 regionale Abo-Zeitungen 83 312 3,8
2 Gratistageszeitungen 22 33 1,5

Tab. 2: Anzahl der Kommentartexte in den Zeitungstypen des Osterreichi-
schen Teilkorpus.

Diese Ubersicht zeigt eine iiberraschend klare Hierarchie der Zeitungs-
typen in Bezug auf die Kommentarfrequenz: Diese ist bei den iiberre-
gionalen konventionellen Tageszeitungen (darunter eine regierungsei-
gene und eine Wirtschaftszeitung) etwas hoher als bei den regionalen
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Abonnementzeitungen (darunter eine Parteizeitung). Deutlicher ist der
Abstand zu den Straflenverkaufszeitungen. Noch wesentlich seltener
bringen die Gratistageszeitungen Kommentare. Dabei sollte man aller-
dings beriicksichtigen, dass die Pendants in anderen européischen Lén-
dern (z. B. Schweiz, Schweden, Finnland) ja génzlich auf diese Textsorte
verzichten.

2.2 Hauptthemen und Verteilung auf die Ressorts

Erhebliche Differenzen zwischen den einzelnen Osterreichischen Tages-
zeitungen zeigen sich — wiederum auch innerhalb der Zeitungstypen —
ebenfalls in der Themenwahl der Kommentare. Neben den international
die Medienberichterstattung und Kommentierung dominierenden Ereig-
nissen Papstwahl (die aber im WirtschaftsBlatt gar nicht zum Kommen-
targegenstand erhoben wurde!) und die EU-Politik wiahrend der Finanz-
krise in Zypern sind in mehreren Ssterreichischen Zeitungen vom 11. bis
24. Mérz 2013 einige weitere Themen Anlass fiir Kommentare: u. a. der
75. Jahrestag des Anschlusses Osterreichs an das nationalsozialistische
GrofB3-Deutschland, das Ergebnis von Landtagswahlen und die laufenden
Koalitionsverhandlungen in Kérnten, die Kontroverse um Entwicklun-
gen im Parteienspektrum und die Abwerbung von Mandatstragern des
Nationalrats; in den Abonnementzeitungen aulerdem Ereignisse in an-
deren Léndern wie etwa dem in den Erfassungszeitraum fallenden Be-
such des US-Prisidenten Obama in Israel, den seinerzeitigen Entwick-
lungen in Richtung einer friedlichen Losung des Kurdenkonflikts in der
Tiirkei u. a.

Abb. 3 zeigt die Anzahl der Kommentare verschiedener Themenbe-
reiche in den einzelnen Zeitungen. Die Themenbereiche richten sich
nicht strikt nach den Ressorts der Zeitungen. Schon aufgrund der grof3en
Priasenz der Papstwahl und der EU-Politik (v.a., aber nicht nur im Zu-
sammenhang mit der Zypern-Krise) machte es Sinn, diese beiden Berei-
che aus dem Bereich Ausland/Auflenpolitik auszugliedern. Dariiber hin-
aus sprechen sachliche Griinde dafiir: Fiir Osterreich als EU-Mitglied ist
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die Politik der Staatengemeinschaft keine Auenpolitik im herkdmmli-
chen Sinne, und fiir Osterreich als katholisch gepriigtes Land’ war die
Wahl des mit weitgehenden Machtbefugnissen ausgestatteten Ober-
haupts der romisch-katholischen Kirche von besonderer Bedeutung. —
Zur Innenpolitik wurden Kommentare sowohl zu politischen Ereignissen
auf Bundes- als auch auf Landesebene gerechnet. Ereignisse von regio-
naler und kommunaler Bedeutung wurden unter ,Lokales‘ zusammenge-
fasst. Jeweils eine Sammelkategorie bildeten einerseits die Bereiche Kul-
tur, Medien, Bildung/Schule, Wissenschaft, andererseits die Bereiche
Gesellschaft, Geschichte, Kirche (auler Papstwahl) und Justiz/Recht-
sprechung.

Der Standard
Die Presse [ MMTEZZ228
Heute [HE
Kérntmer Tageszeitung

Kleine Zeitung
Kronen Zeitung

Kurier AEH
Neues Volksblatt
OONachrichten
Osterreich
Salzburger Nachrichten
Salzburger Volkszeitung
Tiroler Tageszeitung
Vorarlberger Nachrichten

Wiener Zeitung / paH
WirtschaftsBlatt WMIBZZ | | | |
0 20 40 60 80 100

mAusland ®EU-Pol. @Papstwahl mInnenpol. ELokales
Wirtschaft B Sport BKult./Wiss. B Ges./Justiz

Abb. 3: Ressortverteilung der Kommentare in den einzelnen Zeitungen

7 Laut Wikipedia gehdrten Ende 2014 61,4 % der Bevolkerung Osterreichs der
katholischen Kirche an.
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Die Innenpolitik ist in allen Zeitungen als Kommentargegenstand pra-
sent. Im Hinblick auf die Kommentierung von Ereignissen in anderen
Léandern sieht dies ganz anders aus: Vier Blatter (Heute, Kdrntner Tages-
zeitung, Osterreich, Salzburger Volkszeitung) verzichten im Korpuszeit-
raum ganz auf solche Kommentare, drei weitere bringen nur einen ent-
sprechenden Kommentar (Neues Volksblatt, Vorarlberger Nachrichten,
Wiener Zeitung). Es handelt sich dabei also um Tageszeitungen unter-
schiedlichen Typs. Ein dhnliches Bild ergibt sich beziiglich der Anzahl
von Sportkommentaren. Vier Tageszeitungen verdffentlichen in den bei-
den erfassten Mérzwochen 2013 keinen einzigen Sportkommentar (da-
runter iiberraschenderweise der Kurier), Der Standard lediglich einen
einzigen. Wenig iliberraschend ist dagegen die Tatsache, dass im Wirt-
schaftsBlatt mehr als die Hilfte aller Kommentare dem Thema Okono-
mie und Erwerbsleben gewidmet ist und Wirtschaftskommentare anteil-
maBig damit in dieser Zeitung den mit Abstand grofiten Anteil einneh-
men.

Der hohe Anteil der Lokalkommentare in den OONachrichten ist teils
dadurch bedingt, dass beim Bezug des E-Papers iiber den Austria-Kiosk
mehrere (jedoch nicht immer die gleichen) Lokalteile mitgeliefert wur-
den, in denen oft jeweils ein Kommentar erschien. Diese Lokalkommen-
tare waren also in der Printversion nur den Beziehern des betreffenden
Kopfblatts/Lokalteils zuginglich. Ins Korpus wurden jedoch alle Kom-
mentare aus den verschiedenen Splitausgaben aufgenommen (mit einer
Ausnahme, als am 18.03.2013 ein und derselbe Kommentar in zwei
Kopfblittern, in der Linzer und der Welser Zeitung, erschien).

Auch beziiglich der Ressortverteilung gibt die Zusammenfassung der
Daten zu den vier Zeitungstypen ein deutlicheres Bild als die Grafik zur
Verteilung bei den einzelnen Blattern. Abb. 4 zeigt, dass sich die regio-
nalen Abonnementzeitungen sowie die iiberregionalen Abonnement-
und StraBenverkaufszeitungen Osterreichs beziiglich der Verteilung der
Kommentarthemen stark dhneln (in den Regionalzeitungen nimmt der
Anteil von Lokalkommentaren lediglich etwas zu und jener der Aus-
landskommentare ab), dass sich aber die beiden Gratiszeitungen diesbe-
ziiglich deutlich abheben: Auslandskommentare werden im Erfassungs-
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zeitraum hier gar nicht verdffentlicht, und gut die Hélfte der Kommen-
tare stammt aus dem Ressort Sport. Im Gratisblatt Osterreich gibt es in
zehn der zwolf Ausgaben mindestens einen Sportkommentar, am
19.03.2013 sogar drei.

0% 20% 40% 60% 80% 100%

I

l |
iberr. Abo-Ztg. -
‘ \
Kaufztgn. -
* \
reg. Abo-Ztgn. -
‘ |
Gratisztgn. -

mAusland ®EU-Pol. OPapstwahl mInnenpol. ®@Lokales

[T

Wirtschaft & Sport Kult/Wiss. B8 Ges./Justiz

Abb. 4: Prozentuale Verteilung der Kommentarthemen auf die Ressorts
in den vier Zeitungstypen

Abb. 5 gibt die Verteilung mit Bezug auf das gesamte Gsterreichische
Teilkorpus wieder. Die Verteilung dhnelt sehr stark jener in den Deutsch-
schweizer Tageszeitungen. Der im Vergleich zu den anderen deutsch-
sprachigen Landern etwas hohere Anteil der Sportkommentare ist zu ei-
nem gewissen Teil auf dessen hohe Prasenz in den beiden Gratistages-
zeitungen des Osterreichischen Teilkorpus zuriickzufiihren, die es in
Deutschland gar nicht gibt und die in der Schweiz im Erfassungszeitraum
nur sehr wenige (ausschlieBlich zur Papstwahl) oder gar keine Kommen-
tare veroffentlichten.
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Papstwahl 68

xxxxxxxxxxx

EU-Pol. 75

Wirtschaft 75 %
Ausland 60

_ Sport 103

Ges./Justiz 33 —_
Kult./Wiss. 35

Abb. 5: Verteilung der Kommentarthemen auf die Ressorts in
allen dsterreichischen Tageszeitungen

2.3 Position, formale Kennzeichnung und Beziige zu anderen Texten

Meinungsbetonte Texte und speziell Kommentare, Leitartikel, Analysen
und Glossen sind in allen Tageszeitungen des Osterreichischen Kommen-
tarkorpus durch typografische Gestaltungsmittel von anderen Texten ab-
gehoben. Die Art dieser Mittel variiert ebenso wie die Position, an der
die Korpustexte in den einzelnen Blittern erscheinen.

Bei einigen Zeitungen sind den o. g. Textsorten bestimmte Positionen
fest zugeordnet. So finden sich 23 der 25 Korpustexte aus dem Wirt-
schaftsBlatt auf der Seite 12, zwei auf Seite 31. Der Standard bringt im
Erfassungszeitraum regelméBig auf Seite 1 eine Glosse (vgl. Abschnitt
2.1), wéhrend die meisten Kommentare auf der letzten Seite erscheinen,
die den Seitentitel Kommentar trégt. Je nach Umfang der betreffenden
Ausgabe kann dies die Seite 22 (11. und 18.03.20138), die Seite 28 (12.,

8 An den beiden Montagen des Erfassungszeitraums folgt nach dieser Seite
noch ein sechsseitiger englischsprachiger Teil, und zwar The New York
Times International Weekly.
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14. und 19.03.2013), Seite 32 (22.03.2013), Seite 36 (15., 16., 20. und
23.03.2013) oder Seite 46 (13.03.2013) sein. Auf dieser Seite erscheinen,
vgl. Abb. 7, auch eine Karikatur und unter dem Rubriktitel Kopf des Ta-
ges ein Portrdt. Auf der vorletzten Seite, die den Seitentitel Kommentar
der anderen tragt (vgl. Abb. 6), erscheint neben einem Gastkommentar
(teils mit Foto zum Thema) und Leserbriefen auBerdem regelmifig ein
Kommentar der eigenen Redaktion, der ebenfalls ins Korpus aufgenom-
men wurde.

Wie man an den Abbildungen erkennen kann, wird der volle Name
der Verfasserlnnen genannt. Der Standard verzichtet jedoch durchge-
hend auf die Angabe der E-Mail-Adresse. Ein Portréatfoto des Verfassers
findet sich nur bei dem ldngeren redaktionellen Kommentar auf der vor-
letzten Seite.

In der Wiener Zeitung und in Die Presse stehen die Leitartikel im
Korpus durchgingig auf Seite 2 (vgl. Abb. 8). Die anderen Kommentare
erscheinen an wechselnder Position in den einzelnen Ressorts. In der
Presse sind die Rubriktitel in Versalien und weiller Schrift auf blauem
Grund gesetzt; beim Leitartikel findet sich neben dem (auch bei den
Kommentaren angegeben) Vor- und Zunamen des Verfassers bzw. der
Verfasserin auflerdem ein Portritfoto. Am Textende steht bei allen mei-
nungsbetonten Texten, die durchgidngig von einem Kasten umrahmt sind,
die E-Mail-Adresse des Autos bzw. der Autorin.

Ahnlich ist die Situation in den meisten anderen dsterreichischen Zei-
tungen: Im Kurier erscheint der Leitartikel ebenfalls regelmifig auf der
Seite 2, die Glosse auf der Frontseite. Die tibrigen Kommentare werden
im jeweiligen Ressort platziert. Das Neue Volksblatt und die OO Nach-
richten (letztere mit nur einer Ausnahme am 22.03.2013) bringen einen
Kommentar regelmiBig auf der zweiten Seite, die anderen Kommentare
erscheinen wiederum im Blatt verteilt, bei den jeweiligen Ressorts. Der
Leitartikel der OO Nachrichten erscheint in den Korpusausgaben auf den
Seiten drei bis acht, in der Tiroler Tageszeitung auf den Seiten zwei bis
fiinf, das Pendant im Gratisblatt Osterreich (unter dem Rubriktitel Das
sagt Osterreich, s. Abschnitt 2.1) auf der zweiten, vierten oder sechsten
Seite.
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Auch in der Kleinen Zeitung ist den Kommentaren, auf der ersten (lin-
ken) der beiden Seiten mit dem Titel Tribiine, ein fester Platz fir die
Kommentartexte eingerdumt, die hier meist unter dem Rubriktitel Denk-
zettel erscheinen (siche oben Abschnitt 2.1). Der als solcher {iberschrie-
bene Leitartikel steht auf den Seiten 4, 6, 8 oder 10. In Abb. 9 ein Beispiel
vom 18.03.2013.

Wenn die Kommentare und Leitartikel auf einer speziellen Mei-
nungsseite erscheinen, befinden sie sich i.d.R. in unmittelbarer Néhe
von Karikaturen sowie Portrits, Presseschau, Gastkommentaren u. 4.
meinungsbetonten Textsorten.

Fiir die Auszeichnung der Rubriktitel und der Kommentartexte fin-
den, wie teilweise bereits deutlich wurde, vielfaltige typografische Aus-
zeichnungsmoglichkeiten Anwendung: Wechsel der Schriftart, der
Schriftgrofle und -farbe, Kursivierung und Einsatz von Versalien, Farb-
unterlegung, Flattersatz (statt iiblichem Blocksatz), Rahmung (Kasten),
abweichende Spaltenbreite usw. usf.

Auf die Position der Leitartikel und Kommentare wird in vielen auch
der dsterreichischen Zeitungen auf der Front- oder der zweiten Seite des
Blattes hingewiesen. Auch am Ende der informationsbetonten Texte, auf
die sich die Kommentare beziehen, wird gelegentlich darauf verwiesen,
wo sich der Kommentar/Leitartikel findet — insbesondere dann, wenn
dieser an der fiir ihn vorgesehenen mehr oder weniger festen Position
(und nicht im gleichen Ressort in unmittelbarer Nahe des Nachrichten-
textes, Berichts oder Hintergrundartikels) steht.

Eine gewisse Besonderheit in mehreren Osterreichischen Tageszei-
tungen ist die Tatsache, dass auch im fortlaufenden Text des Kommen-
tars oder Leitartikels selbst explizite Hinweise auf die Position des zuge-
horigen Informationstextes gegeben werden. Ein Beispiel zeigt Abb. 9,
wo im Text des Kurier-Leitartikels auf den 19 Seiten weiter hinten im
Blatt stehenden Bericht verwiesen wird.

2.4  VerfasserInnen

Die 658 Texte des Osterreichischen Korpus wurden von 304 verschiede-
nen Journalistlnnen verfasst.
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POLITIK
2 [
Leitartikel

RICARDO PEYERL

Ein Strafrecht mit
mehr Gleichgewicht

Ein misshandeltes Kind und Diebstahl - das muss mit
zweierlei MaB gemessen werden.

ter bei Ausschopfung des gesetzlichen Rahmens

eine zehnjahrige Haftstrafe aufbrummen kann?

Zum Beispiel etwas stehlen, das sovielwert ist wie

— das Erbrochene eines Pottwals. Es wird Amber ge-
nannt, in der Parfumindustrie eingesetzt und soll
50.000 Euro wert sein. Wer aber sein Kind zum Kriippel
priigelt, hat hochstens fiinf Jahre Haftzu befiirchten.
Seit Jahrzehnten wird dieses Ungleichgewicl

, Was muss jemand anstellen, damit ihm der Rich-

mgruppe zur Rundf
rhes (siehe Seite 21) an
oberste Strafrichter d

buches (siehe Seite 2 1) an der Spitze stehen. Auch wenn
der oberste Strafrichter des Landes meint, ein kriminel-
ler Griff nach dem Vermdgen kénne genauso wehtun
wie der Schlag, der das Opfer ins Streckbett befordert.

Auchssollte im neuen Strafgesetzbuch die Diversion,
die Alternative zur herkommlichen Aburteilung bei All-
tagsdelikten, einegréRere Rolle spielen; selbstverstand-
lich mit Ausnahme von schweren Gewalt- und Sexual-
verbrechen. Allen voran der AuBergerichtliche Tataus-
gleich, der bei den Opfern groRen Anklang findet, weil
sie dortwie sonst nirgendwo Beachtung finden.

Aber das ausgeglichenste Strafgesetzbuch kann
nichts ausrichten, wenn es die Richter nicht ausschop-
fen. Wie sonst kann es sein, dass die Mutter des im Alter
von 13 Monaten totgepriigelten Mirel zu fiinf Jahren,
Jjene deszu Tode misshandelten LucazueinemJahr und
Jjene des erschlagenen Cain nur zu zehn Monaten Haft
verurteiltwordensind? BeiKindesmisshandlung mit To-
desfolge wiren bis zuzehn Jahre mdglich gewesen. Die
hat man sich wohl fiir das Delikt , Entziehung von Ener-
gie“aufgespart, auch darauf stehen biszehn Jahre Haft.

ricardo.peyerl@kurier.at

Abb. 9: Leitartikel aus dem Kurier vom 18.03.2013, S. 2
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Ein einziger Autor verdffentlichte im Korpus in zwei Zeitungen; der, wie
er sich in einem Text vom 19.3.2013 selbst charakterisiert, EU-Korres-
pondent Gerhard Schwischei kommentiert zum Themenbereich EU-Po-
litik am 12. und 13.3.2013 in den OONachrichten sowie am 11., 12., 15.,
18., 19. und 20.3.2013 in den Salzburger Nachrichten. Nach den Anga-
ben in der von der Osterreichischen Bundesregierung herausgegebenen
Broschiire Medien in Osterreich befinden sich die OONachrichten im
Besitz der J. Wimmer GmbH. & Co. K G (94,1 % Cuturi Privatstiftung,
je rund 1 % Herausgeber Rudolf A. Cuturi und seine fiinf Sohne)“, als
Eigenttimer der Salzburger Nachrichten wird die ,,Verlagsgesellschaft
m.b.H. & Co. KG (55,4 % Max Dasch, 43,6 % Trude Kaindl-Hoénig)*
(BUNDESKANZLERAMT (Hrsg.) 2014, 16) angegeben.

Der am 12.03.2013 in den beiden Zeitungen mit unterschiedlichem
Rubrik- und Texttitel, in unterschiedlichem Layout und mit verschiede-
nen E-Mail-Adressen des Verfassers publizierte Kommentar (s. Abb. 10)
ist in Bezug auf den Haupttext bis auf drei zusétzliche Worter® in den
OONachrichten vollkommen identisch. Bei den Kommentaren in den an-
deren Ausgaben handelt es sich klar um verschiedene Texte.!°

Tab. 3 gibt Auskunft iiber die Verhéltnisse in den einzelnen Tages-
zeitungen. Die Tabelle ist wie folgt zu lesen: Die zweite Spalte gibt die
Zahl der ins Korpus aufgenommenen Texte der einzelnen (in der ersten
Spalte aufgefiihrten) Zeitungen an. In der dritten Spalte ist die Anzahl
verschiedener Autorlnnen dieser Texte genannt. Die vierte Spalte enthalt
den Quotienten aus den Werten der zweiten und dritten Spalte, gibt also

9 [ hat nicht nur Osterreich [...]“ vs. ,,[...] hat nicht nur Landern wie Oster-
reich [...]* sowie ,,[...] muss gelernt werden und braucht Zeit.” vs. ,[...]
muss gelernt werden und braucht einfach Zeit.

10 Nach Auskunft des Webmasters der Salzburger Nachrichten, Herrn Mag.
Claus Meyer (fiir die ich erneut Martin Kaltenbacher danke), existiert eine
lose Kooperationen zwischen den beiden Zeitungen, die sich gelegentlich
ergebe. So schicken aus Ressourcengriinden z.B. bei GroBereignissen wie
etwa Olympischen Spielen die OONachrichten beispielsweise einen Leicht-
athletikexperten und die Salzburger Nachrichten einen Rudersportexperten,
und die entsprechenden Beitridge iiberlasse man sich dann gegenseitig zur
weiteren Verwendung.
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STANDPUNKT

Osterweiterung
bleibt ein Erfolg

GERHARD
‘ ‘ & SCHWISCHEI

ie Probleme mit den ost-
Deuropﬁischen Nachbarn in

der EU sind nicht vom
Tisch zu wischen. Rumiinien,
Bulgarien oder jetzt wieder Un-
garn: Korruption, schwere
Mingel in der Justiz und Regie-
rungen, die an den Grundfesten
der Demokratie riitteln. Nicht
zuletzt deshalb hat man in den
Beitrittsverhandlungen mit
Kroatien zuletzt sehr genau hin-
geschaut, um nicht erneut im
Nachhinein miithsam Missstéin-
de ausbiigeln zu miissen.

Dennoch: Osteuropa in der

EU hat nicht nur Osterreich
grofle wirtschaftliche Vorteile
gebracht. Schaut man in die
Ukraine oder nach Weifruss-
land, sind Ungarn oder Rumi-
nien noch Vorzeigedemokrati-
en. Demokratie ist nicht selbst-
verstindlich, muss gelernt wer-
den und braucht Zeit. Niemand
weif das besser als die EU, die
selbst in einem Reformprozess
steckt. Daher: Die rasche Ost-
erweiterung bleibt ein Erfolg.

E-Mail:
gerhard.schwischei@salzburg.com

| Kommentar

Von
Gerhard Schwischei

Lernprozess

ie Probleme mit den osteu-

ropdischen Nachbarn in

der EU sind nicht vom
Tisch zu wischen.

Rumiénien, Bulgarien oder jetzt
wieder Ungarn: Korruption,
schwere Méangel in der Justiz und
den Regierungen, die an den
Grundfesten der Demokratie riit-
teln. Nicht zuletzt deshalb hat

Demokratie braucht
einfach Zeit.

man in den Beitrittsverhandlun-
gen mit Kroatien zuletzt sehr ge-
nau hingeschaut, um nicht erneut
im Nachhinein mithsam Missstéin-
de ausbiigeln zu miissen.
Dennoch: Osteuropa in der EU
hat nicht nur Lindern wie Oster-
reich groRe wirtschaftliche Vortei-
le gebracht. Schaut man in die
Ukraine oder nach WeiRrussland,
sind Ungarn oder Ruménien noch
Vorzeigedemokratien.
Demokratie ist nicht selbstver-
standlich, muss gelernt werden
und braucht einfach Zeit. Nie-
mand weil das besser als die EU,
die selbst in einem Reformpro-
zess steckt. Daher: Die rasche
Osterweiterung bleibt ein Erfolg.

= g.schwischei@nachrichten.at

Abb. 10: Kommentar von Gerhard Schwischei am 12.3.2013 in den Salzburger
Nachrichten, S. 2 (links) und in den OONachrichten, S. 6 (rechts)
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an, wie viele Texte durchschnittlich von einem Autor bzw. einer Autorin
stammen. Je grofer die Zahl der KommentatorInnen in einem Blatt ist,
desto kleiner ist die Zahl der von den VerfasserInnen verdffentlichten
Texte. Dies zeigt sich besonders bei dem Gratisblatt Osterreich, der
Kdrntner Tageszeitung und dem Boulevardblatt Kronen Zeitung. Die
fiinfte Spalte gibt die Zahl ménnlicher Verfasser der Korpustexte an, die
siebte die Zahl der Kommentatorinnen. Die sechste und achte Spalte nen-
nen die Hochstzahl der Texte, die von ein und demselben Verfasser/der-
selben Autorin im Korpus erscheint. Diese Zahl betrigt bei der Kronen
Zeitung bei gleich zwei Kommentatoren immerhin zwolf. Mit zwei Aus-
nahmen — der Kdrntner und der Tiroler Tageszeitung — ist die Maximal-
zahl der von Minnern verfassten Texte hoher als die von Frauen stam-
menden: Bei dem Gratisblatt Heute, der Kleinen Zeitung und den Vor-
arlberger Nachrichten ist der Unterschied gering, bei den anderen Blét-
tern erheblich.

Frauen-

Texte | Autor. | T/A [Ménner|max. |Frauen|max.| Anteil
Der Standard 65 36 | 1,8 23 8 13 2 | 36,1
Die Presse 45 26 | 1,7 21 6 5 2 | 192
Heute 7 3 2,3 2 3 1 2 | 333
Kdrntner Tagesztg. 16 4 14,0 2 3 2 5 | 50,0
Kleine Zeitung 74 44 | 1,7] 35 4 9 3 | 205
Kronen Zeitung 39 10 |39 9 12 1 1 | 10,0
Kurier 28 16 1,8 11 4 5 2 | 313
Neues Volksblatt 31 13 24| 12 6 1 1 7,7
OONachrichten 82 | 41 |20 34 | 6| 7 | 2 ]171
Osterreich 26 6 43 6 8 0 0 0,0
Salzburger Nachr. 67 34 12,0 26 7 8 2 | 235
Salzburger Volksztg.| 1 1 1,0 1 1 0 0| 00
Tiroler Tageszeitg. 95 30 |32 22 7 8 8 | 26,7
Vorarlberger Nachr.| 20 10 2,0 8 5 2 4 | 20,0
Wiener Zeitung 37 16 |23 12 7 4 6 | 25,0
WirtschaftsBlatt 25 15 | 1,7 8 5 7 2 | 46,7

Tab. 3: Verfasserlnnen der Korpustexte in den einzelnen Zeitungen
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Die letzte Spalte weist den Anteil der weiblichen unter allen Kommenta-
torlnnen aus. Dieser Anteil reicht von 0 % im Gratisblatt Osterreich und
unter 10 % bei der Linzer OVP-Zeitung Neues Volksblatt bis zu immer-
hin 50 % bei der Kdrntner Volkszeitung. Als durchaus tiberraschend darf
auch der mit 46,7 % hohe Anteil der Frauen unter den KommentatorIn-
nen des WirtschaftsBlatts gelten.

Nimmt man alle 73 Kommentatorinnen der 16 einbezogenen Osterrei-
chischen Tageszeitungen im Erfassungszeitraum in den Blick, so macht
deren Anteil 24,0 % aus und liegt damit deutlich {iber dem Frauenanteil
der Kommentar-Autoren im Deutschschweizer Korpus mit 11,8 % (vgl.
den Beitrag zu den Deutschschweizer Kommentaren in diesem Band).
Zieht man die Anzahl der von Frauen verfassten Kommentartexte in Be-
tracht (es sind insgesamt 131), so macht deren Anteil an der Gesamtzahl
der osterreichischen Korpustexte 19,9 % aus.

Auch in Bezug auf die Geschlechterverteilung der TextverfasserIn-
nen von Kommentaren und Leitartikeln bietet sich in den Gsterreichi-
schen Tageszeitungen also ein sehr differenziertes Bild. Trotz des im na-
tionalen Vergleich relativ hohen Anteils der Kommentatorinnen muss
man jedoch feststellen, dass die Abfassung von Kommentaren und Leit-
artikeln auch in der Osterreichischen Tagespresse iiberwiegend in der
Hand von ménnlichen Journalisten liegt.

3. Zusammenfassung

Die im Jahre 2013 existierenden 18 (heute: 16) Osterreichischen Tages-
zeitungen gehoren folgenden Typen an: Fiinf Blétter konnen zur {iberre-
gionalen Abonnementpresse gezihlt werden. Darunter finden sich mit
der Wiener Zeitung eine staatseigene und eine Wirtschaftszeitung. Die
Kleine Zeitung befindet sich im Ubergangsbereich zwischen iiberregio-
nal und regional verbreiteter Abonnementzeitung. Zur regionalen (im
Abonnement vertriebenen) Tagespresse gehoren insgesamt sieben wei-
tere Blétter. Zwei Zeitungen, Kurier und Kronen Zeitung, sind als — eben-
falls landesweit verbreitete — StraBenverkaufszeitungen bzw. Boulevard-
blétter zu kategorisieren. Dariiber hinaus gibt es drei Gratistageszeitun-
gen. Zwei von ihnen erreichen die hochsten Auflagenzahlen nach dem
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Boulevardblatt Kronen Zeitung, die in Osterreich die hochste Verbrei-
tung erzielt.

Der Standard und Die Presse sind die Prototypen der iiberregionalen
kommerziellen Tagespresse mit einem hohen Qualititsanspruch und po-
sitivem Image in weiten Teilen der Bevolkerung. Ein solches Vertrauen
genieBen, bei allen Differenzen in den Werturteilen, die sich in Umfra-
gen und in Internet-Blogs finden lassen, auch viele regionale Tageszei-
tungen, darunter die Salzburger Nachrichten, die OONachrichten und
die Tiroler Tageszeitung. Unter den Abo-Tageszeitungen mit regionaler
Verbreitung gibt es 2013 auch noch eine Parteizeitung, und zwar das Lin-
zer Neue Volksblatt im Besitz der OVP. Die Kdrntner Tageszeitung ge-
horte bis 2009 der SPO, die im gleichen Jahr eingestellte Salzburger
Volkszeitung war bis 2005 OVP-Eigentum. Der Kronen Zeitung werden,
wie den Gratisblittern Heute und Osterreich, eine reiBerische Berichter-
stattung und Kampagnenjournalismus mit wechselnder politischer Aus-
richtung vorgeworfen.

Ein Unterschied zur Presselandschaft in Deutschland ist das Fehlen
einer konfessionellen bzw. weltanschaulich orientierten Tagespresse.
Von der Presselandschaft in der deutschsprachigen Schweiz unterschei-
det sich Osterreich durch die Absenz einer lokalen Tagespresse (wenn
man von den entsprechenden geringen Verbreitungszahlen des Gratis-
blatts 7T kompakt und der NEUEN Vorarlberger Tageszeitung absieht,
die in Kooperation mit anderen Redaktionen erscheinen).

In das Helsinkier Kommentarkorpus wurden 16 Tageszeitungen (d. h.
alle auBBer den beiden zuletzt genannten) aufgenommen. Beriicksichtigt
sind dabei verschiedene Zeitungstypen ebenso wie die verschiedenen ge-
ographischen Regionen des Landes, auch wenn die Hélfte der Korpus-
zeitungen, bedingt durch die Struktur der Osterreichischen Presseland-
schaft, in Wien erscheint.

Das Korpus umfasst insgesamt 658 Texte. Die meisten sind als Kom-
mentar oder Leitartikel iiberschrieben. Daneben begegnen jedoch zahl-
reiche weitere Rubriktitel. Enthalten sind aullerdem etliche Glossen, die
in manchen Tageszeitungen Osterreichs regelméBig erscheinen.

Die Gegenstidnde der Texte weisen im Hinblick auf das Gesamtkor-
pus eine dhnliche Ressort-Verteilung wie in der Deutschschweizer
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Presse auf, doch zeigen sich hier deutliche Differenzen zwischen den
einzelnen Zeitungen und auch zwischen den Pressetypen: Am auffalligs-
ten ist die Tatsache, dass in den Gratisbléttern Sportkommentare gut die
Hilfte aller Texte ausmachen und eine Kommentierung von Ereignissen
im Ausland sowie von gesamtgesellschaftlichen Fragen in den Korpus-
texten gar nicht erfolgt.

Kommentare, Leitartikel, Glossen usw. werden in allen untersuchten
Zeitungen formal von informationsbetonten Texten abgehoben. Mit wel-
chen Mitteln dies geschieht und an welcher Position die meinungsbeton-
ten Texte erscheinen, variiert zwischen den einzelnen Bléttern erheblich.
In mehreren Zeitungen erscheinen Leitartikel bzw. einer der Kommen-
tare regelmifBig an einer bestimmten Position im vorderen Teil der Aus-
gabe (z.B. Frontseite oder Seite 2). Hiufig finden sich explizite Hin-
weise auf die Kommentare/Leitartikel auf den ersten Seiten der Ausgabe.
Weitere Kommentare (oft in Ressorts wie Wirtschaft, Lokales, Sport
usw.) stehen oft neben den Berichten oder anderen Artikeln, auf die sie
sich beziehen. In etlichen Korpustexten finden sich aber auch im Leitar-
tikel oder Kommentar selbst explizite Hinweise auf die Seite, auf der die
zu Grunde liegenden Informationen in der betreffenden Ausgabe zu fin-
den sind.

Sehr stark differiert, wie die Zahl der Kommentare selbst, auch die
Anzahl der JournalistInnen, die in den einzelnen Zeitungen Kommentare
verfassen. Entsprechend variiert die Zahl der Texte, die im Korpus vom
selben Autor stammen, zwischen eins und zwolf. Der Anteil von Frauen
unter den Kommentatorlnnen féllt in den einzelnen Bléttern ebenfalls
sehr unterschiedlich aus (er liegt zwischen 0 und 50 %). In Bezug auf
alle Textverfasserlnnen des Korpus betrigt der Frauenanteil 24,0 %. Die
Zahl der Texte mit weiblichen Autorinnen belduft sich auf knapp ein
Fiinftel.

Generell kann man feststellen, dass Kommentare, Leitartikel, Glossen
und verwandte meinungsbetonte Textsorten in der Osterreichischen Ta-
gespresse einen festen Platz haben, dass aber das Gewicht, das ihnen in
den Redaktionen der einzelnen Zeitungen beigemessen wird, sehr stark
differiert.
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Zum Standort der Kommentare in der
Presselandschaft Ungarns

1. Zeitungslandschaft in Ungarn

Die Zeitungslandschaft in Ungarn ist zwar heterogen, aber von einer ech-
ten Differenzierung kann erst seit der Wende in Ungarn, d.h. seit den
90er Jahren ausgegangen werden. Mit der Ubernahme der Medienbe-
triebe durch auslindische Eigentiimer konnte sich auch die Zahl der
Printmedien erhohen.

1.1  Verteilung der Medien nach Eigentiimern

Die einzelnen ungarischen Medien verteilen sich nach den Eigentiimern
bzw. der Herausgeberschaft in zahlreiche kleinere Gruppen (GOETHE-
INSTITUT BUDAPEST 2011). Die grofite Gruppe bedeutender iiberregio-
naler Medien wird von der ungarischen Mediengruppe Central European
Media & Publishing (CEMP) herausgegeben. CEMP besitzt den Nach-
richtensender InfoRadio, das Online-Nachrichtenportal index. hu, die On-
line-Zeitung fiir Wirtschaft und Borse portfolio.hu und das iiberregionale
Wirtschaftstagesblatt Napi Gazdasag. Die ungarische Mediengruppe In-
focenter verfiigt iiber zwei Radiosender (Ldnchid Radio, Class FM
Radio) und das politische Wochenblatt Heti vilasz. Eine wichtige Tages-
zeitung und ein Fernsehsender bilden je eine ungarische Mediengruppe:
die von Magyar Nemzet und Hir TV einerseits und die von Magyar Hir-
lap und Echo TV andererseits.

Mehrere groB3e ungarische Medien sind bzw. waren bis 2014 im Be-
sitz von ausliandischen Firmen. Die Schweizer Ringier-Gruppe gab bis
2014 drei wichtige Printmedien heraus: die iiberregionale politische Ta-
geszeitung Népszabadsag, die Sporttageszeitung Nemzeti Sport und die
Boulevardtageszeitung Blikk. Die ungarische Tochtergesellschaft der
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deutschen Mediengruppe Axel Springer (Axel Springer Ungarn) war der
Herausgeber der iiberregionalen Wirtschaftstageszeitung Vilaggazdasdg
sowie von acht regionalen Tageszeitungen und 110 anderen Periodika
(Frauen-, Jugend- und Automobilmagazine, Fernsehzeitungen und Rét-
selhefte), darunter das Frauenmagazin Kiskegyed. Im Oktober 2014
wurde die Fusion von Axel Springer und Ringier in Ungarn moglich und
ein neues ungarisches Medienunternehmen, die Mediaworks Hungary
Zrt, gegriindet, das einen groflen Teil der beiden Mediengruppen tiber-
nehmen konnte. Besitzer von Mediaworks ist die dsterreichische Vienna
Capital Partners." Der Medienkonzern WAZ (Westdeutsche Allgemeine
Zeitung) besitzt das Nachrichtenmagazin HVG sowie fiinf westungari-
sche regionale Tageszeitungen, darunter auch Naplo in Veszprém. Die
ungarische Tochter der deutschen Telekom ist der Besitzer des Nachrich-
tenportals origo.hu. Die ungarische Tochter der finnischen Medien-
gruppe SanomaWSOY, die frihere Sanoma Media Budapest Zrt, wurde
2014 von dem zweitgroBten ungarischen Medienunternehmen, der Cen-
tral Médiacsoport Zrt, gekauft. Das meistverkaufte Frauenmagazin Nék
Lapja und die Boulevardmagazine Best und Story werden dort herausge-
geben.

1 Axel Springer Ungarn und Ringier hatten 2010 einen Antrag auf Fusion ge-
stellt. Der Antrag wurde allerdings vom ungarischen Medienrat nach der
Verabschiedung des neuen ungarischen Mediengesetzes im Herbst 2010 zu-
néchst abgelehnt. In vier anderen ostmitteleuropéischen Léndern (Polen,
Serbien, Slowakei, Tschechien) war die Fusion der beiden Mediengruppen
bereits im Jahre 2010 erfolgreich. Die Fusion konnte die Realisierung der
Trends auf dem Medienmarkt und eine inhaltliche Bereicherung auch in Un-
garn ermdglichen. Der Ausfall der Fusion hétte immense Einsparungen bei
eigens hergestellten Medienprodukten, z. B. der eigenen Berichterstattung,
und demzufolge die beinahe ausschlieBliche Ubernahme der Nachrichten
von der offiziellen ungarischen Nachrichtenagentur M77 bedeuten kénnen
(GALIK/VOGL 2011). Die Medien iibernahmen zwar die Nachrichten der
MTI seitdem ofter als davor, aber die eigene Berichterstattung musste nicht
aufgegeben werden.
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1.2 Das Leseverhalten in Bezug auf Pressetexte in Ungarn

In den 2000er Jahren ging die Zahl der Leser von Printzeitungen zuguns-
ten der Onlinepresse zuriick. Im Jahre 2007 hat immerhin die Hilfte der
ungarischen erwachsenen Bevolkerung regelmiBig die Presse gelesen
(VELICS 2009). In den letzten Jahren war die Verkaufszahl der Print-
zeitungen weiter riicklaufig. Dazu kann auch ihre schwierigere Erreich-
barkeit beitragen. Seit der Griindung der Institution der Tabakldden in
Ungarn im Jahre 2013 diirfen die Zeitungskioske keine Tabakwaren ver-
kaufen. In den Tabakldden kann man andererseits kaum Zeitungen kau-
fen (THURINGER/MAGYARKUTI 2013).

Die Verkaufszahlen der auditierten ungarischen Presseorgane sind
fiir das zweite Quartal 2014 nach der Angabe der MATESZ (Magyar
Terjesztés-ellendrzé Szdvetség) (Ungarischer Verband flir Vertriebskon-
trolle) auszugsweise in Tab. 1 beziiglich der Wochenzeitungen und in
Tab. 2 mit Bezug auf die Tagespresse aufgelistet (www.matesz.hu).

Zeitung Zeitungstyp Verkausfzahlen
1 | N6k Lapja Frauenwochenmagazin 217 827
2 | Kiskegyed Frauenwochenmagazin 190 648
3 | Story Boulevardwochenmagazin 155 005
4 | Best Boulevardwochenmagazin 69 730
5| Hot! Boulevardwochenmagazin 61331
6| HI'G Nachrichtenmagazin 40 144
7| 168 ora Nachrichtenmagazin 16 949
8 | Heti Valasz Nachrichtenmagazin 16 111

Tab. 1: Ungarische Wochenzeitungen und ihre verkaufte Auflage im 2. Quar-
tal 2014
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Zeitung Zeitungstyp Verkaufszahlen

1 | Metropol Stralenzeitung 373 009

2 | Blikk Boulevardzeitung 135169

3| Bors Boulevardzeitung 66 286

4| Kisalfold Regionale polit. Tageszeitung 64 749

5| Nemzeti Sport Sporttageszeitung 50 030

6| Népszabadsag Uberregion. polit. Tageszeitg. 44 479

7| Vas Népe Regionale polit. Tageszeitung 43 468

8| Zalai Hirlap Regionale polit. Tageszeitung 41792

9 | Kelet-Magyarorszag | Regionale polit. Tageszeitung 40 502

10| Magyar Nemzet Uberregion. polit. Tageszeitg. 37 683
11| Eszak-Magyarorszig | Regionale polit. Tageszeitung 36 745
12 | Délmagyarorszag Regionale polit. Tageszeitung 36113
13| Naplo Regionale polit. Tageszeitung 35729
14| Hajdu-Bihari Naplo | Regionale polit. Tageszeitung 33 699
15| Fejér Megyei Hirlap | Regionale polit. Tageszeitung 33224
16 | Dunantili Naplo Regionale polit. Tageszeitung 23 982
17| Népszava Uberregion. polit. Tageszeitg. 14 295
18| Magyar Hirlap Uberregion. polit. Tageszeitg. 7 807

Tab. 2: Ungarische Tageszeitungen und ihre verkaufte Auflage im 2. Quartal
2014

Die kostenlos vertriebene Stralenzeitung Metropol erreicht die grofite
verbreitete Auflage (373 009). Die groBe Beliebtheit der ungarischen
Boulevardzeitungen ist auch bei den Verkaufszahlen erkennbar. Die
meistverkauften Tageszeitungen sind die Boulevardblitter Blikk
(135 169) und Bors (66 286). Die Verkaufszahlen der politischen Tages-
zeitungen sind weit davon entfernt. Die meistgelesene iiberregionale po-
litische Tageszeitung ist Népszabadsag (44 479). lhr folgen Magyar
Nemzet (37 683), Népszava (14 295) und Magyar Hirlap (7 807)*. Mit

2 Diese Angabe wurde den Zahlen fiir das erste Quartal 2014 entnommen, weil
fiir das zweite Quartal 2014 keine Angaben zu den Verkaufszahlen der Ma-
gyvar Hirlap zur Verfiigung stehen.
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einer Verkaufszahl von 50 030 Ubertrifft die Sporttageszeitung Nemzeti
Sport die politischen Tageszeitungen.

Regionale Tageszeitungen werden viel haufiger gelesen als iiberre-
gionale Tageszeitungen. Die Verkaufszahlen der regionalen Tageszei-
tungen sind relativ hoch. Die Kisalféld, die in dem in Grenznihe zu Os-
terreich liegenden GyOr erscheint, erzielt immerhin eine Verkaufszahl
von 64 749, und mehrere weitere erreichen auch einzeln beinahe die Ver-
breitungsziffern der meistgelesenen iiberregionalen politischen Tages-
zeitung Neépszabadsag (44 479): Vas Népe (Szombathely) (43 468), Za-
lai Hirlap (Zalaegerszeg) (41 792), Kelet-Magyarorszag (Nyiregyhaza)
(40 502), Eszak-Magyarorszag (Miskolc) (36 745), Délmagyarorszig
(Szeged) (36 113), Naplo (Veszprém) (35 729), Hajdu-Bihari Naplo
(Debrecen) (33 699), Fejér Megyei Hirlap (Székesfehérvar) (33 224),
Dundantili Naplé (Pécs) (23 982). Altere Leser mit hoherem Schulab-
schluss bevorzugen (regionale) Tageszeitungen, wihrend bei den Lesern
mit niedrigerem Schulabschluss die Beliebtheit von Boulevardzeitungen
groBer ist (VELICS 2009).

1.3 Die ungarischen Tageszeitungen

Bei den ungarischen Tageszeitungen erfreuen sich die Boulevardblatter
der grofBten Beliebtheit. Die Verkaufszahl der politischen Tageszeitun-
gen ist zwar viel geringer, aber immer noch beachtenswert (vgl. 1.2). Bei
der Leserschaft, teilweise auch bei den Herausgebern der liberregionalen
politischen Tageszeitungen in Ungarn, ist die politische Orientierung
recht deutlich ausgepréigt und polarisiert. Einerseits sind die von der Rin-
gier-Gruppe herausgegebene und grofite Tageszeitung Népszabadsag
und die von dem selbstindigen Verlag, der Neépszava Lapkiado Kft.
(Népszava Zeitungsverlag GmbH) herausgegebene Népszava linksorien-
tiert. Andererseits stehen die von einem selbstédndigen Verlag, der NEM-
ZET Lap- és Konyvkiado Kft. (NEMZET Zeitungs- und Buchverlag
GmbH’) herausgegebene Magyar Nemzet und die von dem ebenfalls
selbstindigen Verlag, der Magyar Hirlap Kiadoi Kft. (‘Magyar Hirlap
Verlag GmbH’) herausgegebene Magyar Hirlap der konservativen
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Rechten und der zur Zeit rechtsorientierten Regierung niaher. Alle diese
vier Tageszeitungen existierten bereits vor der politischen Wende von
1990 in Ungarn, mit den gleichen Titeln. Thre frithere dem sozialistischen
System ergebene Einstellung verschwand allerdings nach der Wende. Sie
haben heute alle auch einen eigenen Internetauftritt.’

Auch die meisten regionalen Tageszeitungen kénnen auf eine lange
Geschichte zuriickblicken. Délmagyarorszdg gibt es beispielsweise seit
1910, Naplo seit 1945. Die regionalen Tageszeitungen sind in Ungarn
viel beliebter als die liberregionalen politischen Tageszeitungen (s. 1.2).

Es gibt zwei bedeutende Wirtschaftstageszeitungen in Ungarn: Napi
Gazdasag und Vilaggazdasag.

Fiir das aus dem Zeitraum vom 11. bis 24. Mirz 2013 stammende
Kommentarkorpus dervorliegenden Untersuchung wurden die politischen
Tageszeitungen Magyar Hirlap, Magyar Nemzet und Népszabadsdag so-
wie die regionalen Tageszeitungen Délmagyarorszag und Naplo ausge-
wihlt.

2. Kommentar als Meinungstextsorte in Ungarn nach der
politischen Wende

Die zuvor angesprochenen ungarischen Tageszeitungen stammen vorwie-
gend aus der Nachkriegszeit, d. h. sie wurden nach 1945 gegriindet und
erlebten bis heute mehrfache Verdnderungen, unter denen die politische
Wende 1989 eine der grofiten war. Vor diesem Hintergrund sei hier die
Zeitperiode von 1989 bis heute anvisiert. Fiir den Kommentar als mei-
nungsbetonte journalistische Textsorte mit Evaluation oder Aufforde-
rung und mit Argumentation als deren makrostrukturelle Merkmale (vgl.
LUGER 1995 und 2012) stellt sich nun folgende Frage: Welche Entwick-
lungschancen hatte diese Textsorte in der Presse Ungarns in dieser Zeit-
periode?

3 www.nol.hu (Népszabadsag), www.nepszava.hu (Népszava), www.mno.hu
(Magyar Nemzet), www.magyarhirlap.hu (Magyar Hirlap).
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In Folge der politischen Wende 1989 kam es in Ungarn, dhnlich wie in
anderen Landern des ehemaligen Ostblocks, zu einem Transformations-
prozess, zu dessen relevantesten Errungenschaften die Rede- und Mei-
nungsfreiheit zihlten.* Als groBen Fortschritt des osteuropaischen Trans-
formationsprozesses bewertet man in der einschligigen medienwissen-
schaftlichen Literatur die Tatsache,

dass die Medien nicht mehr wie in Zeiten des Staatssozialismus Teil des
politischen Systems sind, sondern sich als eigenstéindiges System in der
Gesellschaft mit eigener Funktionslogik etabliert haben bzw. etablieren
(TZANKOFF 2005, 345).

Im ungarischen Journalismus haben sich im sog. ,Nachwendeungam®
folgende, zum Teil aufeinander einwirkende Tendenzen abgezeichnet
und fortgesetzt, die die Entwicklung des Kommentars als Pressetextsorte
und Herausdifferenzierung seiner einzelnen Varianten in jeweils unter-
schiedlichem Grade beeinflusst haben konnen:

a) Entstehung von mehreren Zentren der Journalistenausbildung so-
wohl im Rahmen staatlicher Institutionen als auch privater Unterneh-

men.’

b) Spaltungen innerhalb der journalistischen Gesellschaft: ,Meinungs-
journalismus‘ vs. , Tatsachenjournalismus‘ und ,loyaler Journalismus*
vs. kritischer Journalismus‘.

c) Streit um die Medienregelung.

4 Die politische Zensur wurde in Ungarn gesetzlich erst nach der Wende 1989
aufgehoben (vgl. OCIEPKA 2001, 110).

5 Nach 1956 hat die Regierung die universitdre Journalistenausbildung in Un-
garn fiir vier Jahrzehnte abgeschafft. Eine Journalistenschule innerhalb von
MUOSZ (‘Landesverband der ungarischen Journalisten”) stellte die —im Un-
terschied zu allen anderen Léndern des Ostblocks — einzige Ausbildungs-
form dar. Die Absurditdt der Situation beruhte darauf, dass in diese Schule
nur diejenigen aufgenommen wurden, die bereits bei einer Zeitung als Jour-
nalisten eingestellt waren, das Kriterium fiir die Einstellung bei einer Zei-
tungsredaktion bildete aber die Absolvierung der besagten Schule (vgl. auch
BERNATH 2002, 26 und HORVATH 2013, 64).
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ad a) Obwohl das Niveau der Journalistenausbildung und die Ausstattung
mit Lehrbiichern zumindest im ersten Jahrzehnt des sog. ,Nachwendeun-
garns‘ viel zu wiinschen ibrig lieen (vgl. HORVATH 2000, 78), wurde
der Zugang zu ausldndischen Ausbildungszentren und Fachliteratur all-
méhlich immer grofer. Gerade aus dem erneuten Bedarf an einschlégi-
gen Lehrbiichern sind einige Publikationen erwachsen, in denen der
Kommentar neben anderen Textsorten in ungarischer Sprache und im
Hinblick auf die Spezifik des verdnderten ungarischen Pressesystems be-
handelt wird (vgl. dazu Abschnitt 3).

ad b) Die eine Spaltung betrifft einerseits Anhénger des ,Meinungsjour-
nalismus® und andererseits Anhénger des ,Tatsachenjournalismus‘. Der
,Meinungsjournalismus‘ kniipfte an Traditionen des ungarischen Journa-
lismus aus dem 19. Jh. an, wihrend der ,Tatsachenjournalismus‘ mit der
Ausbreitung auslidndischer Verlage auf dem ungarischen Pressemarkt
verkniipft ist. Die Vertreter des Meinungsjournalismus sind meistens Jour-
nalisten mit geisteswissenschaftlicher Bildung, die am &ffentlichen Le-
ben aktiv teilnehmen und nicht unbedingt fiir gewinnorientierte Blétter
arbeiten. Die fiir die durch Subjektivitdt gekennzeichnete Schreibweise
der Meinungsjournalisten charakteristischen Textsorten sind Kommen-
tar und freie Publizistik (s. Abschnitt 3). Demgegeniiber schreiben die
typischerweise der jiingeren Generation angehorenden Vertreter des
,Tatsachenjournalismus‘ hauptsdchlich fiir profitorientierte Presseor-
gane. Als passive Beobachter des 6ffentlichen Lebens verstehen sie ihre
journalistische Aufgabe als das Berichten von Ereignissen und Sachver-
halten, und nicht etwa als deren Analyse. Fiir die Schreibweise der Tat-
sachenjournalisten sind neutraler Wortschatz und Textsorten wie Nach-
richt und Bericht kennzeichnend (vgl. BAJOMI-LAZAR 2001, 99). Die an-
dere Differenzierung trennt die journalistische Gesellschaft einerseits in
die Anhinger des ,loyalen Journalismus®, der in Ungarn aus bekannten
Griinden nach dem sowjetischen Modell entwickelt wurde, und anderer-
seits in die Anhdnger des ,kritischen Journalismus‘, der mit der Demo-
kratisierung aufkam. Dem Ideal des ,loyalen Journalismus‘ geméaf beruht
die Aufgabe der Presse (wie aller Medien) in der Meinungsrepréasentation
der regierenden Mehrheit. Der kritische Journalismus dagegen versteht
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die Aufgabe der Presse (wie aller Medien) als Meinungsreprasentation
der Gesellschaft — gegebenenfalls auch gegen die regierende Mehrheit
(vgl. BAJOMI-LAZAR 2001, 99-108). Die obigen Diversifizierungen
diirften auf die heutige Auffassung der Funktion des Kommentars bzw.
der Funktionen verschiedener Kommentararten nicht ohne Einfluss ge-
wesen sein (vgl. Abschnitt 3).

ad ¢) In Ungarn zeichnete sich die Vorbereitungsphase des Mediengeset-
zes durch eine Konfrontation zwischen dem Parlament und der Regie-
rung aus. Fiir die Annahme des Mediengesetzes brauchte man in Ungarn
zwei Drittel der Stimmen im Parlament. Diese Forderung hat die Vorbe-
reitung der Medienregelung verlangsamt und fiithrte zu vielen 6ffentli-
chen Auseinandersetzungen (vgl. OCIEPKA 2001, 120). Im Fokus des
Streites standen die regierenden Parteien und ein Teil der journalisti-
schen Gesellschaft. Im Wesentlichen ging es um die Frage, wer den 6f-
fentlichen Diskurs bestimmen soll (vgl. BAJOMI-LAZAR 2001, S. 46 f.).
Insgesamt fiihrten diese 6ffentlichen Auseinandersetzungen zu einer star-
ken Polarisierung im Pressewesen Ungarns, was wiederum in einem De-
fizit an liberalen, politisch unabhéngigen Zeitungen resultierte. Es kann
angenommen werden, dass diese Streitatmosphare fiir die Entwicklung
der Textsorte Kommentar forderlich war.

Im Dezember 2010 hat das ungarische Parlament ein neues Medien-
gesetz verabschiedet, mit dessen In-Kraft-Treten am 01.01.2011 eine
weitere Zasur im Pressewesen Ungarns gesetzt wurde: Nach diesem Ge-
setz ist ,ausgewogene Berichterstattung® eines der wichtigsten Ziele und
zugleich eine der Hauptpflichten der Journalisten. Diejenigen Medien,
welche gegen die Bestimmungen des Gesetzes verstoflen, werden mit
harten (finanziellen) Sanktionen bestraft. Kontrolle iiber die Medien iibt
eine neue Medienbehorde aus, deren Leiter vom Ministerprasidenten
Viktor Orban ernannt wird. Zunéchst sollten fiir alle Medien dieselben
Regeln gelten. Nach spiteren Korrekturen wurden noch im selben Jahr
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Weblogs von der Pflicht zur ausgewogenen Berichterstattung ausgenom-
men.°

Vor diesem Hintergrund entsteht die Frage, ob und wenn ja, inwie-
fern das Mediengesetz vom 01.01.2011 und seine Auswirkungen auf die
offentliche Meinungsfreiheit in Ungarn’ fiir die Prisenz und Gestaltung
der Meinungstextsorten und somit v.a. des Kommentars in der Presse

von Bedeutung sind.

3. Kommentar im Vergleich zu den benachbarten Textsorten

Was eine systematische Beschreibung der Textsorte Kommentar in der
ungarischen Presse angeht, sind uns insgesamt nur zwei einschligige
Quellen bekannt: derselbe Beitrag von FOLDES (2002; 2008) in zwei ver-
schiedenen Ausgaben des einschldgigen Bandes von BERNATH (2002;
2008) und eine Monographie von HARLE (2012). Beide Quellen sind als
journalistische Lehr- oder Handbiicher zu betrachten.

HARLE (2012, 266) unterscheidet drei Gruppen der meinungsbeton-
ten Textsorten: die kritisch ausgerichtete, die literarisch ausgerichtete
Textsortengruppe und die Textsortengruppe der sog. ,Notiz‘. Fiir unsere
Erwiagungen ist die letzte Gruppe interessant, weil sie den Kommentar
und die dem Kommentar benachbarten Textsorten beinhaltet. HARLE
(2012, 266) verortet den Kommentar in der Textsortengruppe der ,No-
tiz*: Notiz‘®, Kommentar‘, ,Glosse* und ,freie Publizistik*. Interessan-

6 Zuden Reaktionen auf das neue Mediengesetz im Jahre seines In-Kraft-Tre-
tens in der ungarischen Presse vgl. z. B. DIE REDAKTION DER NEPSZABAD-
SAG (2011), LAMPE (2011) und MAJTENYI (2011). Zu den Reaktionen in der
deutschen Presse vgl. z. B. BOTA (2011), BUSSE (2011) und SCHMID (2011).

7 Vgl.dazuv. a. PESTER LLOYD (2013) und MERTEK MEDIAELEMZO MUHELY
(2014).

8 HARLE (2012) bezeichnet sowohl die Textsortengruppe als auch eine in die-
ser Gruppe befindliche Textsorte als ung. ,jegyzet”, (‘Notiz’), was auf den
ersten Blick etwas verwirrend wirken mag. Um jedoch weitere Missver-
stindnisse bei der hier vorgenommenen Textsortenabgrenzung zu vermei-
den, bleiben wir auch in der deutschen Version der gleichnamigen Bezeich-
nung der Textsortengruppe und der Textsorte von HARLE treu.
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terweise findet sich der ,Leitartikel* bei HARLE (2012) weder in dieser
Gruppe noch in irgendeiner anderen.

Im Folgenden sei ein Abgrenzungsversuch des Kommentars von den
benachbarten Textsorten in der Textsortengruppe der ,Notiz* unternom-
men:

,Kommentar* vs. ,Notiz*’: Die ,Notiz ist ein an aktuelle Nachrichten
gebundener Text, der hochstens zwei Aspekte des jeweiligen Themas be-
handelt, vom Autor eine eigene Stellungnahme verlangt und héufig auf
Gefiihle des Rezipienten wirkt. Der ,Kommentar® ist wie die ,Notiz‘ an
aktuelle Nachrichten gebunden, jedoch lénger und griindlicher als die
,Notiz‘. Dieser Unterschied ist mit dem Umstand verbunden, dass der
,JKommentar‘ mehrere Aspekte eines Themas behandelt, indem er fol-
gende drei Hauptziele verfolgt: (1) informieren, erkléren, (2) Zusammen-
hénge erhellen und (3) Lesermeinung beeinflussen. Ferner konfrontiert
der ,Kommentar* im Unterschied zu der ,Notiz* mehrere Stellungnahmen
zum selben Thema miteinander, wobei auf eine eindeutige Formulierung
der eigenen Stellungnahme des Autors noch mehr Gewicht gelegt wird
als bei der ,Notiz‘. Laut dieser Charakteristik scheint eine Abgrenzung
zwischen der ,Notiz* und dem ,Kommentar‘ — zumindest theoretisch be-
trachtet — nicht schwer zu sein.

,JKommentar‘ vs. ,Glosse‘: Die ,Glosse‘ wird in {iberregionalen Zei-
tungen auf der Zeitungsseite mit einer Nachrichtenzusammenstellung
platziert — im Unterschied zu dem Kommentar, der sich auf der Mei-
nungsseite dieser Zeitungen findet (vgl. Abschnitt 4.1). Die optische
Hervorhebung (Kursivschrift) und der meistens auffallend kurze Text
und Titel sorgen dafiir, dass sich die ,Glosse‘ von dem ,Kommentar* be-
reits visuell abhebt (vgl. Abb. 1: Glosse unter dem Titel in hellgrauer (im
Original: in blauer) Kursivschrift: Megyiink lapni, dt. ‘Wir gehen steh-
len’).

Auch die sprachlich-strukturellen Unterschiede zwischen dem ,Kom-
mentar’ und der ,Glosse‘ sind markant: Die ,Glosse‘ ist ein witziger,

9 Vgl. HARLE (2012, 310-325) mit FOLDES (2008, 123—-126), die ebenfalls
zwischen ,jegyzet (‘Notiz’) und ,,kommentar* (‘Kommentar’) unterschei-
det.
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spottisch-ironischer Text. Er basiert auf einer konkreten Nachricht, deren
Zusammenfassung ihren ersten Satz bildet. Der Titel weist oft auf die
Pointe am Schluss hin. Der Text ist auffallend kurz, besonders kurz sind
der Titel und der letzte Satz (vgl. HARLE 2012, 326 f.).
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Abb. 1: Glosse in Magyar Hirlap vom 19.03.2013, S. 3

Zur Unterscheidung von ,Kommentar vs. ,freie Publizistik‘: ,Freie Pub-
lizistik® ist im Vergleich mit dem ,Kommentar® ein sehr umfangreicher
Text, der ein wichtiges Problem, eine bedeutende Erscheinung oder eine
bedeutende Zeitperiode analysiert. Die ,freie Publizistik‘ ist — anders als
der ,Kommentar‘ — nicht an aktuelle Nachrichten gebunden. Haufig wird
der Text zur Auslosung einer Diskussion konzipiert: Als Antworten auf
eine ,freie Publizistik* werden Beitrdge anderer Autoren im Rahmen der-
selben Textsorte verdffentlicht. Ahnlich wie der ,Kommentar® tritt auch
die ,freie Publizistik* in dem Spektrum der Meinungstextsorten jedes po-
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litischen Tages- bzw. Wochenblattes auf. Thr Erscheinen ist jedoch ins-
gesamt weniger regelméBig als das des Kommentars (vgl. HARLE 2012,
328).

Obwohl der ,Leitartikel* in der Klassifikation bei HARLE (2012)
nicht beriicksichtigt wird, ist er in der journalistischen Theorie und Praxis
in Ungarn selbstverstandlich bekannt (vgl. Abschnitt 4.1, Abb. 3: Leitar-
tikel in der sog. Fiinften Spalte, ung. Otédik Hasab in Népszabadsag vom
12.03.2013).

Der ,Leitartikel® erscheint meistens auf der ersten Seite der Zeitung
oder auf einem anderen prominenten Platz und bringt die Stellungnahme
der Redaktion zum Ausdruck. Nicht selten wird — wie in Abb. 3 — als
Verfasser ,,die Redaktion anstelle des Textautors angegeben. Darin sind
sich HARLE (2012) und FOLDES (2008) einig.

HARLE (2012, 310) sieht jedoch zwischen dem ,Leitartikel und der
,Notiz* zu einem politischen Thema tiiberhaupt keinen Unterschied.
Demgegentiiber bildet der ,Leitartikel‘ bei FOLDES (2008, 115-118) eine
besondere Art des Kommentars, die sich vom ,einfachen‘ Kommentar
nicht nur durch ihre Platzierung und Autorenschaft, sondern durch die
folgenden Intentionen abhebt:

a) die Meinung des Lesers beeinflussen,

b) den Leser vor etwas warnen, ihn bzgl. einer Sache entmutigen,

¢) den Leser iiber etwas aufklaren,

d) den Leser zu etwas ermutigen, motivieren,

e) Lob und Gratulation ausdriicken,

f) ein Thema, z. B. einen Konflikt analysieren,

g) ein Thema auf eine leichte, angenehme, ggf. humorvolle Art und
Weise kommentieren.

Die von FOLDES (2008, 117 f.) genannten Intentionen ,,a) —d)* stimmen
mit den Hauptzielen des Kommentars bei HARLE (2012, 325) mehr oder
weniger iiberein. Doch die weiteren wie ,,e¢) Lob und Gratulation* und
,»g) ein Thema auf eine leichte, angenehme, ggf. humorvolle Art und
Weise kommentieren* zeugen von einer jeweils anderen Wahrnehmung
der Funktion dieser Textsorte bei den beiden Autoren.
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Da sich die Prasenz des ,Leitartikels‘ in der journalistischen Theorie und
Praxis keineswegs leugnen ldsst, haben wir ihn in der Textsortengruppe
der ,Notiz‘ folgendermalien beriicksichtigt: ,Notiz‘, ,Kommentar*, ,Leit-
artikel‘, ,Glosse und ,freie Publizistik‘. Dabei blieb die Beziehung zwi-
schen dem ,Kommentar und dem ,Leitartikel* auch im Weiteren ziem-
lich unklar.

Mit der Bitte um Erkldrungen haben wir uns personlich an einen Ex-
perten gewandt: Laut HOLLOSI (2014)'° werden ,Leitartikel, ,Kommen-
tar‘ und auch ,Notiz‘ in der journalistischen Alltagspraxis einfach ,Notiz*
genannt.'' Die Mehrheit der Journalisten macht keinen Unterschied zwi-
schen diesen drei Textsorten.

Oft werden alle drei Textsorten innerhalb eines Textes miteinander ge-
mischt. In der Alltagspraxis widme man der Abfassung eines kommen-
tierenden Textes nicht mehr als eine bis zwei Stunden. Damit seien die
verschwommenen Grenzen bzw. die Textsortenmischungen verbunden.

Somit darf nicht verwundern, dass sich in dem ungarischen Korpus,
das aus Kommentaren der Tagespresse besteht, ,Notiz‘, ,Kommentar*
und ,Leitartikel* bzw. Mischungen aus diesen drei Textsorten finden.

Notiz R
Kommentar :>— | Notiz |
Leitartikel I ;
Glosse

freie Publizistik

Abb. 2: Die modifizierte Textsortengruppe der ,Notiz*

10 ZsoLT HOLLOsI ist Dozent an der Universitdt Szeged (Lehrstuhl fiir Kom-
munikations- und Medienwissenschaft) und zugleich einer der Redakteure
der Szegeder lokalen Zeitung Délmagyarorszag.

11 ,Notiz* hat hier drei Bedeutungen: (1) die ganze Textsortengruppe im Sinne
von HARLE (2012); (2) die spezifische Textsorte, die im Sinne von FOLDES
(2008) und von HARLE (2012) von dem ,Kommentar® abzugrenzen ist; (3)
gingige Benennung der Textsorten ,Kommentar®, ,Leitartikel* und ,Notiz*
im Sinne der journalistischen Alltagspraxis.
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Die Korpustexte lassen sich demnach in der Textsortengruppe der ,No-
tiz® platzieren, die im Sinne unserer Expertenbefragung modifiziert
wurde (vgl. Abb. 2).

4. Vorkommen und Layout von Kommentaren

Vor dem Hintergrund unserer bisherigen Ausfithrungen sei vorausge-
schickt, dass ,Kommentar* von uns nunmehr als Dachbegriff fiir ,Kom-
mentar®, fiir ,Leitartikel‘, fiir ,Notiz* oder fiir eine Mischung aus allen
drei Textsorten gebraucht wird (vgl. Abb. 2).

4.1. Platzierung von Kommentaren

Die Kommentare werden in den Tageszeitungen an unterschiedlichen
Stellen verdffentlicht. Bei den {iberregionalen Tageszeitungen gibt es ge-
wohnlich eine Meinungsseite. Die regionalen Tageszeitungen haben eine
Rubrik, aber keine eigene Seite fiir Kommentare.

In der Magyar Hirlap erscheint die Rubrik ,,vélemény & vita® (‘Mei-
nung und Diskussion’) immer auf der Seite 7. Einige Kommentare kon-
nen auf dieser Meinungsseite auch graphisch durch Farbunterlegung her-
vorgehoben werden.

In der Magyar Nemzet erstrecken sich die typischen meinungsbe-
tonten Textsorten iiber zwei Seiten: Auf der Seite 6 steht die Rubrik
Velemény (‘Meinung’) und auf der Seite 7 findet sich die Rubrik
Nézopont (‘Aspekt’).

Auch in der Népszabadsag gibt es eine Meinungsseite. Die Rubrik
Vélemény (‘Meinung’), als Teil der Rubrikzusammenstellung Plusz, ist
immer auf der Seite 11.

In der Délmagyarorszag stehen die Kommentare immer auf der Seite
3, als Teil der Rubrik Aktuadlis (‘Aktuell’). Auch in der Naplo bilden die
Kommentare einen Teil einer Rubrik, der Rubrik Kronika, einer Nach-
richtenzusammenstellung auf der Seite 2.

In der Form eines Leitartikels sind Kommentare wie in der Nép-
szabadsag gelegentlich auch auf der Titelseite zu finden. In den meisten



352 Ewa Drewnowska-Vargané/Tamas Kispal

FN3 AT T bk e+ 60 s, 00l - Z2C Fomt, el estderek | KON - a1 1

A 1 . A A iy SIMOGATNT
Orbén Viktor az emberek timogatdsat  $M0 MACSKA
B kérte az energiacégekkel szemben

* A miniszterelntk a birdsdgot timadta a gaztirsasagok pernyersse miale.
A rezsicsckkentés csapas a magyar versenyképességre. Energia +13

Alkotmanymédositis A ziporozd tiltakozdsok és kritikik nem cavartik a Fideszt

Szétzazott vastorvény

oot b g

.\.IMLuuLI. it

oo e
g

ey i
b, wghep A

Supron hised
A7 Crhén-rendsaer faonete

Virga Mihily Mashogy nézetl ki PR windegy, i Lo

oy : s sarl, . ksl maid se-
szawvai sikeresen Szent Laszld, pitek — irja Peté Peter. 11
megsegitetiék minl ahogy eddig

s < 5 Preséta hecsileten
a forintot smertiik i

K enchai melyzotra ekt a | Kooooyd

Feldat caztrak garrgh, 11

Abb. 3: Kommentar als Leitartikel (S. 1) in Népszabadsag vom 12.03.2013

Fillen sind Kommentare auf der rechten Seite in der letzten Spalte der
jeweiligen Seite platziert. In der Népszabadsag hat der Leitartikel auch
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die Uberschrift Otodik hasab (‘Fiinfte Spalte’), die sowohl auf die Plat-
zierung als auch auf die graphische Hervorhebung in der ansonsten vier-
spaltigen Zeitung hinweisen kann (vgl. Abb. 3).

Kommentare gibt es gelegentlich auch in anderen Rubriken, wie z. B.
in der Rubrik Sport.

4.2  Layout von Kommentaren

Fiir die Hervorhebung der Kommentare werden im untersuchten Presse-
korpus verschiedene Moglichkeiten angewandt. Die vielleicht auffal-
ligste Hervorhebung durch farbige Titel erfolgt relativ selten. In der
Magyar Hirlap werden bestimmte Kommentare, die der Glosse dhneln,
durch Titel in andersfarbiger Schrift hervorgehoben (Abb. 1).

Eine weitere formale Auffilligkeit von Kommentaren ist der Flatter-
satz, der in drei der fiinf untersuchten ungarischen Zeitungen vorkommt:
beim Kommentar in der Délmagyarorszag, in der Naplo und beim Leit-
artikel in der Népszabadsag (Abb. 3).

Die minimale formale Struktur der paratextuellen Elemente der
Kommentare ldsst sich mit den Bestandteilen Artikeliiberschrift und Ver-
fassername beschreiben. Die drei iiberregionalen Tageszeitungen (Ma-
gyvar Hirlap, Magyar Nemzet, Népszabadsdg) begnligen sich mit diesem
Minimalismus. Als Form der Verfassernamen gelten meistens Vor- und
Familienname der kommentierenden Journalisten, in der tiblichen unga-
rischen Reihenfolge Familien- und Vorname. Beim Leitartikel in der
Népszabadsag steht ,,Die Redaktion* als Verfasser (Abb. 3). Die regio-
nalen Tageszeitungen erweitern diese Struktur: Die Naplo ergénzt sie mit
der E-Mail-Adresse; in der Délmagyarorszag wird zum Kommentar au-
Ber der E-Mail-Adresse auch noch ein Foto hinzugefiigt. In anderen
Rubriken kann auch noch der Thementitel genannt werden, wie ,,Ful3-
ball*“ (ung. Labdarugas) beim Kommentar in der Rubrik Sport in der
Magyar Nemzet. Die vielleicht eindeutigste Identifizierung der Kom-
mentare durch das (farbig hervorgehobene) Wort Kommentar (ung.
Kommentar) findet sich nur in der Naplo.



354 Ewa Drewnowska-Vargané/Tamas Kispal

Eine kostenpflichtige Digitalausgabe liegt bei allen fiinf untersuchten un-
garischen Tageszeitungen in Form eines Ganzseitenarchivs im Blatter-
modus vor. Die digitalisierten Zeitungen, die vollstindig der Form der
Printausgaben entsprechen, lassen sich abonnieren und im Internet auf
dem Bildschirm direkt lesen, allerdings nicht als PDF herunterladen. Dé-
Imagyarorszag, Magyar Hirlap, Magyar Nemzet und Népszabadsag
kénnen im Digitalkiosk mit ca. 250 Presseorganen auf der Website
www.digitalstand.hu auf diese Weise gelesen werden.

Auch fiir Naplo ist das Abonnement einer kostenpflichtigen Digital-
ausgabe moglich.

ot T me e 2

avaztak az djabb al mmﬁ—d;siﬂi

Abb. 4: Kostenpflichtige Digitalausgabe der Délmagyarorszag vom
12.03.2013

Die Websites der untersuchten ungarischen Tageszeitungen bieten oft ei-
nen teilweise unterschiedlichen Inhalt im Vergleich zu ihren Print- oder
digitalisierten PDF-Versionen, wie das in der Presse mit Print- und On-
lineauftritt allgemein blich ist. Auch wenn die Kommentare auf der
Website der Zeitungen gewohnlich mit dem gleichen Inhalt wie in ihrer
gedruckten Version zu finden sind, ist ihre Platzierung héufig ganz an-
ders. Auch ihr Layout kann sich erheblich von dem der Printversion un-
terscheiden (Abb. 5).
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Abb. 5: Abweichendes Layout in der Print- und der Onlineversion eines Kom-
mentars in der Naplo vom 11.03.2013

5. Kommentar im Textsortennetz — ein Beispiel

Um der Leitfrage nachzugehen, welchen Platz Kommentare im Textsor-
tennetz einnehmen, werden im vorliegenden Abschnitt einige pragmati-
sche Voriiberlegungen zu der anstehenden Untersuchung von sprachli-
chen Merkmalen im ungarischen Kommentarkorpus angestellt. In An-
kniipfung an einen ausgewdhlten Kommentar aus diesem Korpus wird
ein Textsortennetz konstruiert. Dies geschieht mit Berlicksichtigung ei-
niger politisch-wirtschaftlicher Faktoren, die die Presse in Ungarn pré-
gen. Mit , Textsortennetz* sind im Sinne von ADAMZIK (2011) verschie-
dene Textsorten gemeint, die in einem thematischen und pragmatischen
Zusammenhang zueinander stehen.

Der im Zentrum des Textsortennetzes stehende Kommentar (in
Naplo vom 23.03.2013, s. Abb. 9) unter dem Titel Miért rossz, ami jo?
(‘Warum ist das schlecht, was gut ist?’) kniipft an einen innenpolitischen
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Diskurs um die Senkung der Wohnnebenkosten an, der seit einigen Jah-
ren die Offentlichkeit und somit auch die Tagespresse Ungarns be-
herrscht.

Zu diesem Diskurs in der Presse: Die regierende Partei FIDESZ be-
treibt eine Politik der Senkung der Wohnnebenkosten fiir private Haus-
halte. Das 16st bei den Oppositionsparteien grof3e Kritik aus. Einer der
wichtigsten Griinde der Kritik ist z. B., dass private Anbieter wie Gas-,
Wasser- und Elektrizititswerke von der Regierung gezwungen werden,
ihre Dienstleistungen an Privathaushalte billiger zu verkaufen. Privatun-
ternehmen miissen wegen dieser Senkung fiir dieselben Dienstleistungen
mehr zahlen als bisher, was sich auf ihre wirtschaftliche Lage nachteilig
auswirkt. Die Autorin des im Zentrum des Textsortennetzes stehenden
Kommentars

e deutet auf die Pro-Position der regierenden Partei (FIDESZ) und auf
die Kontra-Position der Oppositionsparteien in Sachen ,,Senkung der
Wohnnebenkosten* hin,

o nimmt selbst weder eine Pro- noch eine Kontra-Stellung in Sachen
»Senkung der Wohnnebenkosten“ ein,

e erkldrt, warum die Lage der Wéhler trotz der an und fiir sich positi-
ven Anderung, welche die Senkung der Wohnkosten mit sich brin-
gen kann, schlecht ist: Die Wéhler finden sich im Kreuzfeuer der
Argumente der gegeneinander kdmpfenden Parteien und sind da-
durch verwirrt,

e Dbeendet den Kommentar mit einer Frage, die sich die Vertreter der
Oppositionsparteien stellen: Wie sollen sie den Wahlern erklaren, wa-
rum es flir sie schlechtist, wenn sie fiir etwas weniger zahlen miissen.

Der Kommentar erscheint auf einer Seite neben einem Bericht zum sel-
ben Thema unter dem Titel , Rezsicsokkentés: ha kell, akar erébol*
(‘Senkung der Wohnnebenkosten — wenn es sein muss, sogar mit Ge-
walt’) (s. Abb. 7). Der Bericht stellt beide Positionen dar, die der regie-
renden Partei und die der Oppositionsparteien. Die Berichterstattung
selbst ist trotz ihres evaluativen Titels insgesamt neutral, d. h. weder fiir
noch gegen die Senkung der Wohnnebenkosten.
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Auf S. 1 derselben Ausgabe der Naplo findet sich eine Nachricht unter
dem Titel Alacsonyabb rezsit! (‘Niedrigere Wohnnebenkosten!”).
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Abb. 6: Pro-Nachricht‘: Alacsonyabb rezsit! (‘Niedrigere Wohnnebenkosten!”)
in der Napl6 vom 23.03.2013, S. 1 und deren Fortsetzung S. 3

Das Ausrufezeichen im Titel (s. Abb. 6) wirkt emotional: Die Nachricht
stellt die Fakten zwar unkommentiert dar, dennoch sehr einseitig: Es
wird ausschlielich liber die Aktivititen der regierenden Partei FIDESZ
im Interesse der Senkung der Wohnnebenkosten und nur iiber deren Ar-
gumente gesprochen. Diese Art und Weise der Berichterstattung lasst
sich als implizite Bewertung betrachten, mit der die Pro-Stellung der re-
gierenden Partei in Sachen Senkung der Wohnnebenkosten hervorgeho-
ben wird (daher unsere Benennung ,Pro-Nachricht® in der Abb. 7). Diese
Pro-Nachricht endet auf S. 3 derselben Naplo-Ausgabe: Hier findet sich
neben dem zweiten Teil der Nachricht von der ersten Seite eine &hnlich
einseitig verfasste weitere Pro-Nachricht unter dem bewertenden Titel:
Osszefogds a magas rezsi ellen (‘Zusammenschluss gegen hohe Wohn-
kosten’), s. Abb. 6.
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Das obige kleine Textsortennetz aus der Nap/é vom 23.03.2013 wird nun
von einer ,Vor-Textsorte (vgl. KLEIN 2000, 36) ergénzt: Es handelt sich
um eine SMS-Lesermeinung auf der letzten Seite einer fritheren Ausgabe
der Naplé, deren anonyme/r Autor/in'? eine Gegen-Position im Diskurs
zur ,,Senkung der Wohnnebenkosten™ prisentiert (vgl. Naplo vom
19.03.2013, S. 16).

Auf Grund der angesprochenen Texte ldsst sich bereits ein kleines
Textsortennetz um den Kommentar ,,Warum ist das schlecht, was gut
ist?* in der Naplo vom 23.03.2013, S. 2 konstruieren (s. Abb. 7).

In dem Textsortennetz (s. Abb. 7) sind folgende weitere relevante
pragmatische Parameter relevant:

e iibergreifender Handlungszusammenhang: ,Beschiftigung mit ei-
nem innenpolitischen Thema‘: Senkung der Wohnnebenkosten;

e zeitliche Kontiguitat: 19.03.2013-23.03.2013;
e rdumliche Kontiguitit: Tageszeitung Naplo;

e Diskursgemeinschaft: Mehrfachautoren der Naplo.

Ein Netz im Sinne von ADAMZIK (2011, 380) besteht aus Textsorten, die
zum Repertoire von unterschiedlichen gesellschaftlichen Gruppen geho-
ren. Im Anschluss daran betrachten wir Journalisten als eine komplexe
gesellschaftliche Gruppe. Dabei ist der Begriff der ,Diskursgemein-
schaft® (vgl. POGNER 1999, 145) relevant: Die Redakteure der jeweiligen
Zeitung bilden jeweils eine spezifische Diskursgemeinschaft, d.h. eine
soziale Gruppe mit gemeinsamen Vorstellungen und Konventionen hin-
sichtlich der Inhalte und Formen der Textprodukte, die sie von anderen
Diskursgemeinschaften unterscheiden. Die jeweilige politische Einstel-
lung ist bei den journalistischen Diskursgemeinschaften von einer beson-
deren Bedeutung.

Die meisten Textexemplare in dem obigen Netz (s. Abb. 7) sind im
Hinblick auf die zeitliche Kontiguitit Paralleltextsorten. Die ,Kontra-Le-
ser-Meinung® bildet unter diesem Aspekt eine ,Vor-Textsorte*.

12 Unter der Lesermeinung wird lediglich eine Telefonnummer angegeben.
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Konglomerat:

. Kontra-L i ;
Tageszeitung Naplo Oontra- LesCrmeinung,

Naplo, 19.03.2013

yd

Pro-Nachricht,

Naplo vom 23.03.2013

Kommentar,
S.2

Pro-Nachricht,
S.3

Abb. 7: Textsortennetz,'? zeitliche Kontiguitit vom 19.-23.03.2013

Betrachtet man weitere Relationen zu Textsorten, die im selben Zeitraum
erschienen sind wie das Kommentarkorpus, erweitert sich die rdumliche
Kontiguitét, und weitere Diskursgemeinschaften kommen hinzu. Prag-
matische Parameter des Textsortennetzes stellen sich folgendermal3en
dar (vgl. Abb. 8):

e iibergreifender Handlungszusammenhang: ,Beschiftigung mit ei-
nem innerpolitischen Thema‘: Senkung der Wohnnebenkosten;

o zeitliche Kontiguitdt: 12.03.2013-23.03.2013;

13 Die Pfeilrichtung zeigt Vor- bzw. Nach- bzw. Paralleltextsortenrelationen zu
dem Kommentar. Die Unterscheidung zwischen Vor-, Nach- und Paral-
leltextsorten wird hier im Sinne von KLEIN (2000, 36) vorgenommen: Paral-
leltextsorten sind Textsorten, die ,,gleichzeitig mit der zu beschreibenden
Textsorte produziert/und oder emittiert werden“. Analog dazu erscheinen
Vor-Textsorten vor der zu beschreibenden und Nach-Textsorten nach der zu
beschreibenden Textsorte.
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e rdumliche Kontiguitit: Tageszeitungen Naplo, Népszabadsag, Dé-
Imagyarorszag;

e Diskursgemeinschaft: Mehrfachautoren der Naplo, Népszabadsag,
Délmagyarorszag.

Konglomerat: Tageszeitung Naplo

Pro-Nach-
richt. S 1

Kontra-Lesermeinung;
Naplé. 19.03.2013

Naplé vom 23.03.2013

Kontra-Bericht;
Népszabadsag,
12.03.2013

Kommen-
tar S. 2

Kontra-

Pro-Nachricht, Korpmentar;
S.3 Délmagy-
. arorszag,

12.03.2013

Abb. 8: Textsortennetz zur ,,Senkung der Wohnnebenkosten®, zeitliche Konti-
guitdt vom 12.-23.03.2013

Die zeitliche Abfolge der Textsorten im Netz ist nicht streng festgesetzt.
Obwohl zwischen den einzelnen Textsorten eine Vor- bzw. Parallel-Re-
lation in Bezug auf ihre zeitliche Erscheinung besteht, sind diese Text-
sorten nicht systematisch aufeinander bezogen, d. h. das Vorkommen der
einen setzt das Vorkommen der anderen nicht voraus. Dies ist ein Unter-
schied zu dem in der einschlédgigen Literatur als Standardbeispiel gelten-
den Textsortennetz beim Gesetzgebungsverfahren (vgl. KLEIN 1991), wo
die syntagmatische Textsorten-Abfolge relativ starr ist. An die Stelle der
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hier irrelevanten Frage nach einer typischen Abfolge der Textsorten tre-
ten folgende bedeutende Fragestellungen:

a) Mit welchen Textsorten sind die Kommentare in dem Netz ,,Senkung
der Wohnnebenkosten* typischerweise verbunden?

b) Welche Textsorten kommen in diesem Netz besonders selten bzw.
iiberhaupt nicht vor?

c) Welche Klasse/n der Textsorten iiberwiegt/en: meinungs- oder infor-
mationsbetonte?

d) In welchen Textsorten wird typischerweise die Pro-Position der re-
gierenden Partei und in welchen die Kontra-Position dargelegt?

Selbstverstiandlich spielen bei der Beantwortung dieser Fragen pragma-
tische Faktoren wie die rdumliche und zeitliche Kontiguitit sowie das
Spektrum der Diskursgemeinschaften eine entscheidende Rolle. Die Be-
stimmung dieser Faktoren soll sich ggf. nach intertextuellen Relationen
richten (s. Abb. 8).

Die Autorin des Kommentars, welcher das Zentrum des rekonstru-
ierten Textsortennetzes bildet, gibt einen Hinweis auf eine in der ungari-
schen Presse sehr bekannte Aussage, die [1diké Lendvai (Ungarische So-
zialistische Partei) in ihrer Parlamentsrede im Jahre 2002 gemacht hat
(vgl. Abb. 9): ,.Ich sage es langsam, damit es auch Viktor Orban versteht:
Es wird keine Gaspreiserhdhung geben.*'* Hier liegt eine stark markierte
deiktische Intertextualitdt vor. Diese intertextuelle Relation weist liber
das Untersuchungskorpus weit hinaus. Wenn wir annehmen, dass der
mediale Diskurs iiber die ,,Senkung der Wohnnebenkosten* mit der Rede
von Lendvai 2002 beginnt, erweitern sich deutlich die Parameter des
Textsortennetzes (s. Abb. 10).

14 (Der Wortlaut der Aussage, hier in der Ubersetzung von E.D.-V. wiederge-
geben, ist aus Magyar Hirlap vom 08.12.2012 zitiert).
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Nagy Ildiko

Nem hiszem, hogy van
olyan ember az orszagban,
aki nem rll, ha kevesebbet
kell fizetni az dramért, a ga-
zért. Lehetnek viszont joné-
hényan, akiknek a rezsicsok-
kentés utén is rendre Gssze-
szorul a gyomruk, ha egy-
egy sAv%a csekket rejtd bo-
riték hullik ki a postalada-
jukbél. Marpedig a csekkek
nem késnek. De azok is
bosszankodhatnak, akiknek
nem okoz gondot a szamlak
befizetése. Mert ember le-
gyen a talpan, aki eligazodik
egy-egy dram- vagy gaz-
szdmlan. Egy id6 utdn nem
is nagyon erdlk&dtink, hi-
szen az elmult év(tized)ek-
ben szépen lassan (vagy
nem is olyan lassan?) meg-
tanultuk, hogy a szolgalta-
tonak mindig igaza van, és
egészen biztosan mindig

Miért rossz, ami j6?

elpottyantottak valahol né-
hany apré betdt, ami ezt
igazolja. Igy aztan érthets,
hogy nem csak a pénztar-
canknak, de a lelkiinknek is
jolesik a rezsicsdkkentés,
Nem agy a kérildtte zajlo
politikai cirkusz. Féleg, hogy
az ellenzéki, kormanypérti
adok-| kapok kizepette rnég
mmdn a lulunk

lett mondata musxermt nem

tud]uk, hogy Ien mml
ahogy azzal is tisztaban va-
gyunk, hogy kézeleg a k-
vetkezd valasztas, a harc pe-
dig durvul, és bizonyéra j6-
néhany kampényszakember
mdr tori a fejét, miként ér-
tesse meg a vélasztokkal,
hogy ha kevesebbet fizet
valamiért, az neki rossz.
Nem lesz kdnny( dolguk...

Ewa Drewnowska-Vargané/Tamas Kispal

Warum ist das
schlecht, was gut ist
Kommentar

Hinweis auf die Aussage von Frau
Lendvai (MSZP), nach der es keine
Erhohung der Gaspreise geben soll.

.Ich sage es langsam, damit es auch
Viktor Orban versteht: Es wird keine
Gaspreiserhohung geben.”

(Macvar Hirear vom 8.12.2012)

38

Abb. 9: Intertextueller Hinweis im Kommentar ‘Warum ist das schlecht, was
gut ist?” in der Naplo vom 23.03.2013, S. 2.

Die oben gestellten Fragen a) —d) nach dem Vorkommen der Textsorten
im Netz aus dem Jahre 2013 kdnnen u. E. erst dann addquat beantwortet
werden, wenn wir insbesondere den Parameter der zeitlichen Kontiguitét
erweitern, so dass dieses Zeitfenster weit vor dem Zeitraum des Kom-
mentarkorpus anfingt und {iber diesen hinausreicht. Parameter des Net-

zes in Abb. 10 sind somit:
e Textsortennetz: Senkung der Wohnnebenkosten
e zeitliche Kontiguitit: 20022013

o rdumliche Kontiguitét: unterschiedliche Konglomerate (Zeitung,
elektronische Medien, Parlament als 6ffentliche Institution)

e erweitertes Spektrum der Diskursgemeinschaften
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weitere Parlamentsrede von Lendvai im Jah-
Konglomerate re 2002 tuibertr. durch TV, Radio,
Internet

Konglomerat Zeitung
= = Pro-Kommentar;

Magyar Hirlap,
08.12.2012

Bericht in Budapester
Zeitung, 07.02.2014

Kontra-Lesermeinung;
Naplé, 19.03.2013

Naplé vom 23.03.2013

Bericht, S. 2

Kontra-Bericht;
Népszabadsag,
12.03.2013

Kommentar,
S.2

Pro-Nachricht,
S.3

Abb. 10: Textsortennetz zur ,,Senkung der Wohnnebenkosten®, zeitliche Kon-
tiguitdt 2002 bis 23.03.2013

Pro-Nachricht,
S.1

Kontra-Kommentar;
Délmagyarorszag,
12.03.2013

Wenn man Fragen wie ,,a) —d)* im Hinblick auf zwei thematisch dhnli-
che Textsortennetze stellt, das eine bspw. aber aus den Jahren 2013-2014
und das andere z. B. aus dem Jahr 20022003, diirfte sich herausstellen,
dass diese Netze zwei unterschiedliche jeweils ,typische® Textsorten-
spektren aufweisen. Es ist ndmlich anzunehmen, dass es Zusammen-
hinge zwischen dem Textsortenspektrum im Bereich der Meinungstext-
sorten, seiner Vielfalt und Ausdifferenzierung, und dem Stand der Pres-
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sekultur in einem Land gibt. Unsere Annahme griindet sich u. a. auf Fak-
ten, die man heutzutage tiber die Pressefreiheit in Ungarn nach dem In-
Kraft-Treten des neuen Mediengesetzes vom 01.01.2011 erfahrt: Einer-
seits gibt es laut einschldgiger internationaler Rankings keine signifikan-
ten Verdnderungen in der Pressefreiheit Ungarns seit der Einflihrung des
Mediengesetzes: ,,Das Land rangiert auf Platz 74 einer Liste von 179
Staaten und die Medien werden als ,teilweise frei‘ eingeordnet, auf einer
Wellenldnge mit Serbien und Montenegro“ — so Pester Lloyd vom
03.05.2013. Andererseits gibt es aber schon beunruhigende Signale: Im
Mairz 2014 hat eine ungarische Werkstatt fiir Medienanalysen ihren Be-
richt iber sog. ,weiche Medienzensur® in Ungarn verdffentlicht. Der
Grofiteil dieses Berichts gehort zu dem gemeinsamen Globalbericht des
Weltverbandes der Zeitungen und Nachrichtenmedien (WAN-IFRA).
Laut der Prognose dieses Berichts soll der ungarische Staat die Landes-
presse langsam, aber sicher ganz unter seine Kontrolle bringen. Die sog.
,weiche Zensur® geschieht v.a. durch finanzielle Maflnahmen und be-
zieht sich sowohl auf die zu publizierenden Inhalte als auch auf die wirt-
schaftliche Lage der jeweiligen Presseorgane (vgl. Mérték Médiaelemzd
Miihely 2014).

Demzufolge sind wir der Meinung, dass eine kiinftige Analyse der
Textsortenintertextualitdit im obigen Textsortennetz moglicherweise
auch Fragen nach dem eventuellen Einfluss des neuen Mediengesetzes
aus dem Jahre 2011 auf die Prisenz und Gestaltung meinungsbetonter
Textsorten in der Presse beantworten sollte.

6. Fazit

Im vorliegenden Beitrag haben wir uns dem Standort der Kommentare
in der Presselandschaft Ungarns unter fiinf ausgewéhlten Aspekten ge-
widmet. Auf Grund unserer Ausfiihrungen kommen wir zu folgenden
Schlussfolgerungen:

Zeitungslandschaft in Ungarn: In dem Spektrum der ungarischen Ta-
geszeitungen dominieren heute regionale und tiberregionale Blitter, die
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sich seit der politischen Wende im Jahre 1989 im Hinblick auf ihre poli-
tische Ausrichtung, Eigentiimer, Verkaufszahlen und Leserschaft sowie
in Bezug auf ihre Erscheinung als Print- oder als Onlinezeitung zuneh-
mend ausdifferenziert haben.

Kommentar als Meinungstextsorte im Vor- und Nachwendeungarn:
Im Zeitraum 1945-1989 war die Kultivierung des Kommentars durch
das System des Staatssozialismus stark eingeschrénkt. Erst politisch-ge-
sellschaftliche Tendenzen im Nachwendeungarn haben in einem hohen
Grade zur Entwicklung des Kommentars samt seiner Varianten in der
Presse beigetragen. Zugleich jedoch betrachten wir das In-Kraft-Treten
des neuen Mediengesetzes vom 01.01.2011, in dem die ,ausgewogene
Berichterstattung® als eines der wichtigsten Ziele verkiindet wurde, als
eine Zasur, die auf die weitere Gestaltung und Présenz der Kommentare
in der Presse Einfluss haben kann.

Kommentar und seine benachbarten Textsorten: Der Kommentar
wird in der einschlidgigen Literatur von seinen benachbarten Textsorten
abgegrenzt. Dies wird jedoch in der journalistischen Alltagspraxis kaum
beriicksichtigt: Die Textsorten ,Notiz‘, ,Kommentar’ und ,Leitartikel’
bezeichnet man als ,Notiz‘. Nicht selten werden alle drei Textsorten in-
nerhalb eines Textes vermischt. Demzufolge besteht das ungarische Un-
tersuchungskorpus aus Textexemplaren, die entweder einer der drei
Textsorten zuzuordnen sind oder Mischungen aus zwei oder allen drei
Textsorten darstellen.

Vorkommen und Layout von Kommentaren: In iiberregionalen Ta-
geszeitungen werden Kommentare gewohnlich auf Meinungsseiten plat-
ziert. Demgegeniiber verdffentlichen regionale Tageszeitungen ihre
Kommentare in einer Rubrik bzw. an einer festen Stelle. Im Hinblick auf
das Layout von Kommentaren bestehen zwischen der Online- und der
Printversion der jeweiligen Zeitung insgesamt groere Unterschiede als
zwischen iiberregionalen und regionalen Tageszeitungen.

Unsere Voriiberlegungen zu Untersuchungsmdglichkeiten der Kom-
mentare im Textsortennetz legen nahe, dass hier v. a. das typische Vor-
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kommen von meinungs- bzw. informationsbetonten Textsorten von Be-
deutung ist. Dabei soll die Analyse der Textsortenintertextualitit im Netz
des Kommentars Zusammenhénge zwischen dem jeweiligen Stand der
Pressekultur und dem Spektrum der Meinungstextsorten erfassen.
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CLAUDIA BUFFAGNI/MARINA FOSCHI ALBERT/MARIANNE HEPP

[talienische Kommentare im journalistischen
Textsortennetz!

1. Kommentar als kulturbedingte Textsorte — der Fall Italien

Ausgangspunkt unseres gemeinsamen Vorhabens, italienische Kommen-
tartexte in der Medienlandschaft Italiens zu konturieren, ist die Annah-
me, dass Kommentartexte in der Presselandschaft Europas gemeinsame
Charakteristiken aufweisen — wenn dies nicht der Fall wire, wéiren Ver-
gleich und Hervorhebung der Differenzen tiberhaupt nicht moglich. Un-
abdingbar erscheint somit zunéchst die Frage, was tiberhaupt unter Kom-
mentaren in der jeweiligen Sprachkultur zu verstehen ist. Der erste
Abschnitt dieses Beitrags versucht genau dieser Frage nachzugehen, d. h.
zu kldren, ob die Tradition des italienischen Journalismus es zuldsst, von
spezifischen Darstellungsformen zu sprechen, die als autonome Textsor-
ten strukturell erkennbar sind und nach allgemeiner Definition als Kom-
mentare, d.h. als meinungsbetonte Texte mit persuasiver Funktion
(LENK/VESALAINEN 2012, 9) bezeichnet werden kdnnen. Dariiber hin-
aus soll geklart werden, ob bei Kommentaren der italienischen Tages-
presse eine scharfe Trennung zwischen Information und Meinungen er-
wartet werden kann, weiter: ob in diesem Sinne auf Transparenz fiir den
Leser gezielt wird. Um diesen Fragen nachzugehen, scheint ein rascher
Blick auf die Geschichte des italienischen Journalismus — die wiederum
mit der Geschichte des europdischen Journalismus eng verbunden ist —
sinnvoll zu sein.

1 Der Beitrag ist aus einem gemeinsamen Konzept entstanden. Der erste Ab-
schnitt Kommentar als kulturbedingte Textsorte — der Fall Italien) wurde
von Marina Foschi Albert, der zweite Zur Struktur meinungsbetonter Texte
in italienischen Tageszeitungen von Marianne Hepp, der dritte Zeitungsland-
schaft im Uberblick von Claudia Buffagni verfasst.
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Die Entstehung des Journalismus in Italien’ kann auf die Ti#tigkeit mit-
telalterlicher Chronisten zuriickdatiert werden, die wichtige Nachrichten
und Ereignisse wie Kriege, Vertrage, Handelsabkommen oder auch Fiirs-
tenheiraten verbreiteten, teilweise im Dienste von Herrschern, Kaufleu-
ten, Bankiers, die politische und wirtschaftliche Vorteile aus den Infor-
mationen ableiten konnten. Zugleich zirkulierten in den Handelszentren
handgeschriebene Blétter, avvisi genannt, die Handelsabkommen, Wa-
renpreise und dergleichen ankiindigten. Im 16. Jahrhundert waren die
ersten gedruckten, mit Datum und Entstehungsort verzeichneten Blatter
in den groften Stidten und vor allem in den Hafenstddten Italiens ver-
breitet. Sie dienten dazu, lokale Ereignisse sowie politische und wirt-
schaftliche Nachrichten kundzutun: den Weizenpreis, die Abfahrt der
Schiffe, Verhandlungen und Vertrige, insgesamt aktuelle Nachrichten.
Um publiziert zu werden, musste es sich dabei um wirklich passierte,
durch einen Augenzeugen bzw. aus sicheren Quellen berichtete Ereig-
nisse handeln (SANFILIPPO 2008). Ein Beispiel dafiir stellt der in Abb. 1
abgebildete avviso dar. Unter dem Titel La liberatione di Vinegia (‘Die
Befreiung Venedigs’) wird dabei von den o6ffentlichen Feierlichkeiten,
die zum Dank fiir das Ende der Seuche in Venedig veranstaltet wurden,
berichtet. Auf dem Blatt erscheinen Angaben {iber Ort und Datum (Di
Vinegia alli 22 luglio 1577), den Verfasser (Mutio Lumina) und die Dru-
ckerei (stamperia), die durch Besitzernamen (Enea de Alaris) und pra-
zise Ortsangaben (S. Zuanna Nuovo, al ponte di ca Lion ‘S. Zuanna
Nuovo bei der Briicke der ,,Lion“-Gasse’) ndher bestimmt wird. Das
Blatt enthélt schlielich eine Widmung fiir einen ,,viel erleuchteten, un-
iibertrefflichen Herren G. F.*, den Forderer der Presseinitiative (Quelle:
s. Abb. 1 und FuBnote 3). Ein in der Republik Venedig bereits zirkulie-
rendes Blatt, die Gazetta di Venezia, wurde 1563 nach Beschluss der
Stadtregierung zum offiziellen Organ fiir die Verbreitung von Nachrich-
ten liber den Fortgang der Krise mit dem tiirkischen Kaisertum erklért.

2 Fiir eine weiterfithrende Darstellung der Geschichte des italienischen Jour-
nalismus vgl. u. a. die einschlidgigen Monographien von MURIALDI (2006)
und GOZZINT (2000).
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Die international verwendete Bezeichnung Gazette (ital. gazzetta) fiir ei-
nen Text mit der Funktion, die Ereignisse bekannt zu machen (Beziehun-
gen zwischen Staaten, Nachrichten iiber den Hof, Fremdwéhrungskurs
usw.), die fiir eine bestimmte Region wichtig sind, entsteht aus ihrem
urspriinglichen Preis: Im 16. Jahrhundert war die gaxeta eine geringwer-
tige Miinze der Republik Venedig.

Wahrend der Kriege des 17. Jahr-
hunderts und im Zeitalter des Ab-
solutismus wurden die Nachrich-
tenbldtter von vielen Regierungen
Europas als Propagandawerkzeug

AVVISO. angesehen und gnadenlos kontrol-
e fendo la Regia Univerfita di Pavia il centro della - R
B one Nuscane < dove oo i sals Sos | Jiert bzw. oft auch verfolgt. Auch

Munificeaza tutti i comodi per apprendere le Scienze

' \}" i lormits Gele malhe-gonerat debbane B § 1o in Ttalien geraten die jeweils offi-
mﬂ: (l:avu anche guﬁ: (L|ovln|.f;‘l:: »I/:gllonp gfercl;;r: ‘l;:‘ r{":)- | N

che fi applicherann all' Architettura, dopo che faranno graduati ziellen Gazetten wahrend der Na-
a Pavia, € prima di e(crcul:rg‘ nella ;i:h‘nv!‘pmfelli:xl,. ::bI;:‘: . .
B ipoarne Gl ietive Blcie o Coic d apc poleonischen Ara (1796-1815)

" Veone W cos e deghInggoer, o Arcivni 1 Py ; . :

T T e e ine b Filofoba.e Eiics Sperimentate, und im Zeitalter der Restauration
St S e e o o i

pueihe it comuncat Shod Elemeotar fano &t in deto anng (1814/15-1830) so stark unter den
ot QU Faokelod 'I‘P' ‘Jﬁa&"‘éﬂ‘: non oftanti le dilpofs: :

Tiori s ui "iino degli Ingegners, niono A ammell ol Druck der Zensur, dass sie fast nur
efercizto di tal profeffone, fe non avrd compito come fopra il X . .
o e i Sanente 1 diipofs ncl dee noch Nachrichten und feierliche
Piano, tanto per la qualita degli Smdjﬁqu-‘n}tq per{zlz m:llnglz?. . . .

T oo e Tngegnan <1< serto fecondo il fo Chroniken von adligen Festlich-

Milano 6. Novembre 1: . o e .
DAL REGIO lMP;:Rl’\LE CONSIGLIO DI GOVERNO kelten und rellglosen Zeremonlen
Kunigl Configliere. . . . . T
Bellt Segreari. oder Berichte iiber konigliche Be-
suche zu publizieren wagen. Aus
AbDb. 1: Frontseite des Avviso dieser Tradition der regimefreund-

lichen Behdrdenzeitung {ibernimmt
die Bezeichnung Gazette die ironische Nuancierung, die sie heute hat.
Die Tradition stammt eigentlich aus Frankreich, wo im 17.—18. Jahrhun-
dert das Lesen der Nachrichtenblétter zur Lieblingsbeschéftigung des
franzosischen koniglichen Hofs geworden war. So verschafften sich ad-
lige Familien einen personlichen gazetier, der dazu beauftragt war,
brandneue Nachrichten iiber stadtische Skandale und pikante Abenteuer
zu liefern. Er war auf das Wohlwollen seiner Arbeitgeber angewiesen

3 Quelle: http://www-3.unipv.it/ingegneria/organizzazione/avviso1786.jpg.
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und musste sehr genau aufpassen, was er berichtete und wie er dies tat.
Auch die Verfasser der italienischen Gazetten konnen sich also Mei-
nungsfreiheit keineswegs leisten, im Gegenteil miissen sie alles versu-
chen, um nicht der Ungnade der Méchtigen zu verfallen.

Das Profil des unabhéngigen Berufsjournalisten erfahrt ab Mitte des
19. Jahrhunderts in der angelséchsischen Welt seine Auspragung. Zu die-
ser Zeit der sozialen und technologischen Fortschritte, die zur Entste-
hung des informativen Journalismus sowie der ersten Massenmedien
fiihrt, wird in Italien eine vergleichbare Entwicklung durch die histori-
schen Bedingungen behindert. In der zweiten Hélfte des 19. Jahrhunderts
werden die offiziellen Stadt-Gazetten (Gazzetta di Venezia, Gazzetta di
Milano, Gazzetta di Firenze usw.) durch die jeweiligen Regierungen sub-
ventioniert und kontrolliert. Sie publizieren weiterhin nur monotone, aus
fremden Zeitungen zusammengefasste Aullennachrichten und so gut wie
keine Nachricht iiber die lokale Politik, dafiir Beschreibungen von reli-
giosen Zeremonien, Edikten, Berufungen, literarische Texte usw.

11 PERLICA TL SARSATE

== GAZZETTA =

b DELLA
g .m- .-.u-(r-nm-n

- :PROVINGIA DI LODI E CREMA ==

Pia de* T olomez (Tragodle)
Stella Vislarini (Roman)
Patalogia Animale (‘Tierpathologie’)

Suill’educazione (‘Uber die Erziehung’)
Guiseppe Verdi
Ballate (‘Balladen’)

Abb. 2: Inhaltsverzeichnis der Gazzetta della Provincia di Lodi e Crema.*

4 Quelle der hier bearbeiteten Abbildung: http://books.google.it/books?id=
obVIAAAAcAAJ&printsec=frontcover&hl=it&source=gbs ge summary
r&cad=0#v=onepage&q&f=false.
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Wie dem Inhaltsverzeichnis® des in Abb. 2 abgebildeten ersten Heftes
des Jahres 1856 der Samstagszeitung Gazzetta della Provincia di Lodi e
Crema entnommen werden kann, enthilt eine Gazette zuweilen vorwie-
gend literarische Texte. Neben den Texten einer Tragddie, eines Romans
und von Balladen, einem Fachartikel iiber Tierpathologie und einem Es-
say iiber die Erzichung scheint es laut dem Sommario in diesem Heft
einen einzigen Artikel zu geben, der ein Aktualititsthema behandelt,
ndmlich das Leben des damals schon sehr populdren Komponisten Giu-
seppe Verdi. Im Gegensatz dazu enthélt die zeitgendssische Florentiner
Tageszeitung I Costituzionale eine Rubrik Notizie Italiane (‘Italienische
Nachrichten’). In der Ausgabe vom 28. April 1852 erscheint eine Nach-
richt aus der Turineser Gazzetta Piemontese vom 25. April. Es geht um
die Berichterstattung iiber die Planung der Alessandria-Acqui-Eisen-
bahn. Sie liefert ein gutes Beispiel des damaligen schmeichelhaft-feier-
lichen Pressestils:

Sua Maesta con il R. Decreto del 12 corrente, sopra istanza della com-
missione istituita per gli studi di una ferrovia da Aqui ad Alessandria, si €
degnata di convocare in straordinaria seduta questo Consiglio provinciale
per deliberare sulla costruzione di una strada ferrata che metta questa citta
e provincia in comunicazione colla linea da Torino a Genova.

(‘Durch die Kénigliche Verordnung vom 12. April hat Seine Majestdt auf
Anfrage der fiir die Planung einer Eisenbahn von Alessandria nach Aqui
eingesetzten Kommission gnédig eine auBerordentliche Sitzung des Pro-
vinzrats einberufen, um tiber den Bau einer Eisenbahn zu entscheiden, die
diese Stadt und Provinz mit der Linie von Turin nach Genua verbinden
soll.”).

Dartiber hinaus publiziert I/ Costituzionale eine Rubrik Notizie Esterne
mit den prominentesten Auslandsnachrichten. In der bereits erwédhnten
Ausgabe werden zwei Ereignisse thematisiert: die Ergebnisse der politi-
schen Wahl im Kanton Bern und die zeitliche Verschiebung einer mili-

5 Die Inhaltsverzeichnisse der Gazzetta della provincia di Lodi e Crema
(1834-1858) konnen online auf dem Portal der Biblioteca Nazionale Brai-
dense mnachgeschlagen werden (http://emeroteca.braidense.it/gea/sche
da_testata.php?IDTestata=175).
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militdrischen Feierlichkeit in Paris. Bei dem letzteren handelt es sich ei-
gentlich um ein wichtiges politisches Ereignis: Diese Parade, wie berich-
tet wird, sollte dem ,,Prince-Président™ Louis-Napoléon Anlass dazu ge-
ben, dem Volk das Kaisertum durch eine bestimmte Zeremonie ,,anzu-
kiindigen“.® Nur en passant wird iiber das von Louis-Napoléon er-
wiinschte Wohlwollen Osterreichs sowie iiber die vorgesehene entente
cordiale zwischen Frankreich und England berichtet. Insgesamt machen
diese zentralen Botschaften nur sieben von den insgesamt 31 Zeilen des
gesamten Artikels aus. Mit anderen Worten: Dass es sich bei der Zere-
monie um die Wiederherstellung des Kaisertums in einem republikani-
schen Staat handelt, kann nur mithsam zwischen den Zeilen verstanden
werden. Was die Berichterstattung aus der Schweiz iiber den Sieg der
katholisch-konservativen Partei angeht, die ersichtlich aus der Perspek-
tive der herrschenden Regierung’ verfasst ist, soll der Textbeginn wie-
dergegeben werden, auch als kurzes Beispiel fiir den Stil eines politi-
schen Artikels dieser Zeit:

Svizzera. A Berna la vittoria de’ conservatori venne annunciata con salve
d’artiglieria. I loro fogli ringraziano 1’Onnipotente d’aver salvato il Cantone
da un grande infortunio, da un regime di terrore, cioé¢ dalla propaganda
socialista, dal dominio de’ forestieri.

(‘Schweiz. In Bern wurde der Sieg der Konservativen mit Salutschiissen der
Artillerie angekiindigt. Die Schweizerischen Tagesblatter danken dem All-
méchtigen dafiir, dass der Kanton vor einem groBen Missgeschick, vor ei-
nem Terrorregime bewahrt worden ist: und zwar vor sozialistischer Propa-
ganda, vor Fremdherrschaft’).

Wichtige Vorldufer des modernen politischen Journalismus sind in Ita-
lien die politischen Blétter des ,,jakobinischen Trienniums® (1796-99),

6 Louis-Napoléons Annahme des Kaisertitels als Napoleon III. erfolgte we-
nige Monate spiter am 7. November 1852. Kurz danach wurde das ,,zweite
Kaisertum* Frankreichs durch eine Volksabstimmung legitimiert.

7 In diesen Jahren (bis 1861) befand sich das GroBherzogtum Toskana nach
der kurzen Phase der Toskanischen Republik im Jahr 1849 erneut unter der
Herrschaft des dsterreichischen Erzherzogs Leopold II. aus dem Haus Habs-
burg-Lothringen.
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wie z.B. Il Monitore Napoletano, dessen erstes Blatt vom 2. Februar
1799 in Abb. 3 abgebildet wird.
Das Blatt wurde als offizielle Zeitung
der kurz davor (am 22. Januar) ausgeru-
fenen Neapolitanischen Republik und
Pl e als Organ der provisorischen Regierung
gegriindet, die unter der Kontrolle Frank-
reichs arbeitete (BATTAGLINI 1974, 15).
Die erste Seite der Zeitung enthélt den
von der Herausgeberin (der beriihmten
Aufklédrerin und Patriotin Eleonora de
S Ee Fonseca Pimentel) verfassten Leitarti-
| & EEmeman kel, der das zentrale Zeitereignis kom-
T SRe s mentiert. Auf den beiden inneren Seiten
SRR i werden weitere Nachrichten publiziert,
= die sich auf das Leben der Republik be-
ziechen bzw. die franzosischen Militir-
Abb. 3: Erstes Blatt der Zeitung ~ méchte oder die Regierung betreffen.
Il Monitore Napoletano® Bei Gelegenheit werden offizielle Do-
kumente herausgegeben, Bestimmungen,
Dekrete usw. Neben den lokalen werden auch Nachrichten aus dem Aus-
land vermittelt. Die Chronik von feierlichen Ereignissen, wie Militérpa-
raden, religiose Prozessionen usw., wie sie in den Gazetten iiblicher-
weise vorkommt, fehlt vollig. Die letzte Seite publiziert Anzeigen, vor
allem tiber die Publikation von Biichern, aber auch personlicher Natur:
So verodffentlicht beispielweise der Vater eines ,,Boten” eine Berichti-
gung in Bezug auf die Todesnachrichten iiber seinen Sohn oder es wer-
den Auskiinfte {iber einen gewissen ,,Prospero Rosi“, einen in Neapel
wohnenden Tiroler, erbeten (vgl. BATTAGLINI 1974, 22). Der Monitore
Napolitano zeichnet sich als unabhéngige Zeitung aus, deren Herausge-
berin Pimentel nicht im Dienst der Regierung arbeitet und auf ihre Mei-
nungsfreiheit besteht. Das zeigt sich in den Leitartikeln der Zeitung. Da-
rin werden Ereignisse zuerst einmal sachlich exponiert, um sie dann aus

MONITORE NAPOLI? C

8 http://www.gambrinustrieste.it/files/images/primonumeromonitore.jpg
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der politischen Perspektive der majestas populi, d. h. ohne Riicksicht auf
die Regierenden, vielmehr zugunsten des Interesses des Volkes zu kom-
mentieren (BATTAGLINI 1974, 40). Es handelt sich in diesem Falle also
um echte journalistische Kommentare, die allerdings sehr ideologisch
gepragt sind. Eine dhnliche Beschaffenheit haben propagandistische Zei-
tungen der revolutiondren Jahre 1848-49 wie L [talia del Popolo, ge-
griindet von Giuseppe Mazzini, oder I/ Nazionale von Silvio Spaventa.
Es handelt sich um journalistische Formen, die Instrumente des politi-
schen Kampfs darstellen. Thre entschieden persuasive Funktion iiber-
wiegt hinsichtlich der informativen Funktion, so dass politische Kom-
mentare und Interpretationen haufiger als Ereignischroniken vorkom-
men, wobei auch die Ereignisse mehr aus ideologischer Sicht als rein
sachlich wiedergegeben werden. (MASINI 1994, 636). Diese aggressive
Form des ideologisch gepriagten Journalismus reprisentiert in Italien fiir
eine sehr lange Zeit die einzige Alternative zum unpolitischen, regime-
freundlichen Journalismus. Diese Tradition hat bis zum heutigen Tag
ihre Spuren hinterlassen.

Als sich im spéten 19. Jahrhundert neben den technischen und 6ko-
nomischen Bedingungen auch die politischen Zusténde in Italien so ver-
besserten, dass eine politische Elite debattenfdhig wurde und die Presse-
freiheit weniger Restriktionen erlitt, konnte die Entwicklung zum mo-
dernen Journalismus langsam beginnen. Die innovative Arbeitsweise des
Journalismus manifestiert sich nun zuvorderst in der dufleren Struktur der
Zeitungen. Die Seiten werden in mehrere Spalten aufgeteilt, in denen Ar-
tikel unterschiedlicher Art publiziert werden. Die heute bekannten Bei-
trags-Darstellungsformen nehmen Gestalt an (articoli di cronaca, arti-
coli di cultura, articoli di opinione usw.). Die unterschiedlichen Artikel-
formen erhalten eine teilweise feste Positionierung, die sie als solche er-
kennen ldsst. Das ist beispielweise der Fall fiir den Leitartikel der ersten
Seite. Entsprechend nimmt nun auch die erste Seite die konventionelle
Struktur an, die sie grundsétzlich bis heute auszeichnet. Die Spezialisie-
rung der Presse betrifft aber nicht nur die formalen Aspekte, sondern
auch das Entstehen von Zeitungen, die sich an ein ausgewéhltes Publi-
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kum wenden, an Fachexperten, an Frauen, Kinder. Das in Abb. 4 abge-
bildete Beispiel zeigt das Heft 51 vom 21. Dezember 1882 der Kinder-
zeitung Giornale per i bambini, das den 16. Teil von Le avventure di
Pinocchio enthilt. Es handelt sich dabei natiirlich um die weltberithmte
Geschichte der hélzernen Marionette Pinocchio von Carlo Collodi.
Fiir seine Aufgabe der Bildung ei-
GIORNALE PER 1 BAMBINI ner Offentlichen Meinung findet der
% 5 4 italienische Journalismus in der ersten
Halfte des 20. Jahrhunderts erneut un-
giinstige historisch-politische Umstén-
de. In den zwanziger Jahren miissen
sich alle italienischen Zeitungen einem
Prozess der ,,Faschistisierung® unter-
werfen. Das Ministerium fiir Volks-
kultur verschreibt ein obligatorisches
Format von sechs Seiten samt typogra-
phischen Richtlinien sowie Hinweisen
auf Stil und Inhalte. So werden auch
die bisher als cronaca nera publizier-
ten Nachrichten iiber verschiedenste
) . Verbrechen verboten. GroBler Raum
ADb. 4: Heft 51 der Kinderzeitung (i 4 dagegen der sogenannten ,,drit-
Giornale per i bambini vom . . . 4
21 Dezember 1882.° ten“ Seite gewihrt, die unterschiedli-
che Unterhaltungsrubriken iiber Mode,
Kino, Varieté und Theater enthilt. Es versteht sich von selbst, dass die
faschistischen Leitartikel und Kommentare insgesamt ,,ideologisch kor-
rekt* sein miissen.

Die Nachkriegszeit ist durch eine direkte Entwicklungslinie in die
Gegenwart charakterisiert, in der das Panorama der italienischen Presse
so komplex artikuliert und differenziert vorliegt, dass es ein unzugéingli-
cher Versuch wire, diesen Ablauf in wenigen Zeilen darzustellen. Es sei
hier nur auf die 1976 erfolgte Griindung von La Repubblica hingewiesen,
einer Zeitung, die sich durch einen klaren und durchsichtigen Stil auch

P—ad 3 @
G & ¢
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9 Quelle: http://www.maremagnum.com.
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in den Kommentaren zu politischen Themen profiliert und damit einen
Meilenstein auf dem Weg zur Modernisierung des italienischen Journa-
lismus darstellt. Aus der hier knapp skizzierten Entwicklung des italieni-
schen Journalismus kann zusammenfassend gesagt werden: Aus histo-
risch-politischen Griinden konnte sich in Italien eine grundlegende
Tradition des Kommentars als durchsichtig-meinungsbetonter Text mit
persuasiver Funktion bis in die zweite Hélfte des 20. Jahrhunderts hinein
nicht etablieren. Als typisches Phdnomen einer unabhingigen Presse ist
in Italien dagegen eine lange Tradition des stark ideologisch gefarbten
bzw. parteipolitischen Kommentars festzustellen. Was sich aus diesen
Pramissen mit Bezug auf die Beschaffenheit und Ausgestaltung der heu-
tigen Presse konkret umgesetzt hat, kann mindestens teilweise den fol-
genden Abschnitten entnommen werden und soll sich insgesamt aus den
empirischen, stilvergleichenden Analysen unseres gemeinsamen europa-
ischen Forschungsprojekts ergeben.

2. Zur Struktur meinungsbetonter Texte in italienischen
Tageszeitungen

Die heute vorliegende Struktur der italienischen Tageszeitung besteht in
ihren wesentlichen Grundziigen seit etwa hundert Jahren. Man kann, wie
im vorigen Abschnitt gezeigt wurde, den entsprechenden Einschnitt in
der Entwicklung zu Beginn des zwanzigsten Jahrhunderts beobachten:
Zu diesem Zeitpunkt entstanden aus der alten vierseitigen gazzetta um-
fangreichere Tageszeitungen, die heutigen quotidiani, die nun mit viel-
faltigen Rubriken ausgestattet wurden und sich bald sogar auch in meh-
rere Hefte aufzuteilen vermochten — man denke etwa an die Wochenend-
endbeilagen der groBen liberregionalen Zeitungen. Im Rahmen dieser
Entwicklungen konnten sich unterschiedliche Zeitungstextsorten etablie-
ren und dabei teilweise auch eine feste Positionierung innerhalb der Ge-
samt-Textarchitektur'® der einzelnen Zeitungen einnehmen.

10 Der Begriff Textarchitektur wird nach FANDRYCH/THURMAIR (2011, 26) im
Sinne von einer spezifischen ,,Anordnung und Vernetzung der Subtexte im
Rahmen einer [...] GroBtextsorte* verwendet.
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Im Folgenden soll zuerst einmal eine kurze Darstellung der wichtigsten
Textsorten in der italienischen Presse erfolgen, um danach die Aufmerk-
samkeit auf die Textsorten der ersten Seite bzw. Frontseite (BURGER/
LUGINBUHL 2014, 223), zu lenken und schliefSlich auf den sich unter die-
sen befindlichen Leitartikel als wichtigen Kommentartext. Das kann als
Top-down-Ansatz fiir empirische Beobachtungen auf der Grundlage un-
seres Korpus'' dienen. In diesem Top-down-Ansatz sollen die empiri-
schen Beobachtungen in ihrem textuellen Rahmen prasentiert werden.

Die journalistischen Textsorten Italiens bestehen aus jeweils ver-
schiedenen Formen der Nachricht und des Kommentars, die traditionell
gewachsenen Anzeigen spielen dabei ebenfalls eine wichtige Rolle. Wie
aus jedem empirischen Vergleich auf den ersten Blick hervorgeht, ent-
sprechen die meisten Textsorten dabei dem internationalen Muster,
wenngleich einige Variationen feststellbar sind. Die folgende Auflistung
der wichtigsten journalistischen Darstellungsformen bzw. Ressorts soll
als Grundlage fiir das vergleichende Verfahren Italienisch-Deutsch gel-
ten. Die geldufigen Bezeichnungen des Italienischen werden mit den
deutschsprachigen Aquivalenten bzw., wenn nicht vorhanden, mit einer
Paraphrase verkniipft'*:

o la notizia: die Nachricht;

o ultime notizie: Es handelt sich um die sogenannten Nachrichten der
letzten Minute. Sie wurden frither meist telegraphisch oder telefo-

11 Das untersuchte Korpus besteht aus jeweils 14 Ausgaben (vom 11.-24. Mérz
2013) von insgesamt 16 italienischen Zeitungen, die représentativ flir die
Presselandschaft des Landes sind. Im Zuge der Arbeitsverteilung zwischen
den beteiligten Forscherinnen wurde das Korpus aus praktischen Griinden in
zwei Teile gegliedert. Im Abschnitt 2 wird auf den ersten Korpusteil (La
Repubblica, Il Corriere della Sera, Il Giornale, Il Sole 24 Ore, La Stampa,
La Nazione und Il Tirreno), im Abschnitt 3 auf den zweiten (I/I Resto del
Carlino, 1l Secolo d'ltalia, La Padania, L'Unita, Il Fatto quotidiano, Libero,
Avvenire, Metro und La Gazzetta di Modena) eingegangen.

12 Eine ausfiihrliche Darstellung der journalistischen Textsorten findet sich in
BUFFAGNI/BIRK (2008, 69-224).
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nisch Uibermittelt und erschienen daher auf der letzten, noch fiir den
Druck einzurichtenden Seite;

o il pastone: wortlich ‘der grofie Teig’: ein Artikel, der aus einer Ver-
mischung von Nachrichten, Mitteilungen und Kommentaren zu ein
und demselben Argument besteht;

o il bollettino: der Bericht (z.B. il bollettino metereologico: Wetter-
bericht, il bollettino finanziario/di borsa: Borsenbericht usw.);

e articolo di apertura: der Hauptartikel, der die wichtigste Tagesnach-
richt enthalt;

e [articolo di fondo, I’editoriale: der Leitartikel (erscheint traditionell
links oben auf der ersten Seite);

o [articolo di spalla: der ,,Aufmacher* (wortlich: ‘der Schulterartikel’,
weil er als rechte Schulter des Leitartikels gilt und entsprechend traditi-
onell als dessen Pendant rechts oben auf der ersten Seite erscheint);

e [articolo di risvolto: ein Kommentar, der auf der ersten Seite rechts
positioniert ist und auf der folgenden Seite weitergeht (wortlich: ‘der
umgestiilpte Artikel’);

o ['articolo di prima pagina: der Artikel der ersten Seite;

e [articolo di seconda pagina: der Artikel der zweiten Seite;

o [articolo di terza pagina: der Artikel der dritten Seite;

o la terza pagina: der Kulturteil, das Feuilleton: die Gesamtheit der Ar-
tikel, die auf der dritten Seite erscheinen und normalerweise einen
kulturell gepriagten Inhalt tragen;

o Ja cronaca: die Gesamtheit der Artikel tiber die lokalen Ereignisse (la
cronaca nera: Nachrichten Uiber Verbrechen; la cronaca rosa: Lie-
besaffiren, Hochzeiten von beriihmten Personlichkeiten usw.; la cro-
naca bianca: weitere Mitteilungen iiber ,,neutrale lokale Ereignisse);

o il commento: der Kommentar;

e i/ corsivo: die Glosse;

o [‘annuncio.: die Anzeige (z.B. ['annuncio economico: die Werbean-
zeige, ['annuncio funebre: die Todesanzeige, ['annuncio matrimoni-
ale: die Heiratsanzeige, sowie weitere Anzeigen).
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Schon an den Benennungen einiger Zeitungstextsorten kann man erken-
nen, dass diese traditionell eine feste Positionierung innerhalb der Zei-
tung einnehmen. Anders ausgedriickt, stellt die Positionierung oft das
wichtigste Kriterium fiir die Textsortenbenennung dar, wie beispiels-
weise bei articolo di prima (bzw. seconda, terza) pagina oder articolo di
risvolto der Fall. Umgekehrt kann die auf inhaltlichen Merkmalen
fuBende Benennung der Textsorte einen Hinweis darauf geben, wo der
entsprechende Artikel positioniert werden soll. Dies ist etwa beim arti-
colo di spalla (rechts oben auf der ersten Seite) der Fall, besonders auch
beim articolo di fondo, dem Leitartikel, der auf die erste Seite gehort und
dabei traditionell links oben platziert wird.

Die Gesamt-Textarchitektur der Zeitung hat somit bis heute eine
ziemlich feste Aufteilung, die bis in die Anfénge der italienischen Zei-
tungsgeschichte zuriickreicht und deren Raster zwar leichte Variationen
zulésst, aber nicht grundlegend aufgeweicht wird. Diese Voraussetzung
gilt in besonderem Mafe fiir die erste Seite. Bestandteil dieser Frontseite
bilden zuvorderst der Hauptartikel, der Leitartikel und der articolo di
spalla, der sogenannte ,,Aufmacher”. Weitere hier auftretende Artikel
konnen vor allem auf eine Fortsetzung im inneren Teil der Zeitung ver-
weisen und dadurch entsprechende Bezeichnungen tragen, verbunden
auch mit einer bestimmten Form. Unter diesen Artikeln ist an erster
Stelle der richiamo zu erwédhnen, der nur aus dem Titel einer im Zei-
tungsinnern platzierten ausfiihrlicheren Nachricht besteht, sowie das so-
genannte ,,Fenster” (finestra), die Kurzfassung eines Artikels, der in sei-
ner ausfiihrlichen Version ebenfalls im inneren Teil erscheint. Beide
Textsorten sind also schon durch diese besondere intratextuelle Verbin-
dung von sehr geringem Umfang. Zu ihnen gesellt sich oft der corsivo,
ein abgeschlossener kurzer Kommentartext, der meist auf der ersten
Seite steht, oft satirischen Charakters. Seine Benennung verweist auf die
Kursivschrift, in der er verfasst ist.

Auf der ersten Seite, die seit einigen Jahren neben den beliebten Ka-
rikaturen auch zunehmend Abbildungen enthélt, konnen ganz unter-
schiedliche Artikel zusammentreffen. Die wichtigste Rolle kommt dabei
entschieden dem Hauptartikel zu, der iiber das Tagesereignis berichtet.
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Dieses Tagesereignis wird sodann im articolo di fondo kommentiert, wo-
bei traditionell und bis heute in der liberwiegenden Anzahl der Fille der
direttore der Zeitung selbst, bzw. wenigstens ein prominenter Redakti-
onsjournalist als Autor firmiert. Leitartikel konnen also insofern als die
eigentlich charakteristische Textsorte fiir den Anfangsteil der Zeitung
betrachtet werden, als in ihnen die geltende Meinung der Zeitung zum
Ausdruck gebracht wird. Diese Positionierung gehort zu den konventio-
nellen Ziigen der italienischen Presse, wodurch der Leitartikel von erfah-
renen Lesern normalerweise gleich auf den ersten Blick und ohne weite-
ren Benennungsbedarf erkannt wird. Aus diesem Grund benétigt dieser
Presse-Text prinzipiell also keine explizite Textsortenbezeichnung. Auf
Grund seiner besonderen Bedeutung wurde dieser konventionelle Zug
der Positionierung, zusammen mit weiteren Charakteristiken, fiir den
vorliegenden Beitrag an ausgewéhlten Tageszeitungen tiiberpriift. Das
ausgewertete Teilkorpus umfasst fiinf iberregionale Tageszeitungen, La
Repubblica (Roma), Il Corriere della Sera (Milano), Il Giornale (Mila-
no), Il Sole 24 Ore (Milano), La Stampa (Torino), ergénzt um die beiden
lokalen Tageszeitungen La Nazione (Firenze) und I/ Tirreno (Pisa).
Eine vergleichende Betrachtung ergibt zuvorderst, dass die traditio-
nell in den letzten einhundert bis einhundertfiinfzig Jahren gewachsene
Gesamt-Textarchitektur zwar bis zum Zeitpunkt der Untersuchung beste-
hen geblieben ist, die Zeitungen dabei aber diese doch nicht in volliger
Starrheit befolgen, sondern sich vielmehr kleine Variationen erlauben.
Betrachtet man die Raumanordnung der Frontseite, mit erstem Blick
auf die prominente Positionierung links oben, so erscheint in den iiber-
wiegenden Fillen hier weiterhin der Leitartikel. Es konnen aber kleine
Variationen in der Positionierung auftreten, wie die folgenden drei abge-
bildeten Beispiele exemplarisch zeigen. Zur Deutlichmachung ist die
Positionierung des jeweiligen Leitartikels dabei rot eingekreist und mit
einem Pfeil verbunden, der auf den Hauptartikel hinweist. Es wird er-
sichtlich, dass sich vor allem in I/ Sole 24 Ore der Leitartikel an der tra-
ditionell erwartbaren Stelle findet. In La Repubblica ist er zwar links
angesiedelt, dabei aber in die zweite Spalte geriickt worden. Die ihm tra-
ditionell zustehende erste Spalte enthélt hier dafiir einen Kommentar zu
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Kommentar zu einem weiteren Thema. In La Stampa ist die Positionie-
rung zwar konventionell ausgefiihrt, wirkt aber dennoch — dhnlich der
Repubblica — eher mittig, weil dariiber groBformige Uberschriften und
ein richiamo (ein Titel mit Verweis auf den entsprechenden Artikel im
Zeitungsinneren) stehen.

Analysiert man aus dem Korpus exemplarisch die erste Seite der
Ausgabe vom Freitag 22. Marz 2013, so ergibt sich hinsichtlich der Po-
sitionierung des Leitartikels folgendes Bild:

La Repubblica links/Mitte (Fortsetzung im inneren Teil)
1l Corriere della Sera links oben

1l Giornale links oben

1l Sole 24 Ore links/oben (Fortsetzung im inneren Teil)
La Stampa links/Mitte (Fortsetzung im inneren Teil
La Nazione links/oben (Fortsetzung im inneren Teil)
1l Tirreno rechts /oben (Fortsetzung im inneren Teil)

Tab. 1: Positionierung des Leitartikels (1. Teil des Korpus).

1l Tirreno positioniert seinen Leitartikel rechts oben, was nach dem bis-
her Gesagten ziemlich ungewdhnlich erscheint, im Grunde aber einer dl-
teren Tradition zuzuschreiben ist, die den Leitartikel rechts oben auftre-
ten und auf der nachsten Seite weiterfiihren lasst. Diese Vorgehensweise
ist heute eher auf die weiteren, neben dem Leitartikel auftretenden Kom-
mentare libertragen worden, die oft strukturell als articoli di risvolto re-
alisiert werden. Deutlich tritt gegenwértig zudem die Tendenz hervor,
auf der ersten Seite nur den Beginn des Leitartikels erscheinen zu lassen,
eher selten den gesamten Text zu publizieren. Eine ganz besondere Ei-
genart kommt in dieser Hinsicht bei /I Giornale zum Vorschein: Links
oben erscheint ein Artikel, der zugleich die einzige Schlagzeile bildet
und schwer zu klassifizieren ist: Es handelt sich dabei augenscheinlich
um eine Vermischung von Nachricht und Kommentar.
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1l Giornale gehdrt zur Mondadori-Gruppe und wird bekanntlich von der
Berlusconi-Familie kontrolliert.”> Das in Abb. 8 abgebildete Beispiel
(Ausgabe vom 15. Oktober 2009) vermag besonders eindeutig zu zeigen,
wie eine als neutral priasentierte Nachricht de facto ein ideologisch ge-
préagter Text und somit eine Art versteckter Kommentar ist, der aber we-
der formal noch durch die Positionierung als solcher gekennzeichnet
wird. Auch die metaphorische Sprechweise, in der ein befiirchteter ne-
gativer Einfluss auf Berlusconi mit dem expressiven Verb uccidere (‘t6-
ten’), ausgedriickt wird, unterstreicht die dominierend wertende Sprech-
handlung dieses kommentardhnlichen Textes. Der Titel bedeutet
eigentlich: ,,Man will Berlusconi kaltstellen. Die subjektive Sichtweise,
wie sie fiir den Kommentar charakteristisch ist und entsprechend gefor-
dert wird (vgl. BURGER/LUGINBUHL 2014, 229), wird hier maBlos iiber-
zogen und auch im folgenden FlieBtext nicht durch sachliche Argumente
gestiitzt. Ausschlaggebend fiir unsere Untersuchungen ist aber vor allem,
dass der meinungsbetonte Text, in besagter Mischform, den Hauptartikel
des Giornale bildet und dadurch einer neutralen Berichterstattung keinen
Raum mehr lisst.'* I/ Giornale darf aber in dieser Hinsicht als Ausnahme
betrachtet werden, jedenfalls im vorliegenden Korpus. In den anderen
Fallen wird zwischen den Pressetextsorten unterschieden, wobei schon
die Positionierung dazu beitrdgt, Leitartikel als solche erkennen zu las-
sen. Mit dieser relativen Strukturfestigkeit hdngt auch zusammen, dass
duBerst selten explizite Formulierungen als Rubriktitel vorkommen, die
auf die Textsorte hinweisen. In den abgebildeten Beispielen besteht eine

13 Silvio Berlusconis &lteste Tochter, Marina Berlusconi, ist zum Untersu-
chungszeitraum die Prasidentin des Consiglio di Amministrazione der Mon-
dadori-Gruppe. Berlusconi war Ministerprésident Italiens in den Jahren
1994-1995, 2001-2005, 2005-2006 und von 2008 bis zum 12. November
2011.

14 1l Giornale fiihrt diese Vorgehensweise durchgehend aus, wie weitere belie-
big ausgewihlte Beispiele aus dem Korpus darlegen konnen: / PM lavorano
per la Sinistra. Patto segreto anti-Berlusconi ‘Die Staatsanwilte arbeiten fiir
die Linke. Ein geheimer Pakt gegen Berlusconi’ (Ausgabe vom 11. Mérz
2013), Governo e Sinistra. Traditori dell’ltalia ‘Die Regierung und die
Linke. Verrater der Republik’ (Ausgabe vom 22. Mirz 2013).
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dieser Ausnahmen bei La Repubblica, welche den Leitartikel mit La po-
lemica (in der Bedeutung von ‘hier wird polemisch kommentiert”) {iber-
schreibt.

Ein fiir den Leser wichtiger Hinweis fiir die Identifizierung des Leit-
artikels ist zudem die Unterzeichnung des diretfore der Zeitung. Durch
die Namensangabe des Zeitungsherausgebers tragen italienische Leitar-
tikel, wie erwidhnt, auch entschieden den Stempel der politisch-ideologi-
schen Orientierung des Publikationsorgans. Die im Korpus untersuchten
Leitartikel sind nicht mehr in jedem Fall vom Chefredakteur der Zeitung
verantwortet. Sie werden zwar tendenziell noch namentlich gekenn-
zeichnet, allerdings werden nicht immer Angaben iiber die besondere
Funktion des Autors innerhalb der Redaktionsgruppe oder der Zeitung
allgemein gemacht. Nimmt man aus dem Korpus die Leitartikel der Zei-
tungen vom Freitag, 22. Mérz, so ergibt sich hinsichtlich der Namens-
nennung folgende Situation.

La Repubblica gﬁtrg:l;les %:rsftaeslsl\e/rertretenden Chefredak-
1l Corriere della Sera Angabe des Chefredakteurs als Verfasser
1l Giornale Angabe des Chefredakteurs als Verfasser
1l Sole 24 Ore Angabe des Verfassernamens
La Stampa Angabe des Verfassernamens
La Nazione Angabe des Verfassernamens
1l Tirreno Angabe des Verfassernamens

Tab. 2: Verfasserangaben beim Leitartikel (1. Teil des Korpus).

In den meisten Fillen, in denen man in der Tabelle ,,Angabe des Verfas-
sernamens liest, ist der Leitartikel von einem Journalisten verfasst, des-
sen spezifische Funktion innerhalb der Zeitung bzw. der Redaktion nicht
festzulegen ist. In zwei Fillen (/] Sole 24 Ore und La Stampa) kann im
jeweiligen gesamten Heft tiberhaupt keine Angabe iiber den direttore
und seine Redaktion gefunden werden.
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An dieser Stelle ist auch noch folgender Hinweis angebracht: Fotos der
Textverfasser sind in Italien bis heute nicht iiblich, wobei allerdings erste
Ausnahmen feststellbar sind, die von einem Einfluss der angelséchsi-
schen Tradition zeugen. Ein Beispiel dafiir tritt in La Nazione auf, indem
hier der Autor des articolo di risvolto auf der zweiten Seite abgebildet
wird.

Aus der Korpusanalyse hat sich ergeben, dass der Leitartikel oft eine
Fortsetzung im Innern der Zeitung erfahrt. Wenn man den entsprechen-
den Hinweisen, wie segue a pagina 2, continua a pagina 21 (‘wird auf
S. x fortgefiihrt’), Bonuccelli [Name des Verfassers] a pagina 17 (‘Bo-
nuccelli auf S. 17°) folgt, so findet man sich zumeist in einer Rubrik wie-
der, deren Kommentarnatur deutlich zum Vorschein kommt. Sie tragen
Bezeichnungen, die auf meinungsbetonte Textarten hinweisen, wie etwa
in unserem Korpus Idee & opinioni (‘1deen und Meinungen’), Commenti
e inchieste (‘Kommentare und Umfragen’), Lettere e commenti (‘Briefe
und Kommentare’). Aus der exemplarischen Darstellung des 22. Mirz
ergibt sich die folgende Situation: In La Repubblica fihrt der Hinweis zu
der doppelseitigen Rubrik Lettere, Commenti & Idee. In dieser Rubrik
erscheinen vier journalistische Kommentare, darunter die Fortsetzung
des Leitartikels und drei weiterer Kommentare der ersten Seite. Sodann
werden Leserbriefe abgedruckt sowie eine Art ,,Briefkasten mit Ant-
wort“, der als erkennbar eigenstdndige Rubrik ohne Textsortenbenen-
nung von einem berithmten Journalisten (Corrado Augias) verantwortet
wird. Eine weitere Rubrik folgt, L ’Amaca (‘die Hiangematte’), die als
corsivo betrachtet werden kann und ebenfalls von einem bekannten Jour-
nalisten (Michele Serra) stammt. Auch sie nimmt hier Bezug auf einen
Artikel der ersten Seite. Desweiteren ist eine Karikatur eingebaut, die
sich thematisch auf einen der weiteren Artikel der ersten Seite bezieht.
Insgesamt gesehen erscheinen auf diesen Seiten der meinungsbetonten
Rubrik also liberwiegend Fortsetzungen oder Bezugnahmen auf die
Kommentare der ersten Seite, gepaart mit Leserbriefen. Hinsichtlich der
thematischen Ebene kann hier also eine Themengebundenheit (Zusam-
menhang mit der ersten Seite), gepaart mit thematischer Vielseitigkeit
(Leserbriefe, Briefkasten) festgestellt werden.



390 Claudia Buffagni/Marina Foschi/Marianne Hepp

Das hier exemplarisch dargestellte Modell der meinungsbetonten Rubrik
in der Repubblica kann als reprasentativ fiir die Struktur der entsprechen-
den Rubriken in den anderen analysierten italienischen Zeitungen be-
trachtet werden, wobei vor allem quantitative Unterschiede hervortreten.
So haben 1l Sole 24 Ore und La Stampa ebenfalls eine doppelseitige
Rubrik dieser Art, Commenti e inchieste, sowie Lettere e Commenti be-
nannt, wiahrend der Corriere della Sera nur eine halbe Seite fiir seinen
entsprechenden meinungsbetonten Teil (Idee & opinioni) reserviert hat.
Die entsprechende Rubrik von Il Tirreno (Pagina aperta ‘offene Seite’)
enthélt nur Leserbriefe. La Nazione, die das Modell des articolo di ris-
volto, des auf der zweiten Seite fortgesetzten (‘umgestiilpten’) Leitarti-
kels favorisiert, enthélt keine eigenstindige meinungsbetonte Rubrik.
Was Il Giornale betrifft, wird hier, wie erwahnt, iberhaupt kein Platz fiir
eine explizite MeinungsduBerung und sachlich-distanzierte Kritik einge-
rdumt. In den Zeitungen, die die umfangreichsten Rubriken mit Kom-
mentaren enthalten, La Repubblica, Il Sole 24 ore und La Stampa, sind
die Kommentare entweder durch die Positionierung auf der ersten Seite
erkenntlich oder durch die Bezeichnung der Rubrik im fortgefiihrten in-
neren Teil formal als solche gekennzeichnet. Kolumnen und Glossen
(wie L’Amaca), die taglich erscheinen, konnen zudem von den erfahre-
nen Lesern gezielt nachgesucht und rasch ausfindig gemacht werden.
Beides zusammen, die Quantitit des meinungsbetonten Zeitungsanteils
wie die Kennzeichnung durch Positionierung oder Benennung und die
Unterscheidung von den neutralen Nachrichtentexten, den Berichten und
Meldungen, sagt gleichzeitig auch Entscheidendes iiber die Beschaffen-
heit der entsprechenden Zeitung hinsichtlich einer Offnung zur Pluralitit
der Meinungen aus.

AbschlieBend kann zusammengefasst werden, dass die Gesamtstruk-
tur der italienischen Tageszeitungen mit der Positionierung der einzelnen
Artikelformen relativ fest umrissen ist, wobei kleine Variationen auftre-
ten konnen, die aber das Gesamtbild nicht wesentlich verdndern. In die-
sem Zusammenhang soll allerdings darauf hingewiesen werden, dass La
Repubblica schon kurz nach Abschluss unserer Korpussammlung, Ende
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April 2013, das Layout ihrer ersten Seite grundlegend gedndert hat, in-
dem sie dessen Struktur an die Webseite von Repubblica Online anzu-
lehnen schien. Diese Entwicklung ist in der folgenden Zeit noch genauer
zu beobachten. Weiterhin aber bildet die Textarchitektur der Zeitung
eine bedeutende Stiitze fiir den italienischen Leser, um meinungsbetonte
Texte auf den ersten Blick zu erkennen. Wo dies nicht der Fall ist, kann
leicht die Vermutung einer Vermischung von sachlicher Nachricht und
ideologisch gepriagtem Kommentar aufkommen.

3. Zeitungslandschaft im Uberblick

Der folgende Abschnitt liefert einen Uberblick iiber die italienische
Presse mit dem Ziel, einen Einblick in die aktuelle Entwicklung des ita-
lienischen Zeitungswesens zu ermoglichen.

Italien verfiigt iiber einen qualitativ und quantitativ ansehnlichen
Zeitungsmarkt, was sowohl die nationale als auch die regionale Presse
angeht. Die italienischen Tageszeitungen unterscheiden sich insbeson-
dere in ihrer Verbreitung und ihrem Prestige. Neben den groflen Tages-
zeitungen existieren viele bedeutsame Lokalzeitungen, z. B. La Nazione
aus Florenz oder /I Mattino aus Neapel. Inhaltlich bieten sowohl regio-
nale als auch liberregionale Zeitungen Nachrichten aus dem In- und Aus-
land; was die ersteren anbelangt, so berichten alle Blitter regelméBig
iiber nationale, regionale und lokale Geschehnisse. Die meisten Tages-
zeitungen besitzen eine relativ anspruchsvolle Aufmachung und Gestal-
tung (Abschnitt 2), die sich bei vielen Blittern mit einem traditionell ge-
hobenen und intellektuellen Schreibstil paart (DARDANO 1986). In
Italien fehlt dagegen weiterhin eine Boulevardtagespresse.

Italien ist kein Land der Zeitungsleser: 2013 kauften nur noch rund
15 Prozent der Italiener nach eigenen Angaben regelméaBig eine Tages-
zeitung."” Trotzdem lesen gegenwirtig ca. 20 Mio. Italiener regelmiBig
Zeitungen, was auf die Gewohnheit zuriickzufiihren ist, dass ein und das-
selbe Zeitungsexemplar von mehreren Lesern geteilt wird. Die Griinde

15 Quelle: http://www fieg.it.
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fiir die geringe Nutzung der Tageszeitung als Informationsquelle sind
vielfdltig: Lange Zeit gab es viele Analphabeten, keine Massenpresse
und Zeitungen nur als ,,Elitemedium* fiir eine kleine Oberschicht, die
iiber eine mittlere bzw. hohere Schulbildung verfiigt ,,und meist in urba-
nen Zentren wohnt“. Biirger mit geringer Ausbildung und Bewohner
landlicher Gegenden erreicht das Medium Fernsehen besser. Als Folge
dieser ,,Zuriickhaltung® der Bevolkerung haben italienische Zeitungen
im europdischen Vergleich nur eine geringe Auflagenstérke.

Was die verbreitete Auflage'® der Tageszeitungen im Jahr 2010 an-
geht, rangiert Italien im europdischen Vergleich weiterhin im unteren
Drittel (46% der Bevolkerung), wihrend Deutschland mit 70% und Finn-
land mit 78% sowie Schweden mit 81% im oberen Drittel deutlich besser
abschneiden (vgl. Abb. 9). Portugal mit 87% und die Tiirkei mit 25%
sind Spitzenreiter bzw. Tabellenletzter.

Die wirtschaftliche Lage von vielen europiischen Zeitungen hat in
den letzten Jahrzehnten eine progressive Verschlechterung erfahren, was
nicht zuletzt auf den generellen Schwund der verkauften Exemplare zu-
riickzufiihren ist. Zwischen 2004 und 2013 zeigt die verkaufte Auflage
sowohl in Deutschland als auch in Italien einen Riickgang in beiden Lan-
dern: Wihrend sie in Deutschland von 21,7 (2004) auf 17,54 Millionen
(2013) sinkt, fallt sie in Italien in derselben Zeitspanne von 5,62 (2004)
auf nur noch 3,72 Millionen (2013) ab."”

Der Riickgang betrifft alle Zeitungstypen, wobei die politischen, die
National- und die Sportzeitungen die am stéirksten, die Provinz- und
Wirtschaftszeitungen die am wenigsten betroffenen sind (Tab. 3).

Die Analyse der Entwicklung der Umsétze im Onlineverlagswesen
in Italien fiir die Zeit 2011-2013 ergibt folgendes Bild: Angesichts einer
Abnahme der Gesamtheit der verlegerischen Umsitze (um insgesamt
19,9%) haben die Umsétze von Online-Leistungen im Verlagswesen eine

16 Die verbreitete Auflage einer Zeitung ergibt sich — nach den ADS-Kriterien
(ADS steht fiir Accertamenti Diffusione Stampa Srl, eine nationale Kontroll-
Organisation) — aus der Summe von verkaufter Auflage, gratis verteilter
Auflage, Verbreitung im Ausland, sonstigem Verkauf.

17 Quelle: FIEG, die Zahlen wurden von 59 ADS-Zeitungen geliefert (FIEG
2014, 46).
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bedeutende Zunahme erfahren (insgesamt +30,2%). Das Internet erweist
sich somit als das fithrende Medium auch im Pressebereich.
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Abb. 9: Verbreitete Auflage der Tageszeitungen (Anzahl der Zeitungsleser in
Prozent) im europdischen Vergleich (Angaben fiir 2010)'8,

Diese Zahlen scheinen im Widerspruch zu stehen zur Tendenz im Me-
dienkonsum in Italien fiir das Jahr 2013, wonach die Zahl der Internet-
benutzer einen leichten Riickgang (-2,7%) erlebt hat. Es ist jedoch zu
beriicksichtigen, dass diese Angabe durch eine weitere in ein anderes
Licht geriickt wird: Die Zahl von Tablet- (+127%) und Smartphone-Be-
nutzern (+28%) steigt nimlich weiter an (Audipress 2014: 23'?). Italiener

18 Quelle: http://www.bdzv.de/fileadmin/bdzv_ hauptseite/markttrends_daten/
wirtschaftliche lage/2012/assets/ZahlenDaten 2012.pdf
19 http://www.audipress.it/.
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Zeitungsart | Zahl der Zeitgn. Durchschnittsabsatz

Jahr Ver- Ver-
2010 | 2011 | 2012 | 2010 2011 | dnd.% | 2012 | dnd. %

Provinzztgn. | 23 | 24 | 24 | 558205 | 538382 | 3,5 | 518427 | -3.7

Regionztgn. | 14 | 14 | 14 | 521996 | 496870 | -48 | 458064 | -7.6

Uberregio- 10 | 20 | 11 | 581380 | 551515 | -51 | 517317 | -6,1

nale Ztgn.

Nationale 8 9 9 | 1768470 | 1731768 | -2.1 | 1549834 | -10.5

Ztgn.

Wirtschafts- | 4 4 | 356292 | 351737 | -13 | 335853 | -45

ztgn.

Sportztgn. 3 3 3 | 705213 | 571168 | -19,0 | 516621 | -9.5

Politische 3 3 3 47374 40385 | -147 | 29677 | -265

Ztgn.

Gesamtwert | 65 | 67 | 68 | 4538930 | 4281735 | -5,7 | 3926793 | -83

Tab. 3: Entwicklung des taglichen Durchschnittsabsatzes nach Zeitungstyp.
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bevorzugen immer haufiger neuere Devices (Handy, Tablet), die meist
iiber eine Internetverbindung verfiigen. Zeitungstexte wenden sich nun —
zusammen mit anderen Produkten, die auch auf Internetplattformen an-
geboten werden — an Netizens, an Biirger, die tagtdglich im Netz unter-
schiedlichsten Tatigkeiten nachgehen und am Herstellungsprozess teil-
haben wollen. Der Medienkonsum in Italien hat somit ncue Wege
eingeschlagen (Tab. 4 zeigt die gegenwirtige Rezeptionstendenz durch
den Vergleich der Jahre 2012-2013).

2011 2012 2013 Ver.% 13/12

Kaufzeitungen 47,8 455 43,5 -2
Gratiszeitungen 37,5 25,7 21,1 -4,6
Onlinezeitungen 18,2 20,3 20,8 +0,5
Zeitungen insgesamt 66,6 62,9 57,9 -5,0
Fernsehen insgesamt 974 98,3 97,4 -0,9
Radio insgesamt 80,2 83,9 82,9 -1,0
Handy insgesamt (ein- | 79,5 81,8 86,3 +4,5
schl. Smartphones)

Quelle: Censis, Bericht iiber die soziale Lage des Landes 2013 (FIEG 2014, 39)

Tab. 4: Entwicklung des Medienkonsums in Italien: Gesamtbenutzer 2011—
2013.

In Ttalien wird die Zeitung meist am Kiosk gekauft (91% bzw. 85%),
wihrend Abonnements eher eine Ausnahme darstellen (BR1zz1 2006):
Der Anteil der abonnierten Zeitungen an der Zahl der verkauften Exem-
plare liegt bei nur 9 bis 15%.%° Ein weiteres italienisches Spezifikum ist
die prozentuale Bedeutung der Sportzeitungen: Téglich erscheinen vier
Sporttageszeitungen mit einem Marktanteil von 14,7%.?! Unter den zehn
meistverkauften italienischen Zeitungen finden sich nicht zuféllig auch
zwei Sportzeitungen (Abb. 10).

20 Zum Vergleich: in Deutschland 65%, in Schweden 77% (FIEG 2011, 39).
Eine Ausnahme bilden italienische Finanzzeitungen mit einem deutlich be-
deutenderem Aboanteil (47%).

21 Quelle: FIEG 2011.
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Abb. 10: Die zehn meistverkauften italienischen Tageszeitungen (2013).2

Im Folgenden wird auf Zeitungen aus dem zweiten Korpusteil eingegan-
gen: Darunter sind Parteizeitungen wie L Unita (1924 von Antonio
Gramsci gegriindet, offizielle Zeitung der Kommunistischen Partei), La
Padania (Parteizeitung von La Lega Nord) wie auch kleinere, politisch
engagierte zu verzeichnen: I/ Secolo d’Italia erscheint seit 2013 lediglich
online und unterstiitzt ausdriicklich die Berlusconi-Partei ,,Volk der Frei-
heit (Popolo della Liberta); Il Fatto quotidiano, 2009 gegriindet, ist
fortschrittlich orientiert und profitiert als einzige Zeitung offiziell von
keinen staatlichen Férderungen, wihrend Libero sich als liberal konser-
vativ prasentiert. Dariiber hinaus wurden katholische (Avvenire ist eine
renommierte Zeitung der italienischen Bischofskonferenz), gut verbrei-
tete regionale (/! Resto del Carlino) und lokale Blatter (La Gazzetta di
Modena, Provinzzeitung, in Modena und Umgebung vertrieben) sowie

22 Die Zahlen bezichen sich auf die verkaufte Auflage einschlieBlich der preis-
reduzierten Druckexemplare sowie der digitalen Exemplare: http:/www.

blitzquotidiano.it/media/vendite-quotidiani-corriere-della-sera-sole-24-ore-
1604597/.
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eine Gratiszeitung (Metro, 1995 in Schweden gegriindet, seit 2000 in Ita-
lien vertrieben) untersucht. Tabelle 5 zeigt die Positionierung des Leitar-
tikels in den untersuchten Blittern.

L'Unita links
(Fortsetzung im inneren Teil)
1l Secolo d'ltalia links oben (Fortsetzung in der Mitte)
1l Resto del Carlino links
(Fortsetzung im inneren Teil)
La Padania links/oben

(Fortsetzung im inneren Teil)

La Gazzetta di Modena

1l Fatto quotidiano links/oben

(Fortsetzung im inneren Teil)
Avvenire links /oben

(Fortsetzung im inneren Teil)
Libero links /oben

(Fortsetzung im inneren Teil)
Metro -

Tab. 5: Positionierung des Leitartikels (2. Teil des Korpus).

Wie aus der Tabelle zu ersehen ist, bestétigen sich die Beobachtungen,
die fiir die Zeitungen des ersten Teils gemacht wurden, auch fiir den
zweiten: Die Leitartikel erscheinen auf der Frontseite, meist links mit
Fortsetzung im inneren Teil. Ausnahmen bilden La Gazzetta di Modena
und Metro. Sie sind auf unterschiedliche Griinde zuriickzufiihren. Die
Gazzetta di Modena scheint einen eigenen Objektivitdtsanspruch zu ver-
folgen, indem sie die erste Seite tatsachenbetonten Textsorten widmet,
wiahrend sich der generell geringere Anteil von meinungsbetonten Tex-
ten als typisches Merkmal von Gratiszeitungen erweist. In den {ibrigen
Zeitungen ist der Leitartikel in der Regel schon an seiner Position in der
Zeitung zu erkennen, wie dies auch bei den in Abschnitt 2 untersuchten
iiberregionalen Zeitungen der Fall war.
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L'Unita Angabe des Verfassernamens

1l Secolo d'ltalia Namensangabe (Politik-Redakteur oder
stellvertretender Chefredakteur)

1l Resto del Carlino Angabe des Verfassernamens

La Padania Angabe des Verfassernamens

La Gazzetta di Modena | —

1l Fatto quotidiano Chefredakteur [mit Namensangabe]

Avvenire Angabe des Verfassernamens

Libero Angabe des Verfassernamens

Metro -

Tab. 6: Verfasserangaben beim Leitartikel (2. Teil des Korpus)

Auch was die Autorenschaft des Leitartikels auf der Frontseite angeht,
bestétigen sich die Beobachtungen, die fiir die iiberregionalen Tageszei-
tungen prasentiert wurden. In den meisten Féllen stehen die Leitartikel
auf der ersten Seite und sind vom Verfasser unterzeichnet. Im Fall von 7/
Secolo d’ltalia und 1l Fatto quotidiano tragt der Leitartikel die Unter-
schrift des Chefredakteurs. Inhaltlich befasst sich der Leitartikel mit
grundlegenden Themen aus der nationalen oder internationalen Politik
oder auch mit soziokulturell relevanten Fragen. Anders als die meisten
tatsachenbetonten Textsorten, die auf komplexe Uberschriften setzen,
um die Aufmerksamkeit des Lesers auf sich zu ziehen, zeichnet sich die
Uberschrift des Leitartikels durch seine Schlichtheit aus und begniigt
sich mit Titelzeile und Dachzeile: Der angesprochene Leser orientiert
sich im Textsortennetz der Zeitung und sucht nach dem articolo di fondo,
um die von seinem Blatt vertretene Meinung zu einem brisanten Thema
zu erfahren (SERIANNI 2012, 198 f.).

4, Schlussfolgerung

Im Jahr 1998 hatte Ernst Ulrich Grof3e eine Bestandsaufnahme der itali-
enischen Tageszeitungen geliefert. Er hatte die Besonderheiten der ita-
lienischen Tagespresse (viel geringere Leserschaft als die anderen euro-
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paischen Lander, Nord-Siid-Unterschied, Fehlen einer Boulevardtages-
presse, Unterschiede in der Aufmachung) auf folgende Punkte zuriick-
gefiihrt: ,,Das Vertriebsmonopol der Kioske, die Verbreitung der Zei-
tungslektiire fast nur in der Bildungs-Elite und die geringe Lektiire im
Siiden, schlieBlich das Vorherrschen der groBen Wirtschaftsunterneh-
men (als Herausgeber) statt einer mehr oder weniger unabhingigen und
kritischen ,vierten Macht*“ (GROBE 1998, 4). Als mogliche gegenwir-
kende Faktoren wurden von Seiten des Okonomen Francesco Giavazzi
die folgenden erwihnt: ,,eine nationale, landesweite Ausgabe, [...] ein
Netz lokaler Ausgaben [...]; eine elektronische Ausgabe per Internet
[...]; die Beteiligung am Fernsehen [...]* (GROBE 1998, 11). Der Uber-
blick iiber die gegenwértige Situation der Presserezeption in Italien fiel
nicht gerade positiv aus, doch war dafiir der Ausblick geradezu optimis-
tisch: Durch die Vielfalt von Kanélen und den Gang an die Borse wiirden
die Zeitungen wesentlich freiere, von politischen Einfliissen weniger be-
lastete Artikel veréffentlichen konnen. Dadurch wiirde sich ein zugleich
freierer und stiarker diversifizierter Journalismus verstiarken, der ein Ge-
winn fiir Italiens politische Kultur wire (GROBE 1998, 12).

Das aktuelle Bild der Presselandschaft unterscheidet sich im Wesent-
lichen nicht von demjenigen, das 1998 ERNST ULRICH GROSE beschrieb.
Trotzdem sind einige Merkmale hervorzuheben, die eine positive Dis-
kontinuitét darstellen:

— Es werden zwar weniger Printausgaben der Zeitungen, diese dafiir
aber immer héufiger digital gelesen: Man rezipiert Pressetexte iiber
andere Kaniéle (Tab. 4).

— Dank des digitalen Mediums beteiligen sich italienische Leser immer
mehr an Zeitungsleserforen und konnen ihre Ansichten Gffentlich
zum Ausdruck bringen.

— Entgegen allen Befiirchtungen hat die Gratispresse die traditionellen
Zeitungen nicht ersetzt. Sie scheint nun auf dem Riickzug zu sein
(Tab. 4).
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— 1l Fatto stellt eine Neuheit auf dem italienischen Markt dar: Es ist die
einzige Zeitung, die vom Staat nicht direkt gefordert wird, was ihr
eine groBere Freiheit ermdglichen kann.

— Manche der iibrigen von Grofle gewiinschten Verdnderungen sind
heute Wirklichkeit geworden: eine nationale, landesweite Ausgabe,
ein Netz lokaler Ausgaben, eine elektronische Ausgabe im Internet
und die Beteiligung am Fernsehen.

Das Bild der italienischen Presse, das sich abzeichnet, bleibt der Tradi-
tion des Landes treu. Gleichzeitig zeigen sich unmissversténdliche Zei-
chen einer grundlegenden Verdnderung. Es bleibt zu wiinschen, dass der
sich abzeichnende Wandel auch einen bewussteren Umgang des Publi-
kums mit den aus vielfaltigen Quellen stammenden Informationen er-
moglicht. In diesem Sinne koénnten die meinungsbetonten Darstellungs-
formen — und darunter vor allem der Leitartikel — eine herausragende
Rolle spielen.
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MIKAELA PETKOVA-KESSANLIS

Meinungsbetonte Texte und ihr Stellenwert in der
bulgarischen Presselandschaft

1. Zielsetzung

Ziel des vorliegenden Beitrags ist es, einen Uberblick iiber die Presse-
landschaft in Bulgarien im Allgemeinen und iiber Texte bzw. Textsorten,
die der Meinungsbildung dienen, im Besonderen zu vermitteln. Im Mit-
telpunkt der Darstellung steht dabei der Pressekommentar als Prototyp
der Textsorten mit meinungsbildender Funktion im Kommunikationsbe-
reich Presse. Zu Beginn wird der Stellenwert gedruckter Zeitungen fiir
bulgarische Mediennutzer aufgezeigt. AnschlieBend informiert Kapitel 3
tiber die in Bulgarien erscheinenden Tageszeitungen und iiber das im
Rahmen des internationalen Forschungsprojekts Persuasionsstile in Eu-
ropa zusammengestellte Teilkorpus, das Kommentare aus — in erster Li-
nie — Uiberregionalen, aber auch aus regionalen bulgarischen Tageszei-
tungen umfasst. Das folgende Kapitel 4 ist den meinungsbetonten Pres-
setextsorten und ihrem Vorkommen in der bulgarischen Presse gewid-
met. Erkenntnisse iiber den Stellenwert des Kommentars in der bulgari-
schen Tagespresse, die auf der Ermittlung der Vorkommenshéufigkeit
von Kommentaren und der Beschreibung ihrer besonderen Markierung
innerhalb der Zeitung basieren, finden sich in 5.1. Gegenstand von Ka-
pitel 5.2 ist die thematische Ausrichtung der Kommentare aus dem Kor-
pus. In diesem Zusammenhang wird ein Kommentar aus dem Korpus
néher analysiert. Am Ende des Beitrags findet sich eine Zusammenfas-
sung.
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2. Die Zeitungsleser in Bulgarien

Nach Meinung von Medienexperten zeichnet sich der bulgarische Me-
dienmarkt durch ein Uberangebot aus. In dem Balkan Media Barometer
Bulgaria 2012" (SPASSOV 2012, 8) heiBt es:

For a country with a population of approximately 7.5 million, Bulgaria’s
media market is very well-developed, even overdeveloped in some sectors.
There are 16 national dailies. Although there are no official statistics on
their exact number, there are many weekly newspapers, and weekly and
monthly magazines.

Wie in dem Balkan Media Barometer Bulgaria 2014 zu lesen ist, setzt
sich dieser Trend weiter fort:

The Bulgarian media landscape remains well-developed. In 2013 there were
20 national dailies (as compared to 16 in 2012). According to the latest
available National Statistical Institute data, a total of 307 newspapers were
issued in 2013 (as compared to 345 in 2012). (SPASSOV 2014, 9)

Dieses Angebot im Pressebereich bleibt allerdings zum grofiten Teil un-
genutzt. Statistische Untersuchungen belegen, dass Fernsehen und Inter-
net die populdrsten Medien im Lande sind und dass immer weniger bul-
garische Biirger/-innen die gedruckten Zeitungen als Informationsme-
dium bevorzugen. Eine Untersuchung des Open Society Institute Sofia,’
bei der Daten iiber die Mediennutzung bulgarischer Biirger/-innen in den
Jahren 2009, 2012 und 2013 erhoben wurden, zeigt u. a., dass 90 % der
Bulgaren tiglich fernsehen und dass 54 % — ebenfalls tiglich — das In-
ternet nutzen. Dariliber hinaus zeigt sich, dass der Anteil derjenigen, die

1 Das Medienbarometer ist ein von der Friedrich-Ebert-Stiftung entwickeltes
Analyseinstrument zur Bewertung der Mediensituation in einem gegebenen
Land durch lokale Medienexperten. Niheres dazu z. B. in SPASSOV (2014,
6—7): Introduction, verfasst von Regine Schubert.

2 Das Open Society Institute Sofia ist eine gemeinniitzige Nichtregierungsor-
ganisation, die — nach eigenen Angaben — die Werte der offenen Gesellschaft
vertritt und die die Integration Bulgariens in die Européische Union unter-
stiitzt. Néheres iiber die Ziele und die Tatigkeit dieser Organisation unter
www.osf.bg. Uber die Ergebnisse der oben erwiihnten Untersuchung wird in
PAMPOROV (2013) berichtet.
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gar keine gedruckten Zeitungen lesen, von 20 % im Mai 2009 auf 30 %
im Juli 2013 gestiegen ist. Der Anteil der Leser, die mehrmals in der
Woche, aber nicht taglich, gedruckte Zeitungen lesen, ist dagegen na-
hezu konstant geblieben: 20 % im Mai 2009, 18 % im Mai 2012 und wie-
derum 20 % im Juli 2013. Rapide sinkt aber der Anteil der Menschen,
die regelmaBig gedruckte Zeitungen lesen: Wéhrend ihr Anteil im Mai
2009 noch 33 % und im Mai 2012 30 % betragen hat, betragt er im Juli
2013 nur noch 21 %.

Laut Studie lassen sich zudem regionale Unterschiede im Lesever-
halten feststellen: Die meisten regelmiBigen Leser gedruckter Zeitungen
leben in einer Bezirkstadt® (27 %) oder in einer anderen Stadt (d.h. in
einer Stadt, die keine Bezirkstadt ist) (21 %). Auf dem Land leben 17 %
der regelmifBigen Zeitungsleser. Ihr Anteil ist in der Hauptstadt Sofia am
geringsten: 13 %.

Das sinkende Interesse am Kauf und an der Rezeption gedruckter
Zeitungen ist aber nicht lediglich auf personliche Préiferenzen der Medi-
ennutzer zuriickzufiihren. Eine nicht zu vernachléssigende Rolle scheint
dabei die Tatsache zu spielen, dass andere Medien — aufgrund effektive-
rer Vermarktungsstrategien — den Medienmarkt zweifellos dominieren:

As the best-developing media sectors are television and the internet, they
are the most popular sources of information. In practice, just 1-2 % of all
households in Bulgaria do not have access to television, and approximately
80 % have access to pay television. The quality of internet connection is
very good, and the fees for internet access and pay television® are affordable
for the majority of the population. (SPASSOV 2014, 35)

3 Bulgarien ist seit dem Jahre 1999 in 28 Verwaltungsbezirke aufgeteilt. Jeder
Bezirk (bg. ob6racm) als administrativ-territoriale Einheit hat ein regionales
Verwaltungszentrum, das in Bulgarien als Bezirkstadt (bg. o6aacmen epao)
bezeichnet wird.

4 Unter ,,pay television* fasst der Autor verschiedene bezahlte Programman-
gebote zusammen, die entweder {iber das Kabelnetz oder tiber Satellit emp-
fangen werden konnen. Dazu gehoren nicht nur verschiedene Programmpa-
kete, sondern auch grundverschliisselte Angebote, die man nur mithilfe einer
speziellen Dekoderkarte nutzen kann.
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Zudem ist der Zugang der Bevolkerung auf dem Land und in manchen
Kleinstddten zu Zeitungen generell erheblich erschwert; das Vertriebs-
netz ist also nicht iiberall gut ausgebaut. Hinzu kommt die prekére finan-
zielle Situation der in strukturschwachen Regionen lebenden Menschen.
Auf beides macht SPASSOV im Balkan Media Barometer Bulgaria 2014
aufmerksam:

The BMB panellists singled out print media distribution as particularly
problematic. [...] Print media consumption in rural communities is limited.
In them print media are difficult-to-access due to poor distribution, while
people’s financial difficulties act, in turn, as a filter on access to newspapers
and magazines. (SPASSOV 2014, 12)

In Bezug auf die Gruppe der Nutzer des Mediums gedruckte Zeitung ist
interessant, dass verfestigte Lesegewohnheiten, die sich iiber Jahre hin-
weg entwickelt haben, eine groe Relevanz zu besitzen scheinen. Denn
die Untersuchung des Open Society Institute Sofia ergibt, dass in erster
Linie altere Biirgerinnen und Biirger gedruckte Zeitungen regelmafig re-
zipieren: 27 % dieser Leser sind iiber 60 Jahre alt, 22 % sind zwischen
45 und 59 Jahre alt, 18 % sind zwischen 30 und 40 Jahre alt und lediglich
7 % im Alter zwischen 18 und 29 Jahren. Das abnehmende Interesse an
der Rezeption von Printzeitungen ist eine neuere Entwicklung, die je-
doch auf die dltere Generation in Bulgarien eine geringe Auswirkung zu
haben scheint. STEGHERR/LIESEM (2010) berichten iiber die Zeitungsle-
ser in Bulgarien Folgendes:

Die Bulgaren sind eifrige Zeitungsleser. Experten der US-Organisation
,,Freedom House®, die im Sommer 1998 die Presselandschaft untersuchten,
waren von den hohen Auflagen beeindruckt. 2,2 Millionen Zeitungen wer-
den tdglich gedruckt. Das heift, jeder dritte Erwachsene kauft eine Tages-
zeitung. (STEGHERR/LIESEM 2010, 146).

Diese Feststellung, die heutzutage keine Giiltigkeit mehr besitzt, zeigt
deutlich, dass sich die Lesegewohnheiten der Leserschaft in Bulgarien in
den letzten fiinfzehn Jahren radikal gedndert haben.

Es lasst sich festhalten: Die gedruckte Zeitung ist in Bulgarien nicht
das bevorzugte Medium, das Leser nutzen, um sich Informationen {iber
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aktuelle Geschehnisse einzuholen. Den potenziellen Lesern steht aber
eine Vielfalt von Zeitungen zur Verfiigung, aus der sie wiahlen konnen.

3. Die Tageszeitungen in Bulgarien
3.1 Allgemeines

Die Lesegewohnheiten der Rezipienten von Tageszeitungen in Bulgarien
werden relativ regelmiBig von verschiedenen bulgarischen Medienagen-
turen erfasst. Eine Untersuchung der Agentur fiir Markt- und Sozialfor-
schung Alpha Research Bulgaria z. B., bei der ein repréisentativer Quer-
schnitt der bulgarischen Bevolkerung iiber ihr Leseverhalten im ersten
Halbjahr des Jahres 2014 befragt wurde, hat folgende Ergebnisse erzielt
(vgl. Abb. 1)°: Marktfijhrend unter den iiberregionalen Tageszeitungen
ist die Boulevardzeitung Telegraf; sie ist die meistgelesene bulgarische
Tageszeitung. Ihr folgen die Zeitungen 24 tschassa, Trud, Standart, 7 dni
sport, Meridian Match, Novinar, Sega, Monitor und Kapital daily.
Keine dieser Zeitungen ist als Qualititszeitung einzustufen. Mehr
noch: Nach Auffassung bulgarischer Medienforscher gibt es unter den
bulgarischen Tageszeitungen keine, die als Qualitdtszeitung angesehen
werden kann (vgl. z. B. SPASSOV 2004, NIKOLOV 2012).° Denn die De-
mokratisierung der Medien in Bulgarien nach der politischen Wende
1989 geht mit ihrer Tabloidisierung bzw. Boulevardisierung einher. Die
entstandene Liicke wird ,,gefiillt” von der sogenannten hybriden populd-

5 Abb. 1 gibt Auskunft {iber die Leserschaft der meisten Tageszeitungen, wo-
bei der dunklere horizontale Balken die Kernleser der jeweiligen Zeitung
prozentual anzeigt, wiahrend der hellere Balken fiir die Gesamtleserschaft,
d.h. Kern-, Gelegenheitsleser sowie ,,seltene* Leser, steht. Bei der Untersu-
chung wurden die personlichen Vorlieben der Leser/-innen fiir eine be-
stimmte Zeitung sowie die Lesedauer beriicksichtigt.

6 Die von SPASSOV (2004, 62) als Qualititszeitung eingestufte Tageszeitung
Dnevnik (bg. /[nesnux ‘Tagebuch’) hat Ende Oktober 2011 ihre Printausgabe
eingestellt und erscheint seitdem nur noch im Internet unter www.dne-
vnik.bg.
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ren Presse, die einerseits die Sensationslust der Leser zu befriedigen, an-
dererseits aber auch Seriositét zu simulieren versucht.
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Abb. 1: Das Lesepublikum gedruckter iiberregionaler Tageszeitungen

SPASSOV (2004, 58) bezeichnet solche Zeitungen als Hybrid-Tabloids
und charakterisiert sie folgendermafen:
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The hybrid popular press colonizes the vacant territory of the quality press
[...]; the general level here is higher than that of the typical tabloid; the
popular and the serious are integrated. [...] The hybrid popular press is a
mix not only of the popular and the serious, but also of the alternative type
of discourse. [...] A specific feature of the hybrid tabloid are the relatively
serious, often full-page, analyses; they use accessible styles. International
news and commentary are also featured. There is a tendency towards sen-
sationalism and personalization, as well as a focus on sex and crime, but in
a comparatively mild form. At the same time, elements of the typical tabloid
often invade the discursive field of the hybrid press. [...] The general tone
varies from the serious to the sensational. (SPASSOV 2004, 57-58)

Als Hybrid-Tabloids sind die an zweiter und dritter Stelle in der Statistik
erscheinenden Tageszeitungen 24 tschassa und Trud anzusehen. Die Zei-
tungen Meridian Match und 7 dni sport sind Sportzeitungen. Die Zeitung
Kapital daily ist eine Wirtschaftszeitung. Bei den anderen Zeitungen ist
allerdings die Einstufung als Hybrid-Tabloids nicht von vornherein mog-
lich. Besonders die Zeitungen Standart und Sega lassen eine Tendenz zur
Seriositdt erkennen, die sie von den Hybrid-Tabloids deutlich abhebt.
Uber die Leserschaft der bulgarischen regionalen Zeitungen finden
sich keine statistischen Erhebungen. Uber die Anzahl dieser Zeitungen
gibt es dariiber hinaus kaum zuverlissige Angaben. Auf der Internetseite
der Medienagentur BG Media (www.bgmedia.bg) beispielsweise sind
acht regionale Tageszeitungen aufgefiihrt: Trud und 24 tschassa, Alo
Burgas (Burgas), Maritza (Plovdiv), Narodno delo (Varna), Pozvanete
(Sofia, Varna, Plovdiv), Tschernomorski far (Burgas), Posoki (Pleven)
und Tscherno more (Varna). Bei genauerem Hinschauen stellt sich je-
doch heraus, dass einige dieser Zeitungen nicht in die Kategorie ,regio-
nale Tageszeitung‘ gehdren. Die Zeitungen Alo Burgas und Pozvanete
sind Anzeigenzeitungen. Die Tageszeitungen Trud und 24 tschassa sind
iiberregionale Zeitungen, die in einigen Stadten (Plovdiv, Varna, Burgas,
Stara Zagora, Blagoevgrad, Schumen, Veliko Tarnovo, Pleven, Vratza)
mit einer regionalen Beilage, aber ansonsten mit denselben Inhalten er-
scheinen. Diese regionale Beilage erscheint in den groBeren Stiadten Plo-
vdiv, Varna und Burgas fiinfmal pro Woche, in Stadten wie Veliko Tar-
novo, Pleven und Vratza dagegen lediglich einmal monatlich. Sie enthélt
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fiir die jeweilige Region relevante Informationen, aber auch viele Wer-
beanzeigen, und besteht aus einer oder zwei Seiten.

3.2 Textkorpus

Das im Rahmen des Forschungsprojekts Persuasionsstile in Europa zu-
sammengestellte bulgarische Textkorpus besteht aus Kommentaren und
Artikeln, die iiber das in dem jeweiligen Kommentar thematisierte Ereig-
nis mehr oder weniger ausfiihrlich informieren. Die Texte stammen aus
insgesamt vierzehn bulgarischen Tageszeitungen. Elf dieser Tageszei-
tungen sind liberregionale Zeitungen (vgl. Tab. 1).

Bulgarische iiberregionale Tageszeitungen
Nr. E:Il?s‘i(ribier ¢ lljl?llg:risch Name ins Deutsche iibersetzt
1. | 24 tschassa 24 gaca ‘24 Stunden’
2. | Bulgaria dnes |Bbarapus ‘Bulgarien heute’
3. | Duma Hyma ‘Wort’
4. | Kapital Daily |Kanuran ‘Kapital Daily’
5. | Monitor Monutop ‘Monitor’
6. | Novinar Hosunap ‘Nachrichteniiberbringer’, alt f. ‘Jour-
nalist’
7. | Pressa IIpeca ‘Presse’, auch: ‘Druckpresse’
8. | Sega Cera ‘jetzt’
9. | Standart Cranpmapt ‘Standard’
10. | Telegraf Tenerpad ‘Telegraf’
11. | Trud Tpyn ‘Arbeit’

Tab. 1: Bulgarische iiberregionale Zeitungen im Korpus

Von den zehn in Bulgarien am meisten gelesenen Zeitungen (s. Abb. 1)
wurden acht ins Korpus aufgenommen: Dies sind die Tageszeitungen 7Te-
legraf, 24 tschassa, Trud, Standart, Novinar, Sega, Monitor und Kapital
Daily. Die Sportzeitungen 7 dni sport und Meridian match wurden aus-
geklammert. Die Wirtschaftszeitung Kapital Daily ist Teil des Korpus,
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weil die Kommentare, die in ihr veréffentlicht werden, in der Regel ta-
gespolitische und nicht wirtschaftliche Ereignisse zum Thema haben.
Hinzu gekommen sind zwei Zeitungen, die — laut den Statistiken im Me-
dienbereich — kein grofles Lesepublikum finden: die Zeitung der bulga-
rischen Linken Duma und die — als unabhingig deklarierte — Zeitung
Pressa. Die Entscheidung, letztere ins Korpus aufzunehmen, ist durch
die hohe Anzahl der in diesen Zeitungen erscheinenden Kommentare
motiviert (vgl. Tab. 3). Beide Zeitungen sind keine Qualitdtszeitungen,
sie lassen allerdings — wie die Zeitungen Standart und Sega — einen hohe-
ren Seriosititsanspruch erkennen als die sogenannten Hybrid-Tabloids.

Alle ins Korpus aufgenommenen iiberregionalen Zeitungen erschei-
nen in der Hauptstadt Bulgariens Sofia. Zu den Kommentaren in den
iiberregionalen Zeitungen vgl. Abschnitt 5.

Wie bereits erwihnt, sind zuverldssige statistische Erhebungen iiber
die Anzahl der bulgarischen regionalen Tageszeitungen und ihre Leser-
schaft kaum vorhanden. Aus diesem Grund habe ich mich entschieden, ins
Korpus regionale Tageszeitungen aufzunehmen, die in den gréferen Stid-
ten Bulgariens erscheinen. Ausgewéhlt wurden vier regionale Blatter: die
Zeitung Maritza, die in Bulgariens drittgrofter Stadt Plovdiv erscheint, die
Zeitungen Narodno delo und Tscherno more, die in der Kiistenstadt Varna
— der zweitgroBten Stadt Bulgariens — erscheinen, und die Zeitung Utro,
die in der Donaustadt Russe erscheint (vgl. Tab. 2).

An dieser Stelle muss erwihnt werden, dass sich das Beschaffen die-
ser Zeitungen von Sofia aus als duflerst problematisch gestaltete. Eine
Auslieferung durch die Bulgarische Post erwies sich als unmdglich. Aus
diesem Grund musste die Auslieferung der Zeitungen durch Kurier-
dienste erfolgen. Das Bestellen des jeweiligen Abonnements war nicht
weniger problematisch: Mehrere Telefongesprache mit der jeweiligen
Zeitung mussten dazu gefiihrt werden. Dabei kam interessanterweise
zum Vorschein, dass die betreffenden Zeitungen noch nie nach Sofia aus-
geliefert wurden.

Nach Durchsicht der regionalen Zeitungen stellte sich heraus, dass
in der Tageszeitung Utro gar keine und in der Zeitung Maritza lediglich
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sporadisch Kommentare verdffentlicht werden. Die Zeitung Utro wurde
daher nicht ins Untersuchungskorpus aufgenommen.

Bulgarische regionale Zeitungen
Name Name Bulga- | Ubersetzung bzw. Erkli- |Erschei-
Nr. _ .
transkribiert risch rung nungsort
,,Maritza“ ist der Name des
1.| Maritza Mapura Flusses, der durch die Stadt | Plovdiv
Plovdiv flief3t.
2. | Narodno delo Hapopnro [leno | ‘des Volkes Tat’ Varna
3.|Utro YTpo ‘Morgenddmmerung’ Russe
4. | Tscherno more |YepHo Mope ‘Schwarzes Meer’ Varna

Tab. 2: Bulgarische regionale Zeitungen

In dem Zeitraum 11.-24.03.2013 sind in der Zeitung Maritza insgesamt
vier Kommentare erschienen: zwei davon wurden von Journalisten der
Zeitung verfasst und in der Rubrik Komenmapwom (‘der Kommentar’)
verdffentlicht, die anderen zwei Kommentare stammen von Journalisten
des deutschen Auslandssenders Deutsche Welle (DW). Die Veroffentli-
chung von Kommentaren von Journalisten der DW scheint in den regio-
nalen bulgarischen Zeitungen keine seltene Erscheinung zu sein. So
druckt die Zeitung Tscherno more fast ausschlieflich solche Kommen-
tare ab. Es sind Texte, die in der Regel auf der bulgarischsprachigen In-
ternetseite des Senders Deutsche Welle verdffentlicht werden und von
bulgarischen und/oder auslédndischen Journalisten verfasst wurden. In
Tscherno more erscheinen in dem untersuchten Zeitraum tiglich zwei
Kommentare in der Rubrik Bapomemwvp (‘Barometer’). Ein einziger
Kommentar aus dem Korpus ist von dem Herausgeber der Zeitung ge-
schrieben worden. Auch in der Tageszeitung Narodno delo fanden sich
DW-Kommentare, aber nicht ausschlielich. Die Kommentare erschei-
nen in Narodno delo in zwei Rubriken: In der Rubrik Pennuxa (‘Replik’)
erscheinen kurze Kommentare, die Ereignisse thematisieren, die sich in
der Schwarz-Meer-Region ereignet haben, und immer von den Journa-
listen der Zeitung verfasst werden. In der Rubrik Ceusmoepag (‘Seismo-
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graph’) finden sich sowohl Kommentare von den Journalisten der Zei-
tung als auch von DW-Journalisten, als auch von einem Blogger, der
seine Texte unter einem Pseudonym — sowohl im Internet als auch in
verschiedenen Zeitungen — verdffentlicht.

4, Der Stellenwert meinungsbetonter Texte in bulgarischen
Tageszeitungen

In der bulgarischen linguistischen Forschung finden sich meines Wissens
kaum Untersuchungen, die ein ganzheitliches Bild iiber die meinungsbe-
tonten Textsorten’ in der bulgarischen Presselandschaft bieten. Einige
Ansitze dazu finden sich in einer umfangreichen soziolinguistischen Un-
tersuchung zu der Sprache der bulgarischen Presse (HRISTOZOVA u. a.
2013), durchgefiihrt an der Freien Universitdt Burgas. Diese Untersu-
chung, deren Ziele und Ergebnisse an dieser Stelle nicht einmal ansatz-
weise vorgestellt werden konnen, liefert Erkenntnisse, die mir hinsicht-
lich der Relevanz meinungsbetonter Texte wichtig erscheinen. Mittels
einer quantitativen Diskursanalyse, bei der insgesamt dreizehn im Zeit-
raum 2007—2013% erschienene iiberregionale Zeitungen (zehn Tages-
und drei Wochenzeitungen) beriicksichtigt wurden, wird u. a. untersucht,
welche Textsorten in welcher Haufigkeit in bulgarischen gedruckten Zei-
tungen vorkommen. Dabei wird festgestellt, dass in der bulgarischen
Presse Texte, die informationsbetonten Textsorten angehdren, iiberwie-
gen: Thr Anteil betrigt 82,3 %. Der Anteil der meinungsbetonten Texts-
orten wird entsprechend mit 17,7 % angegeben (vgl. HRISTOZOVA 2013,

7 Zu den meinungsbetonten journalistischen Textsorten vgl. LUGER (1995,
125—144).

8 Der Zeitraum wurde nicht zufillig gewéhlt. 2007 ist das Jahr, in dem Bulga-
rien der Europédischen Union beigetreten ist.
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705).° Ermittelt wird dariiber hinaus, in welcher Hiufigkeit einzelne
Textsorten auftreten: Einen hohen Stellenwert haben demnach die Nach-
richten (37,7 %), meinungsbetonte Textsorten wie Kommentare (2,9 %)
und Leitartikel (1,3 %) hingegen sind weniger frequent. Beim Versuch,
diese Untersuchungsergebnisse zu interpretieren, machen die Autoren/-
innen deutlich, dass das Verhiltnis zwischen informations- und mei-
nungsbetonten Texten fiir sie ,,keine Uberraschung® sei und auf die , stei-
gende Tendenz, die Leserschaft der Zeitungen mit Informationen zu
iberfluten, die nichts Wesentliches iiber einen bestimmten Sachverhalt
aussagen” (HRISTOZOVA u.a. 2013, 701), zuriickzufiihren sei. Diese
stark simplifizierende und verallgemeinernde Schlussfolgerung ist mei-
ner Ansicht nach mit Nachdruck abzulehnen, zumal die Forscher/-innen
selbst wesentliche Unterschiede bei der Verwendung der Textsorten in
den einzelnen untersuchten Zeitungen konstatieren. Z. B. schreiben sie:

Der hochste relative Anteil der Textsorten des informativen Diskurses lasst
sich in der Zeitung Telegraf beobachten, wahrend Medien wie Monitor,
Kapital und Duma die Leserkommunikation mittels Leitartikeln und Kom-
mentaren, die in unterschiedlichem Mafe analytisches Niveau und Interpre-
tationstiefe aufweisen, praferieren. (HRISTOZOVA u. a. 2013, 701)!°

An anderer Stelle wird der niedrige Anteil meinungsbetonter Texte in der
bulgarischen Presse mit der Entwicklung im gesamten Medienbereich in
Zusammenhang gebracht. Die Autoren sind der Auffassung, dass in den
Print-Medien ,,eine Umstrukturierung der Inhalte* (HRISTOZOVA u. a.
2013, 703) stattgefunden hat, die mit Konsequenzen fiir die in ihnen ver-
wendeten Textsorten verbunden ist. Damit wird die Feststellung, dass

9 In HRISTOZOVA u. a. (2013) werden informationsbetonte Texte bzw. Text-
sorten als orcanposu gopmu na ungopmayuonnus ouckype (‘Genreformen
des informativen Diskurses’), meinungsbetonte Texte bzw. Textsorten als
orcanposu popmu Ha unmepnpemamugnusa ouckypce (‘Genreformen des in-
terpretativen Diskurses’) bezeichnet. Ich verwende hier und weiter im Text
die in der kontrastiven Medienlinguistik etablierte Terminologie, die LUGER
(1995) im Hinblick auf informationsbetonte und meinungsbetonte Textsor-
ten eingefiihrt hat.

10 Die Ubersetzungen aller Zitate und Beispieltexte aus dem Bulgarischen ins
Deutsche in diesem Beitrag stammen von mir, M.P-K.
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,,der klassische Kommentar® in der bulgarischen Presse nicht prasent ist,
begriindet:

Die von dem Projektteam durchgefiihrten soziologischen Untersuchungen
zeigen, dass sich die Leser die Informationen iiber aktuelle Ereignisse nicht
mehr in der [gedruckten; M.P.-K.] Zeitung beschaffen, sondern im Rund-
funk, Fernsehen, aus dem Internet. In dieser Rolle begibt sich die Zeitung
auf die Ebene der Durchleuchtung der Details, der Darstellung verschiede-
ner Gesichtspunkte, des Den-Dingen-auf-den-Grund-Gehens. [...] Die Zei-
tungen in Bulgarien dokumentieren gut alles, was passiert, aber ihnen fehlt
der klassische Kommentar, d.h. die Leser erfahren, was passiert, wissen
aber nicht, warum es passiert. (HRISTOZOVA u. a. 2013, 703)

Dariiber, was unter einem ,klassischen Kommentar* zu verstehen ist,
d. h. welche Merkmale diese Textsorte auszeichnen, wird der Leser al-
lerdings im Unklaren gelassen. AuBlerdem zeigt die Durchsicht des Text-
korpus, dass in bulgarischen gedruckten Tageszeitungen Kommentare
durchaus frequent sind (vgl. 5.1). Die Feststellung der Autoren ist auch
aus einem anderen Grund abzulehnen: Die Autoren selbst weisen in ihrer
Untersuchung auf die Textsortenmischung im Kommunikationsbereich
Presse'" hin:

Zu beobachten ist eine Tendenz der Verwischung der Grenzen zwischen
den journalistischen Textsorten, zur Hybridisierung, d. h. es liegt eine Ver-
mischung von Information und Kommentar vor, von Reportage und Ana-
lyse u. a. (HRISTOZOVA u. a., 705)

Um zuverldssige Erkenntnisse iiber Kommentare in der bulgarischen
Presse zu gewinnen, sind eingehende Untersuchungen vonnéten, in de-
nen die betreffenden Texte im Hinblick auf ihre Textsortenzugehdrigkeit
bzw. ihre charakteristischen Textmustermerkmale analysiert werden. '?
Die Untersuchungsergebnisse in HRISTOZOVA u. a. (2013) beziiglich
anderer meinungsbetonter Textsorten lassen sich dagegen bestétigen. So
wird z.B. darauf aufmerksam gemacht, dass die meinungsbetonten

11 Zur Textsortenmischung in der Pressesprache vgl. z. B. BURGER/LUGIN-
BUHL (2014, 237-249).

12 Zur Abgrenzung des Kommentars von anderen meinungsbetonten Pres-
setextsorten vgl. LENK (2012, 157—160).
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Textsorten Film- und Theaterrezension in den bulgarischen Zeitungen im
Schwinden sind. Stattdessen wiirden sich in den Zeitungen eher Film-
und Theaterankiindigungen finden (HRISTOZOVA u.a. 2013, 703). Die
Durchsicht des oben beschriebenen Textkorpus bestitigt diese Ergeb-
nisse. In keiner der zum Korpus gehdrenden Tageszeitungen fanden sich
Buch-, Theater- oder Filmrezensionen. Lediglich in der Wochenendaus-
gabe der Zeitung Duma gibt es eine Rubrik Knueu (‘Biicher’), in der in
der Regel kurze Texte erscheinen, die iiber den Inhalt von Neuerschei-
nungen informieren, ohne aber das entsprechende Werk zu bewerten. Die
Texte sind zudem nicht mit einer Autorenangabe versehen, so dass es fiir
die Leserschaft im Verborgenen bleibt, in welchem MalBle der Inhalt des
jeweiligen Textes auf Verlagsinformationen basiert.

Eine weitere, in den Zeitungen des Helsinkier Teilkorpus sehr selten
anzutreffende Textsorte sind Leserbriefe. Fiir die Texte aus ihrem Kor-
pus ermitteln HRISTOZOVA u. a. (2013, 700), dass der Anteil der Texte,
die der nicht-journalistischen Textsorte [lucma ot umratenmu (‘Leser-
briefe’) zuzuordnen sind, 6,2 % der untersuchten Texte betrdgt. Dieses
divergierende Ergebnis ist vermutlich darauf zuriickzufiihren, dass das
Korpus von HRISTOZOVA u. a. (2013) neben Tages- auch Wochenzeitun-
gen enthélt.

Relativ selten kommen nach HRISTOZOVA u.a. (2013, 700) mei-
nungsbetonte Pressetextsorten wie [IpoGiieMHa, aHamUTHYHA CTaTHA
(‘Problemartikel, analytischer Artikel’) (0,6 %) und Ilozunus (‘Posi-
tion”) (2,4 %) vor. Ohne diese — von den Autoren verwendeten — Text-
sortenbezeichnungen hier diskutieren zu wollen, scheinen sie mir beson-
ders relevant zu sein, denn sie verweisen auf eine Reihe von meinungs-
betonten Texten, die sich in bulgarischen Tageszeitungen finden, aber
sich nicht eindeutig einer der etablierten Pressetextsorten zuordnen las-
sen. Sie erscheinen relativ oft in der Rubrik I1o3uyus (‘Position”). In die-
ser Rubrik stehen aber hdufig auch Kommentare (vgl. 5.1). Dartiber hin-
aus ist die Rubrik ,,reserviert” fiir Gastkommentare. Hierbei handelt es
sich um meinungsbetonte Texte, die in der Regel nicht von Journalisten
verfasst werden. Die Textproduzenten sind Experten auf einem bestimm-
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ten Gebiet (Wirtschaft, Geschichte, Politik u.a.) oder prominente Per-
sonlichkeiten wie Schriftsteller, Dichter, Komponisten etc. Gelegentlich
werden Texte von Journalisten geschrieben, die fiir die Zeitung, in der
der Beitrag erscheint, oder fiir andere Medien tdtig sind. In der Rubrik
Tosuyus werden also relativ hdufig Beitrdge mit einer meinungsbilden-
den Funktion positioniert, andere Texte finden aber auch ihren Platz dort.
Uberhaupt scheint die Rubrik ein ,,Sammelsurium* von Texten zu ent-
halten. In der Zeitung Duma beispielsweise erscheint in dieser Rubrik
am 20.03.2013 ein offener Brief einer Biirgerin aus der Stadt Blagoev-
grad, namentlich adressiert an fithrende bulgarische Politiker. In dersel-
ben Rubrik erscheint am 22.03.2013 die Antwort auf diesen offenen
Brief, verfasst von einer ehemaligen Sozialministerin. Am 16.03.2013
erscheint in derselben Rubrik ein Text, in dem die Autorin des Artikels
an die vielfaltige Publikationstitigkeit und an die Verdienste eines 1995
verstorbenen Professors der Kunstgeschichte erinnert.

Fiir die Bestimmung der Textsortenzugehorigkeit der Texte mit mei-
nungsbildender Funktion, die keine Kommentare sind, sind eingehende
Untersuchungen vonndten. Angesichts dessen, dass ihre Textproduzen-
ten unterschiedliche kommunikative Ziele verfolgen, unterschiedlichen
Berufsgruppen angehoren und iiber Schreiberfahrung in unterschiedli-
chen Kommunikationsbereichen verfiigen, ist davon auszugehen, dass es
sich um unterschiedliche Textsorten handelt. Erste Beobachtungen zei-
gen, dass Texte, die von Journalisten geschrieben werden, eine Reihe von
Merkmalen aufweisen, die fiir den klassischen Pressekommentar oder fir
die Glosse charakteristisch sind. Wiederum andere Texte kdnnten der
von HOFFMANN (2014) ndher beschriebenen Textsorte Betrachtung, die
hiufig in Kolumnen vorkommt, zugeordnet werden. Nach Hoffmanns
Auffassung ,,besteht die Standardaufgabe der journalistischen bzw. pub-
lizistischen Textsorte ,Betrachtung® darin, bei der Kldrung von Proble-
men subjektive Sichtweisen zu akzentuieren* (HOFFMANN 2014, 217).

Das Besondere an der Rubrik /1osuyus ist, dass die Texte, die in ihr
erscheinen, zwar eine personliche Stellungnahme présentieren und in
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manchen Fillen sich durch ein sehr hohes Maf} an Subjektivitit auszeich-
nen, die Zeitung aber sich von dieser personlichen Stellungnahme nicht
ausdriicklich distanziert. Letzteres ist aber nicht immer der Fall. Eine
ausdriickliche Distanzierung der Redaktion von personlichen Stellung-
nahmen findet sich beispielsweise in den Zeitungen 24 tschassa und Mo-
nitor. In der Zeitung Monitor werden nicht taglich, aber relativ oft in der
Rubrik Obwecmso (‘Gesellschaft’) Texte veroffentlicht, die den Hin-
weis Jluuno muenue na (‘personliche Meinung von’) enthalten, der als
Rubrikiiberschrift fungiert. RegelméBig, d. h. tdglich, erscheinen person-
liche Stellungnahmen dieser Art in der Zeitung 24 tschassa. Die Rubrik
Mnuenus (‘Meinungen’) ist dort aufgeteilt in zwei Unterrubriken: JTuunu
(‘personliche’) und Peoaxyuonnu (‘redaktionelle’) (muenus [‘Meinun-
gen’]). Die Texte in dieser Rubrik sind durchaus vergleichbar mit den
oben erwidhnten Texten, die in anderen Tageszeitungen in der Rubrik
Tosuyus erscheinen: Sie weisen einen iberdurchschnittlich groen Um-
fang auf (d. h. sie umfassen manchmal eine ganze Seite, manchmal sind
sie noch ldnger) und sind duflerst subjektiv. Ohne Kolumnen zu sein,
weisen diese Texte haufig Merkmale der Textsorte Betrachtung auf (vgl.
HOFFMANN 2014). Der folgende — hier aus Platzgriinden nur auszugs-
weise prasentierte — Text, erschienen in der Zeitung 24 tschassa am
11.03.2013, soll Letzteres illustrieren (vgl. Abb. 2). Zum Texttitel vorab
folgende Erlduterung: Mit Protest ist eine Bewegung gemeint, die An-
fang Februar 2013 in Bulgarien beginnt und monatelang anhélt. Der Aus-
l6ser dieser Massenproteste war die Erh6hung der Strompreise. Die Pro-
teste richteten sich aber nicht nur gegen die damalige bulgarische Regie-
rung, sondern gegen das gesamte politische Establishment. — Galevi sind
zwei Briider, nach denen die bulgarische Kriminalpolizei mit einem in-
ternationalen Haftbefehl fahndet. — Der Autor des Textes, Valeri
Najdenov, ist ein in Bulgarien prominenter Journalist. Er ist der Griinder
der Zeitung 24 tschassa, die im Friihling 1991 zum ersten Mal erscheint.
In den folgenden Jahren (mit Unterbrechungen) ist Najdenov (insgesamt
siebeneinhalb Jahre) Chefredakteur der Zeitung.



420 Mikaela Petkova-Kessanlis

Uberschrift: Der Protest in der Falle, der Prisident jagt die Galevi
Autor: Valeri Najdenov

[1] VERWUNDERT FRAGE ICH MICH - ob die Protestierenden zahlrei-
cher sind als die Manipulierenden, oder ist es etwa umgekehrt? [2] Offensicht-
lich haben die massiven Manipulationsversuche ihr Ziel erreicht [...] (Absatz)
[3] Uber den Betrug ,,Praferenzstimme® habe ich bereits geschrieben und, es
scheint, ich habe einen kleinen Erfolg erzielt — wenigstens haben sie aufge-
hort, die Praferenzstimme als ,,Mehrheitselement zu bezeichnen. [...] [S] Wie
ich bereits erklirt habe, [...]. [...] (Absatz) [7] Es féllt mir auf, dass [...].

[...] [16] Im Fernsehen tauchte der ,,Vater* dieser Anderungen auf [...]. [17]
Ich habe die Sendung gesehen, etwas Licherlicheres habe ich bis jetzt noch
nicht gehort. [18] Zumal nicht aus dem Munde eines Politologen, diese Men-
schen schaffen es doch serios zu wirken. [...] [22] Ich bin mir sicher, dass die
Wahrheit iiber diese Konspiration schon bald ans Licht kommen wird und dass
sie echt skandalos sein wird. [23] Ich bin mir fast sicher, dass der Staatsprési-
dent nichts mit dieser Konspiration zu tun hat. [...] (neuer Absatz) [...] [32]

Meiner Meinung nach [...]. (neuer Absatz) [...] [56] Aha, also gibt der Prési-
dent zu, dass die Abgeordneten Marionetten sind. [57] Ich kann das nicht glau-
ben! [58] Meiner Meinung nach [...]. [61] Mir personlich sind alle Argu-
mente, die in der seridsen Politologie vorgebracht werden, wohlbekannt. [62]
Einer seiner Berater soll mich einfach mal anrufen, ich werde sie ihm mit
Vergniigen am Telefon diktieren. [63] AnschlieBend werde ich sie alle [die vor-
gebrachten Argumente; M.P.-K.] mit einem noch gréofleren Vergniigen wider-
legen. (neuer Absatz) [64] Ansonsten ist es vollig richtig, dass Herr Plevneliev
die von der Verfassung vorgesehenen Verfahren einhélt, und ich stehe voll und
ganz hinter ihm. (neuer Absatz) [65] Meiner Ansicht nach wire es in diesem
Augenblick fiir den Staat und fiir den Staatsprésidenten selbst am geféhrlichsten,
wenn [...]. (24 tschassa, 11.03.13, S. 12)

HOFFMANN (2014, 217) macht aufmerksam auf drei ,,besondere kommu-
nikative Aktivititen, die [in Kolumnen; M.P.-K.] einzeln oder kombi-
niert zur Geltung kommen kénnen:

1. Der Kolumnist présentiert sich selbst als Privatperson; er thematisiert
seine Meinung als Privatmeinung, gewéhrt Einblicke in seine personli-
che Gedankenwelt.
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2. Er thematisiert Begebenheiten aus der eigenen oder einer fremden Pri-
vatsphire.

3. Er verdeutlicht (konkretisiert, veranschaulicht) das Problem, indem er es
individualisiert und personalisiert [...].

Sehr @hnlich geht der Verfasser dieses Textes vor. Der Autor gewihrt
auch hier durchaus Einblick in seine personliche Gedankenwelt ([3], [7],
[22], [23], [57]), aber auch in seine Gefiihlswelt (vgl. [1], [62], [63],
[64]). Er verwendet oft das Personalpronomen in der 1. Person Singular,
aber auch Subjektivitdtsformeln (vgl. [32], [58], [61], [65]), um deutlich
zu machen, dass er in und mit diesem Text seine personliche, private
Meinung kundtut. Er thematisiert auch eigene, teils private Aktivititen
(vgl. [3], [17]). Gleichzeitig lasst sich die Durchfiihrung von Handlungen
konstatieren, die fiir Pressekommentare typisch sind, wie z. B. KRITI-
SIEREN, WARNEN, PROGNOSTIZIEREN u. a.

Was die meinungsbetonten Textsorten generell betrifft, so 14sst sich
in diesem Zusammenhang feststellen, dass in den bulgarischen Tageszei-
tungen Texte, die der Textsortenklasse Kolumne zuzuordnen sind, selten
anzutreffen sind.'* Kolumnen, fiir die »~Meinungsbetontheit [...] als vor-
herrschende Modalitéit gelten kann“ (HOFFMANN 2014, 210), sind er-
kennbar an ihrem seriellen Charakter (vgl. HOFFMANN 2014, 211). Nur
in der Zeitung Duma finden sich solche Texte. Dort erscheinen sie tig-
lich. Als Serie erscheinen die Kolumnen wdchentlich. Die Serientitel
sind teils verrétselnd, teils bagatellisierend, teils kreativ: Montags er-
scheint die Kolumne Taxusa pabomu (‘Solche Dinge eben’), dienstags
3a0 vevrna (‘Hinter der Ecke’), mittwochs JKusomonucu (‘Lebensge-
schichten’), donnerstags Mucus Bprokcen (‘Mission Briissel’) und frei-
tags Om Ooyma na oyma, ma @6 ... /J[YMA (‘Von Wort zu Wort, und dann
... in WORT"). Der zuletzt genannte Titel ist ein Beispiel fiir eine krea-
tive Formulierung: Das bulgarische Phrasem om dyma na dyma, das ich

13 Zur Auffassung, dass es sich bei Kolumnen nicht um eine Textsorte, sondern
um eine Textsortenklasse handelt, unter der unterschiedliche Textsorten
(Portréts, Interviews, Storys, Kommentare etc.) zu subsumieren sind, vgl.
HOFFMANN (2014, 210-211).
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hier wortwortlich iibersetze, bedeutet so viel wie ‘liber dies und das re-
den/plaudern und auf einmal {iiber das Wesentliche zu sprechen
beginnen’. Das Lexem dyma (‘Wort’) in Versalien ist hier gleichzeitig
der Name der Zeitung. Das Wortspiel wird verwendet, um zum Ausdruck
zu bringen, dass das lockere Plaudern iiber dies und das auf einmal eine
gewisse Relevanz erlangt hat und auf diese Art und Weise ein Thema
wurde, das jetzt von der Zeitung abgehandelt wird. Auch in der Wochen-
endausgabe der Zeitung Duma findet sich eine Kolumne. Sie tragt den
Titel Touxama nao M-mo (*das Tiipfelchen auf dem i’)."* Die Texte wer-
den immer auf der Seite publiziert, auf der die Rubrik /lozuyus steht, und
sie sind typographisch hervorgehoben: Der Text erscheint auf einem
grauen Hintergrund und ist schwarz umrandet, der Kolumnentitel ist
rosa-rotlich umrahmt; der erste Buchstabe erscheint immer in einer deut-
lich groBerer Schrift als der iibrige Text und ist entweder rosa oder dun-
kelgrau unterlegt; im Flietext steht ein schwarz-weilles Foto des jewei-
ligen Kolumnisten. D. h. Kolumnen werden in bulgarischen Tageszeitun-
gen — wie Kommentare (vgl. 5.1) — von anderen Texten innerhalb der
Zeitung deutlich abgegrenzt.

Eine weitere meinungsbetonte Textsorte, die auffillig hdufig in bul-
garischen Tageszeitungen vorzufinden ist, sind Karikaturen, in der Regel
politische. Diese Sprache-Bild-Texte werden in der Regel in der Néhe
anderer meinungsbetonter Texte positioniert (vgl. unten Abb. 5).

Uberraschenderweise enthilt das Korpus keinen einzigen Text, der
als yBosHa crarus (‘Leitartikel”) gekennzeichnet worden ist.

14 Das Phrasem nocmaesm/ciazam mouka évpxy/nao u-mo (,einen Punkt/ein
Tiipfelchen auf/iiber auf das i setzen/stellen®) ist zwar lexikographisch er-
fasst und in der kommunikativen Praxis nachweisbar, hat aber — nicht zuletzt
aufgrund seiner Unmotiviertheit bzw. Opakheit im Bulgarischen (vgl. bg. u)
— eine sehr niedrige Gebrauchsfrequenz. Zweifelsohne handelt es sich um
eine Lehniibersetzung des franzosischen Ausdrucks mettre le point sur i, die
direkt und/oder iiber das Russische in die bulgarische Sprache gekommen
ist. (Ich danke Mirena Slavova und Boris Paraschkewow, die mir bei den
Recherchen zur Herkunft dieses Phrasems geholfen haben — in bulgarischen
Worterbiichern finden sich lediglich Angaben {iber die Bedeutung des Aus-
drucks.)
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5. Der Stellenwert des Kommentars in der bulgarischen
iiberregionalen Presse

5.1  Vorkommenshiufigkeit und Markierung innerhalb der Zeitung

Alle ins Textkorpus aufgenommenen iiberregionalen Tageszeitungen
enthalten Kommentare. Deren Anzahl und die Rubriken, in denen sie er-
scheinen, variieren von Zeitung zu Zeitung (vgl. Tab. 3). Auffallend ist,
dass die Textsortenbezeichnung xomenmap (‘Kommentar’) relativ selten
als Rubrikiiberschrift verwendet wird. Eine solche Uberschrift findet sich
in den Zeitungen Trud und Pressa. Die Zeitung Bulgaria dnes verwendet
in der Rubrikiiberschrift das Verb xomenmupam (‘kommentieren’) als
Textsortenhinweis: Die Rubrik hei3t Avreapus onec komenmupa (‘Bul-
garia dnes kommentiert”). Wie die Aufstellung in Tab. 3 zeigt, werden in
bulgarischen Zeitungen andere Benennungen préferiert. In einigen Fal-
len erscheinen die Kommentare in der Rubrik Obwecmeo (‘Gesell-
schaft’), die auch Unterrubriken haben kann; in anderen in der Rubrik
Hosuyus (‘Position’), in der — wie bereits in 4. ausgefiihrt — sehr oft an-
dere meinungsbetonte Texte erscheinen.

Fiir die iiberwiegende Anzahl der Kommentare in den bulgarischen
Zeitungen gilt, dass sie namentlich gekennzeichnet sind. Texte ohne
(spezifische) Verfasserangabe finden sich in insgesamt fiinf Tageszei-
tungen: in der Zeitung 24 tschassa (in der Rubrik Pedaxyuonnu (‘Redak-
tionelle’ [‘Meinungen’]), in der Zeitung Bulgaria dnes (in der Rubrik
bwaeapus onec komenmupa [‘Bulgaria dnes kommentiert’]), in der Zei-
tung Kapital Daily (in der Rubrik ITosuyus [‘Position’], wobei unter dem
Kommentar die Angabe KAITHUTAJI Daily steht), in der Zeitung Monitor
(in der Rubrik Obwecmso [‘Gesellschaft’] und in der Unterrubrik Ha
npuyen [‘anvisiert’]) und in der Zeitung Telegraf (in der Rubrik Teze-
epag xaza [‘Telegraf sagte’]). Texte dieser Art werden in der bulgari-
schen Forschung der Textsorte Pedaxyuonen komenmap (‘Redaktionel-
ler Kommentar’) zugeordnet (vgl. SAVOVA 2003).

Die Makrostruktur der Kommentare aus dem Korpus ist relativ ein-
heitlich: Unter der Rubrikiiberschrift sind in der Regel eine Autorenan-
gabe (Name des Verfassers oder Name der Zeitung), oft auch ein Foto
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des Verfassers positioniert, danach folgen die Uberschrift des Kommen-
tars und ein fortlaufender Text. Eine individuelle Realisierung, die sich
von der eben kurz beschriebenen prototypischen Makrostruktur unter-
scheidet, findet sich in der Zeitung Telegraf (vgl. Abb. 5). Die Rubrik-
tiberschrift lautet, wie oben bereits erwéhnt, Tereepagh xkasza (‘Telegraf
sagte’). Der Name der Zeitung erscheint in einer deutlich gréBeren
Schrift oben auf einem grauen Hintergrund. In der nichsten Zeile steht
das Verb xasza (‘sagte’) in Versalien in Weil3 auf einem dunkelroten Hin-
tergrund. Es folgt die Uberschrift des Kommentars. Diese Uberschrift ist
in der Regel an und fiir sich versténdlich, sie ist aber immer ein Objekt
bzw. ein Objektsatz des Matrixsatzes Teneepag xaza (‘Telegraf sagte’).
So lautet die Uberschrift eines Kommentars, erschienen am 22.03.2013,
bproxcen oa nrawa (,Briissel soll zahlen®). Es soll also gelesen werden:
Teneepagh kasza, bpioxcen oa niawa (‘Telegraf sagte, Briissel soll zah-
len”). Das Verb ka3za (,sagte‘) weist aber noch einen Bezug zum Text
auf: Vor dem Kommentar findet sich eine knappe Zusammenfassung des
Berichts bzw. Artikels, der mehr oder weniger ausfiihrlich {iber das Ge-
schehen informiert, das im Folgenden Gegenstand des Kommentars ist.
Sie lautet:

Der EU-Kommissar fiir Energie Giinther Oettinger kritisierte die Senkung
der Strompreise hierzulande. Die Europidische Kommission werde die
Griinde fiir die Entstehung der Energiearmut innerhalb der Gemeinschaft
priifen und nach Wegen zu ihrer Bekdmpfung suchen, ergénzte Oettinger
(siche S. 4).

Zum Hintergrund: Die Erhéhung der Strompreise im Sommer 2012, aber
in erster Linie die ungew6hnlich hohen Stromrechnungen fiir Dezember
2012, die die Biirger/-innen Bulgariens im Januar 2013 erreichen, 16sen
landesweit Unzufriedenheit aus und fithren im Februar 2013 zu Massen-
protesten. Darauthin beschlie3t die Staatliche Kommission fiir Energie-
und Wasserregulierung (DKEVR), zum 01.03.2013 die Strompreise zu
senken.

Erst nach dieser Zusammenfassung, die durch Fettdruck und Unter-
streichung hervorgehoben ist, fingt der Kommentar an. Hier die erste
AuBerung des Textes:
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Nach der Priifung der Griinde fiir die Verteuerung konnten die Beamten in
Briissel auf eine Tatsache stofen, die fiir sie nicht gerade gesichtswahrend
sein wird — dass sie selbst ndmlich die Schuld fiir die Energiearmut und fiir
den Sprung der Strompreise tragen.

Die Botschaft, die der Autor des Kommentars seiner Leserschaft tiber-
mitteln mochte, findet sich im letzten Absatz des Textes. Dort heif3t es:

Wenn sie alle [die Bediirftigen; M.P.-K.] sich auf die Sozialhilfeleistungen
des Staates verlassen, um ihre Rechnungen zahlen zu kdnnen, werden wahr-
scheinlich die Mittel aus dem Budget des Landes nicht ausreichen. Wenn
sie einen teuren Strom und grof3ziigige Sozialhilfeleistungen haben wollen,
dann soll Briissel sie zahlen. (i. O. im Fettdruck und unterstrichen, M.P.-K.)

Diese individuelle Realisierung ist insofern relevant, als sie zeigt, dass
Kommentare nicht nur mittels einer typographischen Markierung (vgl.
unten), sondern auch mittels einer besonderen Strukturierung, mittels ei-
ner individuellen Makrostruktur von anderen Artikeln abgegrenzt und
damit hervorgehoben werden konnen.

Was die Héufigkeit der Kommentare in den Tageszeitungen betrifft,
so lasst sich feststellen, dass eine vergleichsweise grofe Anzahl von
Kommentaren in den Zeitungen Pressa, Duma und Telegraf zu finden
ist. Im Folgenden gehe ich auf ihre Positionierung und ihre typographi-
sche Markierung ein: In der Zeitung Pressa erscheinen insgesamt fiinf
namentlich gekennzeichnete Kommentare in vier verschiedenen Rubri-
ken. Ein Kommentar erscheint immer auf der Titelseite in der Rubrik
I1oo IIPECA (‘Unter der Presse/PRESSA’). Der Name der Rubrik soll
die besonders kritische Einstellung der Zeitung hervorheben. Das Lexem
npeca (‘Presse’) wird in diesem Kontext nicht disambiguiert. Mehr
noch: die Ambiguitit ist intendiert: Das Lexem steht einerseits fiir die
Zeitung, andererseits fiir die Art und Weise des — fiir die Zeitung typi-
schen — journalistischen Umgangs mit Sachverhalten: Das Geschehene
wird unter die Lupe genommen und wie von einer Presse zusammenge-
driickt, zerquetscht. Auf die fiir das Problem Verantwortlichen wird
Druck ausgelibt. Der Kommentar hat keine feste Position auf der Titel-
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seite: Der Text steht mal rechts, mal links, mal oben, mal unten. Beson-
ders hervorgehoben sind nur der Rubriktitel, der in Versalien steht, und
der Name des Verfassers, der auf einem blauen Hintergrund erscheint.

Zwei Kommentare erscheinen in der Rubrik Meowcdy pedoseme
(‘Zwischen den Zeilen’). Hier stehen die ganzen Texte auf einem hell-
blauen Hintergrund. Zwei weitere Kommentare finden sich auf zwei auf-
einanderfolgenden Seiten in zwei verschiedenen Rubriken: in der Rubrik
Komenmap (‘Kommentar’) (vgl. Abb. 3) und in der Rubrik /7zedna
mouka (‘Blickwinkel”). Die Rubriktitel sind hier mittels einer dicken
dunkelroten Linie hervorgehoben.

Bewaku anasm, e npeg usbopu uMenno napmudnusm Boskg
wmecmﬂo P e i o

plisssiimives.. it Aesuws ¢ ne20 uecmuo om omkpagHamomo - nak cmaBa.

KOMEHTAP

revse QIMIMBULEHU
=g Napmuume

Abb. 3: Pressa, 14.03.2013, S. 16

In der Zeitung der Linken Duma werden ebenfalls bis zu fiinf Kommen-
taren pro Ausgabe veroffentlicht. Die Texte erscheinen in drei verschie-
denen Rubriken. Ein Kommentar erscheint immer in der linken Spalte
der Titelseite in der Rubrik Hsxonxo oymu (‘Einige Worte”) (vgl. Abb.
6). Der Text ist direkt unter der Meldeleiste positioniert und erstreckt sich
in der Regel bis zum Seitenende. Zwei bis drei weitere Kommentare finden
sich immer in der Rubrik Obwecmeso (‘Gesellschaft’), die montags auf
S. 7, ansonsten immer auf S. 12 platziert wird (vgl. Abb. 4). Die Kommen-
tare stehen fast immer links unter einer Karikatur oder einem Bild (Foto,
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Zeichnung etc.). Zwei Drittel dieser Zeitungsseite sind immer fiir Kom-
mentare ,,reserviert“. Wenn die Kommentare besonders umfangreich
sind oder wenn drei Kommentare in der Rubrik erscheinen, dann ist die
Abbildung mittig positioniert, so dass der erste Kommentar ganz oben
links beginnt, d. h. ein Teil des Kommentars steht in der linken Spalte der
Seite, rechts von diesem Text befindet sich die Abbildung. Ein weiterer
Kommentar findet sich in der Wochenendbeilage der Zeitung in der
Rubrik Om peoaxmopa (‘Vom Redakteur’)."”” Diese Kommentare wer-
den immer vom Redakteur der Wochenendbeilage verfasst und sind ei-
nem vom Verfasser ausgewéhlten innenpolitischen Ereignis der vergan-
genen Woche gewidmet.

In der Boulevardzeitung Telegraf, der meistgelesenen bulgarischen
Tageszeitung, finden sich alle Kommentare immer auf einer Seite (vgl.
Abb. 5). Drei dieser Kommentare sind nicht namentlich gekennzeichnet
und stehen in der Rubrik Terezpag xasza (‘Telegraf sagte’). Der vierte
Kommentar ist keiner Rubrik zugeordnet und fast immer mit einer Ver-
fasserangabe versehen.'® AuBerdem fillt auf, dass er deutlich umfangrei-
cher ist als die anderen drei Kommentare. Angesichts der unterschiedli-
chen typographischen Markierung, der unterschiedlichen Positionierung
und der unterschiedlichen Rubrikzuordnung der einzelnen Kommentare
innerhalb einer Zeitung stellt sich die Frage, ob die Journalisten der-
artig vorgehen, um eine Relevanzabstufung der Kommentartexte vorzu-
nehmen bzw. anzuzeigen oder lediglich um Variabilitit bzw. Vielfalt be-
miiht sind, die das Interesse der Leser wecken bzw. aufrechterhalten soll.

In den anderen Zeitungen aus dem Korpus erscheinen drei oder weni-
ger Kommentare pro Ausgabe (vgl. Tab. 3).

15 Diese Wochenendbeilage umfasst die Seiten 19-22, heillt /Zecac (,Pegasus*)
und wird als ,,Beilage fiir Literatur, Kunst und Kultur deklariert.

16 Im Textkorpus findet sich an dieser Stelle ein Kommentar der Redaktion.
Anstelle der Verfasserangabe steht der Name der Zeitung. Ein Asterisk ver-
weist auf eine FuBlnote, in der der Text als Pedaxyuonen komenmap (‘Kom-
mentar der Redaktion’) présentiert wird.
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Abb. 5: Telegraf, 18.03.2013

Bulgarische iiberregionale Tageszeitungen

Name der Zahl d. . Rubriken + Anzahl der Kom-
. Komm./ Seite . R
Zeitung mentare in der Rubrik
Ausg.
Mnenus (‘Meinungen’), UR:
24 tschassa ! 12/14 Peoaxyuonnu (,Redaktionelle’) (1)
Bulgaria dnes 1 4 buvreapus onec komenmupa

(‘Bulgaria dnes kommentiert’ (1)
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1 Hsxonxo oymu (,Einige Worte*) (1)
7 (Mo), 12/ | Obwecmso (‘Gesellschaft’) (2-3)
15/19/23 | Ho3zuyus) (‘Position’) (sporadisch)
Duma 43 Om peoaxmopa (‘Vom Redakteur’)
29 (1) in der Beilage Ilecac ‘Pegasus’),
die nur am Wochenende erscheint
Kapital Daily 1 2 Toszuyus (‘Position”) (1)
12 Obwecmso (‘Gesellschaft’) (1)
Oobwecmso (‘Gesellschaft’), UR:
Monit 2.3 12 Ha npuyen (‘anvisiert’) (1)
omitor Obwecmso (“Gesellschaft’), UR:
12 Ineona mouxka (‘Blickwinkel”)
(sporadisch)
6/3 keiner'Rubrik zugeordnet (auf ro-
Novinar 2 tem Hintergrund) (1)
7/9 Mmuenue ( ‘Meinung’) (1)
| Iloo IIPECA (‘Unter der
PRESSA/E’) (1)
Pressa 5 547 Z;Ieeiifrrl),); ](?;;)0661116 (‘Zwischen den
16/17 Komenmap (‘Kommentar”) (1)
17 Ineona mouka (‘Blickwinkel’) (1)
Sega 5 9+10/7-8 | Habnrooamen (‘Beobachter’) (1)
24/48 Pexonmpa (‘Rekontra’) (1)
10/11/12 | Obwecmso (‘Gesellschaft) (1)
10/11/12 Obwecmso (,Gesel.lscha.lft’), UR
Standart 3 Ineona mouka (‘Blickwinkel’) (1)
Obwecmso (‘Gesellschaft”), UR:
10711712 Mmnenue (‘M(einung’) (1) :
12 Teneepagh xaza (‘Telegraf sagte’) (3)
Telegraf 34 Keiner Rubrik zugeordnet (1),
12
manchmal auch andere Texte
1 Tosuyus (‘Position’) (1)
Trud 3 15 Obwecmso (‘Gesellschaft’), UR:

Komenmapu (‘Kommentare”) (2)

Tab. 3: Kommentare in den bulgarischen iiberregionalen Tageszeitungen
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5.2 Die thematische Ausrichtung der Kommentare

In thematischer Hinsicht féllt auf, dass die Kommentare in den bulgari-
schen Tageszeitungen fast ausschlieSlich Themen abhandeln, die Bulga-
rien unmittelbar betreffen: Ein Ubergewicht haben innenpolitische The-
men, kommentiert werden aber auch relativ hdufig verschiedene soziale
Probleme der Bevdlkerung; Themen aus den Bereichen Gesundheits-,
Bildungs- und Verkehrswesen sind auch Gegenstand von Kommentaren.
Wie die Durchsicht des Textkorpus ergibt, finden auslandspolitische Er-
eignisse dagegen vergleichsweise selten Berlicksichtigung. So wird zwei
— europaweit relevanten — auslandspolitischen Ereignissen, die im unter-
suchten Zeitraum stattfinden, in den Kommentaren wenig bis fast keine
Aufmerksamkeit geschenkt: Der sogenannten Zypern-Krise z. B., die
Mitte Mérz 2013 ausbricht, werden insgesamt neun Kommentare gewid-
met. Nur sechs dieser Kommentare sind von Journalisten der jeweiligen
Tageszeitung verfasst. Einer der Texte ist ein Gastkommentar, der von
einem Wirtschaftsexperten fiir die Zeitung geschrieben wurde. Die an-
deren zwei Texte sind Kommentare, die in anderen Zeitungen bereits er-
schienen sind und in der jeweiligen Zeitung erneut abgedruckt werden. '’
Von den sechs von Journalisten der jeweiligen Zeitung verfassten Kom-
mentaren sind drei in der Zeitung Duma erschienen, jeweils ein Kom-
mentar erscheint in den Zeitungen Novinar, Pressa und Standart. Das
bedeutet, dass dem Ereignis in sieben von insgesamt elf liberregionalen
bulgarischen Tageszeitungen keine bzw. dulerst wenig Aufmerksamkeit
in den Kommentaren geschenkt wird. Im Vergleich dazu ist die Anzahl
der informationsbetonten Texte, die das Thema behandeln, tiberpropor-
tional groB. Die Zeitung 24 tschassa beispielsweise widmet im Zeitraum
18.—23. Mérz 2013 téglich eine bis zwei Seiten ihrer Auslandsrubrik der
Zypern-Krise und informiert die bulgarische Leserschaft in diversen Ar-
tikeln ausfiihrlich tiber die Geschehnisse in Zypern, die Entscheidungen

17 Der eine Beitrag ist zunédchst in einem bulgarischen Nachrichtenportal im
Internet erschienen, der andere stellt die ins Bulgarische iibersetzte Version
eines in der Zeitung New York Times erschienenen Kommentars dar. Beide
Beitrage sind von Journalisten verfasst worden.
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der Eurogruppe etc. Das Interesse am Thema in Bulgarien ist besonders
grof3, da auch bulgarische Staatsbiirger Offshore-Unternehmen betreiben
und Konten bei zyprischen Banken haben.

Ein weiteres auslandspolitisches Ereignis, das zum damaligen Zeit-
punkt eine grofe Prasenz in den europédischen Medien genieft, ist die am
13. Mérz 2013 erfolgte Papstwahl. Auch in der bulgarischen Presse fin-
det dieses Ereignis einen groflen Anklang. Besonders im Vorfeld der
Wabhl erscheint eine Vielzahl von Artikeln, die iiber die in Frage kom-
menden Kandidaten sowie die Art und Weise der Durchfiihrung der
Wahl ausfiihrlich informieren. In den bulgarischen Zeitungen findet sich
allerdings zu diesem Thema nur ein einziger Gastkommentar, verfasst
von einem bulgarischen Schriftsteller; der Text erscheint in der Zeitung
Standart am 16. Mérz, d.h. drei Tage nach der Papstwahl. Bemerkens-
wert ist also nicht nur, dass sehr wenige Kommentare auslandspoliti-
schen Themen gewidmet sind, sondern auch, dass sie ,,verspitet™ er-
scheinen und dadurch an Aktualitét einbiiBen. Auch bei den Kommenta-
ren zur Zypern-Krise l4sst sich Ahnliches beobachten: Die Entscheidung
der Euro-Lénder iiber die Zwangsabgabe fiir zyprische Bankkunden wird
am 16.03.2013 (Samstag) getroffen, also an einem Wochenende.'® Le-
diglich die Zeitung Duma verdffentlicht bereits am Montag, dem
18.03.2013, einen Kommentar zum Thema (mit der Uberschrift: Juec 6
Kunwp, a ympe? (‘Heute in Zypern, und morgen?’). Die anderen acht
Kommentare erscheinen spiter, im Zeitraum 19.-23.03.2013. Uber die
Griinde fiir die geringe Beriicksichtigung auslandspolitischer Ereignisse
in Kommentaren ldsst sich lediglich spekulieren: Denkbar ist, dass bul-
garische Journalisten ihrer Leserschaft kein besonderes Interesse an der
Interpretation internationaler Ereignisse unterstellen, oder aber dass sich

18 Lediglich vier der zum Korpus gehdrenden Tageszeitungen (Trud, Pressa,
Monitor, Telegraf) haben eine Sonntagsausgabe, in der Kommentare er-
scheinen. Die Zeitung 24 tschassa verdftentlicht generell keine Kommentare
in der Sonntagsausgabe, in der Zeitung Standart erscheinen Kommentare
sonntags nur sporadisch. Die anderen Zeitungen aus dem Korpus erscheinen
am Wochenende nicht (Capital Daily, Novinar, Bulgaria Dnes) oder haben
eine Wochenendausgabe, die bereits am Samstagmorgen erscheint (Duma,
Sega).
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bulgarische Journalisten einfach nicht trauen, diese Ereignisse zu kom-
mentieren. Fiir Letzteres spricht z. B. die Tatsache, dass zu einer Reihe
von Ereignissen Gastkommentare anstatt journalistischer Kommentare
veroffentlicht werden.

Wie bereits erwéhnt, finden Ereignisse in anderen Léndern in Kom-
mentaren viel mehr Resonanz, wenn sie einen direkten Bezug zu Bulga-
rien bzw. zu bulgarischen Biirger(inne)n haben. Dieser Bezug scheint
eine unabdingbare Voraussetzung fiir die Kommentierung zu sein.
Manchmal wird ein Bezug zu Bulgarien hergestellt, den es auf den ersten
Blick gar nicht gibt. So erscheint am 11. Mérz 2013 in der Zeitung Trud
ein Kommentar mit dem Titel Buow Cnosernus, mucau 3a bvneapus (‘Sieh
dir Slowenien an, denk an Bulgarien‘). Anlass des Kommentars sind De-
monstrationen, die am 9. Mérz 2013 in Ljubljana stattfinden: Die De-
monstranten fordern einen politischen Wechsel und vorgezogene Parla-
mentswahlen. Der Kommentator bringt diese Demonstrationen in Ver-
bindung mit den Massenprotesten in Bulgarien, die Anfang Februar 2013
beginnen und im Mérz 2013 — trotz des am 20. Februar 2013 erfolgten
Regierungsriicktritts — immer noch anhalten, und verweist auf Ahnlich-
keiten.

Neben dem Bezug auf Bulgarien scheint aber auch die emotionale
Betroffenheit, die ein Thema in bestimmten Teilen der Bevilkerung aus-
16st, nicht unwichtig zu sein. Dies ist fiir Pressekommentare insofern re-
levant, als sich die emotionale Beteiligung des Kommentators auf die
Realisierung des Textmusters Kommentar auswirken kann. Um welche
Auswirkungen es sich handeln kann, mochte ich im Folgenden anhand
eines Kommentars, erschienen in der Zeitung Duma am 20. Mirz 2013,
zeigen (vgl. Abb. 6). Der Text trigt die Uberschrift Haerocm (‘Dreistig-
keit’) und ist in der unteren Hilfte der Titelseite positioniert.

Den Anlass fiir den Kommentar bildet eine Stellungnahme von Vi-
viane Reding, damals EU-Kommissarin fiir Justiz, Grundrechte und Biir-
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gerschaft, zur sogenannten Armutszuwanderung aus Bulgarien und Ru-
ménien in andere EU-Léander (wie GrofSbritannien und Deutschland) und
zum Problem des Missbrauchs von Sozialleistungen. '’

Das Thema des Textes ist iiber ein Jahr lang — im Vorfeld der und
kurz nach der Offnung des EU-Arbeitsmarktes fiir Arbeitnehmer aus
Bulgarien und Ruminien Anfang 2014%° — ein in den europiischen Me-
dien viel und kontrovers diskutiertes Thema.?' Dies ist vermutlich der
Hauptgrund, warum der Verfasser des Kommentars die Leserschaft der
Zeitung duBerst knapp iiber das Geschehene informiert (vgl. [3]). Bereits
am Anfang des Textes wird deutlich, dass der Kommentator die Aussage
der EU-Kommissarin als Vorwurf interpretiert (der etwa so formuliert
werden konnte: Bulgarische Biirger missbrauchen das Recht auf Freizii-
gigkeit oder anders: Sie nehmen lediglich ihre EU-Rechte wahr, erfiillen
aber nicht ihre Pflichten gegeniiber der EU) und dass er mit seinem Text
auf diesen Vorwurfreagiert. Dabei geht er nicht explizit auf den Vorwurf
ein, d. h. es erfolgt weder eine Entschuldigung noch eine Rechtfertigung.

19 Die in [3] vom Kommentator teilweise zitierte AuBerung von Viviane Re-
ding stammt aus einem Interview, das die EU-Justizkommissarin fiir die
Frankfurter Aligemeine Zeitung gab. Eine Zusammenfassung des Interviews
findet sich in einem Artikel auf S. 2. In diesem Interview wird die Aufnahme
Bulgariens und Ruméniens in die Europdische Union thematisiert und als
»eine rein politisch motivierte Entscheidung® qualifiziert. Beziiglich der so
genannten Armutszuwanderung heiflt es im Artikel u. a.: ,,Sie [Viviane Re-
ding; M.P.-K.] kommentierte auch die Befiirchtungen im Zusammenhang
mit der ,Armutsmigration‘ aus Bulgarien und Ruménien und wies darauf
hin, dass es in der Europdischen Union sowohl Rechte als auch Pflichten
gebe und dass deswegen der Missbrauch des Freiziigigkeitsrechts unzuléssig
sei* (vgl. Duma, 20.03.2013, S. 2: ,,Viviane Reding: Die Aufnahme Bulga-
riens in die EU war rein politisch motiviert®).

20 Seit dem 1. Januar 2014 gilt fiir Biirger/-innen aus Bulgarien und Ruménien
die volle Arbeitnehmerfreiziigigkeit.

21 Zur Weiterfiihrung dieser Diskussion in der deutschen, luxemburgischen,
bulgarischen und griechischen Presse vgl. die exemplarische Analyse in PET-
KOVA-KESSANLIS/GIESSEN (2014).
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HAaxkoAko

AVMIA

10pnin
EOPICOB

Ha2aocm

Om EBpona nak Hu pas-
Maxaxa npscm. HpaBoyuu-
meAAm Mo3u nem Gewe
BuBuan Pegunz, eBpokomu-
cap no npaBoceguemo (cmp.
2). BuB Bpuana ¢ “muzpayu-
AmMa no GEQHDCI\’\", € KOAMO
HaNOCAEgLK WAaMNUOHU no
ucmepuA ca aHaauvadume,
gamama cmpozo oméeanaa,
uYe “He e gonycmuma 3A0-
ynompe6a ¢ npaBomo Ha
caosu%nc npugBumBane”.

Ha bozamume I:Bnﬁagao-
mo npugBuxBaue Ha GegHu
Xopa uM e mpbH B ouume.
Apyzume “npugBumBaHua”
obaue ca abCoAlOmMHO HOp-
MaAHu. HanvAHO ecmecmBe-
HO @ HanpuMep Hawu AeKa-
Pu, comyepHU cneyuaauc-
mu U npovYue C XUAAgU ga
ce saceaam npu max u ga
paGnmam 3a mexHume uKo-
Homuku. ToBa, ue Guazap-
CHUAM gaHvHONAamey 2u e
OM2AegAA U UIYHUA, 8@ Mme
noAaBam HazomoBo KBaAu-
ukayuama um, e noBeve
Om HopmManHo.

Hama 3noynompeba u
npu gBuXEeHUeMo Ha CMOKU.
Top2oBcKuAm Hu 6anaHc ©
EC e ompuyameneH, Bbaza-
pua 2ybu om GeamumHua
pemum, coomBemHo me ne-
uyeAaAm, HO KakBo no-Hop-
maaKwo om moBa.

MpocaoBymume uymgu
uHBecmumopu Hanpumep
npes nopBama nonoBuka Ha
MuHaAama 2oguHa ca Bra-
paAu y Hac manko noBeue
om wunuapg eBpo, Ho ca us-
HECAU om BbAZapUA Kb MU-
Auapg u noaoBuna, npo-
Gaemum cu e Haw.

TopeoBekume um Bepuzu
ckanBam 6GwA2apckua npo-
usBogumea, MUAUCHHUME
neuaabu ce gBumam omHo-
80 om GegHa Bba2apuA Kum
Gozamume 8 EC, Wama 3n0-
ynompe6a, Bcuuko e Hop-
MaAHO.

Yymgu 6aHKu cuc cuemo-
BogHu OKYCU CU HaZARCA-
Bam sazybu u He nAawam
HUKaKLB gaHLK nevanba,
wakBo ga ce npaBu - cBobo-
geH_nasap.

Tasu AakoMuAa u Ha-
2nocm mpaGBa ga 3anou-
Wam ga noay4aBam omeo-
Bopu. Hanpumep c uckaHe-
mo 3a 51% pogHu cmoku B
MazasuHume Ha uymgume
Bepuzu y Hac. Kakmo Hanpa-
Buxa noaayume.

Abb. 6: Duma
20.3.2013S.1
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[1] Von Europa aus schwang man wieder mal den Zeigefinger
in unsere Richtung. [2] Die Rolle des Moralapostels tibernahm
diesmal Viviane Reding, die EU-Justizkommissarin (S. 2). [3]
Im Zusammenhang mit der ,,Armutszuwanderung® — mit den
Klagen dariiber halten die Englénder den Rekord in Hysterie —,
wies die Dame streng darauf hin, ,,dass ein Missbrauch des
Rechts auf Freiziigigkeit unzuldssig ist™.

[4] Den Reichen ist die Freizligigkeit armer Menschen ein Dorn
im Auge. [5] Die anderen ,,Freiziigigkeiten sind allerdings ab-
solut normal. [6] Ganz normal ist es z. B., dass unsere Arzte,
Softwarespezialisten etc. in Tausenden zu denen iibersiedeln
und zur Entwicklung ihrer Wirtschaften beitragen. [7] Dass der
bulgarische Steuerzahler diese Arbeitnehmer gro3gezogen und
ausgebildet hat, jedoch sie deren Fachqualifikation auf dem sil-
bernen Tablett serviert bekommen, ist mehr als normal.

[8] Ein Missbrauch beim freien Warenverkehr liegt natiirlich
auch nicht vor. [9] Unsere EU-Geschiftsbilanz ist negativ. [10]
Bulgarien macht wegen der Zollfreiheit Verluste, sie dagegen
machen Gewinne, aber gibt es denn etwas Normaleres als das?
[11] Die beriichtigten auslédndischen Investoren z. B. haben in
der ersten Hilfte des vergangenen Jahres ein wenig mehr als
eine Milliarde Euro ins Land hineingebracht, herausgebracht
haben sie aber {iber anderthalb Milliarden, das ist aber natiir-
lich unser Problem. [12] Thre Handelsketten ruinieren die bul-
garischen Hersteller, die Gewinne in Millionenhohe fliefen
wieder aus dem armen Bulgarien zu den Reichen in die EU
zuriick, es gibt aber keinen Missbrauch, das ist alles normal.
[13] Die ausldndischen Banken fithren Buchhaltungs-Kunst-
stiicke vor, um Verluste melden zu kénnen, und zahlen darauf-
hin tiberhaupt keine Gewinnsteuern bei uns, was soll man da
machen — es ist ein freier Markt.

[14] Auf diese Gier und Dreistigkeit muss eine angemessene
Antwort gegeben werden. [15] Z.B. indem man verlangt, dass
in den ausldndischen Lebensmittelketten in unserem Land
51 % der angebotenen Produkte aus einheimischer Produktion
stammen. [16] So wie die Polen es gemacht haben.
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In Anlehnung an FRITZ/ HUNDSNURSCHER (1975, 85)ist hier von einem
,partielle[n] Nichteingehen auf den Vorwurf* auszugehen.?? Erkennbar
ist dieses partielle Nichteingehen an der Durchfiihrung von Handlungen,
die folgenden drei Mustern zuzuordnen sind: 1) GEGENVORWURFE
ERHEBEN, 2) LACHERLICH MACHEN und 3) BAGATELLISIE-
REN.” Letztere werden mit einem minimalen Sprachaufwand realisiert:
In [3] wird neben dem INFORMIEREN auch eine — syntaktisch als Pa-
renthese realisierte — Handlung durchgefiihrt, die die Intention hat, die
Betroffenen und ihr sprachliches Handeln LACHERLICH zu MA-
CHEN: Die Sorgen und Befiirchtungen der Briten werden als ,,Hysterie*
eingestuft. In [4] wird mithilfe des Phrasems mpwr com 6 ouume na
naxoeo (‘jemandem ein Dorn im Auge sein’) der Sachverhalt BAGA-
TELLISIERT. Bemerkenswerterweise werden den Betroffenen in bei-
den Fillen negative Emotionen (Nervositit, Arger) UNTERSTELLT.
Dominierend aber ist im Text die Handlung VORWERFEN. Die Vor-
wurfshandlungen sind allerdings nicht direkt an Viviane Reding adres-
siert. Sie richten sich auch nicht nur an Vertreter der Europdischen
Union, sondern schlicht an alle Européer, die die Freiziigigkeit der bul-
garischen Biirger als Bedrohung ansehen und aus diesem Grund begren-
zen wollen. Fiir all diese Adressaten steht metonymisch das Lexem
Espona (‘Europa’) in der ersten AuBerung des Textes. Die Priposition-
alphrase Om Espona (‘von Europa aus’) soll Distanz zu diesen Adressa-
ten schaffen. Dieses generalisierende REFERIEREN wird im weiteren
Verlauf des Textes fortgefiihrt. In [4] wird der Ausdruck Eepona (‘Eu-
ropa’) durch das Lexem 6ocamume (‘die Reichen’) wiederaufgenommen
(bei den Ausdriicken Espona und 6ocamume liegt Referenzidentitit vor

22 Nach FRITZ/HUNDSNURSCHER (1975, 85 f.) gibt es bei Vorwiirfen in der Ent-
gegnungssituation drei Moglichkeiten der Reaktion: ,,Ubergehen des Vor-
wurfs®, ,,Partielles Nichteingehen auf den Vorwurf* und ,,Explizites Einge-
hen auf den Vorwurf™.

23 Partielles Nichteingehen auf den Vorwurf liegt nach Ansicht von FRITZ/
HUNDSNURSCHER (1975, 85—86) vor bei LACHERLICH MACHEN, BA-
GATELLISIEREN, bei BEWUSSTEM MISSVERSTEHEN, bei GEGEN-
VORWURF ERHEBEN, ZUSTANDIGKEIT VON A BESTREITEN,
AUFLAUFEN LASSEN und/oder EINSCHUCHTERN.
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(vgl. auch die Referenz in [12])). Ab [6] werden Pronomina anonymisie-
rend gebraucht, um weiterhin Distanz zu den Betroffenen aufzubauen.
Erst ab [11] wird konkretisierend auf die Adressaten referiert: In [11]
richten sich die Vorwiirfe konkret an die Unternehmen, die auf dem bul-
garischen Markt investieren; in [12] an die Handelsketten, in [13] an die
europdischen Banken, die Filialen in Bulgarien unterhalten.

Das VORWERFEN bezieht sich in erster Linie auf Handlungen, die
die Betroffenen vollzogen haben sollen: In [1] z. B. wird den Adressaten
DROHEN, in [2] ein moralisierendes ERMAHNEN unterstellt.

Die Beziehung zu den von der Kritik im Kommentar Betroffenen
bleibt vom Anfang bis zum Ende des Textes stabil. Sie ist eindeutig ne-
gativ definiert. Dies ist zu erkennen an dem Vollzug der dominierenden
Handlung des VORWERFENS, die dem iibergeordneten Handlungstyp
NEGATIVBEWERTEN zuzuordnen ist, an dem expliziten NEGATIV-
BEWERTEN, das mittels negativ konnotierter Ausdriicke wie naerocm
(‘Dreistigkeit’), pasmaxeam naxomy npvcem (‘den Zeigefinger schwin-
gen’), upasoyuumen (‘Moralapostel’), nonyuasam newo nacomoso (‘et-
was auf dem silbernen Tablett serviert bekommen’), ckansam (‘ruinie-
ren’), aaxomus (hier: ‘Gier’) u. a. vollzogen wird. Zu dieser negativen
Beziehungsdefinition tragt wesentlich auch der Vollzug von IRONISIE-
REN bei (vgl. [5], [6], [8], [12], [13]). Die Proposition ,etwas ist (ganz)
normal‘ wird mehrmals variierend wiederholt, wodurch die Wirkung der
Ironie verstdrkt werden soll. Durch IRONISIEREN wird nicht nur eine
Distanzbeziehung zu den Adressaten gestaltet, sondern auch die Asym-
metrie dieser Bezichung hervorgehoben. Denn mittels Ironie zeigt der
Ironisierende, dass er der ,Uberlegene* ist, dass er den Ironie-Adressaten
,unterlegen‘ macht (vgl. SANDIG 1986, 255). Mehr noch: Da die Adres-
saten, deren Handeln im Kommentar negativ bewertet wird, nicht die pri-
miren Adressaten des Textes sind (als Betroffene sind sie als die sekun-
diren Adressaten anzusehen), geht es dem Verfasser in erster Linie da-
rum, die von der Kritik Betroffenen BLOSSZUSTELLEN. Vgl. dazu
GROEBEN (1986, 174), der in Anlehnung an STEMPEL (1976) schreibt:

Im Falle von Ironie ,bezieht sich auf der Oberfléchenebene der direkten
AuBlerung ein Sprecher (1. Person) in bestdtigender, affirmativer Weise auf
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einen Adressaten (2. Person) einschlieBlich dessen Einstellungen, Bewer-
tungen etc.; implizit aber dementiert der Sprecher (durch eine offene Ver-
letzung der Aufrichtigkeitsbedingungen sensu Grice) diese Affirmation, um
damit die thematisierte 2. Person gegeniiber einem zuhdrenden Publikum
(der 3. Person) bloBzustellen [...]. Die zentrale Intention ist dabei, die 3.
Person als den eigentlichen Adressaten zu einer Identifizierung mit den Ein-
stellungen und Bewertungen des Sprechers gegen die 2. Person zu bewegen.
(GROEBEN 1986, 174)

Damit unternimmt der Textproduzent gleichzeitig einen perlokutiven
Versuch: Er versucht auf den Textrezipienten einzuwirken; er mochte,
dass sich der Textrezipient mit ihm SOLIDARISIERT. Durch den stén-
digen Wechsel zwischen ernster und unernst-ironischer Kommunikati-
onsmodalitit soll diese Wirkung noch zusétzlich verstirkt werden. Auf
die Voraussetzung fiir das Eintreten dieser solidarisierenden Wirkung
weist GROEBEN (1986, 188) hin:

Wenn der Zuhérer die AuBerung des Sprechers als sich wehrende/schiit-
zende versteht, solidarisiert er sich mit dem Sprecher gegen den Angegrif-
fenen [...].

Auffallend in diesem Kommentar ist die Tatsache, dass das Thema Miss-
brauch des EU-Freiziigigkeitsrechts im Grunde genommen iiberhaupt
nicht abgehandelt wird. Fiir den Kommentator scheint die AuBerung von
Viviane Reding lediglich ein ,,willkommener* Anlass zu sein, Kritik vor-
zubringen. Die vorgebrachte AuBerung wird als Vorwurf aufgefasst, d. h.
als ,,ein direkter Imageangriff* (HUNDSNURSCHER 1997, 366—367) mit
einer streitauslosenden Wirkung (vgl. HUNDSNURSCHER 1997, 369). Die
vom Verfasser des Kommentars erhobenen Vorwiirfe sind ein deutliches
Indiz fiir seine emotionale Betroffenheit, genauer: fiir seine Verarge-
rung** iiber all die Stimmen in der Europdischen Union, die die Freizii-
gigkeit bulgarischer Biirger in Frage stellen. Weitere Indizien fiir die

24 Vgl. HUNDSNURSCHER (1997, 369), der Vorwiirfen generell die negative
Emotion Arger unterstellt: ,,Der Vorwurf [...] als expressiver Sprechakt be-
trachtet, dient [...] dem Ausdruck der Verdrgerung iiber einen Sachverhalt
oder eine Handlung an die Adresse des dafiir Verantwortlichen®.
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emotionale Betroffenheit des Autors sind die &uferst sparsame Vorori-
entierung der Leser tiber den Sachverhalt, der den Kommentar veranlasst
hat, die explizit negative Bewertung gleich in der Uberschrift des Kom-
mentars, das nur partielle Eingehen auf den Vorwurf, die implizite These
des Autors, die vom Rezipienten erschlossen werden muss. (Die Bot-
schaft des Autors konnte etwa so lauten: Bulgarien erfiillt alle seine EU-
Pflichten, obwohl die Erfiillung dieser Pflichten dem Land schadet. Die
EU dagegen ist dreist, weil sie wohlwissend Bulgarien Schaden zufiigt
und obendrein das Freiziigigkeitsrecht bulgarischer Biirger in Frage
stellt.)

Zusammenfassend: Thema der Kommentare in den bulgarischen
iiberregionalen Zeitungen sind fast ausschlieBlich innenpolitische Ereig-
nisse. Aktuellen auslandspolitischen Ereignissen wird in der Regel nur
dann Aufmerksamkeit geschenkt, wenn sie einen direkten Bezug zu Bul-
garien haben. Bei Themen, die emotionale Betroffenheit in der Bevolke-
rung auslosen, ist die Wahrscheinlichkeit, individuelle Realisierungen
des Textmusters Kommentar anzutreffen, besonders gro8.

6. Zusammenfassung

Gedruckte Tageszeitungen sind in Bulgarien kein bevorzugtes Informa-
tionsmedium. Dennoch wird dem interessierten Leser eine Vielfalt von
Zeitungen angeboten.

Neben Kommentaren findet sich in bulgarischen Tageszeitungen
eine Reihe von meinungsbetonten Texten, die unterschiedlichen Texts-
orten angehdren.

In jeder der ins Korpus aufgenommenen iiberregionalen Tageszei-
tungen finden sich Kommentare. Thre Anzahl und Kennzeichnung vari-
iert — zum Teil erheblich — von Zeitung zu Zeitung. Die Textsortenbe-
nennung komenTap (‘Kommentar’) ist selten anzutreffen.

In thematischer Hinsicht fallt auf, dass Gegenstand von Kommenta-
ren in erster Linie aktuelle innenpolitische Ereignisse sind. Auslandspo-
litische Ereignisse finden nur dann eine Beriicksichtigung in Kommen-
taren, wenn sie einen Bezug zu Bulgarien aufweisen.
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MIKAELA PETKOVA-KESSANLIS

Kommentare in der griechischen Tagespresse:
Vorkommenshéufigkeit und Relevanz

1.  Zielsetzung

Im vorliegenden Beitrag soll der Stellenwert des Kommentars als proto-
typischer meinungsbetonter Pressetextsorte in griechischen iiberregio-
nalen und regionalen Tageszeitungen aufgezeigt werden. Erkenntnisse
dariiber soll die Untersuchung des im Rahmen des internationalen For-
schungsprojekts Persuasionsstile in Europa zusammengestellten Teil-
korpus liefern. Im Mittelpunkt der Darstellung stehen das Textkorpus,
die Vorkommenshéufigkeit der Kommentare, ihre Positionierung inner-
halb der jeweiligen Tageszeitung sowie ihre Kennzeichnung als mei-
nungsbetonte Texte (Kap. 3 und 4). Umrahmt wird diese Darstellung
von einer Ubersicht iiber die griechische Presselandschaft (Kap. 2) und
von einer exemplarischen Analyse (Kap. 5).

2.  Die griechische Presselandschaft

Griechenland ist ein stark zentralisiertes Land. Die Hauptstadt Athen ist
das politische, wirtschaftliche und kulturelle Zentrum, auch das Verwal-
tungszentrum des Landes. Da Athen gleichzeitig die Medienstadt Grie-
chenlands ist, ist es nicht verwunderlich, dass die Athener Presse den
Zeitungsmarkt dominiert und dass alle iiberregionalen Tageszeitungen
in Athen erscheinen. PAPATHANASSOPOULOS (2013, 242) schreibt:

[...]in a highly centralized country with 40 % of the population residing
in the wider Athens region, it is not surprising that the Athenian press
dominates the national market. Therefore, more than half of the daily
newspaper circulation resides in Athens and the Athenian press has be-
come national in scope and in sales too (since half of its sales is made in
the rest of Greece). Only some regions still prefer their local newspapers,
but mainly as secondary offer.
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Ahnlich wie in Bulgarien (vgl. den Beitrag in diesem Band) ist das An-
gebot an Massenmedien generell besonders grof3, und, gemessen an der
Bevolkerungszahl (ca. 11 Mill. Einwohner), liberproportional grof:

Greek mass media have been characteristically more driven by supply
than consumer demand since the foundation of the modern Greek state.
In effect, it appears to be a kind of tradition in Greece, since there are
more newspapers, more television channels, more magazines and more
radio stations that such a small market can support. (PAPATHANASSOP-
OouLos 2001, 113)

Dabei steigt die Anzahl der Printangebote kontinuierlich. Mitte der
1990er Jahre gibt es in Griechenland ca. 160 lokale, regionale und tiberre-
gionale Tageszeitungen (vgl. PAPATHANASSOPOULOS 2001, 113). Im
Jahre 2010 — trotz der bereits fortschreitenden Finanzkrise — sind es — so
berichtet PAPATHANASSOPOULOS (2013, 242) — etwa 280 lokale, regio-
nale und iiberregionale Tageszeitungen. Dies ist keine neue Entwick-
lung. Berechtigterweise spricht PAPATHANASSOPOULOS (2001, 119) in
diesem Zusammenhang (bereits Jahre davor) von einer paradoxalen Ent-
wicklung. Seiner Auffassung nach befindet sich die griechische Presse
seit den frithen 1990er Jahren in einem permanenten Krisenzustand.
Aufgrund des vielfaltigen Informationsangebots privater TV-Sender und
Rundfunkanstalten, aufgrund eines generell abnehmenden Interesses an
politischen Themen und der Nicht-Beriicksichtigung der Leserinteres-
sen der jiingeren Generation sinken die Verkaufszahlen im Pressebe-
reich stark (PAPATHANASSOPOULOS 2001, 116-119). Paradoxerweise
steigt aber gleichzeitig die Anzahl der Blatter kontinuierlich an:

While the average circulation of newspapers in Greece is falling, the
same cannot be said for the number of daily titles. Though a number of
established newspapers have suspended or ceased publication in the last
ten years, new titles, or old ones under new ownership, seem to be
launched continuously (PAPATHANASSOPOULOS 2001, 120).

Zeitungen werden in Griechenland direkt vertrieben und am Kiosk ge-
kauft. Lediglich Wirtschaftszeitungen werden durch Abonnements be-
zogen.
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Dabei ist der Anteil der Mediennutzer, die Zeitungen rezipieren, relativ
niedrig. PAPATHANASSOPOULOS (2013, 242) beruft sich auf im Jahre
2010 erhobene Daten und berichtet, dass lediglich 53 von 1000 Medien-
nutzer/-innen Zeitungen lesen. Angesichts des Bildungsstandes der grie-
chischen Bevdlkerung ist dies nach seiner Einschitzung eine sehr nied-
rige Zahl: ,,Regardless of the fact that the level of population literacy is
high [...], newspaper readership is very low. (PAPATHANASSOPOULOS
2013, 242)

Tageszeitungen sind neben Sonntagszeitungen eines der bevorzug-
ten gedruckten Informationsmedien der Griechen. Die von der Athens
Daily Newspaper Publishers Association erhobene Statistik in Abb. 1
gibt Auskunft iiber die Auflagenanteile der verschiedenen Arten von
Zeitungen in Griechenland und iiber ihre regionale Verbreitung. Sie
zeigt, dass 37,79 % der Athener Leser/-innen und 31,47 % der Leser in
der emapyio (,Provinz*), d.h. in den iibrigen Landesteilen, Abendzeitun-
gen rezipieren. Die liberregionalen Abendzeitungen, in Griechenland
amoyevuativéc spnuepides (,Nachmittagszeitungen)' genannt, sind zahl-
reicher und deutlich auflagenstirker als die Morgenzeitungen (gr.
Tpwivés epiuepides). Die Morgenzeitungen werden von weniger als 5 %
der griechischen Leser/-innen bevorzugt (4,56 % in Athen, 3,85 % au-
Berhalb Athens). Nach Angaben der Athens Daily Newspaper Publis-
hers Association erscheinen 2015 in der Hauptstadt Athen 5 Morgen-
und 14 Abendzeitungen.” Die Auflagenstirke der Abendzeitungen ist
vergleichbar mit jener der Sonntagszeitungen, wobei allerdings regio-
nale Unterschiede zu konstatieren sind: Wéhrend in der Provinz 36,61 %
der Griechen Sonntagszeitungen lesen, sind es in der Hauptstadt

1 Die Bedeutung des Lexems omdysvua (,Nachmittag®) ist nicht deckungs-
gleich mit dem Begriff Nachmittag im deutschsprachigen Raum. Als
amoysvua bezeichnet man die Tageszeit nach dem Mittagessen bis zum Son-
nenuntergang, im Sommer auch die Zeit dariiber hinaus. Ein gutes Beispiel,
das den Begriffsumfang des Lexem amdyevpa verdeutlicht, findet sich in
der Zeitung Vradini: Im Zeitungskopf steht der Name der Zeitung ‘H
Bpoaovvy (‘Die Abendliche’ (Zeitung)), unter dem Namen ist der Zeitungs-
typ angegeben: Awoysvuativy epnuepioo (‘Nachmittagszeitung’).

2 Vgl www.eihea.gr
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29,88 %. Zu den Sonntagszeitungen werden einerseits die Sonntagsaus-
gaben der Tageszeitungen, andererseits Wochenzeitungen, die nur sonn-
tags erscheinen, gerechnet.

PANHELLENIC CIRCULATION DATA FOR THE YEAR OF 2014 (in thousands of papers)

» ATHENS
= PROVINCE

Evening Financial Monday Sports Morning Sports Sunday Weekly
11.624 11.386 69 58 942 1142 1403 1394 5378 6440 9193 13.244 2.150 2.509
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5
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0.23%0,16% [ - |-|-

6,99%6,34%

Abb. 1: Verkaufte Auflage der Zeitungen in Griechenland im Jahre 2014 (in
tausend Exemplaren), Daten der Athens Daily Newspaper Publishers
Association.

Die Priferenz fiir Abendzeitungen ist ein die griechische Presseland-
schaft kennzeichnendes Merkmal. PAPATHANASSOPOULOS, der rele-
vante Unterschiede zwischen verschiedenen europdischen Zeitungen
thematisiert, macht darauf aufmerksam, dass z.B. in GroB3britannien
Morgenzeitungen, in Griechenland dagegen Abendzeitungen von der
Leserschaft bevorzugt werden, und betrachtet Griechenland im europa-
ischen Kontext als eine Ausnahme: ,,Greece seems to be an exception
because of its newspapers readers’ preferences which make its evening
dailies the country’s leading newspapers“ (PAPATHANASSOPOULOS
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2001, 110). Differenzen konstatiert der Autor auch bei den Sonntags-
zeitungen: ,,In some countries, the Sunday press is very popular (Britain,
Sweden, Greece) with many titles and colour supplement, while in oth-
ers Sunday papers are virtually non-existent (Germany,® France) (PA-
PATHANASSOPOULOS 2001, 110 und 113).

Die Entwicklung dieser Lesegewohnheiten hat einen historischen
Hintergrund: TILIC (2003, 270) schreibt in diesem Zusammenhang:

Die griechische Militdrjunta hat auch die Lesegewohnheiten der Grie-
chen verdndert. In den Jahren der Diktatur steigen die Auflagen der
Abendzeitungen im Vergleich zu denen der Morgenzeitungen rasant an.
Stangos (1988: 5-6) erklért diesen Umstand:

,,In den 7 Jahren der Diktatur dnderten sich in einem bedeutenden Maf}
die Gewohnheiten der Leser. Die Leser wollten nicht, dass andere Leute
sahen, welche Zeitung sie lasen. Besonders Zeitungen, deren gegneri-
sche Haltung gegeniiber der Junta bekannt war, wollte man verheimli-
chen. Deshalb gab man die Gewohnheit auf, auf dem Weg zur Arbeit
eine Zeitung zu kaufen. Andererseits fiihrte die Zensur dazu, dass poli-
tische Nachrichten kompromissbereit wirkten. Dies veranlasste die Le-
ser dazu, Zeitungen mit mehr Text und mehr Seiten zu kaufen, und das
waren eben die Abendzeitungen ...“

Die Anzahl der Leser der Wochenzeitungen, die nicht am Sonntag, son-
dern an einem anderen Wochentag erscheinen, ist vergleichsmaBig ge-
ring: Unter 7 % der Leser/-innen kaufen Zeitungen dieses Typs. Bei den
Spezialzeitungen ergibt sich ein interessanteres Bild: Wahrend Wirt-
schaftszeitungen sehr niedrige Verkaufszahlen zu verzeichnen haben,
wird den Sportzeitungen grof3es Interesse entgegengebracht: auf 17,5 %
belduft sich der Anteil der Athener Leser, auf 17,8 % derjenige aul3er-

3 PAPATHANASSOPOULOS® Einschétzung vom Jahre 2001 hat heute nur einge-
schrankt Giiltigkeit. In den letzten Jahren hat sich z. B. die deutsche Presse-
landschaft insofern veréndert, als immer mehr Sonntagszeitungen auf den
Markt drangen, vgl. z. B. die Bild am Sonntag, die Frankfurter Allgemeine
Sonnntagszeitung, die Welt am Sonntag u. a. Dennoch ist die Relevanz der
Sonntagspresse mit jener in Griechenland nicht vergleichbar. Nach Anga-
ben der Athens Daily Newspaper Publishers Association erscheinen 2015 in
Griechenland 26 {iberregionale Sonntagszeitungen (vgl. www.eihea.gr).
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halb der Hauptstadt. Hinzu kommt auch die Leserschaft der sog. Mon-
tags-Sportzeitungen, die ausfiihrlicher als andere Sportzeitungen iiber
Sportereignisse berichten und deutlich mehr Kommentare zu Sporter-
eignissen enthalten: Uber 3 % der Leser rezipieren diese Zeitungen.

Seit dem Beginn der Finanzkrise verzeichnen griechische Zeitungen
besonders dramatische Riickginge ihrer Auflagenzahlen.* Zudem musste
eine Reihe von Zeitungen endgiiltig oder vorldufig ihr Erscheinen ein-
stellen. Die Situation am Zeitungsmarkt verschlechtert sich besonders
nach dem 1. Juli 2011, als die staatlichen Hilfeleistungen (in Form von
reduzierten Telefontarifen, Lufttransportkosten, Postgebiihren u.a.)
komplett gestrichen werden (vgl. dazu ausfiihrlich PAPATHANASSOPOU-
LOS 2013).

3. Textkorpus

Das griechische Teilkorpus besteht aus Texten, die nach einer ersten
Durchsicht der Zeitungen als Exemplare der Textsorte Kommentar iden-
tifiziert wurden. Die Texte stammen aus insgesamt fliinfzehn griechi-
schen Tageszeitungen.

Bei der Zusammenstellung des Korpus wurden zunéchst fithrende
griechische iiberregionale Zeitungen beriicksichtigt. Als solche werden
in PAPATHANASSOPOULOS (2013, 244) die folgenden aufgefiihrt: die li-
beral ausgerichteten Zeitungen Ta Nea (mit einer Auflage von 38 000
Exemplaren®), Eleftherotypia und Ethnos (26 000), die unabhiingige Ka-
thimerini (36000), die konservativen Zeitungen Eleftheros Typos

4 Beispielsweise sind die Auflagen der Abendzeitungen in den letzten 15 Jah-
ren um fast zwei Drittel geschrumpft. Im Jahre 2008, d. h. zu Beginn der
Finanzkrise, lag die Druckauflage der Abendzeitungen bei insgesamt
71,958 Millionen Exemplaren (35,544 Millionen in Athen und 36,414 Mil-
lionen auBlerhalb Athens). Wie Abb. 1 zeigt, liegt die Auflage im Jahre 2014
bei 23,010 Millionen Exemplaren (11,624 Millionen in Athen, 11,386 Mil-
lionen auBerhalb Athens). Nidheres unter www.eihea.gr.

5 Nach Angaben des Autors stammen die Auflagenzahlen von der Athens
Association of Newspapers Publishers und betreffen das Jahr 2012. Die Zei-
tungen Eleftherotypia und Apogevmatini erschienen 2012 nicht.
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(15000), Apogevmatini und Vradini (3000), die Zeitung der Linken
Avgi (2800) und die Zeitung der Kommunistischen Partei Griechen-
lands (KKE) Rizospastis (8 300). Ins Helsinkier Korpus wurden alle als
filhrend geltenden Tageszeitungen aufgenommen, mit Ausnahme der
nicht mehr erscheinenden Apogevmatini und der Parteizeitung Rizospas-
tis. Hinzugekommen sind noch vier weitere Tageszeitungen, in denen
Kommentare regelméBig erscheinen: die Zeitungen Dimokratia, Elef-
theri Ora, I Ellada avrio sowie die Wirtschaftszeitung Imerisia. In Tab.
1 sind die zum Korpus gehorenden elf {iberregionalen Zeitungen alpha-
betisch angeordnet.

Griechische iiberregionale Tageszeitungen
Nr. tl\ll‘?l:lsekribier ¢ grzzelstflisch Name ins Deutsche iibersetzt
1. | Dimokratia Anpokpartia ‘Demokratie’
2. | Eleftheri Ora EletBepn Qpa ‘Freie Stunde’, ‘Freizeit’
3. | Eleftheros Typos |EAe08epog tomog | ‘Freie Presse’
4. | Eleftherotypia E\evbBepotumia ‘Pressefreiheit’
5. | Ethnos "EBvog ‘Nation’
6. | I Avgi H Avyn ‘Morgenddammerung’
7. | I Ellada avrio H EALéda avpo | ‘Griechenland morgen’
8. | I Kathimerini H Kafnpepivn ‘Die Tégliche’ (Zeitung)
9. | Imerissia Hpepnoia ‘Tages-’ (Zeitung)
10. | I Vradini H Bpadvvn ‘Die Abendliche’ (Zeitung)
11. | Ta Nea Ta véa ‘Die Neuigkeiten’

Tab. 1: Griechische liberregionale Zeitungen im Korpus.

Eine Boulevard-Zeitung findet sich im Korpus nicht. In diesem Zusam-
menhang ist auf eine die griechische Presselandschaft kennzeichnende
Besonderheit hinzuweisen: Etliche Zeitungen in Griechenland erschei-
nen im Tabloid-Format, ohne Tabloids zu sein. Das Unwissen dariiber
fiihrt nicht selten zu Irritationen bzw. zu falschen Darstellungen. So be-
zeichnen Journalisten deutschsprachiger Zeitungen beispielsweise die
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Tageszeitung Ethnos als ,Boulevardblatt“® und das traditionsreiche

Blatt der politischen Mitte Ta Nea gar abwertend als ,Massenblatt*’.
PAPATHANASSOPOULOS (2001, 113) macht darauf aufmerksam, dass
das Erscheinen seridser Zeitungen im Tabloid-Format nicht eine aus-
schlieBlich in Griechenland vorkommende Erscheinung ist:

In some countries the tabloid press is the “yellow” or “sensational”
press, whereas the broadsheet press is seen as the “respectable” press.
Yet in others the tabloid press is associated with the physical size of a
newspaper rather than the content, and some of these papers offer read-
ers very serious journalism (Spain, Italy, and Greece). Few would iden-
tify TA NEA (Greece), El Pais (Spain) and La Repubblica (Italy) as sen-
sational newspapers because of their tabloid format. (Versalien im Ori-
ginal; M.P.-K.)

Im Folgenden sollen die iiberregionalen Zeitungen kurz vorgestellt wer-
den:

Die konservative Zeitung Dimokratia ist eine relativ neue Tageszei-
tung. Sie erscheint als liberregionale Zeitung seit Mitte 2010. Seit 2012
gibt es eine regionale Ausgabe der Zeitung fiir Nordgriechenland:
onuorpotio. Bopeiov EALddog. Der Griinder der Zeitung John Filippakis
beschreibt das psychografische Profil der von ihm herausgegebenen Zei-
tung® folgendermalBen:

[...]1pro-EU und doch patriotisch, klare Antikorruptionshaltung, konser-
vative Einstellung bei gesellschaftlichen Themen (Recht und Ordnung,

6 Vgl. z. B. Athens Presse: ,,Rettet Griechenland* (ohne Autorenangabe). In:
Zeit Online, 21.06.2015. Unter http://www.zeit.de/news/ 2015-06/21/finan
zen-athens-presse-rettet-griechenland-21084808. Auch: ,,Athen setzt seine
Geldgeber ,vor die Tiir*“. Die Welt, 19.03.2015. Unter http://www.welt. de/
138564075. Letzter Abruf: 01.07.2015.

7 Vgl. z.B. ,Die griechische Regierung ist in der Realitit angekommen.* In:
Spiegel Online, 21.02.2015. Unter http://www.spiegel.de/politik/ausland/ ei-
nigung-mit-griechenland-kommentare-der-griechischen-presse-a-1019769.
html.

8 Nach Angaben des Herausgebers verkauft die Zeitung tdglich 9 000 Exem-
plare, vgl.: ,,Wir verkaufen téglich 11 000 Exemplare, von denen 2 000 auf
die nordgriechische Ausgabe entfallen. Unsere Sonntagsauflage hat sich bei
rund 27 000 Exemplaren eingependelt.” (vgl. JANISCHEWSKI 2012)
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illegale Einwanderung), Unterstiitzung einer Marktwirtschaft, die aber
auch die Mitbiirger in Not nicht in Stich l4sst, und eine positive Haltung
gegeniiber der gesellschaftlichen Rolle der griechisch-orthodoxen Kir-
che. (vgl. JANISCHEWSKI 2012)

Eleftheri Ora ist eine nationalistisch orientierte Tageszeitung, die seit
1980 existiert.

Eleftheros Typos erscheint seit 1983 und gilt als konservativ mit ei-
ner Mitte-rechts-Orientierung.

Die Tageszeitung Eleftherotypia, die 1975 gegriindet wurde,’ hat
eine linksliberale Ausrichtung und gilt als besonders kritisch. Sie defi-
niert sich als eine unabhéngige Zeitung, als H adéoucvtn epnuepido. (‘die
ungebundene Zeitung’).

Die linksliberale Ethnos ist eine Tageszeitung, die 1930 zum ersten
Mal erscheint. 1970, in der Zeit der Militardiktatur (1967—1974), wird
ihr Erscheinen verboten. Im Jahre 1981 kommt die Ethnos in einem
neuen Gewand wieder auf den Zeitungsmarkt: Ethnos ist die erste grie-
chische Zeitung, die im Tabloid-Format erscheint.

Die linksorientierte Tageszeitung / Avgi steht seit ihrer Griindung
1952 den linken Parteien im Land nahe. Offiziell ist / Avgi keine Partei-
zeitung, sondern deklariert sich als llpwiviy epnuepioa s Apiotepdg
(‘Morgenzeitung der Linken”). Friither hat sie die Interessen anderer lin-
ker Parteien vertreten, heute gilt sie als das ,,SYRIZA-Blatt.'°

Die Mitte-rechts-orientierte / Ellada avrio ist eine neue Tageszei-
tung, die seit Anfang 2014 nicht mehr erscheint. Mitte 2012 wurde sie
als Tageszeitung gegriindet. Im Zeitraum August 2013 — Januar 2013
erscheint sie nicht mehr tdglich, sondern nur am Wochenende.

I Kathimerini, die 1919 gegriindet wurde, ist eine der dltesten Zei-
tungen des Landes. Sie nimmt eine konservative, wirtschaftsliberale
Haltung ein und gilt als das seridseste Blatt Griechenlands. Neben der

9 Im Jahre 2012 erscheint die Zeitung nicht. Im Dezember 2011 geht die Zei-
tung in Konkurs, im Januar 2013 kehrt sie wieder auf den griechischen Zei-
tungsmarkt zuriick.

10 Das linksradikale Parteibiindnis SYRIZA stellte nach den Parlamentswah-
len am 25. Januar 2015 die Regierung des Landes.
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griechischen Ausgabe der Zeitung erscheint tdglich (auBler sonntags)
auch eine englischsprachige Ausgabe, die in Griechenland und Zypern
als Beilage der internationalen Tageszeitung International New York
Times (frither: International Herald Tribune) vertrieben wird.

Die Imerisia, gegriindet 1947, ist die erste griechische Wirtschafts-
zeitung. Sie ist liberal orientiert und behandelt neben wirtschaftlichen
auch auslandspolitische Themen.

Die konservative Zeitung I Vradini erscheint seit 1923.

Ta Nea hat eine linksliberale Ausrichtung. Die erste Ausgabe er-
scheint 1931. Die Zeitung tragt zunichst den Namen A@yvaixa Nea
(‘Athener Nachrichten’). 1945 wird das Blatt umbenannt und heif3t seit-
dem Ta Nea."

Wie bereits oben erwéhnt, sind die iiberregionalen Zeitungen das am
meisten genutzte Printmedium in Griechenland. In Regionen auf3erhalb
der Hauptstadt werden regionale Zeitungen zusétzlich als Informations-
quelle rezipiert. Auf diese besondere Stellung der regionalen Tageszei-
tungen weist PAPATHANASSOPOULOS (2001, 115) hin: ,,some regions
prefer their local newspapers, mainly as a supplement to the Athenian
ones*. (Hervorhebung von mir; M. P.-K.)

Das Helsinkier Korpus enthédlt Texte aus vier regionalen Zeitungen.
Es sind die folgenden:

Die Eleftheria (Eievfepio. ‘Freiheit’) ist die Hueprnoio epnuepioa g
Meoonvidg (‘Tageszeitung von Messenien’). Messenien ist eine Region
auf der Halbinsel Peloponnes. Die Zeitung erscheint in der Stadt Kala-
mata.

Die Zeitung Patris (gr. I[lotpic ‘Vaterland’), die in Pyrgos erscheint,
wird in der Region Ilia (gr. HAeia) verbreitet, die sich im Nordwesten
von Peloponnes befindet. Sie ist eine traditionsreiche Zeitung, die seit
1902 erscheint. Laut Redaktion ist sie H B’ apyaiotepn xobnuepivy
epiuepioa ornv EALddo (‘die zweitdlteste Tageszeitung Griechenlands’).

Die gleichnamige Zeitung Patris erscheint in Heraklion, der Haupt-
stadt der Insel Kreta. Sie ist eine Morgenzeitung, die 1946 gegriindet
wurde.

11 Vgl. Medienlandschaften in Europa. Griechenland (www.eurotopics.net).
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Die Tageszeitung Makedonia ist die regionale Zeitung Nordgriechen-
lands. Gegriindet wurde sie 1911. Die Montagsausgabe des Blattes er-
scheint unter dem Namen @cooalovikn, um die Erinnerung an die tradi-
tionsreiche Tageszeitung Thessaloniki wachzuhalten, die ebenfalls in
der nordgriechischen Region Makedonien verbreitet wurde, aber heute
nicht mehr erscheint.

4. Der Stellenwert des Kommentars in der griechischen
iiberregionalen Presse

4.1 Kommentare in griechischen iiberregionalen Zeitungen

In griechischen iiberregionalen Tageszeitungen werden meinungsbe-
tonte Texte mittels ihrer festen Positionierung innerhalb der Zeitung, ih-
rer besonderen typografischen Markierung und mittels Rubrikiiber-
schriften, die sie als Meinungsduflerungen ausweisen, von informations-
betonten Texten abgehoben. In der iiberregionalen Qualitétszeitung Ka-
thimerini beispielsweise finden sich meinungsbetonte Texte immer zu-
néchst auf der Titelseite: Dort erscheinen ein Leitartikel und ein Kom-
mentar (vgl. Abb. 2). Auf den Seiten 10 und 11 stehen Texte, die unter-
schiedlichen meinungsbetonten Textsorten angehdren: In der oberen
Mitte von Seite 10 (vgl. Abb. 3) sind in der Rubrik Azdyeis (‘Ansich-
ten’) immer ein (weiterer) Kommentar, zwei Texte, die in Kolumnen
(diaywviewg [‘diagonal’] und Zxépeig [‘Gedanken’]/2rdoeig [ Haltun-
gen’]) erscheinen, und eine politische Karikatur positioniert. In der un-
teren Hélfte der Seite werden Leserbriefe veroffentlicht. Auf Seite 11 —
ebenfalls in der Rubrik Azoweic — finden sich unterschiedliche Texte: Es
gibt eine tiglich erscheinende Kolumne Amoypagpéc (‘Bestandsautnah-
men’) sowie eine weitere Kolumne (abwechselnd Avriloyor (‘Erwide-
rungen’) oder Adéouevta (‘ungebunden’). Zudem finden sich auf dieser
Seite sehr oft von Personen des 6ffentlichen Lebens verfasste Texte. Die
Position der meinungsbetonten Texte &ndert sich allerdings in der Sonn-
tagsausgabe. Dort erscheinen ca. zehn meinungsbetonte Texte auf den
Seiten 16 und 17 in der Rubrik /' voueg (‘Meinungen’). Darunter sind in
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der Regel 2—6 Kommentare, die von Journalisten der Zeitung und/oder
von freien Journalisten, die regelmaBig fiir die Zeitung titig sind, ver-
fasst werden. Neben den Kommentaren erscheinen auf dieser Seite der
Sonntagsausgabe Texte von Nicht-Journalisten.

Meinungsbetonte Texte, die von Nicht-Journalisten verfasst wurden,
sind in griechischen Zeitungen in der Regel fiir die Rezipienten relativ
problemlos erkennbar: Unter dem jeweiligen Artikel finden sich Anga-
ben zum Verfasser: seine berufliche Funktion und/oder Position und/ o-
der Institution, bei der er/sie titig ist. In den Zeitungen 7a Nea und Ka-
thimerini gibt es fiir derartige Texte eine eigens eingerichtete Unter-
rubrik mit dem Titel Tpizy dmoyn (‘dritte Sichtweise/Meinung’).

Die Markierung von Kommentaren (vgl. Tab. 2) erfolgt in den meis-
ten Fillen mittels Rubriktiteln, die Lexeme wie 6éon (‘Position’), arown
(‘Ansicht’) oder yvoun (‘Meinung’) enthalten. Die Textsortenbezeich-
nung oyoiio (‘Kommentar’) wird selten verwendet. Im Textkorpus
ist nur eine Tageszeitung enthalten, die davon Gebrauch macht: die Ka-
thimerini.

Im Falle der herausgehobenen Variante des Kommentars, des Leit-
artikels, sind Textsortenbezeichnungen ebenfalls selten anzutreffen: Le-
diglich die Kathimerini verwendet die Bezeichnung xopio apbpo (‘Leit-
artikel’); die Zeitungen [ Ellada avrio und I Vradini bezeichnen ihre
Leitartikel als Editorials. Fiir die Kennzeichnung der Leitartikel werden
héufiger Rubriktitel wie H 0¢éon pag (‘Unsere Position’) (Dimokratia,
Eleftheros Typos), H yvoun pag (‘Unsere Meinung’) (Imerissia) oder
I'voun (‘Meinung’) (Ethnos) verwendet.

Griechische iiberregionale Tageszeitungen

Zahl
Name der Kom- Seite Rubriken + Anzahl der Kommentare in
Zeitung ment./ der Rubrik

Ausg.
Dimokratia 1 11/12 | H Oéon pag (‘Unsere Position’) (1)

am WE: 5 8 Apbpo. (‘Artikel’) (2) (nur am WE)
16 | ApOpa (‘Artikel”) (3) (nur am WE)
Eleftheri Ora | am WE: 1 7/9 Amdyeig (‘Ansichten’) (1) (nur am WE)
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4 H @éon pag (‘Unsere Position’); am WE:
Eleftheros Ty- 2 Oéon (‘Position’) (1)
pos 6 I'véoun (“Meinung’) (1)
10 wechselnde Rubriktitel (1)
Eleftherotypia 2 —
56 wechselnde Rubriktitel (1)
32 Ivoun (‘Meinung’), sonntags: [ vaoun e
Kopraxns (‘Meinung am Sonntag’) (1)
1 56/60 | Amoyers (‘Ansichten’) (nur am WE) (1)
Ethnos am WE: 7 | 57/61 | Améweig (‘Ansichten’) (nur am WE) (3)
58/62 | Amoweig (‘Ansichten’) (nur am WE) (1)
59/63 | Amoweig (‘Ansichten’) (nur am WE) (2)
2 Rubrik ITolitixr (‘Politik’) (1)
1 Avgi 1-2 - -
64 keiner Rubrik zugeordnet (2) (nur sonntags)
2 keiner Rubrik zugeordnet (1)
1 Ellada avrio 2
48/80 | EDITORIAL (1)
1 Kbpio apOpo (‘Leitartikel”) (1)
3 1 2yoiio (‘Kommentar’) (1) (nicht sonntags)
I Kathimerini | am WE: 10 Anoyeig (‘Ansichten’), UR: Xyodio (‘Kom-
4-5 mentar’) (1) (nicht sonntags)
12%__1271/ I'voueg (‘Meinungen’) (nur am WE) (3 —4)
2 H yvadun pog (‘Unsere Meinung’) (1)
Imerissia 2-3 Rubrik /Todizixrj (‘Politik”) (ohne feste Posi-
tion) (1-2)
To otiyua g ,,p* / nuépag (‘Brennpunkt der
1-2 . >
I Viadini 1 Zeitung /des Tages’) (1)
EDITORIAL (1) (nur in der WE-Ausgabe)
Ta Nea 1 keiner Rubrik zugeordnet (1)

Tab. 2: Kommentare in den griechischen iiberregionalen Zeitungen.
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Von den insgesamt elf iiberregionalen Zeitungen im Korpus gibt es nur
drei, in denen keine Leitartikel erscheinen. In der Regel sind die Leitar-
tikel nicht namentlich gekennzeichnet. Nur in der Zeitung I Ellada avrio
findet sich eine Verfasserangabe: Die Editorials werden immer von dem
Herausgeber der Zeitung Spiros Tripsas verfasst. Auch wenn in man-
chen Fillen ein Rubriktitel fehlt oder aus dem Rubriktitel nicht ersicht-
lich ist, dass es sich um einen Leitartikel handelt, sind die Texte als Leit-
artikel leicht erkennbar. In Ethnos steht {iber dem Rubriktitel der Name
der Zeitung in Versalien. In 7a Nea ist der Leitartikel keiner Rubrik zu-
geordnet: Als Leitartikel ist der Text dadurch erkennbar, dass iiber der
Uberschrift des Artikels der Name der Zeitung in einer Dachzeile steht.
Eine individuelle Realisierung findet sich in der Zeitung / Vradini:
Hier erscheint der Leitartikel in der Rubrik 7o otiyua ¢ «fB» (‘Der
Brennpunkt von/in ,,V*’), immer in der unteren Ecke der Titelseite in
einem blau umrandeten Kasten und in stilisierter Handschrift (Abb. 4).

10 otiyua v 6

7 TpOiKa EPPEVEI OTNV KaTd ypap-
1a epappoyrj Tou Mvnpoviou, mv
wpa mou n eAAnVIKr| oikovopia Kai Koi-
vwvia éxouv umiepBei katd mohl Ta Gpia
Twv avroxwv Toug. Kai eve 1600 Ta voI-
G 600 Kai o1 € ] -Tou

Bev £YOUV YPEOKOMIOEI- TIEPIPEVOUV...

) IYNEXEIA ITH ZEA. 2

ADbb. 4: Vradini, 11.03.2013, Leitartikel auf S. 1.

Der fettgedruckte Kleinbuchstabe f steht fiir den Namen der Zeitung
und soll deutlich machen, dass im nachfolgenden Text die Meinung der
Redaktion wiedergegeben wird. Auf der Titelseite steht aber immer nur
ein 68 Zeilen langer Teiltext. Der iibrige Teil des Textes erscheint auf
der zweiten Seite (in der linken Spalte) (vgl. Abb. 5), wobei sich {iber
diesem Text die Rubrikiiberschrift in leicht abgewandelter Form wie-
derfindet: Hier heiflt die Rubrik 7o otiyua THX HMEPAZX (‘Brennpunkt
des Tages’). Damit soll einerseits die Aktualitdt, andererseits aber auch
die Relevanz des kommentierten politischen Ereignisses hervorgehoben
werden.
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Die Positionierung des Leitartikels innerhalb der Zeitung ist jeweils un-
terschiedlich. In der Kathimerini, I Vradini und Ta Nea steht der Leitar-
tikel immer auf der Titelseite, in Ethnos auf Seite 3 (sonntags auf Seite
2), in der Dimokratia auf Seite 11 (sonntags auf Seite 12), in der Zeitung
I Ellada avrio — bemerkenswerterweise — immer auf der letzten Seite.

Markiert sind Kommentare zudem durch eine besondere typographi-
sche Gestaltung. Neben iiblichen Markierungen wie Rubrikiiberschrif-
ten, wechselnden Farben, Positionierung in Kisten, Umrandungen etc.
sind in etlichen griechischen Zeitungen innertextliche Markierungen an-
zutreffen. In der Dimokratia z. B. wird mittels Fettdruck auf relevante
Inhalte, Argumente u. A. aufmerksam gemacht (vgl. Abb. 6). Oft zeich-
nen sich die Texte durch eine iibersichtliche Absatzstruktur aus. In
Dimokratia erscheint zu diesem Zweck das erste Wort am Anfang jedes
Absatzes in Versalien, zusitzlich werden Teiltexte mittels einer Leer-
zeile voneinander abgegrenzt. In der Kolumne Emionudvoeis der Zeitung
I Vradini, in der Kommentare erscheinen, steht am Anfang eines jeden
Absatzes der erste Buchstabe in grauer Farbe und in stilisierter Hand-
schrift; durch die Einriickung der ersten beiden Zeilen des Absatzes wird
er deutlich vom iibrigen Text abgegrenzt. Die einzelnen Absiétze sind
durch eine Leerzeile voneinander abgegrenzt (vgl. Abb. 5). Eine unge-
wohnliche Markierung ldsst sich in der Zeitung [ Vradini feststellen: Dort
werden Kommentare keinem Ressort und keiner Rubrik zugeordnet.
Stattdessen ist die jeweilige Zeitungsseite besonders markiert: Im oberen
Teil der zweiten Seite steht auf grauem Hintergrund in Versalien die
Uberschrift H AEYTEPH YEAIAA (‘Die zweite Seite’) (vgl. Abb. 5).

Auf der letzten Seite der Zeitung findet sich — in hellem Braun und in
stilisierter Handschrift — die Uberschrift H televraia oelida (‘Die letzte
Seite’), die den Lesern den hohen Stellenwert der Texte auf dieser Seite
signalisiert.
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Abb. 5: Vradini, 11.03.2013, S. 2.
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4.2 Kolumnen in griechischen iiberregionalen Zeitungen

Kolumnen sind in griechischen Zeitungen ein Massenphdnomen. Wie
Tab. 3 zeigt, kommen Kolumnen in fast allen Tageszeitungen aus dem
Korpus vor. Lediglich die Wirtschaftszeitung Imerisia verzichtet auf
diese Kommunikationsform. Angesichts fehlender Abonnement-Einnah-
men und stindig sinkender Verkaufszahlen ist es nicht {iberraschend,
dass die Zeitungsredaktionen auf dieses Mittel greifen, um die Leser-
bindung zu stirken. Denn Kolumnen vereinen in sich Meinungsbetont-
heit (als Kommunikationsmodalitét), Serialitdt (als Erscheinungsweise)
und Popularitit (als Autorenmerkmal) (vgl. HOFFMANN 2014, 209).
Mit HOFFMANN (2014, 210) gehe ich davon aus, dass Kolumnen
textklassifikatorisch gesehen keine Textsorte, sondern eine Textsor-
tenklasse bilden. Die Texte, die in Kolumnen erscheinen, konnen dem-
zufolge Exemplare verschiedener Textsorten sein. HOFFMANN (2014,
210-211) nennt Textsorten wie Portréts, Interviews, Storys, Reportagen,
Ratgeberbeitriage, Glossen, und macht dabei auf Folgendes aufmerksam:

Ein Grofteil der explizit als Kolumnen ausgewiesenen Texte folgt dem
Textmuster einer weniger geldufigen journalistischen Textsorte: dem
Muster der Textsorte ,Betrachtung® [...]. (HOFFMANN 2014, 211)

Griechische iiberregionale Tageszeitungen

Name der Zahl d. Seite Rubrik (falls vorhanden), Serientitel,
Zeitung Kol./Ausg. Erscheinungsweise

Rubrik ITolizikn (‘Politik’): Davepa

7 wvotika (‘Offensichtliche Geheimnisse’)
[dienstags bis freitags]
Rubrik ITolimixn (‘Politik’): ohne Serienti-
Dimokratia 3 8 |tel [mehrmals in der Woche, nicht am
WE]
3 Rubrik 1ok (‘Politik’): Kowvi Aoyixn

(‘Common Sense’) [1-2 in der Woche]
2 |220 VOLT [nur am WE]
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) Ipogpdoeig ev apoptiong (‘stindige Schein-
griinde’) [tdglich, nicht am WE]
Rubrik Anoweig (‘Ansichten’): H otijln
Eleftheri Ora 3 7/9 | rov woity (‘Die Kolumne des Biirgers”)
[nur sonntags]
24/32 Anéorayuo. (‘Quintessenz’) [téglich, nicht
am WE]
Eleftheros 1 6 Tpwra o wolitng (‘An erster Stelle der
Typos Biirger’) [tdglich, nicht am WE]
2 | Amowerg (‘Ansichten’) [taglich]
Rubrik ITolitiké mopooknvia (‘Kulissen
Eleftheroty- 9 | der Politik’): EN-ordoeic (‘EIN-Spriiche”)
pia 34 [tiglich, nicht am WE]
10 Rubrik I1olizikn (‘Politik’): dovayié
(,Foyer*) [taglich, nicht am WE]
56 Ta v KATQ (‘oben ist jetzt UNTEN”)
[dienstags]
TTAN IIAN (‘PAN PAN’)!? [tiglich, nicht
3
am WE]
Aiapwvieg (‘Dissonanzen’) [téglich, nicht
11
am WE]
Avaipéoeic (‘Widerlegungen’) [taglich,
Ethnos 5 12 nichf am W(E] gungen’) [tig
41/42 Armoyn (‘Ansicht’, ‘Gesichtspunkt’) [tig-
lich, nicht am WE]
56/72 Me méog (‘Mit Pathos / Leidenschaft’)
[taglich, nicht am WE]
Rubrik [Mopomoiitcd (‘Parapolitisches’):
I Avgi 4 10 | 270 kou wévre (‘um fiinf nach zwolf”)
[dienstags bis donnerstags]

12 Der Kolumnist heif3it ITavayidtng IMavayudtov. Der Rubriktitel setzt sich
aus den ersten drei Buchstaben seines Vornamens und aus den ersten drei
Buchstaben seines Nachnamens zusammen. //av ist der Name des griechi-
schen Schutzgottes der Hirten und Jager. Zudem bedeutet das griechische
Wort zav “alles’. Diese Bedeutungen schwingen hier ebenfalls mit.
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11

Rubrik [MapamoAttikd (‘Parapolitisches’):
2rov oppo (‘An der Oberfliache’) [diens-
tags bis freitags]

39

Avukaronpiouot (‘Reflexionen”) [diens-
tags bis freitags]

40

Tnc wpog (“frisch zubereitet’) [dienstags
bis freitags]

15

Znuepa eivou koproxn (‘Heute ist Sonntag’
[nur sonntags]

1 Ellada avrio

Ad hoc (‘Ad hoc’) [tiglich]

10/16

Mamiés (‘Einblicke’) [taglich]

11/17

Amown (‘Ansicht’, ‘Gesichtspunkt’) [tég-
lich]

48/80

Ta vrép kot to. kard (‘die Fir und Wider’)
[tdglich]

I Kathimerini

10

Rubrik Anowerg (‘Ansichten’): diaywviwg
(‘diagonal’) [tdglich]

10

Rubrik Azowyeis (‘Ansichten’): Zxéyeig
(‘Gedanken’) [téglich, nicht montags]

10

Rubrik Azowyers (‘Ansichten’): Zrdoeig
(‘Haltungen’) [montags] (anstelle von
2réyerg)

11

Rubrik Amowers (‘Ansichten’): Amoypopés
(‘Bestandsaufnahmen’) [téglich]

11

Rubrik Azowers (‘Ansichten’): Avridoyor
(‘Erwiderungen’) [sporadisch]

11

Rubrik Amowers (‘Ansichten’): Adéoucvta
(‘ungebunden’) [sporadisch]

Imerissia

keine Kolumnen

I Vradini

Emionucvoeig (‘Hinweise’) [taglich, nicht
am WE]

Rubrik Azrotvrduora (‘Abdriicke’): Tpity
dwaotaon (,Dritte Dimension®) [taglich,
nicht am WE]

Rubrik Arotvaduara (‘Abdriicke’):
Ontiky yovio (‘Blickwinkel”) [mittwochs,
donnerstags]
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Eonuepa (‘Vergingliches’) [montags, frei-
tags]

Yrauwviyuoi (‘ Anspielungen’) [dienstags,
mittwochs, donnerstags]

Znueio twv koipav (‘Zeichen der Zeit”)
(1) [taglich, nicht am WE]

5/7 | Zriyuo (‘Brennpunkt’,. ‘Stigma’) [tgl.]

24

24

24

Rubrik I'vaues (‘Meinungen’):

6 Ipoektaoers (‘Erweiterungen’) [taglich]

7 Rubrik I'vaoues (‘Meinungen’): Ilpofoleic
(‘Scheinwerfer’) [mo.—do.]

7 Rubrik I'vaoues (‘Meinungen’): diaotdoeig
(‘Dimensionen’) [tidglich]

Ta Nea 7-8 8 | Evordoers (‘Einspriiche’) [taglich]

56 Ayroypagies (‘Heiligenbilder’) [téglich, am
WE nicht]

56 Eumorevtika (‘vertraulich’) [tiglich, am
WE nicht]

9 | Evoilaxtixe (‘alternativ’) [nur am WE]
10 | Aqupozo (‘Stichworter’) [nur am WE]

10 Iotopieg ovvawpooiag (‘“Verschworungsge-
schichten’) [nur am WE]

Tab. 3: Kolumnen in griechischen iiberregionalen Zeitungen.

Die Durchsicht des zusammengestellten Textkorpus und einige exem-
plarische Analysen zeigen, dass die iiberwiegende Anzahl der Texte, die
in Kolumnen erscheinen, der Textsorte Kommentar zuzuordnen sind;
andere lassen sich als Realisierung des Textmusters Betrachtung einstu-
fen. Selten sind dagegen Glossen anzutreffen, z. B. die Texte der Ko-
lumne @ovayié (‘Foyer’) in der Zeitung Eleftherotypia. Fiir eine zuver-
lassigere Zuordnung sind eingehendere Textanalysen vonndten, die zum
jetzigen Zeitpunkt nicht vorliegen.

Auffillig ist, dass in den Texten der Kolumnen sehr hdufig aktuelle
innen- oder aullenpolitische Ereignisse kommentiert werden. Diese the-
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matische Ausrichtung, die fiir Kolumnen eher untypisch ist, war einer
der Beweggriinde fiir die Aufnahme der Kolumnen ins Textkorpus. In
der Zeitung Dimokratia wird die thematische Ausrichtung aufgrund der
Zuordnung der Kolumnen zur Rubrik bzw. zum Ressort Politik beson-
ders deutlich. In der Zeitung erscheint téglich (auBer sonntags) auf Seite
8 ein relativ ausfiihrlicher Kommentar zu einem aktuellen politischen
Ereignis (vgl. Abb. 6). Welcher Kommentator an welchem Wochentag
den Text verfasst, steht im Vorfeld fest. Dass diese Kommentare fiir die
Zeitung einen hohen Stellenwert haben und dass die Kommentatoren
eine gewisse Prominenz besitzen, erkennt man daran, dass die Leser je-
den Tag auf diese Texte aufmerksam gemacht werden. Im unteren Be-
reich der mittleren Spalte (der Text des Kommentars ist immer dreispal-
tig gesetzt) ist immer ein grau unterlegter Kasten positioniert, in dem
der jeweilige Wochentag und der Name des fiir das Verfassen des Kom-
mentars an diesem Wochentag zustindigen Journalisten aufgefiihrt sind,
z. B. Jeden Montag (Absatz) Manolis Kotakis, Jeden Dienstag (Absatz)
Nikos Eleftheroglou usw. Dabei sind der Tag der nichsten Zeitungsaus-
gabe bzw. die Ankiindigung ,,Jeden Montag/Dienstag® etc., die in Ver-
salien erscheint, und der Name des zustédndigen Journalisten immer gelb
unterlegt.

In der Regel werden die Texte fiir eine Kolumne immer von dem-
selben Journalisten geschrieben. Gelegentlich kommt es vor, dass meh-
rere Journalisten abwechselnd die Texte fiir die Kolumne schreiben
(z.B. die Kolumne EN-otdoei¢ in Eleftherotypia). Die Zahl der Kolum-
nen, deren Texte im Wochenabstand erscheinen, ist dulerst gering. Zu
den meisten Kolumnen erscheinen tiglich Texte.

Die Texte in den Kolumnen sind wie die , klassischen® Kommentare
formal gekennzeichnet. Alle Kolumnen sind mit dem vollen Namen
des/der Verfassers/-in versehen, in unmittelbarer Néhe ist ein Foto posi-
tioniert. In manchen Zeitungen (z. B. in Eleftherotypia) finden sich unter
den Namen die dienstlichen E-Mail-Adressen der Kolumnisten.

Besonders auffillig ist die Vielfalt der gewédhlten Serientitel (vgl.
Tab. 3). Eine explizite Kennzeichnung der Texte als Kolumnen ist nicht
iiblich. Der Name des Kolumnisten kommt in den Serientiteln duferst
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selten vor. Stattdessen werden Formulierungen verwendet, die ein deut-
liches Bemiihen um Kreativitit und/oder Originalitit zeigen.

Zu kléren bleibt allerdings, ob die Kommentare, die im Rahmen von
Kolumnen erscheinen, die subjektive Meinung des einzelnen Journalis-
ten wiedergeben bzw. inwiefern sich die Meinung des betreffenden
Journalisten mit derjenigen der Zeitungsredaktion deckt. LENK (2012,
162) vertritt die Auffassung, dass es bei Kommentaren ,,nicht um per-
sonliche Stellungnahmen Einzelner, sondern um die Standpunkte der
Medien [geht], in denen die Kommentartexte erscheinen — und dies pri-
mir auch dann, wenn einzelne Journalist(inn)en als Autor(inn)en der
Meinungsduferungen genannt sind““. M. E. kdnnte dies auch fiir die Ko-
lumnen in den griechischen Tageszeitungen angenommen werden, die
als Realisierung des Textmusters Kommentar anzusehen sind. Folgende
Griinde sprechen aus meiner Sicht fiir eine solche Annahme:

1) Die iiberwiegende Zahl der Kolumnen erscheint tdglich. Wenn Ko-
lumnisten stets ihre ,,rein® subjektive, von der Meinung der Redaktion
mehr oder weniger stark divergierende Meinung, vertreten wiirden,
wiirde sich dies auf das Profil der Zeitung auswirken: Eine Verortung
innerhalb des politischen Spektrums wire dann vielleicht fiir die Leser
nicht mehr von vorneherein moglich. Eine Diskussion wert ist aus die-
sem Grund die Frage, ob vielleicht nicht gerade die in den Kolumnen
vertretenen Positionen das Profil einer Zeitung prigen bzw. schirfen.

2) Zwischen den Aufgabenbereichen Kolumnentexte-Schreiben und
Kommentare-Schreiben gibt es keine klare Trennung: Etliche Journalis-
ten verfassen sowohl Kommentare, diec im Rahmen von Kolumnen er-
scheinen, als auch Kommentare, die als solche gekennzeichnet sind
(z.B. in Ethnos).

3) Die Anzahl der Kommentare, die nicht in Kolumnen erscheinen, ist
nicht besonders grof3 (vgl. Tab. 3).

AbschlieBend soll noch darauf hingewiesen werden, dass die Wochen-
end- bzw. Sonntagsausgaben der ins Korpus aufgenommenen Tageszei-
tungen anders gestaltet sind als die Ausgaben an Werktagen. Dies liegt
daran, dass siec dem Typ Sonntagszeitungen, die in Griechenland einen
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eigenen Lesemarkt bilden, zuzuordnen sind. Zu der griechischen
Sonntagspresse schreibt PAPATHANASSOPOULOS (2013, 242):

[...] there is a strong Sunday press, again mainly originating from Ath-
ens, since almost all dailies have their Sunday edition. Most of the Sun-
day papers offer a supplement or they have increased their number of
pages in order to cater for the interest of a wider readership, especially
younger readers.

Der Wechsel des Zeitungstyps ist auch mit Konsequenzen fiir die Vor-
kommenshéufigkeit meinungsbetonter Texte generell verbunden. So er-
scheinen beispielsweise in den meisten Sonntagsausgaben der Tageszei-
tungen keine Kolumnen (vgl. z. B. Ethnos, Vradini). In der jeweiligen
Sonntagsausgabe von Ethnos findet sich dann die Rubrik Azoweis (‘An-
sichten’), die sich iiber vier Zeitungsseiten erstreckt. In dieser Rubrik
erscheinen insgesamt sieben Kommentare, die von den Kolumnisten der
Zeitung, aber auch von anderen Journalisten verfasst werden. In der Zei-
tung Vradini erscheint in der Wochenendausgabe ein Leitartikel, an den
Werktagen nicht.

4.3  Kommentare in griechischen regionalen Tageszeitungen

Auch in den regionalen Zeitungen aus dem Korpus erscheinen regelmai-
Big Kommentare. Eine Ausnahme bildet die auf der Insel Kreta erschei-
nende Zeitung Patris: Im untersuchten Zeitraum wurden lediglich drei
Kommentare verdffentlicht, in der Rubrik /' voun (‘Meinung’).

In der Zeitung Makedonia erscheinen tiglich drei Kommentare, alle
in der Rubrik H I'vaoun (‘Die Meinung’). Auf der Titelseite in einem
Kasten auf grauem Hintergrund steht immer ein Leitartikel, erkennbar
daran, dass unter dem Text ein M fiir Makedonia steht. Ein zweiter Kom-
mentar befindet sich auf Seite 3, ein dritter auf der letzten Zeitungsseite.
In der Montagsausgabe Thessaloniki fehlt die Rubrik H I'vaoun.

Wie in den iiberregionalen Tageszeitungen finden sich auch in den
regionalen Zeitungen Kommentare in Kolumnen. In der Tageszeitung
Eleftheria erscheinen zweimal pro Woche die Kolumnen Eviorwoeig
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(‘Eindriicke’) und Kanuépa Ieprpépsia (‘Guten Morgen'®, Region®).
An den Tagen, an denen diese Kolumnen nicht verdffentlicht werden,
erscheinen die Kolumnen Kalnuépo xdpie Anuopye (‘Guten Morgen,
Herr Biirgermeister’) und Kalnuépo x. Ilpoedpe (‘Guten Morgen, Hr.
Prisident’). Mit dem Kommentar in diesen Kolumnen wendet sich der
Verfasser lediglich im Kolumnentitel direkt an die jeweils zustidndige
bzw. verantwortliche Person. In den Kommentaren, die in der erstge-
nannten Kolumne erscheinen, werden Sachverhalte kommentiert, die fiir
die Region Messenien von Bedeutung sind. In der zuletzt genannten
Rubrik werden innenpolitische Ereignisse, die eine landesweite Rele-
vanz besitzen, kommentiert. Dienstags bis freitags erscheint auf Seite 3
in der Rubrik yépa peonuépr (‘am helllichten Tage’), in der auch immer
die oben genannte Kolumne Kainuépa xipie Anjuopye steht, die Ko-
lumne Eéw aré ta dévria' (‘Kein Blatt vor den Mund’ (nehmen)).
Diese Kolumne ist ein gutes Beispiel, das illustriert, dass in griechischen
Tageszeitungen Kommentare bevorzugt in Kolumnen erscheinen. Denn
in der Dachzeile, iiber dem Serientitel EEw ano ta dovria, steht der Hin-
weis: Ot ovvidkres ¢ ,, E “ ayolidlovv (‘Die Redakteure der ,,E“ kom-
mentieren’; ,,E“ steht fiir Eleftheria).

In der Zeitung Patris, die in Pyrgos erscheint, werden Kommentare
immer auf Seite 3 in der Rubrik Azoyeig (‘ Ansichten’) verdffentlicht. In
dieser Rubrik erscheinen dienstags bis samstags die Kolumnen Emi6é-
oeig (‘Offensiven’) und I7éva avridoyiog (‘Feder des Widerspruchs’). In
letzterer werden allerdings sporadisch auch Gastkommentare publiziert.
Sonntags erscheint die Kolumne Me 1o Gappog s yvouns (‘Mit dem
Mut zur Meinung’). Auf Seite 2 gibt es zudem eine Rubrik Xyoiia
(‘Kommentare’), in der kurze informationsbetonte Texte veroffentlicht
werden, die nicht ins Korpus aufgenommen wurden.

13 Die Grufiformel Kadnuépo (wortlich iibersetzt: ‘Guten Tag’) wird von frith
morgens bis um die Mittagszeit verwendet.
14 Das Phrasem ta Aéw é¢w omd ta. dovtio ist hier auf den Nominalteil verkiirzt.
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5 Ein Fallbeispiel: Leitartikel versus Kommentar in der
Tageszeitung Kathimerini

Abweichend von dem allgemeinen Trend, Kommentare und/oder Leit-
artikel'> nicht auf der Titelseite zu positionieren,'® erscheinen auf der
Titelseite der Qualititszeitung Kathimerini tiglich sowohl ein Leitarti-
kel als auch ein Kommentar. Abweichend vom Prototyp der Textsorte,
d. h. von musterhaften Realisierungen, weist zudem der Leitartikel in
Kathimerini einen bemerkenswert geringen Umfang auf. Die Titelseite
der Zeitung (vgl. Abb. 2) ermoglicht einen direkten Vergleich: Der Leit-
artikel ist um mehr als ein Drittel kiirzer als der als Kommentar gekenn-
zeichnete Text. Diese Realisierung entspricht nicht den Vorgaben des
Textmusters. Wie umfangreich ein Leitartikel sein soll, ist zwar nicht
festgelegt, Journalisten scheinen sich allerdings einig dariiber zu sein,
dass der Umfang eines Leitartikels den Durchschnittsumfang eines
Kommentars deutlich iibersteigt bzw. iibersteigen sollte.!” In der kom-
munikativen Realitét finden sich aber neben prototypischen auch atypi-
sche Realisierungen. Hinweise darauf finden sich beispielsweise in
LENK (1998). In seiner Untersuchung zu bundesdeutschen und schwei-
zerischen Zeitungen macht er darauf aufmerksam, dass auf der Titelseite
Kurzkommentare erscheinen konnen. Diesen Texten spricht er den Sta-
tus eines Leitartikels ab:

Auf der Titelseite werden heute in der Regel gar keine oder nur Kurz-
kommentare plaziert, die allein aufgrund der geringeren Lénge schon
nicht den Status eines Leitartikels haben konnen (LENK 1998, 134—135).

LENKS Auffassung ist durchaus nachvollziehbar, vor allem, wenn man

15 Zur Differenzierung zwischen Leitartikel und Kommentar und zu den ver-
schiedenen Auffassungen dazu vgl. LENK (1998, 133-136).

16 Vgl. z. B. BURKHARDT (2009, 2002): ,,Friiher stand der Leitartikel auf der
ersten Seite der Zeitungen, mittlerweile ist er in fast allen Publikationen
nach hinten abgewandert“. Dies gilt fiir griechische Tageszeitungen nur be-
dingt (vgl. Tab. 2).

17 Vgl. BURKHARDT (2009, 202): ,,Er [der Leitartikel; M.P.-K.] ist jedoch
deutlich ldnger als der heutige Kommentar.*
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bedenkt, dass die Texte bei diesem minimalen sprachlichen Aufwand
ihrer kommunikativen Funktion kaum nachkommen kénnen. Weder ein
ausreichendes Informieren noch eine Entfaltung der Argumentation sind
in diesem Fall moglich. Und dennoch: Unabhéngig davon, wie man die
Varianz bei der Realisierung in solchen Kurzkommentaren auffasst — als
eine Varianz innerhalb des Textmusters oder als Varianz auferhalb des
Textmusters, wie LENK (1998) es sieht — scheint mir eine Uberpriifung
von Fall zu Fall sinnvoll. Sinnvoll ist ein solches Vorgehen vor allem,
weil man auf diese Art und Weise aufzeigen kann, wie grof3 bei der Re-
alisierung des Textmusters die Spielrdume sein konnen. Denn die Teil-
nehmer an der Kommunikationspraxis — in unserem Fall die Zeitungs-
redaktion — sind offensichtlich der Ansicht, dass sie sich im Rahmen des
Textmusters bewegen. Der Leitartikel scheint fiir die Kathimerini einen
hohen Stellenwert zu haben: Der Text ist von der Redaktion explizit als
Leitartikel deklariert. Die Schreibung der Rubrikiiberschrift in Versalien
soll die Relevanz, die diesen Texten beigemessen wird, hervorheben.
Der Text ist zudem nicht namentlich gekennzeichnet.

Im Folgenden méchte ich die Durchfithrung der komplexen Hand-
lung KOMMENTIEREN in einem Leitartikel beschreiben und auf die
Frage eingehen, warum der Leitartikel als eine Randerscheinung einzu-
stufen ist. AnschlieBend erfolgt ein Vergleich des Leitartikels mit dem
auf derselben Seite platzierten Kommentar. Zu einem Vergleich eignen
sich die Texte gut, weil sie — neben zum Teil gravierenden Differenzen
— Folgendes gemeinsam haben: Sie sind beide von der Zeitungsredak-
tion als Texte gekennzeichnet, in denen das Handlungsmuster KOM-
MENTIEREN realisiert wird: als Leitartikel und als Kommentar. Den
Anlass fiir beide Kommentare bildet die sogenannte Zypern-Krise. Do-
minierend in beiden Texten ist die Handlung KRITISIEREN, die ange-
sichts der erfolgten Zuschreibung von Verantwortung als VERANT-
WORTLICH MACHEN néher bestimmt werden kann. In zweierlei Hin-
sicht unterscheiden sich die Texte erheblich voneinander: einerseits
durch die von ihren Verfassern vertretene Position zum kommentierten
Ereignis, andererseits differieren die Texte stark in der Art und Weise
des Umgangs mit dem Textmuster Kommentar. Zunidchst wende ich
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mich dem Leitartikel zu (vgl. Abb. 2). Er ist am 22.03.2013 erschienen
und trigt die Uberschrift IToAitixé kéoroc kar svives (‘Politisches Kal-
kiil und Verantwortung*):

[1] Alles, was in diesen Stunden auf Zypern passiert, zeigt, wie katastro-
phal die Politik derjenigen fithrenden Politiker ist, die sich dem Druck
des politischen Kalkiils beugen und sich hinter ihrer Trégheit verste-
cken. [2] Die politische Fithrung Zyperns kannte das gro3e Problem, mit
dem das Land konfrontiert wurde, bereits vor einem Jahr.

[3] Der friithere Prasident Dimitris Christofias entschied sich allerdings
fiir eine Verzdgerungstaktik und verschob jegliche Entscheidung bis ans
Ende seiner Amtszeit. [4] So geriet Zypern vollig unkontrolliert in die
heutige Sackgasse.

[5] Wenn Herr Christofias rechtzeitig Maflnahmen getroffen und verant-
wortungsbewusst gehandelt hitte, dann wire die Glaubwiirdigkeit Zy-
perns eine andere und das Problem (noch) handhabbar. [6] Es kann sein,
dass er es auf diese Art und Weise vermieden hat, sich bei seinen Wih-
lern unbeliebt zu machen, aber das verringert nicht das Mal} seiner his-
torischen Verantwortung.

Die Uberschrift gibt zwar explizite Hinweise auf den Inhalt des Textes,
die die Durchfiihrung der Handlung VERANTWORTLICH MACHEN
andeuten, aber keine Auskunft iiber den Anlass des Kommentars. Dar-
iiber finden sich auch im folgenden Text keinerlei Informationen. Die
InitialduBerung in [1] — Alles, was in diesen Stunden auf Zypern passiert
— macht deutlich, dass der Text (teilweise detailliertes) Wissen liber das
Geschehene voraussetzt. Dies ist allerdings nicht verwunderlich, weil
nach dem Bekanntwerden der am Abend des 16.03.2013 getroffenen
Entscheidung der EU-Finanzminister und des IWF, Zypern in der Ban-
kenkrise zu unterstiitzen und dabei jedoch gleichzeitig das Land — u. a.
durch eine Abgabe auf Bankeinlagen — an der Rettung der Banken zu
beteiligen, ist die sogenannte Zypernkrise in der europdischen Presse ein
omniprédsentes Thema geworden. In Griechenland aber ist es damals das
dominierende Thema in allen Massenmedien.

Der Text beginnt mit der Beantwortung einer Warum-Frage: Warum
passiert X in Zypern? Dabei wird prasupponiert, dass der Leser Interesse
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an der Beantwortung dieser Frage hat. Die Antwort auf die implizit ge-
stellte Frage findet man bereits in der ersten AuBerung des Textes: Hier
wird generalisierend auf die von der Kritik Betroffenen REFERIERT,
ihr Handeln wird betont negativ BEWERTET: Der Verfasser UNTER-
STELLT ihnen Handlungen (katastrophale Politik, politisches Kalkiil,
sich verstecken) und Eigenschaften (Trdgheir), die in der Regel auf we-
nig gesellschaftliche Akzeptanz stoen. Zudem wird bereits an dieser
Stelle die in [5] thematisierte These ANGEDEUTET. In [2] wird auf die
Adressaten der Kritik konkretisierend REFERIERT. Hier wird deutlich,
wem die Verantwortlichkeit zugeschrieben wird. Mittels [2] und [3]
wird der Leser iiber das Geschehene INFORMIERT, gleichzeitig wird
bei dieser Handlungsdurchfiihrung das NEGATIVBEWERTEN in [1]
BEGRUNDET. In [4] INFORMIERT der Textproduzent iiber das Er-
gebnis des in [1] negativ bewerteten Handelns, wobei er gezielt Formu-
lierungen verwendet, um das NEGATIVBEWERTEN zu VERSTAR-
KEN: Die Untétigkeit der Politiker (vgl.: vollig unkontrolliert) kontras-
tiert stark mit der Ausweglosigkeit der Situation (vgl.: in die Sackgasse
geraten). In [5] wird mittels einer Behauptungshandlung — die auf der
sprachlichen Oberfldche mithilfe eines irrealen Konditionalgefiiges rea-
lisiert wird — die eigentliche Botschaft des Textes iibermittelt. In der
letzten AuBerung wird eine ,MiBerfolgs-Prophylaxe® (vgl. LUGER
2001, 222) durchgefiihrt, indem der Verfasser EINRAUMT, aus wel-
chen Griinden der kritisierte Politiker das entsprechende Handeln unter-
lassen haben konnte. Auf diese Art und Weise geht er antizipierend auf
Gegenargumente bzw. Vorbehalte ein und ENTKRAFTET sie, indem
er mit der zweiten Proposition der AuBerung auf der Zuschreibung von
Verantwortlichkeit INSISTIERT.

Wie der Text und die Beschreibung der Handlungsdurchfiihrung er-
kennen lassen, fehlen im Text fiir Pressekommentare typische Hand-
lungsschritte (vgl. LENK 2012, 149) wie ,,Situationscharakterisierung®,
,Problematisierung, , Losungsvarianten und deren Interpretation®.
Dennoch iibermittelt der Text unmissverstindlich eine Botschaft, die
Einstellung des Textproduzenten zum Sachverhalt wird fiir den Textre-
zipienten problemlos deutlich. Allein das Fehlen der obengenannten
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Handlungsschritte wiirde m. E. eine Einordnung dieses Textes an den
duBersten Rand des Textmusters nicht rechtfertigen. Eine grofere Rele-
vanz ist einer anderen — prototypische Exemplare der Textsorte aus-
zeichnenden — Eigenschaft beizumessen. Wie bereits an anderer Stelle
ausgefiihrt (vgl. PETKOVA-KESSANLIS 2012, 215-216), verfolgen die
Verfasser meinungsbetonter Texte neben illokutiven auch persuasive In-
tentionen. Nach Auffassung von LUGER (2012, 65) kann man von einer
persuasiven Intention (LUGER spricht von ,,Funktion*) nur dann ausge-
hen, ,,wenn einer sprachlichen AuBerung aus der Sicht des Textrezipi-
enten (und damit auch des analysierenden Betrachters) eine werbende
Intentionalitéit zugeschrieben werden kann“ (Hervorhebung. i. O.; M.
P.-K.). Diese Zuschreibung erfolgt in der Regel dann, wenn flir den
Textrezipienten die Elaboriertheit und Erfolgsorientiertheit des sprach-
lichen Handelns'® in einem Text erkennbar sind. Ob der persuasive Be-
wirkungsversuch des Textproduzenten tatsdchlich gelingt, ist in diesem
Zusammenhang irrelevant. Die Zuschreibung eben dieser persuasiven
Intention féllt bei diesem Leitartikel schwer.

Im Kommentar auf derselben Zeitungsseite (vgl. Abb. 2) dagegen
ist die ,,werbende Intentionalitdt™ klar erkennbar, vgl.:

Uberschrift des Kommentars:
To tpadua s Kompov (,Zyperns Trauma*)

[1] Das Trauma, das die Insel Zypern erlitt, verwundet nicht nur sie,
sondern erschiittert jeden Européer und das vereinte Kerneuropa. [2] Die
unter dem Druck der Troika und Berlins getroffene Entscheidung der
Eurogruppe vom letzten Samstag brachte ans Licht, wie weit die zu Be-
ginn der griechischen Krise diagnostizierte Krankheit bereits fortge-
schritten ist: [3] Die Europdische Union hat immer noch kein starkes
Krisenmanagement entwickelt, das ihrer wirtschaftlichen Stirke ent-
spricht. [4] Die letzten MaBnahmen bringen aber eine neue Dimension
mit sich: die zynische Einstellung derjenigen, die die Grenzen der ge-
genwirtigen Politik und des Zusammenbhalts in der Eurozone auszutes-
ten versuchen. [5] Es ist bezeichnend, dass der Problemherd heute Zy-

18 Zu diesen das persuasive Handeln generell kennzeichnenden Merkmalen
vgl. HOFFMANN (1996, 297 und 301).
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pern ist, einer der kleineren EU-Mitgliedstaaten. [6] Von Anfang an wei-
gerte sich die Fiihrungsspitze der Union als Représentant eines wirt-
schaftlichen Kolosses zu handeln, der die Herausforderungen mithilfe
eines zentralen wirtschaftspolitischen Systems bewiéltigen konnte, das
die Bediirfnisse und Besonderheiten der verschiedenen Mitgliedstaaten
beriicksichtigen und eine Entgleisung der gemeinsamen Bemiihungen
verhindern wiirde. [7] Das Ergebnis: Jede Krise, in welchem Land auch
immer, kann ein systemisches Risiko fiir die gemeinsame Wahrung wer-
den. [8] Vermutlich deswegen war die Versuchung groB3, Zypern als be-
deutungslos fiir den Zusammenhalt der Eurozone darzustellen, weil es
ein kleines Land ist; vermutlich deswegen haben sie der verheerenden
Entscheidung zugestimmt, Anteile jeder Spareinlage in einer zyprischen
Bank — als Steuer — zu beschlagnahmen, einschlieBlich jener, die unter
der Grenze von 100000 Euro liegen. [9] So hat die Européische Union
selbst das Tabu, das die Sicherung der Spareinlagen unter dieser Grenze
gewihrleistete, gebrochen.

[10] Unabhingig davon, ob das Ganze ein Bluff der Zyprer war, der
platzte, oder ein Fehler, oder der Bestandteil eines unbekannten Plans,
die Entscheidung, die Konten unter 100 000 Euro zu ,,beschneiden®, be-
lastet alle — hauptsichlich aber die Lander, die den groBten Einfluss
beim Treffen von Entscheidungen ausiiben. [11] Das Vertrauen aller Eu-
ropéer, dass ihre Spareinlagen sicher sind, wackelt. [12] Das Gesche-
hene betrifft also nicht nur Zypern und die Zyprer, sondern zeigt letzten
Endes, wie verwundbar jeder einzelne Biirger der Eurozone ist. [13] Die
Krise erreicht damit eine neue Dimension.

[14] Die Entscheidung der Eurogruppe hat noch einmal gezeigt, dass das
Fehlen von Stabilitétsstrukturen den Stérkeren den Improvisationsspiel-
raum gibt, Entscheidungen durchzusetzen; das einzige dabei zu beriick-
sichtigende Kriterium ist, dass die Entscheidung zu ihrem Nutzen ist.
[15] Es ist verstandlich, dass die Deutschen, die Niederldnder und die
Finnen nicht gewillt sind, die Schulden anderer Volker stindig zu finan-
zieren; unverstindlich ist aber, dass sie es stindig ablehnen, Mechanis-
men einzufithren, die diesen ,,ethnischen Konflikt zwischen den Lén-
dern, die unter der Krise leiden, und den Léindern, deren Wirtschaft —
aus verschiedenen anderen Griinden, aber auch infolge der Krise ihrer
Partner — aufbliiht, verhindern wiirden. [16] Indem sie innenpolitischen
Bediirfnissen den Vorrang geben, untergraben alle EU-Lénder ihre ge-
meinsamen Errungenschaften, bringen die Gemeinschaft und ihre Mit-
glieder in Gefahr. [17] In jeder Organisation tragen die Stirkeren die
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groBere Verantwortung. [18] Wenn sie eine Gemeinschaft, geteilt in
Reich und stidndig Arm, haben wollen, dann sollen sie es zugeben.

Die Botschaft, die der Verfasser iibermitteln mochte, findet sich erst in
der Mitte des Textes:

[12] Das Geschehene betrifft also nicht nur Zypern und die Zyprer, son-
dern zeigt letzten Endes, wie verwundbar jeder einzelne Biirger der Eu-
rozone ist. [13] Die Krise erreicht damit eine neue Dimension.

Um seinen Standpunkt, dass die Bankenkrise in Zypern kein singuléres,
sondern ein gesamteuropdisches Problem ist, zu verdeutlichen, verwen-
det der Kommentator an mehreren Stellen im Text generalisierende For-
mulierungen, z.B. in [1]: Das Trauma |...] erschiittert jeden Europder,
[7]: Jede Krise, in welchem Land auch immer, [10]: die Entscheidung
[...] belastet alle, [11]: Das Vertrauen aller Europder, [12]: jeder ein-
zelne Biirger der Eurozone, [16]: alle EU-Ldnder.

Von diesem Standpunkt ausgehend, BEWERTET der Verfasser
Handlungen bzw. das Unterlassen von Handlungen negativ. Dabei wird
einerseits das konkrete Handeln in der Zypern-Krise, andererseits das
Unterlassen von — aus Sicht des Verfassers — notwendigen Handlungen
vor dem Eintreten der Krise KRITISIERT. Beim Vollzug der Handlung
KRITISIEREN geht es um Verantwortungszuschreibung. Sie erfolgt be-
reits am Anfang des Textes: Fiir das Eintreten der Krise tragen die Tro-
ika und Berlin die Verantwortung (vgl. [2]), fiir das Unterlassen von
Handlungen, die Krisensituationen vermeiden konnten, die Européische
Union bzw. ihre Fiihrungsspitze (vgl. [3] und [6]).

Beim Versuch, die Griinde fiir das Handeln der EU und der Euro-
gruppe zu ermitteln, STELLT der Verfasser VERMUTUNGEN AN
(vgl. [8], [10]), UNTERSTELLT aber den Verantwortlichen eine Reihe
von Handlungen, die mit den Werten der Européischen Union unverein-
bar sind (vgl. z. B. [4], [14], [16], [18]). Das NEGATIVBEWERTEN ist
selten direkt adressiert (vgl. [4], wo den Verantwortlichen Zynismus un-
terstellt wird), hdufiger wird die Handlung indirekt vollzogen. Z. B. in-
dem man die Konsequenzen des Handelns bzw. Nicht-Handelns der
Verantwortlichen THEMATISIERT. Um das NEGATIVBEWERTEN
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zu VERSTARKEN, wird bereits am Anfang des Textes emotionale Be-
troffenheit kommuniziert. Gezielt werden dabei Elemente aus den Fra-
mes Krankheit (Trauma, ein Trauma erleiden, verwunden, leiden, diag-
nostizierte Krankheit, die Krankheit ist fortgeschritten) und (Natur-)
Katastrophe (in iibertragener Bedeutung: erschiittern, verheerend) ver-
wendet, um die Hilfsbediirftigkeit, aber auch die Unschuld Zyperns her-
vorzuheben. Die Darstellung soll Empathie und Mitleid auslésen und
steht im Kontrast zu der Gefiihllosigkeit der Verantwortlichen (vgl. [4]).
AuBer an der Ausfithrung der fiir Kommentare typischen Hand-
lungsschritte (vgl. LENK 2012, 149) ist hier die ,,werbende Intentionali-
tat* vor allem an der Nutzung von Stilmustern wie EMOTIONALISIE-
REN, GENERALISIEREN und KONTRASTIEREN zu erkennen. Der
deutlich groflere Umfang — im Vergleich zum Leitartikel — spricht einer-
seits fiir eine starke Adressatenberiicksichtigung, andererseits aber auch
fiir die Relevanz der vermittelten Botschaft fiir den Textproduzenten.

6. Schlussbemerkungen

Der griechische Zeitungsmarkt zeichnet sich durch ein Uberangebot aus,
das von einem vergleichsweise kleinen Leserkreis genutzt wird. Alle
iiberregionalen Tageszeitungen erscheinen in der Hauptstadt Athen. Die
meisten Tageszeitungen sind Abendzeitungen. Sie sind bei den Lesern
genauso beliebt wie Sonntagszeitungen. Die meisten griechischen Ta-
geszeitungen erscheinen im Tabloid-Format, sind aber seriose Blitter.

In allen Tageszeitungen aus dem Korpus fanden sich Kommentare.
Auch Leitartikel kommen relativ hdufig vor. Die iiberwiegende Zahl der
Kommentare erscheint allerdings in Kolumnen. Letztere haben fiir grie-
chische Tageszeitungen einen besonders hohen Stellenwert. In den Ko-
lumnen finden sich in erster Linie Texte, die den Textsorten Kommentar
und Betrachtung zuzuordnen sind. Eine genauere Textsortendifferenzie-
rung steht allerdings noch aus.
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Glossar: Bezeichnungen meinungsbetonter Textsorten

Deutschsprachige Linder

Analyse
Glosse
Karikatur
Kolumne
Kommentar

Aufsen-/Innenpolitischer Kommentar, Kulturpolitischer Kommentar,
Lokalpolitischer Kommentar, Sportkommentar, Wirtschaftskommen-
tar

Kurzkommentar
Kritik

Leitartikel
Meinungsinterview!
Portriit’

Reportage'

1 In der Publizistikforschung und Journalistenausbildung wird das Meinungs-
interview als informationsbetonte Darstellungsform angesehen. Denn es
werden zwar die Meinungen des Interviewten dargestellt, nach verbreiteter
Auffassung jedoch nicht die des Interviewers. Ahnlich gelten Portrdt und
Reportage als faktenorientierte, informationsbetonte Texte. — Nicht zuletzt
aufgrund der Ergebnisse empirischer Textanalysen gelangt die linguistische
Pressetextforschung zu einer anderen Betrachtungsweise.
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Bulgarien

Komenmap (‘Kommentar’)

Ilpobremna, ananumuyna cmamus (‘Problemartikel, analytischer Arti-
kel’

Peoaxyuonen xomenmap (‘Redaktioneller Kommentar’)

yeoona cmamus (‘Leitartikel”)

Finnland

Arvostelu (‘Kritik’)

Haastattelu (‘Interview (zur Sache)’)

Kolumni (‘Kolumne”)

Kommentti (‘Kommentar’ direkt neben dem Bezugstext)
Pddkirjoitus (‘Leitartikel”)

Pakina (‘Glosse’)

Reportaasi (‘Reportage’)

Uutiskommentti (‘Nachrichtenkommentar’)

Finnlandschwedisch:
Debattartikel (‘Debattenartikel’)

Frankreich

caricature (‘Karikatur”)

critique (‘Kritik, Besprechung, Rezension”)

éditorial (‘Leitartikel”)

commentaire (‘Kommentar’)

chronique, libre opinion (‘Stellungnahme eines Gastkommentators’)

billet (‘Kurzkommentar, dhnlich wie Glosse’)
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Griechenland

Editorial®
Kvpio apbpo (‘Leitartikel”)
2yodio (‘Kommentar’)

Grof(britannien

analysis (‘Analyse”)

cartoon (‘Karikatur’)

column (‘Kolumne”)

comment / commentary (‘Kommentar’)

business comment (‘Wirtschaftskommentar’), sport comment
(‘Sportkommentar”)

editorial (‘Leitartikel)

opinion (‘Meinungsbeitrag’)

Italien

il commento (‘Kommentar’)
il corsivo (‘Glosse’)

il pastone (wortlich ‘der groBe Teig’: Artikel, der aus einer Vermischung
von Nachrichten, Mitteilungen und Kommentaren zu ein und demsel-
ben Argument besteht)

["articolo di fondo, [’editoriale (‘Leitartikel’, erscheint traditionell links
oben auf der ersten Seite)

["articolo di risvolto (wortlich ‘der umgestiilpte Artikel’: Kommentar auf
der ersten Seite rechts mit Fortsetzung auf der néchsten Seite)

2 Die Bezeichnung Editorial wird in den griechischen Zeitungen in dieser
Form, d. h. in der Schreibung mit lateinischen Lettern, verwendet.



484 Glossar: Bezeichnungen meinungsbetonter Textsorten

["articolo di spalla (‘ Aufmacher’; wortlich: ‘der Schulterartikel’, weil er
als rechte Schulter des Leitartikels gilt und entsprechend traditionell
als dessen Pendant rechts oben auf der ersten Seite erscheint)

Polen

kommentarz (‘Kommentar”)
komentarz redakcyjny (‘Leitartikel”)

opinia (‘Meinung’)
Schweden

analys (‘Analyse’)

kaseri (‘Glosse’)

kolumn (‘Kolumne’)

kronika (keine anndhernd dquivalente Entsprechung im Deutschen)
ledare (‘Leitartikel’)

Ungarn

Jjegyzet (‘Notiz’)*

kommentar (‘Kommentar’)

3 Laut HoLLOSI (2014) werden ,Leitartikel‘, ,Kommentar‘ und auch ,Notiz* in
der journalistischen Alltagspraxis einfach ,Notiz‘ genannt. Die Mehrheit der
Journalisten macht keinen Unterschied zwischen diesen drei Textsorten.
Vgl. DREWNOWSKA-VARGANE/KISPAL in diesem Band.
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